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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط 

 Journal of Public Relations Research Middle East 

 

 التعر�ف با�جلة: 
العلاقات                  �� ا متخصصة 

ً
أبحاث تنشر  الشرق الأوسط دور�ة علمية  العامة  العلاقات  مجلة بحوث 

ها من قِبَل عدد من الأساتذة المتخصص�ن �� نفس  بتحكيم العامة وعلوم الإعلام والاتصال، �عد أن تقوم
  �� علمية مصر�ة متخصصة  جمعية  أول  العامة،  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  عل�ي من  بإشراف  ا�جال، 

 العلاقات العامة (عضو شبكة ا�جمعيات العلمية بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة). 
العلمية       والاستشارات  النشر   �� المتخصصة  العامة  للعلاقات  العر�ية  الو�الة  مطبوعات  ضمن  وا�جلة 

 والتعليم والتدر�ب. 
o   ا�جلة معتمدة بتصر�ح من ا�جلس الأع�� لتنظيم الإعلام �� مصر، ولها ترقيم دو�� ورقم إيداع مح�� بدار الكتب

بالقاهرة،   والتكنولوجيا  العل�ي  البحث  أ�اديمية  من  والإلك��ونية  المطبوعة  لن�خ��ا  ا  دولي� ومصنفة  المصر�ة، 
 كذلك مصنفة من �جنة ال��قيات العلمية تخصص الإعلام با�جلس الأع�� ل�جامعات �� مصر. 

o  .ا�جلة فصلية تصدر �ل ثلاثة أشهر خلال العام 
o  .تقبل ا�جلة �شر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العر�ية والدولية 
o   تقبل ا�جلة �شر إعلانات عن محر�ات بحث علمية أو دور �شر عر�ية أو أجنبية وفقًا لشروط خاصة يل��م ��ا

 المعلن.
o   ��قبل �شر أبحاث المتقدم�ن لمناقشة رسائل الماجست

ُ
تقبل ا�جلة �شر البحوث ا�خاصة بال��قيات العلمية، كما ت

 والدكتوراه. 
o   �� تقبل ا�جلة �شر م�خصات الرسائل العلمية ال�ي نوقشت، كما تقبل �شر عروض الكتب العلمية المتخصصة

 العلاقات العامة والإعلام، كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة التدريس. 
 

 :النشر قواعد
 ولم �سبق �شره.  -

ً
 أن ي�ون البحث أصيلا

تقبل البحوث باللغات: (العر�ية ــ الإنجل��ية ــ الفر�سية) ع�� أن يُكتب م�خص باللغة الإنجل��ية للبحث �� حدود  -
 صفحة واحدة إذا �ان مكتوً�ا باللغة العر�ية.

والإعلام والاتصالات التسو�قية   ةـأن يكـون البحـث �� إطـار الموضوعـات ال�ي ��تم ��ا ا�جلـة �� العلاقـات العام -
 المت�املة.  

تخضع البحوث العلمية المقدمة للمجلة للتحكيم ما لم تكن البحوث قد تم تقييمها من قِبَل ال�جان وا�جالس   -
الدرجة   وتم منح صاح��ا  نوقشت  أ�اديمية  �انت جزءًا من رسالة  أو  ��ا  المع��ف  الأ�اديمية  با�جهات  العلمية 

 العلمية.

 Simplified)  ١٤يُرا�� اتباع الأسس العلمية ال�حيحة �� كتابة البحث العل�ي ومراجعھ، وُ�را�� الكتابة ببنط ( -
Arabic    والعناو�ن الرئيسية والفرعيةBold    البحوث العر�ية، ونوع ا�خط ��Times New Roman     البحوث ��

) ا�جهات  جميع  من  الصفحة  وهوامش  (٢٫٥٤الإنجل��ية،  ومسافة  ا�جداول  ١)،  عناو�ن  أما  السطور،  ب�ن   (
 . Arial) بنوع خط ١١فببنط (

م�ن   -  �� المرجع  إ��  للإشارة  وفقًا  متسلسل  بأسلوب  العلمية  للمن�جية  وفقًا  البحث  ��اية   �� المراجع  رصد  يتم 
 الأمر�كية.  APAالبحث وفقًا لطر�قة 

 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


بال��يد الإلك��و�ي بصيغة - البحث  إلك��ونية من  الباحث ��خة  م�حو�ة �س��ة ذاتية مختصرة     Wordيرسل 
 عنھ، و�رفاق م�خص�ن باللغت�ن العر�ية والإنجل��ية للبحث. 

�� حالة قبول البحث للنشر با�جلة يتم إخطار الباحث بخطاب رس�ي بقبول البحث للنشر، أما �� حالة عدم  -
 قبول البحث للنشر فيتم إخطاره بخطاب رس�ي و�رسال جزء من رسوم �شر البحث لھ �� أسرع وقت.

 خلال   -
ً

البحث معدلا الباحث بإعادة إرسال  البحث إجراء �عديل �سيط فيل��م  يومًا من استلام    ١٥إذا تطلب 
ا   ملاحظات التعديل، و�ذا حدث تأخ�� منھ فسيتم تأجيل �شر البحث للعدد التا��، أما إذا �ان التعديل جذر��

 إرسال الملاحظات لھ. أو أك�� حسب ملاحظات التحكيم من وقت يومًا   ٣٠ف��سلھ الباحث �عد 

البحث - مع  الباحث  قيمتھ   يرسل  ومبلغ    ٣٨٠٠ما  مصر،  داخل  من  للمصر��ن  مصري  للمصر��ن  ٥٥٠جنيھ   $
) لمن يحمل عضو�ة الزمالة العلمية ل�جمعية المصر�ة للعلاقات ٪٢٠المقيم�ن با�خارج والأجانب، مع تخفيض (

٪) من الرسوم لطلبة الماجست�� والدكتوراه. ولأي عدد  ٢٥العامة من المصر��ن وا�جنسيات الأخرى. وتخفيض (
    ة.من المرات خلال العام.  يتم �عدها إخضاع البحث للتحكيم من قِبَل ال�جنة العلمي

المبلغ - نصف  رد  مصر يتم  وخارج  داخل  من  �عدم   للباحث�ن  و�قرارهم  البحث  التحكيم  هيئة  رفض  حالة   ��
   .صلاحيتھ للنشر با�جلة

 لا ترد الرسوم �� حالة تراجع الباحث و�حبھ للبحث من ا�جلة لتحكيمھ و�شره �� مجلة أخرى.  -

- ) ع��  البحث  صفحات  عدد  يز�د  صفحة  ٤٠لا   (A4  بـ الصفحة  تحتسب  الز�ادة  حالة  و��  مصرً�ا    ٧٠،  جن�ً�ا 
 $. ١٠للمصر��ن داخل مصر وللمقيم�ن با�خارج والأجانب

 ) مستلة من البحث ا�خاص بھ. ٥) ��خة من ا�جلة �عد �شر بحثھ، وعدد ( ٢يُرسل للباحث عدد ( -

 $. ١٥٠جنيھ للمصر��ن ولغ�� المصر��ن  ٥٠٠م�خص رسالة علمية (ماجست��)  -

(الدكتوراه)   - المصر��ن    ٦٠٠م�خص رسالة علمية  ولغ��  للمصر��ن  الرسالة  ١٨٠جنيھ  م�خص  يز�د  ألا  $. ع�� 
 صفحات.  ٨ع�� 

) ��خة  ١٪) لمن �ش��ك �� عضو�ة ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة، و�تم إرسال عدد (١٠يتم تقديم خصم (     -
 من ا�جلة �عد النشر للباحث ع�� عنوانھ بال��يد الدو��.       

) ��خ من ا�جلة �عد النشر  ١$، و�تم إرسال عدد (٣٠٠جنيھ ولغ�� المصر��ن  ٧٠٠�شر عرض كتاب للمصر��ن  -
) خصم  تقديم  و�تم  السريع،  الدو��  بال��يد  عنوانھ  ع��  الكتاب  عضو�ة  ١٠لصاحب   �� �ش��ك  لمن  زمالة  ٪) 

 ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة.

$. بدون  ٣٥٠جنيھ، ومن خارج مصر    ٦٠٠بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل والندوات من داخل مصر   -
 حد أق�ىى لعدد الصفحات. 

$ بدون حد أق�ىى  ٤٥٠جنيھ ومن خارج مصر    ١٢٠٠بالنسبة لنشر عروض المؤتمرات الدولية من داخل مصر   -
 لعدد الصفحات.

جميع الآراء والنتائج البحثية �ع�� عن أ�حاب البحوث المقدمة، وليس ل�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة أو   -
 الو�الة العر�ية للعلاقات العامة أي دخل ��ا. 

رسل المشار�ات باسم رئيس مجلس إدارة ا�جلة ع�� عنوان الو�الة العر�ية للعلاقات العامة   -
ُ
جمهور�ة مصر    -ت

صندوق    -  ٣٢١١١تقاطع شارع ص��ي أبو علم مع شارع الأم�ن، رمز بر�دي:    -شب�ن ال�وم    -المنوفية    -العر�ية  

رئيس مجلس  ل  الإلك��و�ي  ال��يد  أو، jprr@epra.org.eg المعتمد من ا�جلة  ال��يد الإلك��و�ي، و ٦٦بر�دي:  

 تفيد ذلك. يو�رسال صورة الإيصال ال�   البحث�عد �سديد قيمة   ceo@apr.agency إدارة ا�جلة 
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ـــ      أكتو�ر   �� إصدارها  بداية  عام   منذ  من  بانتظام،  ٢٠١٣د�سم��  ا�جلة  أعداد  صدور  يتواصل  م، 
م��ا   من    ستون ليصدر  و�احث�ن  لأساتذة ومتخصص�ن  ا ورؤى علمية متعددة 

ً
بحوث تضم  بانتظام،  عددًا 

 مختلف دول العالم.  
ـــ       العر�ي والشرق الأوسط  بالوطن  العامة  �� بحوث العلاقات  و�ما أن ا�جلة أول دور�ة علمية محكمة 

العلمية   ا�جمعيات  شبكة  (عضو  العامة  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  من  عل�ي  بإشراف  تصدر  و�� 
بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة) ضمن مطبوعات الو�الة العر�ية للعلاقات العامة ـــ وجد  
للنشر ع��   العل�ي ب�افة مستو�اتھ ضال��م المنشودة  إنتاجهم للمجتمع  �� تقديم  الراغبون  ف��ا الأساتذة 
النطاق العر�ي، و�عض الدول الأجنبية ال�ي تصل إل��ا ا�جلة من خلال مندو���ا �� هذه الدول، وكذلك من  

"أرسيف   معامل  اعتماد  معاي��  ع��  ا�حصول   �� ا�جلة  نجحت  فقد  الإلك��و�ي،  موقعها  "  Arcifخلال 
عددها   يبلغ  وال�ي  العالمية  المعاي��  مع  عام    ٣١المتوافقة   �� ا�جلة  وصنفت  الفئة  ٢٠٢٥معيارًا،  ضمن  م 

، كما تحصلت ا�جلة ع�� معامل  ١٫٣٨بمعامل تأث��=  ،  " و�� الفئة الأع�� �� تخصص الإعلامQ1"الأو��  
 .١٫٥٦٩م بقيمة= ٢٠٢١/٢٠٢٢لعام   ICRالاقتباس الدو��  

ا�جلة         صدارةو�انت  الأع��   ��  للمجلس  الأخ��  التصنيف   �� المتخصصة  ا�حكمة  العلمية  الدور�ات 
وقام   "الإعلام"  تخصص  العلمية  ال��قيات  ل�جنة  ا�حالية  الدورة   �� اعتمدها  والذي  �� مصر،  ل�جامعات 

) بـ  ( ٧بتقييمها  من  درجات  "معرفة"،  ٧)  الرقمية  العر�ية  البيانات  قاعدة  ع��  متاحة  ا�جلة  وأصبحت   .(
لمعاي��   المستوفية  العر�ية  باللغة  تصدر  ال�ي  ا�حكمة  العلمية  ا�جلات  قائمة  ضمن  أصبحت  وكذلك 
الانضمام لقواعد البيانات العالمية، وال�ي تم مراجع��ا من وحدة النشر �عمادة البحث العل�ي بجامعة أم  

 القرى. 
       ) الدولية:  الرقمية  البيانات  قواعد  ضمن  حاليًا  مفهرسة  المنظومة    -  EBSCO HOSTوا�جلة    -دار 

 ).بوابة الكتاب العل�ي -إثراء  - معرفة -العبي�ان 

العدد       هذا  و   -  و��  ��ذا   -  الست�نا�حادي  والمهتم�ن  الإعلامية  الدراسات   �� للباحث�ن  نقدم  ا�جلة  من 

ا ورؤى علمية للأساتذة والأساتذة المشارك�ن والمساعدين. 
ً
 ا�جال عددًا يضم بحوث

ا       
ً
م   السعوديةمن    ففي البداية وع�� صعيد البحوث الواردة ��ذا العدد من ا�جلة، نجد بحث أ.د.    :ھقدَّ

ا�حازمي واصل  بن  جامعة    ، مبارك  العز�زمن  عبد  تطو�ر  "  �عنوان:  ،الملك   �� الاصطنا��  الذ�اء  دور 

 ".اس��اتيجيات الاتصال المؤس��ي �� إدارات العلاقات العامة: دراسة ميدانية 

جامعة       سو�ف  ومن  ا    ب�ي 
ً
بحث م  نجد  التلاوي أ.م.د.  من:  مقدَّ حس�ن  عنوان:   ،مصرمن    ن�ى    تحت 

تحليل المشاعر كمؤشر ع�� فعالية حملات التسو�ق بال�جة الرقمية ع�� الفيسبوك وعلاق��ا �سلوك  "

 ".الشراء الاندفا�� للمس��لك�ن: دراسة تحليلية وميدانية 

م   أيضًا  بورسعيدجامعة  ومن         عسافأ.م.د.    :تقد� محمد  من  دينا  لذ�اء  ا"  �عنوان:  دراسة  ،مصر، 
  �� التشكيك  ومستوى  التحر�ر�ة  الأتمتة  إدراك  ب�ن  العلاقة   �� دراسة  الأخبار:  وصناعة  الاصطنا�� 

 ".ا�حتوى لدى جَمهور المواقع الإخبار�ة الإلك��ونية 



د. شيماء أحمد محمد رفعت، د. م�ى إبراهيم عبد ا�حافظ عبد  ت �ل من:  قدّم   الأزهرومن جامعة           
توظيف تقنيات الذ�اء الاصطنا�� �� إنتاج ا�حتوى الدي�ي  "�عنوان:  مش��كة  دراسة    ،مصرمن    ،الرسول 

 ". المرئي ع�� منصة يوتيوب: دراسة مقارنة ب�ن قنوات اليوتيوب العر�ية والأجنبية 
مت          م�حية  ، دراسة  جامعة الملك سعود، من  السعودية، من  شيماء بنت إبراهيم عبد المسر��وقدَّ

توظيف ممار��ي العلاقات العامة تقنيات الذ�اء الاصطنا�� لتحليل المشاعر ع�� منصة "إكس"  : "�عنوان
 ". �� القطاعات السعودية العامة

م:    القاهرةمن جامعة  أخ�ً�ا  و           تحليلية من المستوى  ، دراسة  السعودية، من  ز�ن بن عم�� العتي�يقدَّ

"  الثا�ي �� صناعة  �عنوان:  الذ�اء الاصطنا��  توظيف تطبيقات  �� بحوث ودراسات  ا�حديثة  الاتجاهات 
 ".محتوى الإعلام المرئي 

    

الدول           جميع  من  العلمية  الأجيال  �ختلف  ف��ا  بالنشر  ترحب  ا�جلة  فإن  المعلوم  وهكذا  ومن   ،
ا�جلات    �� المتبعة  العل�ي  النشر  لقواعد  طبقًا  للتحكيم  تخضع  لا  و�حو��م  الأساتذة  جيل  أن  بالضرورة 

 العلمية. 
المنشورة         البحوث  والطلاب  أما  الأع��  للدرجة  لل����  التقدم   �� الراغب�ن  التدريس  هيئة  لأعضاء 

 الأساتذة المتخصص�ن.قِبَل والماجست�� فتخضع جميعها للتحكيم من    ةالم�جل�ن لدرج�ي الدكتورا

وجميع هذه البحوث والأوراق العلمية �ع�� عن أ�حا��ا دون تدخل من هيئة تحر�ر ا�جلة ال�ي تحدد        
قبل  العلمية  التعديلات  لمراجعة  للتحكيم  ا�خاضعة  البحوث  أ�حاب  إ��  ملاحظا��م  وتقدم  ا�حكم�ن 

 النشر. 
وأخ�ً�ا وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العل�ي �� تخصص العلاقات العامة �ش�ل خاص          

 والدراسات الإعلامية �ش�ل عام.

                                                                                                 والله الموفق،                                                                                                                
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توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الديني المرئي  

 :على منصة يوتيوب

 (*)  مقارنة بين قنوات اليوتيوب العربية والأجنبيةدراسة  

 

 

 
 عداد إ

 

 

 

 )***(  . منى إبراھیم عبد الحافظ عبد الرسولد        )**(د. شیماء أحمد محمد رفعت  
 

             
 

 

 

 
 
 

 
 م.  ٦۲۰۲ مارس ۳۰م، وقبُل للنشر في ٦۲۰۲ ینایر ۲۱تم استلام البحث بتاریخ  (*)

 

 .مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان، كلیة الإعلام بنات القاھرة، جامعة الأزھر )**(
 .، كلیة الإعلام بنات القاھرة، جامعة الأزھرالإذاعة والتلفزیون مدرس بقسم  )***( 
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توظيف تقنيات الذ�اء الاصطنا�� �� إنتاج ا�حتوى الدي�ي المرئي ع�� 

مقارنة ب�ن قنوات اليوتيوب العر�ية والأجنبيةدراسة  :منصة يوتيوب  
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سعت الدراسة إلى التعرف على ��ف�ة توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني        
المرئي على منصة الیوتیوب، من خلال تحلیل شكل ومضمون عینة من الفیدیوهات العر��ة والأجنب�ة، 
والكشف عن أنماط المعالجة ال�صر�ة والصوت�ة، والأهداف الاتصال�ة، ومستو�ات التفاعل، إلى جانب  

 رصد مدى الانض�اط الشرعي للمضمون المقدم. 
واستخدمت      العمد�ة،  �العینة  المسح  منهج  على  واعتمدت  الوصف�ة،  الدراسات  إلى  الدراسة  تنتمي 

للتحلیل،  وحدةً  الفیدیو  مقطع  واعتُبر  الب�انات،  لجمع  رئ�س�ة  �أداة  المضمون  تحلیل  صح�فة  الدراسة 
) مقطع فیدیو دیني معالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي، بواقع  ٥٠٦واشتملت عینة الدراسة التحلیل�ة على (

د�سمبر    ١) فیدیو أجنبي متاحة على قنوات یوتیوب، خلال الفترة الزمن�ة من  ٣٥٩) فیدیو عر�ي، (١٤٧(
لمحدود�ة م٢٠٢٥د�سمبر    ٣٠إلى    ٢٠٢٤ نظرًا  العر��ة"  "جاما  قناة  لمحتوى  إجراء حصر شامل  ، مع 

 عدد مقاطعها. 
 وخلصت الدراسة إلى عدة نتائج، من أبرزها: 

وجود تشا�ه ه�كلي بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في الاعتماد على تقن�ات الذ�اء الاصطناعي �صرً�ا     
وصوتً�ا، �قابله اختلاف نسبي في توز�ع الموضوعات والأهداف الاتصال�ة وأسالیب تحق�قها، وذلك وفقًا  
خاصة   الدین�ة،  الموضوعات  ه�منة  النتائج  فأظهرت  الدراسة،  محل  الإحصائ�ة  الجداول  عكسته  لما 
موضوعات العقیدة وقضا�ا السمع�ات، �ما تبین س�ادة الهدف الدعوي للمحتوى لدى الجانبین، مع ت�این  
بینما اتسم المحتوى   التفاعل، إذ حقق المحتوى العر�ي معدلات مشاهدة وتفاعل أعلى،  ثقافي في أنماط 
الأجنبي بتفاعل أكثر استقرارًا، �ما �شفت النتائج عن اعتماد مشترك بین القنوات العر��ة والأجنب�ة على  
تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في التولید ال�صري الكامل للمشاهد، إلى جانب الاستخدام المكثف للأصوات 

)، مع ملاحظة أن المحتوى الأجنبي اتسم �جودة تقن�ة أعلى واستقرار  Text-to-Speechالمولدة آلً�ا (
صوتي أوضح، إلى جانب میل القنوات محل الدراسة عر��ة وأجنب�ة إلى المقاطع القصیرة، �ما رصدت 
الدراسة وجود مغالطات عقد�ة مقصودة في �عض نماذج المحتوى العر�ي والأجنبي، قُدمت داخل س�اقات  
تتطلب  ودعو�ة  معرف�ة  تحد�ات  �طرح  �ما  العلمي،  والإسناد  الشرعي  الض�ط  إلى  تفتقر  جذا�ة  �صر�ة 

 الانت�اه والتقو�م. 
 

 الرقمي الخطاب الدیني –الیوتیوب  –المحتوى الدیني المرئي  –الذ�اء الاصطناعي  الكلمات المفتاح�َّة:
 المغالطات العقد�ة.  –التفاعل  -                    

 شیماء أحمد محمد رفعت د. 
shimaaahmed0000000@gmail.com   

 جامعة الأزھر 

 منى إبراھیم عبد الحافظ عبد الرسول د. 
monaabdelrasol2744.el@azhar.edu.eg  

 جامعة الأزھر 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " مقارنةدراسة   :توظیف تقنیات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي على منصة یوتیوب " : منى إبراھیم د.   -شیماء رفعت   د.   ١٦٤ 
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الذ�اء         لتقن�ات  اللافت  الصعود  مع  مسبوقة  غیر  رقم�ة  ثورة  الأخیر  العقد  في  العالم  �شهد 
والتي �اتت تؤثر �صورة م�اشرة في أنماط إنتاج المحتوى الإعلامي، وطرق عرضه، وآل�ات  الاصطناعي،

تلق�ه، ولم �عد الذ�اء الاصطناعي مجرد أداة تقن�ة مساعدة، بل أص�ح فاعلاً رئ�سًا في صناعة المحتوى  
الرقمي المرئي، �ما �ملكه من إمكانات تتعلق �التولید ال�صري، ومعالجة الصوت، والسرد الآلي، وتحلیل  

من المحتوى    ٪٦٠فإن    م٢٠٢٥أنه مع حلول عام    تقار�ر دول�ة حدیثة إلى، فتشیر  ١التفاعل الجماهیري 
من صناع    ٪٦٣، مع تأكید أن أكثر من  ٢الرقمي العالمي ینتج اعتمادًا على أدوات الذ�اء الاصطناعي 

القصیرة  الفیدیوهات  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  یوظفون  على  ٣الفیدیو  یدل  مما  نس�ة  ،  تزاید 
 . إنتاج المحتوى الرقمي العالمي المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصناعي

الدیني      المجال  إلى  امتد  بل  فحسب،  والترفیه�ة  الإعلام�ة  المجالات  على  التحول  هذا  �قتصر  ولم 
إمكانات   المحتوى في استكشاف  الدعو�ة، وصنّاع  الدین�ة، والمنصات  المؤسسات  بدأت  والدعوي، حیث 
الذ�اء الاصطناعي لإنتاج محتوى دیني مرئي یتسم �الجاذب�ة ال�صر�ة والاختصار، �ما یتلاءم مع أنماط  

الجدیدة الرقمي لدى الأج�ال  الدیني  ٤الاستهلاك  المحتوى  التوجه عن تحول في طب�عة  ، وقد أسفر هذا 
المرئي من الاعتماد التقلیدي على المشا�خ والخط�اء عبر القنوات الفضائ�ة إلى توظ�ف وسائط �صر�ة  

تتجلَّ  الاصطناعي،  �الذ�اء  مدعومة  الاصطناع�ة،  وصوت�ة  والأصوات  ال�صري،  التولید  تقن�ات  في  ى 
ودرام�ة   سرد�ة  �أسالیب  والغیب�ة  العقد�ة  الموضوعات  وتقد�م  والتار�خ�ة،  الدین�ة  القصص  تمثیل  و�عادة 
معاصرة، ونت�جة لذلك لم �عد المحتوى الدیني المرئي في �ثیر من نماذجه �عتمد �الضرورة على الحضور  
الم�اشر للخطیب أو الداع�ة، بل �ات قائمًا على منظومات إنتاج ذ��ة، قد تُنتج أح�انًا دون تدخل �شري  

 م�اشر في الأداء أو السرد.
وفي ضوء هذا التحول، تنبّهت المؤسسات الدین�ة الرسم�ة إلى أهم�ة الانخراط في هذا الواقع الرقمي،     

حیث أكدت على ضرورة الاستفادة من تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في خدمة الخطاب الدیني، مع التشدید  
سلامة   �ضمن  �ما  الاستخدام  هذا  تحكم  وأخلاق�ة  شرع�ة  ضوا�ط  وضع  أهم�ة  على  ذاته  الوقت  في 

، و�عكس هذا التوجه إدراكًا متزایدًا لخطورة ترك ٥المضمون، ودقة التمثیل، والحفاظ على الثوابت العقد�ة 
الدیني   للمحتوى  الواسع  الانتشار  في ظل  علم�ة، لاس�ما  رقا�ة  أو  مؤسسي  توج�ه  دون  الرقمي  المجال 

 المرئي المعالج �الذ�اء الاصطناعي عبر المنصات الرقم�ة، وعلى رأسها منصة یوتیوب.
�الأهداف      المتعلقة  والمنهج�ة  والإعلام�ة  العلم�ة  التساؤلات  من  جملة  تبرز  ذلك  من  وانطلاقًا 

الاتصال�ة لهذا المحتوى، وأسالیب تحق�قها، وأنماط المعالجة ال�صر�ة المعتمدة عل�ه، فضلاً عن قضا�ا  
المصداق�ة، والأمانة العلم�ة، والتأثیر الإعلامي في ظل توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في المجال الدیني، 

 وهو ما تسعى الدراسة الحال�ة إلى تحلیله ورصده �صورة علم�ة منهج�ة. 
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 
في       وتسهم  ال�حث  لمشكلة  مرجعً�ا  إطارًا  تمثل  أساس�ة،  مرحلة  العلمي  التراث  استقراء  مرحلة  تُعد 

�موضوع   م�اشرًا  ارت�اطًا  ترت�ط  التي  السا�قة  الدراسات  ال�احثتان  اختارت  فقد  لذا  دق�قة،  �صورة  بلورتها 
الدراسة ومجالها، وقد تم استعراض هذه الدراسات وتصن�فها وفقًا لعدد من المعاییر العامة، شملت طب�عة  
ال�حث�ة   إلیها، والأدوات  التي سعت  المستخدمة، والأهداف  ال�حث�ة  الدراسة، والمناهج  الموضوعات محل 

فضلاً عن أبرز النتائج ذات الصلة �موضوع ال�حث   –في حدود ما أتاحته الدراسات  –التي استعانت بها 
الحالي، مع التر�یز على ب�ان أوجه التشا�ه والاختلاف بینها و�ین الدراسة الراهنة، وتحدید أوجه الاستفادة  
ط�قًا   المنهج�ة  وأدواته  ال�حث  أسئلة  وص�اغة  التحلیل  فئات  وتحدید  المفاه�مي  الإطار  بناء  في  منها 

 للمحاور الآت�ة: 
: الدراسات التي تناولت المحتوى الدیني والممارسات الدین�ة عبر المنصات الرقم�ة مرت�ة  الأولالمحور  

 ترتیً�ا زمنً�ا من الأحدث إلى الأقدم �ما یلي:  

دراسة میدان�ة هدفت إلى استكشاف أنماط   ٦  (Pew Research Center 2023)أجرت مؤسسة    -١
استخدام   س�ما  لا  المتحدة،  الولا�ات  في  الأفراد  لدى  الدین�ة  الممارسات  في  الرقم�ة  التكنولوج�ا  استخدام 

الدین�ة في أنشطة مثل الصلاة، وقراءة النصوص المقدسة، والمشار�ة في    الإلكترون�ةالتطب�قات والمواقع  
مجموعات روح�ة، وال�حث عن معلومات دین�ة عبر الإنترنت �استخدام المنهج الوصفي المدعم بدراسة  

 ) مفردة من ال�الغین في المجتمع الأمر�كي. ١١.٣٧٧میدان�ة تم تطب�قها على عینة عشوائ�ة قوامها (
خلصت نتائج الدراسة إلى أن التقن�ات الرقم�ة أص�حت جزءًا مكملاً للممارسات الدین�ة التقلید�ة لكنها     

وأن   المعاصرة،  الدین�ة  الح�اة  في  متنامً�ا  �عدًا  �مثل  الرقمي  التدین  أن  أكدت  �ما  محلها،  تحل  لم 
 التكنولوج�ا �اتت وسیلة للتعبیر عن الإ�مان والمشار�ة الدین�ة. 

٢-  ) دراسة  تحلیل   ٧) Maemonah ; Sigit Purnama; Rohinah & Others 2022سعت  إلى 
التقلیدي   النمط  من  �ورونا  جائحة  أندون�س�ا عقب  في  الإسلامي  الدیني  التعل�م  على  الذي طرأ  التحول 
الدراسة  واستخدمت  الرقم�ة،  المنصات  على  المعتمد  الإلكتروني  النمط  إلى  الم�اشر  اللقاء  على  القائم 

 ) فیدیو منشورًا على الیوتیوب والف�سبوك.١٤المنهج الك�في بتحلیل محتوى عینة قوامها (

إلى         الرسم�ة  المؤسسات  من  جزئً�ا  انتقلت  الدیني  التعل�م  سلطة  أن  إلى  الدراسة  نتائج  وتوصلت 
فضاءً  أوجد  الافتراضي  التعل�م  وأن  الإنترنت،  عبر  المؤثر�ن  والأفراد  تفاعلاً   الدعاة  أكثر  جدیدًا  معرفً�ا 

 وانفتاحًا مما �عكس تراجع النماذج التقلید�ة و�روز سلطة رقم�ة بدیلة. 
دراسة    -٣ الدور    8(Bouziane Zaid; Jana Fedtke & 0thers 2022)استهدفت  التعرف على 

الشقیري  (أحمد  أمثال  المسلمون  المؤثرون  �ه  �قوم  العامري   -الذي  فاروق)    -سلامة محمد   -خالد  عمر 
لدى جیل الألف�ة في منطقة    الإسلام�ةنستجرام) في تشكیل الهو�ة  إ  -یوتیوب   -على منصات (ف�سبوك
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الدین إلى فضاء �مكن من خلاله  الخل�ج العر�ي، و��ف تغیرت الوسائل الرقم�ة من مجرد وسیلة لنقل 
 تشكیل المرجع�ة الدین�ة للش�اب المسلم.

وتوصلت نتائج الدراسة إلى انتقال التأثیر الدیني من العلماء التقلیدیین إلى الفاعلین الرقمیین الذین       
 عبر الوسائط الحدیثة. اواسعً  ااجتماع�ً  ا�متلكون تأثیرً 

إلى تحلیل تطور الخطاب الإسلامي على وسائل التواصل   Gary R. Bunt(9  (2018سعت دراسة   -٤
الدعوة   تشكیل  إعادة  في  ودورها  الفیدیو،  منصات  التر�یز على  مع  دعاة  الإسلام�ةالاجتماعي  و�روز   ،

رقمیین خارج الأطر المؤسسة التقلید�ة، واعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي �شقه التحلیلي النقدي من  
 .خلال تت�ع المحتوى الإسلامي المنشور عبر المنصات الرقم�ة وتحلیل أنماط التفاعل والخطاب 

الیوتیوب، أص�حت فضاءً مر�زً�ا لإنتاج      نتائج الدراسة أن المنصات الرقم�ة، وفي مقدمتها  وأظهرت 
ظهور    مع  الإسلامي،  الخطاب  على  جدید  وسردي  �صري  طا�ع  إضفاء  في  وأسهمت  الدین�ة،  المعرفة 

 .إشكال�ات تتعلق �الموثوق�ة والمرجع�ة الدین�ة
إلى تحلیل التحولات التي طرأت على الخطاب   Heidi A. Campbell١٠) (2013هدفت دراسة   -٥

الرقمي   الدین  مفهوم  دراسة  من خلال  الرقم�ة،  البیئة  في  أعادت (Digital Religion)الدیني  و��ف   ،
المنصات الرقم�ة تشكیل طرق التعبیر الدیني، و�ناء الجماعات الإ�مان�ة، وممارسة الطقوس الدین�ة عبر  
الرقمي  الإعلام  أدب�ات  تحلیل  خلال  من  التحلیلي  الوصفي  المنهج  على  الدراسة  واعتمدت  الإنترنت، 

 .والدین، ودراسة عدد من النماذج التطب�ق�ة للمحتوى الدیني على مواقع التواصل الاجتماعي
بل       التقلیدي،  الدیني  الخطاب  نقل  تقتصر على  لم  الرقم�ة  الوسائط  أن  إلى  الدراسة  نتائج  وتوصلت 

المؤسسات  بین  الدین�ة  السلطة  توز�ع  وأعادت  التفاعلي،  التدین  من  جدیدة  أشكال  إنتاج  في  أسهمت 
 .التقلید�ة والفاعلین الرقمیین، مما أدى إلى نشوء فضاء دیني هجین �جمع بین الدیني والتقني

العلاقة بین الإعلام    11(Hoover, Stewart M. & Echchaibi, Nabil 2012)تناولت دراسة    -٦
البیئات الإعلام�ة الجدیدة، خاصة   الدین�ة في  تُعاد بها ص�اغة الهو�ة  الك�ف�ة التي  الرقمي والدین، وما 
المرت�طة   الرقم�ة  والممارسات  المقابلات  خلال  من  الك�في  المنهج  على  الدراسة  واعتمدت  الش�اب،  بین 

 .�المحتوى الدیني
الإعلام      وأن  الدین�ة،  المعرفة  بناء  في  أساسً�ا  دورًا  یؤدي  المرئي  المحتوى  أن  إلى  النتائج  وتوصلت 

 الرقمي أص�ح مجالاً رئ�سً�ا لفهم الدین. 
 :المحور الثاني: دراسات تناولت الذ�اء الاصطناعي في المجال الدیني وأ�عاده الشرع�ة والأخلاق�ة

�ا�كر    -١ (نادر  دراسة  مجال  ١٢م) ٢٠٢٥هدفت  في  الاصطناعي  الذ�اء  استخدامات  استكشاف  إلى 
الدین�ة   الإسلام�ةالدراسات   النصوص  بــ (تحلیل  یتعلق  التعل�م)، مع    -تفسیرها   -ف�ما  أدوات  وتحسین 
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دراسة التحد�ات التقن�ة والأخلاق�ة المرت�طة �ه، وقد اعتمدت الدراسة على منهج وصفي تحلیلي (تحلیل  
الدراسات    ،نوعي) في  الأدب�ات  مراجعة  من  ب�انات  جمعت  بتوظ�ف    الإسلام�ة حیث  ، AIالمتعلقة 

على   إ�جابي  تأثیر  له  الاصطناعي  الذ�اء  أن  الدراسة  نتائج  وأظهرت  والأخلاق�ة،  التقن�ة  وتحد�اته 
�حث�ة    ،الإسلام�ةالدراسات   أدوات  الدین�ة وتفسیرها وتوفیر  النصوص  تحلیل  فقد أمكن استخدامه في 

متقدمة، وتحسین التعل�م الإسلامي من خلال محتوى تفاعلي، لكنه یواجه �عض التحد�ات التي تتعلق  
 الإسلام�ة�اللغة العر��ة، وندرة الب�انات، مع حث الدراسة على ضرورة الحفاظ على الق�م والم�اديء  

 من التشو�ه والتز��ف، والتأكد من أن الاستخدام لا یتعارض مع الم�اديء الشرع�ة. 

٢-  ) دراسة  الفتاوى   ١٣)Mirismoil Usmonov 2025حللت  إصدار  في  الاصطناعي  الذ�اء  دور 
، واعتمدت الدراسة على منهج  الإسلام�ةومناقشة أ�عاده الأخلاق�ة، ومدى توافقه مع م�اديء الشر�عة  

وابن  والغزالي  (الشافعي  �ــ  الكلاس�ك�ة  الفقه�ة  للنصوص  المضمون  تحلیل  تحلیلي من خلال  وصفي 
 )، والأ�حاث المعاصرة و��انات مؤسسات الإفتاء الرسم�ة. ةقدام

خلصت النتائج إلى أن الفتاوى الصادرة عن الذ�اء الاصطناعي لا �مكن أن تحل محل العلماء         
المال�ة   مثل  مجالات  في  مساعدة  �أداة  تستخدم  قد  لكنها  الإلهي،  والإلهام  والن�ة  للاجتهاد  لافتقارها 

أصالة الإسلام�ة على  �حافظ  �شري  إشراف  وجود  �شرط  الشائعة  الأسئلة  الإجا�ة عن  أو  الترجمة،   ،
 الفتوى ومصداقیتها. 

إلى توض�ح حكم استخدام الذ�اء الاصطناعي في   ١٤م)٢٠٢٤سعت دراسة (أسماء علي عبد العز�ز    -٣
ا أضراره  عن  الكشف  مع  الإسلامي  العمیقلأالفقه  "التز��ف  في  تتمثل  التي  المتاجرة    -خلاق�ة 

اختراق الخصوص�ة" مع تقد�م تحلیل فقهي مقارن لحكم هذه المشكلات، واقتراح   -التجسس   -�الب�انات 
والمنهج   الاستن�اطي،  الاستقرائي  المنهج  على  الدراسة  واعتمدت  لاستخدامه،  وأخلاق�ة  فقه�ة  ضوا�ط 
التقن�ة،  والدراسات  الشرع�ة،  والنصوص  المعاصرة،  الفقه�ة  للأدب�ات  مراجعة  خلال  من  المقارن 

 والتطب�قات الواقع�ة للذ�اء الاصطناعي، مع مقارنتها �الشرع الإسلامي. 
نتائج الدراسة إلى إ�احة استخدام الذ�اء الاصطناعي لعدم وجود نص شرعي للتحر�م،          وتوصلت 

مع اعت�ار أن تقن�ة التز��ف العمیق هو أشد من القذف العادي لاستخدامه في تشو�ه سمعة الآخر�ن،  
حال   في  الأمر  و�ختلف  جائز،  أمر  موافقة صاحبها  حال  في  الشخص�ة  �الب�انات  المتاجرة  أن  كما 

 حیث یندرج ذلك ضمن التجسس المحرم، واختراق الخصوص�ة.  ،استخدامها بدون إذن من صاحبها
  Manswab Mahsen Abdulrahman & Abdul Hafiz Musa Walusimbi)سعت دراسة    -٤

إلى تحلیل مدى دقة وموثوق�ة الفتاوى الصادرة عن النماذج الذ��ة مقارنة �فتاوى العلماء   (152024 
وتحدیدًا   الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  استخدام  أثر  وتحدید  تسهیل عمل�ة    GPT- 3.5المؤهلین،  في 

التحلیلي   الك�في  المنهج  على  الدراسة  اعتمدت  وقد  الرقمي،  الفضاء  عبر  وانتشارها  وتسر�عها  الإفتاء 
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حیث شملت ثلاث    ،الإسلام�ة المقارن من خلال التر�یز على قضا�ا الأحوال الشخص�ة في الشر�عة  
الح�ض،  أثناء فترة  الطلاق  الكتاب،  الزواج من أهل  فقه الأسرة الإسلامي هي:(  تطب�ق�ة من  قضا�ا 
توز�ع المیراث في وجود الأب والجد) ومقارنتها �الفتاوى الشرع�ة الصح�حة �ما وردت في �تب الفقه 

 ومراجع الفقهاء المعاصر�ن. 
استخدام       سهولة  إلى  الدراسة  نتائج  قدم    GPT-3.5وتوصلت  إنه  إلا  الفتاوى،  إصدار  في  وسرعته 

فتاوى غیر دق�قة في �عض المسائل الحساسة منها:( أ�اح زواج المسلم من أهل الكتاب دون الالتزام  
�شروط المذهب الفقهي الصح�ح، �ما أجاز الطلاق أثناء الح�ض خلافًا لما ورد في السنة والإجماع،  

و�ذلك أكدت    ،وأخطأ في توز�ع المیراث �إعطاء الجد نصیً�ا رغم وجود الأب "مخالفًا لقاعدة الحجب")
الدراسة على افتقار الذ�اء الاصطناعي للفهم المقاصدي والس�اق الفقهي، واعتماده على ب�انات نص�ة  
یتطلب وضع ضوا�ط شرع�ة ومؤسس�ة   و�التالي فإن الأمر  الشرع�ة،  الملا�سات  أو  للن�ة  إدراك  دون 

 دق�قة لمنع انتشار الفتاوى المضللة.    
التعرف على الفرص التي تت�حها تقن�ات الذ�اء  ١٦) م٢٠٢٣(رضا عبد الواجد أمین  استهدفت دراسة  -٥

الدعا تواجه  التي  والتحد�ات  الدعوي  الخطاب  لتطو�ر  عند   ةالاصطناعي  الدیني  المحتوى  ومنتجي 
الوصفي   المنهج  على  الدراسة  اعتمدت  والإعلامي،  الدیني  الخطاب  إعداد  في  التقن�ات  هذه  توظ�ف 
الإعلام   في  الاصطناعي  الذ�اء  لتوظ�ف  التطب�ق�ة  والتجارب  الأدب�ات  تحلیل  خلال  من  التحلیلي 
الدعو�ة   النصوص  إعداد  في  التقن�ة  والتطب�قات  العلم�ة  النماذج  من  مجموعة  واستعراض  والدعوة، 

 و�نتاج المواد المرئ�ة.
        ُ� الاصطناعي  الذ�اء  أن  إلى  الدراسة  نتائج  بدیلاً  وتوصلت  ول�س  ال�شري  للعقل  مساعدة  أداة  عد 

عنه، إذ �سهم في تسر�ع عمل�ات إنتاج المحتوى الدعوي وتطو�ر الأداء الاتصالي للأئمة والدعاة، مع  
من   مخاوف  عن  أ�ضًا  الدراسة  و�شفت  نشره،  قبل  ال�شر�ة  للمراجعة  المحتوى  هذا  إخضاع  ضرورة 
وتآكل  الفردي  الإبداع  تراجع  من  إل�ه  یؤدي  قد  لما  الاصطناعي  الذ�اء  على  الاعتماد  في  الإفراط 

 الخصوص�ة وتهدید الأمن السیبراني.    
٦-  ) دراسة   .Sabina Civila; Monica Bonilla-del- Rio; Ignacio Aguadedتناولت 

والمسلمین   ١٧)2023 الإسلام  تشكیل صورة  في  الاصطناعي  الذ�اء  خوارزم�ات  تأثیر  ��ف�ة  تحلیل 
عبر المحتوى المتداول على منصة ت�ك توك، بهدف الكشف عن الك�ف�ة التي تنتج وتعاد فیها سرد�ات  
التحلیلي   الك�في  المنهج  الدراسة  واستخدمت  المدى،  قصیرة  الرقم�ة  الوسائط  عبر  والتمییز  الكراه�ة 

وسم   تحمل  التي  الفیدیو  مقاطع  من  عمد�ة  عینة  على  المنصة    (Islamterrorism)والتطبیق  على 
 ضمن الوسم محل الدراسة.وحققت انتشارًا واسعًا 
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ت�ك توك ساهمت          التوص�ة في  الذ�اء الاصطناعي وخوارزم�ات  إلى أن  الدراسة  نتائج  وتوصلت 
مما أدى إلى التطرف اللفظي وخطاب    ؛في تعز�ز الطا�ع السلبي والمثیر للجدل عن الإسلام والمسلمین

 الكراه�ة ضدهم عبر المنصات الاجتماع�ة. 
دراسة    -٧ مدى  18(Cristian Vaccari & Andrew Chadwick 2020)حاولت  على  التعرف 

مصداق�ة المحتوى الإعلامي المولد �الذ�اء الاصطناعي، واعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي �شقه  
 .التحلیلي المقارن من خلال دراسة نماذج إعلام�ة مولدة آلً�ا

یثیر       لكنه  إنتاج�ة عال�ة،  �كفاءة  یتمیز  �الذ�اء الاصطناعي  المولد  المحتوى  إلى أن  النتائج  وأشارت 
 .تساؤلات حول المصداق�ة والس�اق، خاصة في المحتو�ات ذات الطا�ع الق�مي والدیني

إلى تحلیل التأثیر الأخلاقي   Bobby Chesney & Danielle Citron 2019) (19هدفت دراسة    -٨
العمیق التز��ف  لتقن�ات  على   (Deepfake) والإعلامي  التر�یز  مع  المرئي،  المحتوى  إنتاج  في 

المنهج   الدراسة على  الرقم�ة، واعتمدت  الوسائط  الواقع عبر  ال�صري و�عادة تشكیل  التضلیل  مخاطر 
 .التحلیلي من خلال تحلیل نماذج للتز��ف العمیق وتأثیرها على الثقة العامة

وخلصت النتائج إلى أن تقن�ات الذ�اء الاصطناعي قادرة على إنتاج محتوى مرئي شدید الإقناع،        
�الدین   حساسة  مجالات  في  استخدامها  عند  خاصة  عم�قة،  و�علام�ة  أخلاق�ة  تحد�ات  �فرض  مما 

 .والس�اسة
دراسة   -٩ (الشفاف�ة،    20(Luciano Floridi, et al. 2018)حاولت  في  یتمثل  أخلاقي  إطار  وضع 

والمساءلة، وعدم التضلیل) عند استخدام الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي، واعتمدت 
 .الدراسة على المنهج التحلیلي، مع مراجعة تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في الإعلام الرقمي

وتوصلت النتائج أن غ�اب الإشراف ال�شري في المحتوى المولد آلً�ا قد یؤدي إلى تشو�ه المعنى، وهو      
 .ما �مثل إشكال�ة عند توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في الخطاب الدیني

 : التعلیق على الدراسات السا�قة
 :الصلة �موضوع الدراسة، یتضح ما یلي ي�استقراء التراث العلمي ذا

والوسائط الرقم�ة وتقن�ات  المحتوى الدیني  العلاقة بین    تنوّعت الدراسات العر��ة والأجنب�ة التي تناولت   -
الاصطناعي، رّ�ز   الذ�اء  الدراسات   ت حیث  الوسائط    �عض  واستخدام  الرقمي  التدین  أنماط  رصد  على 

أن    أوضحت التي   (Pew Research Center, 2023) الحدیثة في الممارسات الدین�ة، �ما في دراسة
و  تحل محلها،  أن  دون  التقلید�ة  الدین�ة  للممارسات  مكمّلاً  الرقم�ة أص�حت جزءًا   دراسة�ذلك  التقن�ات 

(Maemonah et al., 2022)     التي رصدت تحوّل التعل�م الدیني الإسلامي إلى الفضاء الرقمي عقب
 . جائحة �ورونا

دراسات    - الدیني    الأولالمحور  اهتمت  الخطاب  تشكیل  إعادة  في  الرقم�ة  المنصات  دور  بتحلیل 
، صناع المحتوى التقلید�ة إلى الفاعلین الرقمیین و   الدین�ة   والمرجع�ة الدین�ة، وانتقال التأثیر من المؤسسات 
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دراسة في  منصات   (Bouziane et al., 2022) كما  على  المسلمین  المؤثر�ن  دور  تناولت  التي 
في الاجتماعي  الهو�ة    التواصل  �مكن    الإسلام�ةتشكیل  ما  بروز  مؤ�دة  الألف�ة،  جیل  بـ    وصفهلدى 

 . ""السلطة الدین�ة الرقم�ة
الثانيرّ�زت دراسات    - على توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في المجال الدیني من زاو�ا    المحور 

فقه�ة إعلامً�ا  و   ،فكر�ة،  تحلیلاً  التقن�ات  بهذه  المنتج  المرئي  المضمون  تحلیل  إلى  التوجه  دون  أخلاق�ة، 
الاصطناعي في الدراسات ) التي تناولت استخدامات الذ�اء  م٢٠٢٥منهجً�ا، �ما في دراسة (نادر �ا�كر،  

في  تقن�ات  هذه ال) التي ناقشت الفرص التي تت�حها  م٢٠٢٣، ودراسة (رضا عبد الواجد أمین،  الإسلام�ة
 . تطو�ر الخطاب الدعوي مع التحذیر من مخاطر الإفراط في الاعتماد علیها

الدراسات  تناول  - �عض  تخصصًا    موضوعات ت  �إصدارأكثر  الذ��ة،    بواسطةالفتاوى    تتعلق  النماذج 
الشر�عة   مقاصد  مع  توافقها  دراسةالإسلام�ةومدى  في  �ما   ، (Usmonov, 2025) ودراسة 

(Manswab Mahsen Abdulrahman & Abdul Hafiz Musa Walusimbi, 2024)            
النماذج الذ��ة على  قصور فيوجود  عن  نتائجها  والتي �شفت   الفقهي والمقاصدي،   قدرة  إدراك الس�اق 

 .في أخطاء شرع�ة عند غ�اب الإشراف ال�شري  اوقوعه �ةواحتمال
التحلیلي في دراسة الظاهرة، �ما في دراسة  -  اعتمدت غالب�ة الدراسات السا�قة على المنهج الوصفي 

(Heidi A. Campbell 2013)ودراسة ، (Gary R. Bunt 2018) ودراسة (رضا عبد الواجد أمین ،
)، في حین استخدمت �عض الدراسات المنهج م٢٠١٨وآخرون   Luciano Floridi) )، ودراسةم٢٠٢٣

دراسة الرقمي مثل  المحتوى  وتحلیل   Sabina) ، ودراسة(Maemonah & Others 2022) الك�في 
Civila  ال�شر�ة  م٢٠٢٣وآخرون الفتاوى  بین  المقارن  التحلیل  على  الدراسات  �عض  اعتمدت  �ما   ،(

دراسة في  �ما  الذ��ة  النماذج  عن  الصادرة   & Manswab Mahsen Abdulrahman) والفتاوى 
Abdul Hafiz Musa Walusimbi 2024)  الاستقرائي المنهج  أخرى  دراسات  استخدمت  بینما   ،

 ).م٢٠٢٤الاستن�اطي والمنهج المقارن الفقهي مثل دراسة (أسماء علي عبد العز�ز 
حیث جاءت أداة تحلیل المضمون وتحلیل    :تنوعت الأدوات ال�حث�ة المستخدمة في الدراسات السا�قة  -

�ما   الرقم�ة،  المنصات  عبر  الدیني  المحتوى  تحلیل  في  المستخدمة  الأدوات  أبرز  من  الرقمي  الخطاب 
 Hoover) استعانت �عض الدراسات �المقابلات وتحلیل الأدب�ات العلم�ة والنصوص الفقه�ة مثل دراسة

& Echchaibi 2012)في حین استخدمت �عض الدراسات المسح المیداني والاستب�ان �ما في دراسة ، 
(Pew Research Center 2023) إضافة إلى استخدام التحلیل المقارن للنماذج الذ��ة في دراسة ،

 .دقة الفتاوى الصادرة عن الذ�اء الاصطناعي
تنوعت البیئات التي ط�قت علیها الدراسات السا�قة بین مجتمعات عر��ة    :من حیث مجتمعات الدراسة  -

و�سلام�ة وغر��ة، حیث تناولت �عض الدراسات الممارسات الدین�ة الرقم�ة في المجتمع الأمر�كي �ما في  
، بینما ر�زت دراسات أخرى على المجتمع الإندون�سي �ما  (Pew Research Center 2023) دراسة
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دراسة الخل�ج  (Maemonah & Others 2022) في  �مجتمعات  أخرى  دراسات  اهتمت  حین  في   ،
 & Bouziane Zaid) العر�ي وتأثیر المؤثر�ن المسلمین في تشكیل الهو�ة الدین�ة للش�اب �ما في دراسة

Others 2022)  التواصل الاجتماعي العالمي ومنصات  ، �ما تناولت �عض الدراسات الفضاء الرقمي 
 .مثل الیوتیوب وت�ك توك

تنوعت العینات المستخدمة في الدراسات السا�قة ما بین عینات میدان�ة �بیرة من    :من حیث العینات   -
)  ١١٬٣٧٧التي ط�قت على عینة بلغت (  (Pew Research Center 2023) الجمهور �ما في دراسة 

مفردة من ال�الغین، وعینات عمد�ة من المحتوى الرقمي مثل مقاطع الفیدیو والمنشورات على المنصات  
دراسة في  �ما  (  (Maemonah & Others 2022) الرقم�ة،  تحلیل  على  اعتمدت  مقطع  ١٤التي   (

الوسوم  عبر  المنشور  المحتوى  من  عینات  إلى  إضافة  وف�سبوك،  یوتیوب  منصتي  على  منشورًا  فیدیو 
 .(Sabina Civila & Others 2023) الرقم�ة �ما في دراسة

و�ناء    - الدیني  الخطاب  تشكیل  إعادة  في  الرقم�ة  المنصات  دور  تحلیل  على  السا�قة  الدراسات  ر�زت 
الدین�ة السلطة  على مصادر  الذي طرأ  التحول  أبرزت  �ما  الدین�ة،  على    ،الهو�ة  مقتصرة  تعد  لم  حیث 

المؤسسات الدین�ة التقلید�ة، بل انتقلت جزئً�ا إلى الدعاة والمؤثر�ن الرقمیین وصناع المحتوى الدیني عبر  
الاجتماع�ة المعرفة  ،  المنصات  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تأثیر  الدراسات  من  تناولت مجموعة  �ما 

الدین�ة و�صدار الفتاوى وتحلیل النصوص الشرع�ة، حیث أشارت �عض الدراسات إلى أن تقن�ات الذ�اء 
الدین�ة وتحلیل النصوص وتطو�ر أدوات   المعرفة  الاصطناعي �مكن أن تسهم في تسهیل الوصول إلى 
والموثوق�ة   �المصداق�ة  تتعلق  أخلاق�ة وشرع�ة  تحد�ات  تثیر  ذاته  الوقت  أنها في  إلا  التعل�م الإسلامي، 

 .واحتمال�ة انتشار الفتاوى غیر الدق�قة أو المضللة
الدراسات  شار أ  - من  عدد  نتائج  المحتوى  إلى  ت  إنتاج  في  مساعدة  أداة  �مثل  الاصطناعي  الذ�اء  أن 

لما یتطل�ه الاجتهاد الفقهي من فهم مقاصدي وس�اق شرعي   نظرًا الدیني ول�س بدیلاً عن العلماء والفقهاء،
طر استخدام تقن�ات التز��ف  اخالتحذیر من مإلى    إضافة،  ة�امل  صورةلا تستط�ع النماذج الذ��ة إدراكه �

 العمیق وخوارزم�ات التوص�ة في تشو�ه صورة الإسلام أو نشر خطاب الكراه�ة عبر المنصات الرقم�ة.
لدراسات التحلیل�ة التي تجمع  تتمثل في قلة ا  ةواضحوجود فجوة �حث�ة  �شف مسح التراث العلمي عن    -

، لا س�ما في إطار  هبین تحلیل المحتوى الدیني المرئي ودراسة توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي داخل 
الیوتیوب، حیث ر�زت أغلب   ات الرقم�ة مثلمنصالجنبي على  الأ عر�ي و ال  المحتوى مقارنة بین  ال  ات دراسال

الدراسات السا�قة إما على ال�عد التقني والأخلاقي للذ�اء الاصطناعي، أو على الخطاب الدیني الرقمي  
ال�صر�ة والصوت�ة، والأهداف الاتصال�ة، وأسالیب  المعالجة  أنماط  تحلیل  التعمق في  �صفة عامة دون 

 تحق�قها، والتفاعل�ة على محتواها. 
 
 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " مقارنةدراسة   :توظیف تقنیات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي على منصة یوتیوب " : منى إبراھیم د.   -شیماء رفعت   د.   ١٧٢ 

 :أهم ما �میز الدراسة الحال�ة عن الدراسات السا�قة
الدیني المرئي ودراسة توظ�ف    - القلیلة التي تجمع بین تحلیل المحتوى  تُعد هذه الدراسة من الدراسات 

المعالجة   تحلیل  على  التر�یز  مع  تحلیلي،  إعلامي  إطار  في  إنتاجه  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات 
الإعلام�ة وال�صر�ة والصوت�ة للمحتوى، ورصد الأهداف الاتصال�ة والرسائل التي �سعى إلى تقد�مها، في 

 .حین ر�زت أغلب الدراسات السا�قة على الجوانب التقن�ة أو الفقه�ة والأخلاق�ة للذ�اء الاصطناعي
تعتمد الدراسة الحال�ة على دراسة مقارنة بین نماذج من المحتوى العر�ي والأجنبي المنشور عبر منصة   -

 .اعتمدت العدید من الدراسات السا�قة على دراسة حالة واحدة أو بیئة ثقاف�ة محددة، في حین یوتیوب 
الذ�اء      تقن�ات  على  المعتمد  المرئي  الدیني  للمحتوى  تحلیل�ة  معالجة  تقد�م  في  �سهم  ما  وهو 

الاصطناعي في البیئة الرقم�ة، �ما �ساعد في سد فجوة �حث�ة في الدراسات الإعلام�ة المرت�طة �الإعلام  
 الدیني الرقمي.

 :أوجه الاستفادة من الدراسات السا�قة
 :استفادت الدراسة الحال�ة من الدراسات السا�قة في عدد من الجوانب المنهج�ة والعلم�ة، تمثلت في

الإسهام في بلورة مشكلة الدراسة وتحدید أ�عادها النظر�ة، خاصة ف�ما یتعلق بتحولات الخطاب الدیني   -
 في البیئة الرقم�ة، وتنامي دور الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى، وص�اغتها في إطار علمي دقیق. 

الاسترشاد �المناهج ال�حث�ة المستخدمة في الدراسات السا�قة، وتحدیدًا منهج تحلیل المحتوى، �ما ساعد   -
 .في اخت�ار المنهج والأداة الأنسب لتحقیق أهداف الدراسة

الإفادة في بناء وتصم�م استمارة تحلیل المحتوى، وتطو�ر فئات المضمون وفئات الشكل �ما یتلاءم مع    -
 .طب�عة المحتوى الدیني المرئي المعالج �الذ�اء الاصطناعي

تناولت   - التي  التحلیل�ة  الإعلام�ة  الدراسات  ندرة  في  تتمثل  التي  ال�حث�ة  الفجوة  تحدید  في  المساعدة 
توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي على منصة الیوتیوب، وهو ما یؤ�د حداثة  

 الدراسة الحال�ة وأهمیتها العلم�ة. 
 



الذ�اء      تقن�ات  توظ�ف  في  مسبوقة  غیر  طفرة  الأخیرة  السنوات  في  الإعلامي  المجال  �شهد 
التطور  هذا  امتد  وقد  الاجتماعي،  التواصل  منصات  على  المرئي  المحتوى  داخل صناعة  الاصطناعي 
ل�شمل المحتوى الدیني، الذي وجد في هذه التقن�ات وسیلة فاعلة لجذب الجمهور، وخاصة فئة الش�اب 
التي تعتمد �شكل متزاید على المنصات الرقم�ة والهواتف الذ��ة، ونت�جة لذلك �ات المحتوى الدیني �قدم  
المحاكاة   وأنماط  الافتراض�ة،  والمشاهد  التولید�ة،  والأصوات  المتحر�ة،  الرسوم  مثل  مبتكرة  وسائط  عبر 

 الرقم�ة.
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وفي ظل التوظ�ف المتزاید لتقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي سواء على      
مستوى بناء الرسائل الدین�ة، أو أنماط المعالجة ال�صر�ة والصوت�ة، أسالیب التأثیر الاتصالي، أو طب�عة  
الیوتیوب تحولاً ملحوظًا في آل�ات  الدیني المرئي على منصة  ه للجمهور، شهد المحتوى  الخطاب الموجَّ

على السرد    إنتاجه وتقد�مه، أسهمت في ظهور أنماط جدیدة تتجاوز الشكل التقلیدي، وتعتمد بدرجة أكبر
 .ال�صري، والتأثیر الوجداني، والمعالجة الآل�ة للنصوص والمعاني الدین�ة

الدراسات      في  واضح  قصور  عن  العلم�ة  الأدب�ات  مراجعة  تكشف  المتزاید،  الانتشار  هذا  ورغم 
یتعلق   ف�ما  و�خاصة  منهجً�ا،  إعلامً�ا  تحلیلاً  المحتوى  من  النمط  هذا  تناولت  التي  العر��ة  الأكاد�م�ة 
�الفروق بین القنوات الدین�ة العر��ة والأجنب�ة على منصة الیوتیوب، و�زداد هذا القصور في ظل ما یثیره  
مع   اتساقها  ومدى  المقدمة  الدین�ة  الرسائل  �طب�عة  تتعلق  وتأثیر�ة،  معرف�ة  إشكال�ات  من  المحتوى  هذا 

تتمحور    ،المرجع�ات الدین�ة، وحدود توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في المجال الدیني ذلك،  من  وانطلاقًا 
 :مشكلة الدراسة في التساؤل الرئ�س الآتي

الیوتیوب؟      منصة  على  المرئي  الدیني  المحتوى  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  توظ�ف  ��ف�ة 
الدیني   الدین�ة العر��ة والأجنب�ة من حیث طب�عة المحتوى  القنوات  التشا�ه والاختلاف بین  وتحلیل أوجه 

 م؟ وأهدافه الاتصال�ة؟ وأسالیب تحق�قها؟ وأنماط المعالجة ال�صر�ة والصوت�ة المعتمدة؟ قدَّ المُ 




دراسات      مجال  في  المستحدثة  ال�حث�ة  الموضوعات  أحد  تتناول  �ونها  من  الدراسة  هذه  أهم�ة  تن�ع 
ج �استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي  عالَ الإعلام الدیني، والمتمثل في تحلیل المحتوى الدیني المرئي المُ 

المحتوى   طب�عة  تشكیل  أعادت  التي  المتسارعة  الرقم�ة  التحولات  في ظل  وذلك  الیوتیوب،  منصة  على 
 :�ه، و�مكن تحدید أهم�ة الدراسة على النحو الآتيالدیني المرئي وآل�ات إنتاجه وتلقَّ 

 : أولاً: الأهم�ة العلم�ة
توظ�ف    -١ وهي  الدیني،  المجال  في  وحیو�ة  حدیثة  تتناول قض�ة  �ونها  في  أهمیتها  الدراسة  تكتسب 

 الذ�اء الاصطناعي في إنتاج محتوى دیني مرئي على منصة یوتیوب. 
تساعد الدراسة في فهم مدى قدرة هذه التقن�ات على تعز�ز جاذب�ة المحتوى الدیني، وتقد�مه �طر�قة    -٢

 .تتلاءم مع أنماط الاستهلاك الرقمي للأج�ال الجدیدة
المحتوى    -٣ �ظل  حیث  العر��ة،  الإعلام�ة  الدراسات  في  واضحة  �حث�ة  فجوة  سد  في  الدراسة  تسهم 

التناول في الأدب�ات العر��ة، خاصة من زاو�ة   �الذ�اء الاصطناعي مجالاً محدود  الدیني المعالج 
 .التحلیل المقارن بین القنوات العر��ة والأجنب�ة

توفر الدراسة إطارًا معرفً�ا لفهم العلاقة بین التكنولوج�ا الحدیثة والمضامین الدین�ة، خاصة في ظل    –  ٤
 .التغیرات السر�عة في أنماط إنتاج وتوز�ع المحتوى على المنصات الرقم�ة
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تُسهم نتائج الدراسة في تطو�ر دراسات الإعلام الدیني الرقمي ل�شمل تحلیل تأثیر التقن�ات الذ��ة    -٥
 .في بناء الرسائل الدین�ة

الثقاف�ة    -٦ �فهم الفروق  الدیني العر�ي والأجنبي، �ما �سمح  �عدًا مقارنًا بین المحتوى  تض�ف الدراسة 
 .والاتصال�ة في توظ�ف الذ�اء الاصطناعي داخل المحتوى الدیني المرئي

 : ثانً�ا: الأهم�ة التطب�ق�ة

الرقمي   -١ الدیني  المحتوى  إنتاج  على  القائمون  منها  �ستفید  أن  �مكن  علم�ة  مؤشرات  الدراسة  توفر 
 .المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي، �ما �حقق التوازن بین الجاذب�ة ال�صر�ة والدقة المعرف�ة

المعتمد على   -٢ الدیني  الخطاب  أنماط  تقی�م  الدین�ة والإعلام�ة على  المؤسسات  الدراسة  نتائج  تساعد 
الاقتصار   عن  �عیدًا  التأثیر�ة  وأسالی�ه  وأهدافه  السائدة  اتجاهاته  عن  والكشف  الاصطناعي،  الذ�اء 

 على المحتوى التقلیدي أو الوعظي الم�اشر. 
تقدم مؤشرات عمل�ة �مكن أن تسهم في المساعدة على وضع س�اسات وضوا�ط تضمن الاستخدام    -٣

الرشید للتقن�ات الذ��ة، �ما �جعل الرسائل الدین�ة أكثر تأثیرًا و�قناعًا دون الإخلال �الم�ادئ الشرع�ة  
   .أو المهن�ة





 :تهدف هذه الدراسة إلى تحقیق ما یلي
تقی�م طب�عة المحتوى الدیني المرئي المعالج �الذ�اء الاصطناعي على منصة الیوتیوب، من حیث    -١

 .الموضوعات الدین�ة التي یتناولها واتجاهات التر�یز السائدة فیها
الاصطناعي،    -٢ الذ�اء  بتقن�ات  المعالج  المرئي  الدیني  للمحتوى  الاتصال�ة  الأهداف  عن  الكشف 

 .وتحدید أولو�اتها في القنوات العر��ة والأجنب�ة
تفسیر أسالیب وطرق تحقیق الأهداف الاتصال�ة التي تعتمدها القنوات الدین�ة عند توظ�ف الذ�اء   -٣

 .الاصطناعي، سواء �انت أسالیب وجدان�ة، قصص�ة، غیب�ة، أو نص�ة
ال  -٤ المرئي  الدیني  المحتوى  في  والصوت�ة  ال�صر�ة  المعالجة  أنماط  الذ�اء تحلیل  بتقن�ات  معالج 

ودراسة مدى اتساق هذه المعالجة مع طب�عة المضمون لتعز�ز المعنى الدیني والتأثیر    الاصطناعي،
 الوجداني والروحي للمتلقي.

أطوال   -٥ حیث  من  الیوتیوب،  منصة  على  المرئي  الدیني  للمحتوى  الزمن�ة  الخصائص  استكشاف 
 المقاطع، وأنماط المدة الزمن�ة السائدة، ومقارنة هذه الأنماط بین القنوات الدین�ة العر��ة والأجنب�ة. 

والتعل�قات، وطب�عة    عجا�ات لإمقارنة التفاعل والاستجا�ة لدى المستخدمین من حیث المشاهدات وا  -٦
 الأثر العاطفي لهذه التعل�قات، ومقارنة مستو�ات التفاعل بین القنوات العر��ة والأجنب�ة. 
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على    -٧ الذ�اء التعرف  تقن�ات  توظ�ف  في  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  بین  والتشا�ه  الاختلاف  أوجه 
  .الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي





التساؤلات     من  مجموعة  عن  الإجا�ة  إلى  الحال�ة  الدراسة  تسعى  وأهدافها  الدراسة  مشكلة  ضوء  في 
 الآت�ة:

 : أولاً: التساؤلات من حیث المضمون 
ما طب�عة المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب الدین�ة العر��ة والأجنب�ة    -١
 ؟ و�نبثق عنه التساؤلات الفرع�ة الآت�ة:اجتماعي یتعلق �فقه الواقع) -تار�خي  -دیني(

على    -أ الاصطناعي  الذ�اء  بتقن�ات  المعالج  الدیني  المحتوى  داخل  الدین�ة  الموضوعات  توز�ع  ما 
 ؟           أخلاق)  -سیر وشخص�ات  -شر�عة  -عقیدةالقنوات العر��ة والأجنب�ة؟ ( 

في أي اتجاهات العقیدة تر�ز موضوعات "العقیدة" المقدمة في المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء    -ب 
 ؟ التو�ة)  -نبوات  -سمع�ات   -إله�ات الاصطناعي على القنوات العر��ة والأجنب�ة؟ (

أي أنواع الشخص�ات تحظى �التر�یز في محتوى السیر المعالج �الذ�اء الاصطناعي على قنوات    -ج
 ؟ شخص�ات غیر إسلام�ة) -شخص�ات إسلام�ة  -صلى الله عليه وسلمزوجات الرسول الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة؟ (

القنوات   -د  �الذ�اء الاصطناعي على  الدیني المعالج  "الشر�عة" في المحتوى  ��ف تتوزع موضوعات 
 ؟ مناس�ات دین�ة) -تفاسیر وأس�اب نزول الآ�ات  -الدعاء والذ�ر -ع�ادات العر��ة والأجنب�ة؟ (

إلى أي مدى یر�ز المحتوى الدیني المعتمد على الذ�اء الاصطناعي على موضوعات "الأخلاق"    -هـ
 صفات تخلي) في القنوات العر��ة والأجنب�ة محل الدراسة على الیوتیوب؟ -(صفات تحلي 

ما صور المعالجة للموضوعات التار�خ�ة في المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي على    -و
 ؟ تار�خ معاصر ذو �عد دیني) -تار�خ إسلامي قنوات الیوتیوب الدین�ة العر��ة والأجنب�ة؟ (

��ف �عالج المحتوى الدیني المعتمد على الذ�اء الاصطناعي الموضوعات "الاجتماع�ة المرت�طة    -ز
) والأجنب�ة؟  العر��ة  القنوات  على  الواقع"  الشرعي�فقه  وحكمها  اجتماع�ة  وممارسات    -عادات 

 ؟ مستجدات الواقع ذات ال�عد الدیني)
قنوات    -٢ �الذ�اء الاصطناعي على  المعالج  الدیني  المحتوى  إلیها  �سعى  التي  الاتصال�ة  الأهداف  ما 

) والأجنب�ة  العر��ة  ووعظ   -دعوةالیوتیوب  وفكري   -إرشاد  إ�ماني  وأخلاقي  -تأمل  ق�مي  شرح    -توج�ه 
 ؟ وتفسیر)
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 ثانً�ا: التساؤلات من حیث الشكل: 

ك�ف تتحقق الأهداف الاتصال�ة في المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي على القنوات  -١
) المختلفة  الاتصال�ة  الأسالیب  عبر  والأجنب�ة  والترهیب العر��ة  الأسلوب   -القدوة  -الترغیب 

؟ وما أوجه الت�این بین  الاستشهاد �النصوص الدین�ة القرآن والسنة)  -الأسلوب الغیبي   -القصصي 
 القنوات العر��ة والأجنب�ة؟ 

الدیني من   -٢ المحتوى  الذ�اء الاصطناعي في  تقن�ات  المعتمدة على  ال�صر�ة  المعالجة  أنماط  ما 
) الاصطناعيحیث  �الذ�اء  �امل  �صري  �الذ�اء   -تولید  مدعوم  جزئي  �صري  تولید 

؟ وما طب�عة المؤثرات ال�صر�ة  محتوى �صري ثابت مدعوم �الذ�اء الاصطناعي)  -الاصطناعي
لا �ستخدم مؤثرات �صر�ة)؟ و��ف توظف المؤثرات ال�صر�ة في بناء    -�شر�ة  –الغال�ة (غیب�ة  

الذ�اء  بتقن�ات  المعالج  الدیني  للمحتوى  المتلقین  لدى  الوجداني  التأثیر  وتعز�ز  الدیني  المعنى 
 الاصطناعي؟ 

حق�قي -٣ �شري  (صوت  المستخدمة  الأصوات  طب�عة  الصوت   -ما  �حاكي  آلً�ا  مولد  صوت 
العر��ة   -ال�شري  القنوات  على  الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  الدیني  المحتوى  في  بینهما)  مز�ج 

�الحضور تحظى  الصوت�ة  المؤثرات  أنواع  وأي  �شر�ة  والأجنب�ة؟  مؤثرات    -الأبرز(مؤثرات 
 لا �حتوي على أي مؤثر) في المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي؟   -طب�ع�ة 

 ما المدة الزمن�ة التي استغرقتها مقاطع الفیدیو محل الدراسة على القنوات العر��ة والأجنب�ة؟   -٤
والإعجا�ات  -٥ المشاهدات  حیث  من  الدیني  المحتوى  مع  المستخدمین  تفاعل  مستو�ات  ما 

 والتعل�قات؟ وهل توجد فروق دالة بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في هذا التفاعل؟  
ما طب�عة الأثر العاطفي الذي تعكسه تعل�قات المستخدمین تجاه المحتوى الدیني المرئي المعالج    -٦

محاید)؟ و�لى أي مدى تختلف هذه الاستجا�ات العاطف�ة   -سلبي  -�الذ�اء الاصطناعي (إ�جابي
 جنب�ة؟لأبین القنوات العر��ة وا

ما أوجه الاختلاف والتشا�ه بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي   -٧
 في إنتاج المحتوى الدیني المرئي؟ 





محل      الظاهرة  وتحلیل  رصد  بهدف  التحلیلي،  �شقه  الإعلامي  المسح  منهج  على  الدراسة  اعتمدت 
الدراسة في وضعها الراهن وذلك �عد جمع الب�انات اللازمة عنها، وقد استخدمت ال�احثتان أسلوب تحلیل  
المحتوى بوصفه أحد المناهج الأساس�ة في �حوث الإعلام، من خلال تصن�ف عناصره إلى فئات محددة 

 . ٢١وتحو�لها إلى ب�انات قابلة للوصف والتفسیر العلمي 
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والصوت�ة      ال�صر�ة  المعالجة  أنماط  لرصد  المحتوى  تحلیل  على  الدراسة  اعتمدت  الإطار  هذا  وفي 
محل   المرئي  الدیني  للمحتوى  الاتصال�ة  الأهداف  عن  والكشف  الاصطناعي،  الذ�اء  على  المعتمدة 

 الدراسة، وتحلیل أسالیب تحق�قها على قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة. 



وتحلیلها       الحقائق  جمع  على  تعتمد  التي  التحلیل�ة  الوصف�ة  الدراسات  إلى  الحال�ة  الدراسة  تنتمي 
هذه  تستهدف  الدراسة، حیث  الظاهرة محل  ودق�قة عن  �اف�ة  معلومات  على  الحصول  بهدف  وتفسیرها 
الدراسة وصف وتحلیل أنماط توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي على  
منصة الیوتیوب، والكشف عن أهدافها الاتصال�ة وأسالیب تحق�قها من خلال رصد الظاهرة �ما هي في  

مة لرصد ءعد هذا النوع من الدراسات الأكثر ملاالواقع، هذا إلى جانب قراءة تفسیر�ة داعمة للنتائج، و�ُ 
 .٢٢الإلكترون�ة الظواهر الإعلام�ة الحدیثة، وتحدیدًا المرت�طة �المحتوى الرقمي والمنصات 

 أسلوب المقارنة: 
تعتمد الدراسة على أسلوب المقارنة بین القنوات العر��ة والأجنب�ة على منصة یوتیوب، من خلال رصد    

وتحلیل محتوى الفیدیوهات الدین�ة المعالجة �الذ�اء الاصطناعي، بهدف التعرف على التشا�ه والاختلاف  
 في الموضوعات، الأسالیب الاتصال�ة، المعالجة ال�صر�ة والصوت�ة، وأنماط التفاعل مع الجمهور. 

 



تم اخت�ارها وفق معاییر علم�ة محددة،  (Purposive Sample) اعتمدت الدراسة على عینة عمد�ة   
)  ٣٥٩( و  ا) فیدیو عر��ً ١٤٧بواقع (  ةموزعً على منصة الیوتیوب،    ا) مقطع فیدیو متاحً ٥٠٦بلغ حجمها( 
 .افیدیو أجنب�ً 

وجاء اخت�ار العینة �عد حصر القنوات العر��ة والأجنب�ة المتخصصة في إنتاج المحتوى الدیني المرئي     
، وهو  ٢٣SocialBladeالمعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي على منصة یوتیوب، مع الاستعانة �موقع   

یت�ح   التواصل الاجتماعي، حیث  �منصات  الخاصة  التحلیلات والإحصاءات  تقد�م  موقع متخصص في 
) القنوات  (Rankترتیب  المشتر�ین  عدد  على  اعتمادًا   (Subscribers) المشاهدات  وحجم   (Views (

 ومعدلات النمو خلال فترات زمن�ة مختلفة. 
 وقد وضعت ال�احثتان مجموعة من المعاییر العلم�ة لاخت�ار قنوات عینة الدراسة، تمثلت في الآتي:      

محتوىً   -١ القناة  تقدم  أو    ادین�ً   أن  تار�خي  أخلاقي،  تشر�عي،  عقدي،  طا�ع  ذات  موضوعات  یتناول 
 منشورًا عبر منصة الیوتیوب.اجتماعي 

یتضمن توظ�فًا واضحًا لتقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج الفیدیوهات، سواء من خلال الإشارة أن   -٢
 إلى ذلك في عنوان الفیدیو، أو وصف القناة أو في الب�انات التعر�ف�ة للمحتوى.

 �ما �عكس تفاعلاً فعلً�ا مع المحتوى المنشور.  Viewsأن تتمتع القناة �حجم ملحوظ من المشاهدات  -٣
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القنوات الأجنب�ة محل الدراسة على موقع      ُ�صنَّف ضمن    SocialBladeوعلى الرغم من أن ترتیب 
الدیني   المحتوى  طب�عة  �عكس  بل  المحتوى،  ضعف  على  مؤشرًا  ُ�عد  لا  ذلك  فإن  المتوسطة،  الفئات 
المس�حي،   الدیني  �المحتوى  مقارنة  محدودًا  نوعً�ا  جمهورًا  �ستهدف  والذي  الإنجلیز�ة،  �اللغة  الإسلامي 
ما   وهو  أكبر،  مؤسسي  ودعم  أوسع  عالمي  �جمهور  �حظى  الذي  الإنجیل،  تفسیر  على  القائم  خاصة 

 ینعكس على معدلات المشاهدة والترتیب الرقمي.

 :خصائص عینة الدراسة
 ) ۱جدول (

 الخصائص الأساسیة لقنوات الیوتیوب الدینیة ذات المحتوى المعالج بالذكاء الاصطناعي
 )AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (    

 
 

 الخصائص الأساس�ة

 القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 Muslim Stories Islamic AI Stories جــــاما 
Islamic Religious 

Story AI 

 م ٢٠٢٤نوفمبر  م ٢٠٢٤سبتمبر  م ٢٠٢٤د�سمبر  م ٢٠٢٠أغسطس  تار�خ نشأة القناة

 الولا�ات المتحدة غیر محدد البلد (تا�عة لأفراد)  المغرب  مصر بلد المنشأ 

 ألف  ٥٤ ألف ١.٤ ألف  ١٧٦ ملیون  ٤.٨ عدد المتا�عین 

 الفیدیوهات التي تم تحلیلها 
 
٦٧ 

 
٧١ 

 
٢١٧ 
 

 
١٤٢ 

 ملیون   ٣ ٢٣١.٨٨٢ ملیون   ١٩ ملیون   ٤٠٦ عدد المشاهدات 

 

�ستعرض الجدول السابق الخصائص الأساس�ة لقنوات الیوتیوب الدین�ة محل الدراسة من حیث تار�خ     
النشأة، و�لد المنشأ، وعدد المتا�عین، وحجم المشاهدات، �ما �عكس اختلاف الس�اقات الإنتاج�ة والجمهور 

 .المستهدف بین القنوات العر��ة والأجنب�ة
 : أولاً: القنوات العر��ة

 قناة "جــــاما":  -١      
محتوىً       تقدم  التي  العر��ة  الدین�ة  القنوات  إحدى  هي  "جاما"  ذ   قناة  وروحي،    ا قصصً�ا  دیني  طا�ع 

حیث تر�ز على روا�ة قصص الأنب�اء والتعر�ف �الد�انات السماو�ة المختلفة، مع إبراز المعاني الروح�ة  
بین   والتسامح  السلام  إلى  یدعو  الكتاب والسنة، وذلك في إطار  المستمدة من  المشتر�ة  والق�م الإنسان�ة 

 الثقافات.        
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و�عتمد المحتوى المقدم على أسلوب السرد القصصي المصحوب �معالجة �صر�ة ذات طا�ع فني، �ما      
منصة   عبر  للتلقي  قابل�ة  أكثر  وجعلها  الدین�ة،  للرسالة  والوجداني  العاطفي  التأثیر  تعز�ز  في  �سهم 

 الیوتیوب.
ورغم عدم الإشارة الصر�حة في الوصف التعر�في للقناة إلى استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في     

�الذ�اء   المعالجة  على  القناة  اعتماد  ُ�ظهر  المنشورة  المقاطع  عناو�ن  تحلیل  أن  إلا  المحتوى،  إنتاج 
 .24الاصطناعي، وهو ما تم اعتماده �مع�ار لاخت�ار القناة ضمن عینة الدراسة

 تبث القناة من: جمهور�ة مصر العر��ة. 
قناة     تأسست في أغسطس    "جــــاما"تُعد  العینة، حیث  القنوات ضمن  أقدم  �فسر  م٢٠٢٠من  ما  ، وهو 

) ملیون متا�ع، فضلاً عن تحق�قها حجم مشاهدات مرتفع تجاوز  ٤.٨ارتفاع عدد متا�عیها الذي بلغ نحو ( 
 ) ملیون مشاهدة. ٤٠٦(

) فیدیو من محتواها، وقد تم إجراء حصر شامل لجم�ع الفیدیوهات المنشورة على ٦٧وقد تم تحلیل (     
قناة "جاما العر��ة" نظرًا لصغر حجمها، مما أتاح دراسة �ل محتواها وتحلیل استرات�ج�ات توظ�ف الذ�اء  
الاصطناعي فیها بدقة، �ما �عكس استمرار�ة القناة وقدرتها على إنتاج محتوى دیني مرئي متقن �ستهدف  

 الجمهور العر�ي.
  :"Muslim Storiesقناة"    -٢       

محتوى قصصي       إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  توظ�ف  على  تعتمد  دین�ة  یوتیوب  قناة  هي 
قصیر ذي طا�ع إ�ماني، حیث تر�ز القناة على تقد�م حكا�ات مستوحاة من قصص الأنب�اء، والصحا�ة،  

 .، �ما یتضمنه ذلك من ق�م تر�و�ة ودروس إ�مان�ةالإسلام�ةوالرموز 
تعتمد القناة على السرد القصصي المدعوم �الذ�اء الاصطناعي بوصفه أداة تقن�ة لدمج ال�عد الروحي     

مع المعالجة ال�صر�ة الحدیثة، �ما �سهم في ت�س�ط الرسالة الدین�ة وجعلها أكثر قرً�ا من المتلقي، خاصة  
للقناة إلى انتظام نشر المحتوى �معدل مقطع واحد أسبوعً�ا، مع   التعر�ف�ة  فئة الش�اب، وتشیر الصفحة 
التأكید على الطا�ع الإلهامي والوعظي للمحتوى، إلى جانب وجود توجه تعل�مي موازٍ یتمثل في الترو�ج  
التواصل  منصات  عبر  الاصطناعي  الذ�اء  �استخدام  الدیني  القصصي  المحتوى  صناعة  لتعلم 

 .٢٥الاجتماعي 
 .تبث القناة من: دولة المغرب 
د�سمبر   في:  القناة  �قناة  م٢٠٢٤تأسست  مقارنة  نسبً�ا  حدیثة  قناة  وتُعد  متا�عیها  "جــــاما"،  عدد  �صل   ،

 ) ملیون مشاهدة.١٩) ألف متا�ع، بینما �صل عدد مشاهداتها إلى(١٧٦إلى(
) فیدیو من القناة، �ما یدل على نشاط إنتاجي ملحوظ خلال فترة زمن�ة قصیرة،  ٧١وقد تم تحلیل (     

 مع تر�یز واضح على السرد القصصي الدیني المدعوم بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي. 
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 :ثانً�ا: القنوات الأجنب�ة
 : "  Islamic AI Storiesقناة "  -١

قناة      توظ�ف  Islamic AI Stories تُعد  تعتمد صراحةً على  التي  الأجنب�ة  الدین�ة  القنوات  إحدى 
تقدم محتوى إسلامً�ا متنوعًا �شمل   الدیني المرئي، حیث  إنتاج المحتوى  تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في 

 .شروح الأحادیث النبو�ة، والتار�خ الإسلامي، والتذ�یرات الروح�ة
التعال�م       إتاحة  إلى  القناة  توظ�ف   الإسلام�ةوتهدف  خلال  من  المتلقي،  من  وقر��ة  م�سطة  �صورة 

التقن�ات الرقم�ة المتقدمة لجعل المحتوى أكثر جاذب�ة وملاءمة لاحت�اجات الجمهور المعاصر، �ما تسعى  
إلى تقد�م القصص الإ�مان�ة، وتنم�ة المعرفة الدین�ة، وتوفیر الأدع�ة الیوم�ة، عبر مقاطع مرئ�ة مولّدة أو 

 .مدعومة �الذ�اء الاصطناعي �ما �ضفي على الخطاب الدیني منظورًا تقنً�ا حدیثًا
   ) المصاح�ة  ووسومها  للقناة  التعر�في  الوصف  التكنولوج�ا  Keywordsو�عكس  بدمج  واضحًا  وعً�ا   (

الحدیثة في المجال الدیني، وهو ما ینسجم مع طب�عة عینة الدراسة التي تر�ز على تحلیل المحتوى الدیني  
 .٢٦المرئي المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي على منصة یوتیوب 

، دون تحدید دقیق لبلد المنشأ، حیث تُدار من قبل أفراد، �صل عدد م٢٠٢٤تأسست القناة في: سبتمبر  
 ) ألف متا�ع. ١.٤متا�عیها إلى (

   ) تحلیل  تم  الذ�اء ٢١٧وقد  �امل على  �شكل  تعتمد  عال�ة  إنتاج�ة  �كثافة  القناة  تتسم  فیدیو، حیث   (
 .الاصطناعي
 : "Islamic Religious Story AIقناة " -٢

دیني مرئي جذاب، من خلال       الذ�اء الاصطناعي لإنتاج محتوى  تقن�ات  تستخدم  أجنب�ة  دین�ة  قناة 
والمواعظ الأخلاق�ة وقصص من الح�اة الواقع�ة �أسلوب تفاعلي �صري مشوق،       الإسلام�ة سرد القصص  

دروسًا   تحمل  قصصًا  �شمل  �ما  والتسل�ة،  والإلهام  التعل�م  بین  �جمع  محتوى  تقد�م  على  القناة  تعتمد 
بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي لإضفاء الحیو�ة   إ�مان�ة وأخلاق�ة، وأحداثًا مثیرة وغامضة �ل ذلك مدعومًا 

 على السرد   والوصول إلى إنتاج محتوى دیني أكثر جاذب�ة للمشاهدین من مختلف الأعمار والخلف�ات. 
التكنولوج�ا        بین  الدمج  لأهم�ة  واضحًا  إدراكًا  المصاح�ة  ووسومها  للقناة  التعر�في  الوصف  و�عكس 

والرسالة الدین�ة، �ما یتوافق مع أهداف الدراسة في رصد وتحلیل المحتوى الدیني المرئي المعالج �الذ�اء  
 .٢٧الاصطناعي على منصة یوتیوب 
 تبث القناة من: الولا�ات المتحدة.

) ملایین  ٣) ألف متا�ع، مع تحق�قها نحو (٥٤، و�بلغ عدد متا�عیها (م٢٠٢٤تأسست القناة في: نوفمبر  
 مشاهدة.

   ) تحلیل  تم  مرئي  ١٤٢وقد  دیني  محتوى  إنتاج  على  واضح  �شكل  �عتمد  الذي  محتواها  من  فیدیو   (
 معالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي، مع توجه نحو مخاط�ة جمهور دولي من الناطقین �اللغة الإنجلیز�ة.
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

التـــي تتســـم �الموضـــوع�ة فـــي تحلیـــل الب�انـــات لوصـــف  ،اعتمـــدت الدراســـة علـــى أداة تحلیـــل المضـــمون     
ــان  ــت ال�احثتـ ا، فقامـ ــً ــوعً�ا و�م�ـ ــفًا موضـ ــة وصـ ــادة الإعلام�ـ ــر�ح للمـ ــمون الصـ ــاهر، أو المضـ ــوى الظـ المحتـ

تقن�ات الذ�اء الاصطناعي المستخدمة في إنتـاج المحتـوى بتصم�م استمارة تحلیل المضمون للتعرف على  
 الدیني المرئي العر�ي والأجنبي على منصة یوتیوب.

المنشـور علـى قنـاة الیوتیـوب، بوصـفه وحـدة متكاملـة مـن حیـث ) الفیـدیو: (وحدة التحلیل في هـذه الدراسـة
الفكـرة والمضـمون وأسـلوب المعالجـة ال�صـر�ة والصـوت�ة والاتصـال�ة، حیـث تـم تحلیـل �ـل فیـدیو علـى حــدة 

 وفق استمارة تحلیل المحتوى المعدّة لذلك، وقد شملت وحدات التحلیل موضوعات متنوعة:

مغادرة    عند  نرى  ماذا  الروح  الاصطناعي، خروج  �الذ�اء  الجنة  إلى  (رحلة  مثل:  العر�ي  المحتوى  في 
الذ�اء   بتقن�ات  الأنب�اء  معجزات  وقصص  الحدیثة،  والتكنولوج�ا  الزمان  آخر  دا�ة  بین  الر�ط  الجسد، 

 الاصطناعي).

 ) مثل:  الأجنبي  المحتوى   Crossing the Sirat Bridge  ،What Happens Immediatelyفي 
After Death in Islam  ،The Story of Musab ibn Umair و  ،Are Dark Matter and 

Dark Energy Part of Allah’s Unseen Creation?. .( 

  :فئات التحلیل
فئات التحلیل تمثل الإطار التصن�في الذي تُفرغ من خلاله وحدات التحلیل إلى ب�انات قابلة للوصف    

، وتمثلت في مجموعة من الفئات الموضوع�ة والشكل�ة التي جرى تصم�مها �ما  ٢٨الكمي والتفسیر الك�في 
 یتسق مع أهداف الدراسة وتساؤلاتها، حیث شملت فئات المضمون: 

طب�عة المحتوى الدیني (عقیدة، شر�عة، أخلاق، سیر وشخص�ات، موضوعات تار�خ�ة، موضوعات    - 
 اجتماع�ة ذات �عد دیني).

الإ�ماني    - التأمل  والوعظ،  الإرشاد  والأخلاقي،  الق�مي  التوج�ه  (الدعوة،  للمحتوى  الاتصال�ة  الأهداف 
 والفكري، الشرح والتفسیر).

 أما فئات الشكل فقد اشتملت على: 
القصصي،   - الأسلوب  القدوة،  نموذج  تقد�م  والترهیب،  (الترغیب  مثل:  الأهداف  تحقیق  أسالیب  فئات 

 الأسلوب الغیبي، والاستشهاد �النصوص الدین�ة). 
 فئات الشكل الخاصة �أنماط المعالجة ال�صر�ة والصوت�ة المعتمدة على الذ�اء الاصطناعي.  -
 فئات خاصة �التفاعل�ة على القنوات محل الدراسة.  -
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

تمت الدراسة التحلیل�ة على قنوات الیوتیوب الدین�ـة المعـالج محتواهـا بتقن�ـات الـذ�اء   الحدود الزمان�ة:  -١
، واستثنت قناة "جاما" العر��ة م٢٠٢٥سمبر د� ٣٠إلى  م٢٠٢٤د�سمبر  ١الاصطناعي، خلال الفترة من 

التي خضعت لعمل�ة حصر شامل لجم�ع فیدیوهاتها نظرا لصغر حجم عینة الفیدیوهات المتاحة فیها على 
 :و�رجع اخت�ار هذه الفترة الزمن�ة للأس�اب الآت�ةالرغم من قدم القناة، 

تــوفیر فرصــة زمن�ــة �اف�ــة لتحقیــق التــوازن فــي حجــم العینــة، خاصــة فــي ظــل محدود�ــة عــدد الفیــدیوهات  -
 المعالجة �الذ�اء الاصطناعي في �عض قنوات الدراسة.

تمكین الدراسة من رصد اتجاهات مستقرة نسبً�ا في طب�عة المحتوى الدیني وأهدافه وأسالیب معالجته،    -
 .بدلاً من الاعتماد على فترات زمن�ة قصیرة قد تعكس حالات استثنائ�ة أو موسم�ة

المكان�ة:  -٢ الیوتیوب   الحدود  منصة  في  مكانً�ا  الدراسة  رقم�ة    (YouTube)تر�ز  منصة  �اعت�ارها 
في   سواء  الاصطناعي،  �الذ�اء  المعالج  المرئي  الدیني  المحتوى  ونشر  لإنتاج  رئ�س�ة  ووسیلة  عالم�ة 

 .الس�اق العر�ي أو الأجنبي
تر�ز الدراسة على المحتوى الدیني المرئي المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي    :الحدود الموضوع�ة  -٣

وال�ا والأجنب�ة،  العر��ة  الدین�ة  القنوات  على  (المنشور  عددها  وفق ٥٠٦لغ  تحلیلها  تم  حیث  فیدیو،   (
 :المحاور التال�ة

 اجتماعي مرت�ط �فقه الواقع). –تار�خي   –طب�عة المحتوى الدیني (دیني   -
 توز�ع الموضوعات الدین�ة الفرع�ة (العقیدة، الشر�عة، السیر والشخص�ات، الأخلاق). -
 .الأهداف الاتصال�ة للمحتوى الدیني -
 .أسالیب وطرق تحقیق الأهداف الاتصال�ة -
 .أنماط المعالجة ال�صر�ة والصوت�ة المعتمدة على الذ�اء الاصطناعي -
 مظاهر التفاعل�ة المصاح�ة للمحتوى المرئي.  -

 



ن فــي ق�ــاس صــدق اســتمارة تحلیــل المضــمون علــى ااعتمــدت ال�احثتــ  :Validityأولاً: اخت�ــار الصــدق  
 عـدد مـن المحكمـینعرض الاسـتمارة علـى من خلال وذلك  )،Face Validity(ق الظاهري د أسلوب الص

ومــدى )، Content Validity( فــي مجــال الإعــلام للتأكــد مــن صــدق محتــوى الاســت�انة ٢٩المتخصصـین
ــداف الدراســـة، وصـــلاحیتها للتطبیـــق، و ءملا ــد مـــة أســـئلتها لتحقیـــق أهـ  ضـــوءالتعـــدیلات اللازمـــة  �ـــت جر أ قـ

 تحقیق الدقة المنهج�ة في تطبیق الاستمارة.�ما �ضمن  المحكمین، ملاحظات 
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 :Stabilityثانً�ا: اخت�ار الث�ات 
وقواعد ُ�قاس الث�ات �طر�قة إعادة الاخت�ار أو بتعدّد القائمین �التحلیل للمادة نفسها وفق التعل�مات      

 :وقد تم تحلیل الاستمارة على مرحلتین للتأكد من ث�ات المق�اس،  ٣٠ذاتها  الترمیز
 ): اخت�ار الث�ات الذاتي (إعادة الاخت�ار -١

حیث أعادت ال�احثتان تطبیق استمارة تحلیل المضمون على عیّنة من فیدیوهات الدراسة، و�لغت نس�ة  
 .)، وهي نس�ة تؤ�د صلاح�ة الأداة للتطبیق٪٩٠.٤التوافق (

 :٣١مع الآخر�ن   اخت�ار الث�ات �التحلیل -٢
) ٢٥من فیدیوهات عیّنة الدراسة، بواقع (  ٪٥)، تم تحلیل نحو  Holstiو�استخدام معادلة هول�ستي (    
�التحلیل نحو (  ،فیدیو القائمین  بین  نس�ة الاتفاق  بلغت  أداة ٪٨٨.٧وقد  ث�ات  تدل على  نس�ة  )، وهي 

  التحلیل.
  

ُ�قصد �الذ�اء الاصطناعي قدرة النظم الحاسو��ة   :(Artificial Intelligence)الذ�اء الاصطناعي  -١
والبرمج�ات الذ��ة على محاكاة �عض وظائف الذ�اء ال�شري، مثل التعلم والاستدلال واتخاذ القرار، من 

 .٣٢خلال خوارزم�ات ر�اض�ة ونماذج حساب�ة متقدمة 
أي تقن�ة رقم�ة تعتمد على الخوارزم�ات والبرمج�ات لإنشاء أو تعدیل محتوى الفیدیوهات، سواء  :  إجرائً�ا

)، أو إنشاء مشاهد �صر�ة أو رسوم متحر�ة، أو مزج  Text-to-Speechمن خلال تولید الصوت آلً�ا (
عناصر  أو  مؤثرات  وجود  عل�ه من خلال ملاحظة  التعرف  و�مكن  ذ��ة،  مؤثرات  مع  حق�ق�ة  عناصر 

 �صر�ة أو صوت�ة تم إنشاؤها أو معالجتها �الذ�اء الاصطناعي في الفیدیو. 
التقن�ات الرقم�ة المستخدمة لإنشاء أو تعدیل محتوى الفیدیو، مثل   وتعنيتقن�ات الذ�اء الاصطناعي:    -٢

تولید الصوت �شكل آلي، إنشاء مشاهد �صر�ة أو رسوم متحر�ة، أو مزج المحتوى ال�شري مع المؤثرات  
 الذ��ة، و�تم التعرف عل�ه �ملاحظة الفیدیو ووجود العناصر المعالجة �الذ�اء الاصطناعي.  

المرئي:  -٣ الدیني  �صري    المحتوى  شكل  في  م  ُ�قدَّ إعلامي  خطاب  �ل  هو  المرئي  الدیني  المحتوى 
الإعلام�ة   الوسائط  عبر  نشره  و�تم  دعو�ة،  أو  تفسیر�ة  أو  عقد�ة  دین�ة  مضامین  و�تضمن  مسموع، 

 .33التقلید�ة أو الرقم�ة
الفیدیوهات التي تحتوي على رسالة دین�ة واضحة وهادفة، تشمل موضوعات (العقیدة، الشر�عة،   جرائً�ا:إ

الفیدیو وتصن�ف   الدیني من خلال مشاهدة  المحتوى  دین�ة)، و�تم تحدید  الأخلاق، أو سیر وشخص�ات 
 الموضوع الأساسي الذي یتناوله.

المرئي:   -٤ الإعلامي  الرسائل    الإنتاج  و�خراج  وتنفیذ  تخط�ط  عمل�ة  هو  المرئي  الإعلامي  الإنتاج 
 .٣٤الإعلام�ة �استخدام عناصر الصورة والصوت والحر�ة، �ما �حقق أهدافًا اتصال�ة محددة
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النصوص، والمؤثرات   جرائً�ا:إ �ما �شمل (الصور، الصوت،  الفیدیو،  المحتوى عبر  إنتاج وتقد�م  عمل�ة 
ال�صر�ة)، سواء أكانت معالجة �الذ�اء الاصطناعي أو تقن�ات تقلید�ة، و�تم ق�اسه برصد أسالیب العرض 

 داخل �ل فیدیو.
الیوتیوب    -٥ هي إحدى منصات الإعلام الرقمي التفاعلي القائمة على مشار�ة  :  (YouTube)منصة 

 .٣٥الفیدیو، وتت�ح للمستخدمین إنتاج المحتوى ونشره والتفاعل معه ضمن بیئة اتصال�ة تشار��ة 
المنصة الرقم�ة التي تسمح للمستخدمین برفع ومشاهدة ومشار�ة الفیدیوهات، مع إمكان�ة التفاعل    جرائً�ا:إ

 من خلال (التعل�قات، الإعجا�ات، والاشتراكات).
 

   الإطار المعرفي:
 : الإعلام الرقمي وتطوره في س�اق التحول التكنولوجي

تعود      التي  الإنترنت،  العالم�ة  المعلومات�ة  الش�كة  تطوّر  مع  جذرّ�ة  تحولات  الإعلام  وسائل  شهدت 
مشروع إلى  ر�ط   ARPANET جذورها  بهدف  الستین�ات،  أواخر  في  المتحدة  الولا�ات  في  بدأ  الذي 

ش�كات الحواسیب �طر�قة تتمتع �المرونة والاستمرار�ة حتى في ظروف الحرب، وهو ما أسهم في وضع  
لت�ادل  مر�ز�ة  منصة  وأص�ح  العالمي  الاتصال  شكل  من  غیر  الذي  الحدیث  للإنترنت  التقن�ة  الأسس 

، ومع انتشار الإنترنت خلال الثمانین�ات والتسعین�ات، برز مفهوم الإعلام  ٣٦المعلومات والتفاعل الرقمي
أو و�مكانات  New Media الرقمي  والفیدیو)  الصوت،  (كالصور،  المتعددة  الوسائط  بین  دمج  الذي   ،

الاتصال الرقمي التفاعلي، مما أحدث نقلة نوع�ة في بن�ة العمل�ة الاتصال�ة، فانتقل من الوسائط التقلید�ة  
بل أ�ضًا    ،ل�س فقط استهلاك المحتوى   ،الأحاد�ة الاتجاه إلى منظومة تواصل تشار��ة تت�ح للمستخدمین

 .٣٧إنتاجه ومشار�ته والتفاعل معه

الذ�اء الاصطناعي      المتسارع دخل  التكنولوجي  التحول  المجال الإعلامي   (AI) وفي س�اق هذا  إلى 
أن الذ�اء الاصطناعي لم    "فلور�دي وآخرون "ل�ص�ح أداة مر�ز�ة في إعادة تشكیل عمل�ات الإنتاج، و�ؤ�د  

، وهو ما �ظهر  ٣٨�عد مجرد أداة تقن�ة، بل أص�ح فاعلاً مؤثرًا في تشكیل الخطاب العام وصناعة المعنى
التولید الآلي للصور، ومحاكاة الأصوات، و�ناء المشاهد   بوضوح في المحتوى المرئي الذي �عتمد على 
الضخمة،  الب�انات  تحلیل  ل�شمل  امتد  بل  ال�س�طة،  التقن�ة  المهام  على  مقتصرًا  دوره  �عد  فلم  الدرام�ة، 
مما   المستخدمین،  لخصائص  وفقًا  الإعلام�ة  الرسائل  وتخص�ص  الاتجاهات،  وتحلیل  المحتوى،  وتولید 
ساهم في تعز�ز �فاءة وسائل الإعلام الرقم�ة وقدرتها على تقد�م تجارب اتصال�ة أكثر فاعل�ة وملائمة  

، وقد أظهر ال�حث العلمي أن الذ�اء الاصطناعي في الإعلام یلعب دورًا متنامً�ا  ٣٩لاحت�اجات الجمهور 
في �افة مراحل دورة الإنتاج الإخ�اري والمرئي والسمعي؛ من خلال المساعدة في �تا�ة التقار�ر و�نشاء  
المقاطع المرئ�ة آلً�ا، وتحلیل التفاعل الجماهیري، وهو ما یثیر في الوقت ذاته تحد�ات أخلاق�ة ومهن�ة  

 .٤٠تتعلق �التحیز في الخوارزم�ات، وضمان الدقة والمصداق�ة في المحتوى المنتج آلً�ا 
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     :المحتوى الدیني المرئي وخصائصه الاتصال�ة
ُ�عد المحتوى الدیني المرئي أحد أنماط الخطاب الإعلامي الذي �عتمد على الصورة المتحر�ة في نقل    

هذا   و�تمیز  الإسلامي)،  التار�خ  أو  الأخلاق�ة،  الق�م  أو  الشر�عة،  أو  (العقیدة،  بـ  تتعلق  دین�ة  مضامین 
ت�س�ط   الوجداني،  التأثیر  القصصي،  السرد  على  الاعتماد  أبرزها:  من  اتصال�ة،  �عدة خصائص  النمط 

�صرً�ا  والأحداث  والشخص�ات  الرموز  تمثیل  إعادة  على  والقدرة  الدین�ة،  المرئي 41المفاه�م  فالخطاب   ،
�متلك قدرة مضاعفة على التأثیر مقارنة �الخطاب النصي، لما �جمعه من عناصر صوت�ة و�صر�ة تسهم  

، وهو ما �فسر تزاید الاعتماد على المحتوى الدیني المرئي في البیئة  ٤٢في ترس�خ المعنى و�ثارة الانفعال 
     .الرقم�ة، خاصة في القضا�ا الغیب�ة والسرد�ات التار�خ�ة

 : التحول الرقمي للمحتوى الدیني في البیئة الإعلام�ة المعاصرة
تكنولوج�ا       في  المتسارع  التطور  نت�جة  جوهر�ة  تحولات  الأخیرة  العقود  في  الدیني  الخطاب  شهد 

أو   المسجد  المتمثلة في  التقلید�ة  الدین حب�س الأطر  �عد  لم  الرقم�ة، حیث  المنصات  الاتصال وظهور 
والتفاعل   للنشر  واسعة  إمكانات  أتاح  الذي  الرقمي  الفضاء  إلى  انتقل  بل  الم�اشر،  الدرس  أو  الكتاب 

، وقد أسهم هذا التحول في إعادة تشكیل طب�عة المحتوى الدیني من حیث الشكل والمضمون، ٤٣والتداول
 .وفتح المجال أمام فاعلین جدد لإنتاج الخطاب الدیني خارج الإطار المؤسسي التقلیدي

الحمید "و�شیر       عبد  بل    "محمد  الإعلام�ة،  الرسالة  نقل  وسیلة  فقط  تغیّر  لم  الرقم�ة  البیئة  أن  إلى 
السواء والمتلقي على  �الاتصال  القائم  وأدوار  بنیتها ووظائفها  تشكیل  ینطبق بوضوح  ٤٤أعادت  ، وهو ما 

 على المحتوى الدیني الذي �ات �خضع لمنطق المشاهدة، والتفاعل، والجاذب�ة ال�صر�ة.
      :منصة الیوتیوب

یوتیوب       الفیدیو،    م ٢٠٠٥عام   (YouTube) نشأت منصة  مقاطع  لمشار�ة  بوصفها منصة رقم�ة 
قبل أن تستحوذ علیها شر�ة جوجل (Chad Hurley, Steve Chen, Jawed Karim) أسسها �لٌّ من

الرقم�ة عالمً�ا م٢٠٠٦عام   المنصات الإعلام�ة  أكبر  إلى واحدة من  تدر�جً�ا  لتتحول  ، وقد اعتمدت ٤٥، 
، وهو ما    (User Generated Content)المنصة منذ نشأتها على المحتوى الذي ینتجه المستخدمون  

أتاح إمكانات واسعة لنشر المحتوى المرئي �ـسهولة الإنتاج، وانخفاض التكلفة، وسرعة التداول، و�مكان�ة  
واللغو�ة الجغراف�ة  للحدود  عابرة  واسعة  جماهیر  إلى  بن�ة  ٤٦الوصول  تشكیل  إعادة  في  ذلك  وأسهم   ،

الاتصال الجماهیري، وفتح المجال أمام فاعلین جدد خارج إطار المؤسسات الإعلام�ة التقلید�ة، �ما في  
 .٤٧ذلك الأفراد والجماعات ذات الطا�ع الدیني والفكري 

وتعد منصة الیوتیوب من أبرز المنصات الرقم�ة التي أسهمت في انتشار المحتوى الدیني المرئي،      
المحتوى عبر خوارزم�ات  وانتشار  التفاعل،  و�مكان�ة  النشر،  تت�ح سهولة  تقن�ة  توفره من خصائص  لما 

تسجیلات لخطب ٤٨التوص�ة  م�كرة، في صورة  منذ مراحل  یوتیوب  الدیني برز على منصة  فالمحتوى   ،
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ودروس دین�ة تقلید�ة منقولة عن المساجد أو القنوات الفضائ�ة، ثم تطور لاحقًا ل�شمل أشكالاً أكثر تنوعًا، 
،  الإسلام�ةمثل البرامج الوعظ�ة المصورة، والسرد القصصي للقصص الدین�ة، وتقد�م السیر والشخص�ات  

الموجه لجمهور واسع  والتعل�مي  التفسیري  السلطة  ٤٩والمحتوى  إلى بروز نمط جدید من  ذلك  ، وقد أدى 
الدین�ة الرقم�ة، حیث لم �عد الخطاب الدیني مقتصرًا على العلماء والمؤسسات الدین�ة الرسم�ة، بل أص�ح  

 متاحًا لصناع محتوى �متلكون أدوات تقن�ة وجاذب�ة �صر�ة. 
الدیني على       المحتوى  الذ�اء الاصطناعي، شهد  تقن�ات  وانتشار  الرقمي،  الإنتاج  أدوات  تطور  ومع 

القصص  تمثیل  و�عادة  المتقدمة،  ال�صر�ة  المعالجة  على  الاعتماد  في  تمثلت  نوع�ة،  تحولات  یوتیوب 
الدین�ة والمشاهد التار�خ�ة والغیب�ة، واستخدام السرد الدرامي والمؤثرات ال�صر�ة والصوت�ة، �ما عزز من  
جاذب�ة المحتوى وقدرته على التأثیر، وفي الوقت ذاته أثار إشكال�ات علم�ة وأخلاق�ة تتعلق بدقة التمثیل، 

 ومصداق�ة الخطاب الدیني. 
   :الخلاصة

إن توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي على منصة الیوتیوب �مثل      
اتصالً�ا الدراسة    تحولاً  تسعى  ما  وهو  وأهدافه،  عرضه،  وأسالیب  الدیني،  الخطاب  طب�عة  �مس  عم�قًا 

 الحال�ة إلى تحلیله تحلیلاً علمً�ا منهجً�ا في ضوء فئات المضمون والشكل.
 
 
 

 الإطار التطب�قي: 
 

  
 أولاً: التحلیل من حیث المضمون: 

 الموضوعات الدین�ة التي تضمنتها قنوات الدراسة:  -١
 ) ۲جدول (

 طبیعة المحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة
 ) AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (           

 
 طب�عة المحتوى الدیني 

 الإجمالي القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 % ك % ك % ك

 محتوى دیني یتناول الموضوعات الدین�ة
٨١.٦ ٤١٣ ٨٧.٧ ٣١٥ ٦٦.٧ ٩٨ 

محتوى دیني یتناول الموضوعات 
 التار�خ�ة

١١.٣ ٥٧ ٧.٥ ٢٧ ٢٠.٤ ٣٠ 

محتوى دیني یتناول الموضوعات 
 الاجتماع�ة التي تتعلق �فقه الواقع

٧.١ ٣٦ ٤.٧ ١٧ ١٢.٩ ١٩ 

 الإجمالي
١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ 
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على      الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  الدیني  المحتوى  طب�عة  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  منصة  تشیر 
 یوتیوب حیث:

من إجمالي المحتوى الدیني المعالج    ٪٨١.٦بنس�ة    الأول"الموضوعات الدین�ة" في الترتیب    :جاءت   -
القنوات محل الدراسة العر��ة والأجنب�ة في    ٪٦٦.٧إذ بلغت نسبتها    ،بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي على 

مقابل   العر�ي،  الأجنبي  ٪٨٧.٧المحتوى  المحتوى  محل   ذلك  �عكسو   ،في  القنوات  لدى  واضحًا  میلاً 
السواء    –الدراسة   على  والأجنب�ة  الدین�ة"    –العر��ة  "الموضوعات  على  التر�یز  العقیدة،  �   المرت�طةإلى 

�اعت�اره والأخلاق،  الدین�ة  اوالشر�عة،  الرسالة  یتسم  جوهر  محتوى  بتقد�م  الأجنب�ة  القنوات  اهتمام  مع   ،
   الدولي.الانتشار �الطا�ع العالمي وقابل�ة 

التار�خ�ة"    :وجاءت   - الثاني "الموضوعات  الترتیب  الدیني  ٪١١.٣بنس�ة    في  المحتوى  إذ   ،من إجمالي 
العر�ي  ٪٢٠.٤بلغت   المحتوى  توظ�ف   ٪ ٧.٥  مقابل،  في  إلى  �شیر  ما  وهو  الأجنبي،  المحتوى    في 

 وتعز�ز الذاكرة الحضار�ة لدى الجمهور. الإسلام�ةللهو�ة  اداعمً  عنصرًا لموضوعات التار�خ�ة بوصفهاا

اال"  :جاءت فئة  بینما  - الثالث بنس�ة  التي  جتماع�ة  لاموضوعات  الترتیب  �فقه الواقع" في    ٪ ٧.١تتعلق 
العر��ة والأجنب�ة القنوات  الدیني على  المحتوى  العر�ي،   ٪١٢.٩حیث بلغت    ،من إجمالي  المحتوى  في 

تناول    ٪٤.٧مقابل   محدود�ة  وتشیر  الأجنبي،  المحتوى  المعاصرةفي  الاجتماع�ة  تحفظ  إلى    القضا�ا 
الیوتیوب  الدراسة    قنوات  فيفي  محل  القضا�ا    الخوض  أو  الواقع  الأ�عاد    الجدل�ة  مسائلفقه  ذات 

 الاجتماع�ة والفكر�ة. 

                                                         
 ) ۱شكل (

 (عینة من موضوعات المحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 
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 ) ۳جدول (
 توزیع الموضوعات الدینیة للمحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة

 ) AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (        
 

 طب�عة المحتوى الدیني 

 الإجمالي   القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 % ك % ك % ك

ت دین�ة 
ضوعا

مو
 

 

 العقیدة
 

٦٥.٦ ٢٧١ ٦٩.٨ ٢٢٠ ٥٢ ٥١ 

 سیر وشخص�ات 
 

٢١.٥ ٨٩ ١٦.٨ ٥٣ ٣٦.٧ ٣٦ 

 ٣٧ ٧.١ ٧ الشر�عة 
 

١٠.٧ ٤٤ ١١.٧ 

 أخلاق 
 

٢.٢ ٩ ١.٦ ٥ ٤.١ ٤ 

 ١٠٠ ٤١٣ ١٠٠ ٣١٥ ١٠٠ ٩٨ الإجمالي 
    

�ال   المعالج  الدیني  للمحتوى  الدین�ة  الموضوعات  طب�عة  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  ذ�اء  أشارت 
 :الاصطناعي على الیوتیوب حیث 

احتلت فیها موضوعات "العقیدة" المرت�ة    فیدیو،  ٤١٣بلغ إجمالي الموضوعات الدین�ة في عینة الدراسة   -
من إجمالي موضوعات المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي في �لٍ من    ٪ ٦٥.٦الأولى بنس�ة  

القنوات العر��ة والأجنب�ة، مع تفوق واضح للقنوات الأجنب�ة في هذا النوع من المحتوى مما �شیر إلى أن  
تقن�ات الذ�اء الاصطناعي تُوظف �صورة أكبر في معالجة القضا�ا العقد�ة ذات الطا�ع الكوني والغیبي، 
لما تتمتع �ه من قابل�ة عال�ة للتجسید ال�صري والتأثیر خاصة في موضوعات مثل: "الیوم الآخر، الجنة  

 ."والنار، والملائكة، والجن

، مع ارتفاع نسبتها  .%٢١.٥"السیر والشخص�ات" في المرت�ة الثان�ة بنس�ة    :بینما جاءت موضوعات   -
العر��ة القنوات  بلغت    ،في  �الأجنب�ة،  ٪٣٦.٧حیث  بلغت    مقارنة  تفسیره  ٪١٦.٨التي  �مكن  ما  وهو   ،

الصحا�ة   خاصة  الدین�ة،  للشخص�ات  والشخصي  التار�خي  �السرد  والإسلام�ة  العر��ة  الثقافة  �ارت�اط 
 .يالمؤثرة، �اعت�ارها نماذج تر�و�ة وق�م�ة قر��ة من المتلقَّ  الإسلام�ةوالشخص�ات 

"الشر�عة"   - الثالث بنس�ة    ،أما موضوعات  الترتیب  ، بنسب محدودة نسبً�ا في  .%١٠.٧فقد جاءت في 
القنوات، من  النمطین  النس�ة    كلا  فبلغت  الأجنب�ة  القنوات  فیها  تفوقت  بلغت  ٪١١.٧حیث  حین  في   ،

العر��ة،    ٪٧.١النس�ة   القنوات  القضا�ا  في  في  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  في  حذرًا  �عكس  ما  وهو 
التولیدي   دائمًا مع الطا�ع  تتناسب  الفقه�ة والتشر�ع�ة، نظرًا لما تتطل�ه من دقة علم�ة واجتهاد�ة، قد لا 

 .ل�عض تطب�قات الذ�اء الاصطناعي



                                                 www.epra.org.eg                  www.jprr.epra.org.eg    سطو مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - لستوناو الحادي  العدد  ١٨٩ ا

في القنوات العر��ة أو الأجنب�ة،    ٪٢.٢"الأخلاق" في الترتیب الأخیر بنس�ة    :بینما جاءت موضوعات   -
في القنوات الأجنب�ة،    ٪١.٦، بینما بلغت النس�ة  ٪ ٤.١حیث جاءت نسبتها    ،تفوقت فیها القنوات العر��ة

أو   �السیر  أخرى،  موضوعات  داخل  تُدمج ضمنً�ا  ما  غالً�ا  الأخلاق�ة  المعالجة  أن  إلى  �شیر  ما  وهو 
 العقیدة، ولا تُقدم بوصفها موضوعًا مستقلاً في المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي. 

                       

                           

 ) ۲شكل (                                                                    
 (عینة من الموضوعات الدینیة المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 

 
 ) ٤جدول (

 المحتوى الدیني موضوعات (العقیدة) المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 
 ) AIقنوات الیوتیوب  الدین�ة (           

 الموضوعات الدین�ة       
 (العقائد)      

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 %  ك %  ك %  ك

 سمع�ات 
 

٨١.٢ ٢٢٠ ٨٠.٩ ١٧٨ ٨٢.٤ ٤٢ 

 نبوات  
 

١٥.٩ ٣٥ ٩.٨ ٥ 
٤٠ 
 

١٤.٨ 

 التو�ة 
 

١.٨ ٤ ٣.٩ ٢ 
٦ 
 

٢.٢ 

 إله�ات 
 

١.٨ ٥ ١.٤ ٣ ٣.٩ ٢ 

 
 الإجمالي 

 

 
٥١ 
 

 
١٠٠ 

 
٢٢٠ 

 
١٠٠ 
 

 
٢٧١ 

 
١٠٠ 
 

 

قنوات      على  الاصطناعي  �الذ�اء  المعالجة  موضوعات(العقیدة)  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  تشیر 
 الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة حیث:

من إجمالي    ٪٨١.٢في �لٍ من القنوات العر��ة والأجنب�ة بنس�ة    الأول"السمع�ات" في الترتیب    :جاءت   -
في القنوات الأجنب�ة، فتقارب   ٪٨٠.٩في القنوات العر��ة،    ٪٨٢.٤محتوى العقیدة، حیث بلغت نسبتها  

النسب بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في هذا النوع من الموضوعات �شیر إلى وجود نمط عالمي موحد 
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في استخدام الذ�اء الاصطناعي لمعالجة القضا�ا الغیب�ة، �عیدًا عن الخصوص�ات الثقاف�ة أو الاختلافات 
والتجسید   التصوري  الخ�ال  على  تعتمد  التي  الغیب�ة  القضا�ا  نحو  واضحًا  توجهًا  �عكس  مما  المذهب�ة، 

وعالم الملائكة والجن)، وتُعد هذه    -الیوم الآخر   -عذاب القبر   -النار   -الجنة-ال�صري مثل: (صفات الله 
ال�صري   إمكانات عال�ة للإبهار  توفره من  لما  �الذ�اء الاصطناعي  لتوظ�فها  قابل�ة  الموضوعات الأكثر 

 .والتأثیر الوجداني

بلغت    - الثاني بنس�ة إجمال�ة  الترتیب  "النبوات" في  نسبتها  .%١٤.٨جاءت  في    ٪٩.٨، حیث جاءت 
بلغت   بینما  العر��ة،  أعلى    ٪١٥.٩القنوات  �ان  "النبوات"  یتناول  الذي  فالمحتوى  الأجنب�ة،  القنوات  في 

�السرد   الأجنب�ة  القنوات  �اهتمام  تفسیره  �مكن  ما  وهو  �العر��ة،  مقارنة  الأجنب�ة  القنوات  في  نسبً�ا 
طا�ع إنساني وعالمي، �سهل تقد�مه لجمهور   والقصصي المرت�ط �الأنب�اء على اعت�ار أنه خطاب دیني ذ 

   .غیر مسلم أو متنوع الخلف�ات الدین�ة

في القنوات العر��ة، بینما    ٪٣.٩، حیث بلغت نسبتها  ٪٢.٢وجاءت "التو�ة"في الترتیب الثالث بنس�ه    -
 في القنوات الأجنب�ة.   ٪١.٨بلغت نسبتها  

في    ٪١.٨  ةوجاء في الترتیب الرا�ع والأخیر "الإله�ات" �فارق ضئیل عن الترتیب الذي �س�قها بنس�  -
العر��ة  الدراسة  لقنوات  الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  للمحتوى  الدین�ة"العقیدة"  الموضوعات  إجمالي 

 في القنوات الأجنب�ة.   ٪١.٤في القنوات العر��ة، بینما بلغت نسبتها   ٪٣.٩والأجنب�ة، و�لغت نسبتها 

وتشیر نس�ة موضوعات "الإله�ات" و"التو�ة" إلى محدود�ة اهتمام قنوات الذ�اء الاصطناعي �القضا�ا    -
لا  قد  دق�قة،  وتأمل�ة  تفسیر�ة  معالجة  تتطلب  والتي  العمیق،  السلو�ي  أو  الفلسفي  الطا�ع  ذات  العقد�ة 

 تتناسب مع طب�عة المحتوى السر�ع والمكثف السائد على منصة الیوتیوب.

 

                    

                                              
 ) ۳شكل (                                                                    

 (عینة من موضوعات العقیدة المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 
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 ) ٥جدول (
 المحتوى الدیني موضوعات (السیر والشخصیات) المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة

 ) AIقنوات الیوتیوب الدین�ة  (      
 

 

 الموضوعات الدین�ة 
 (سیر وشخص�ات) 

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة  القنوات العر��ة 

 %  ك %  ك %  ك

 ٩١ ٨١ ٩٢.٥ ٤٩ ٨٨.٩ ٣٢ شخص�ات إسلام�ة 
 ٥.٦ ٥ ٣.٨ ٢ ٨.٣ ٣ شخص�ات غیر إسلام�ة 

 ٣.٤ ٣ ٣.٨ ٢ ٢.٨ ١   صلى الله عليه وسلم " زوجات الرسول 
 ١٠٠ ٨٩ ١٠٠ ٥٣ ١٠٠ ٣٦ الإجمالي 

       

موضوعات         السابق  الجدول  ب�انات  والشخص�ات)  توضح  تقن�ات  (السیر  �استخدام  معالجتها  تم  التي 
الذ�اء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة حیث یتضح من نتائج ال�حث أنه �غلب علیها  

 الطا�ع الإسلامي �شكل واضح، فقد جاءت:
"الشخص�ات    - بنس�ة  الإسلام�ةفئة  المرت�ة الأولى  السیر والشخص�ات   ٪٩١" في  من إجمالي محتوى 

المعالج �الذ�اء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب محل الدراسة، مما یدل على توجه عام لدى القنوات  
القنوات   على  النس�ة  بلغت  وقد  الإسلامي،  �التراث  م�اشرة  المرت�طة  النماذج  للتر�یز على  الدراسة  محل 

القنوات الأجنب�ة  ٪٨٨.٩العر��ة   التر�یز على  ٪٩٢.٥، في حین بلغت نسبتها في  ، و�مكن تفسیر هذا 
ملاالإسلام�ة"الشخص�ات   �كونه  النمطین  �لا  في  فالسیر  ئ"  السرد�ة  الناح�ة  من  للـ   الإسلام�ةمًا 

المعالج   المحتوى  طب�عة  مع  تتناسب  قصص�ة  في صورة  م  تقُدَّ التار�خ�ة)  الرموز  والتا�عین،  (الصحا�ة، 
التخیل�ة، �ما �مكن القول �أن هذا النوع من   القائم على السرد القصصي والصورة  �الذ�اء الاصطناعي 
المحتوى أقل عرضة للخلاف العقدي مقارنة �موضوعات العقیدة أو الفقه، مما �جعله مناسً�ا للعرض على  

تمثل نماذج قدوة   الإسلام�ةالجمهور في القنوات الرقم�ة، �الإضافة إلى الجاذب�ة الجماهیر�ة فالشخص�ات  
 .�مكن توظ�فها في تحفیز الجماهیر المتا�عة دون الدخول في نقاشات فقه�ة معقدة

الثاني   - الترتیب  بنس�ة  الإسلام�ة"الشخص�ات غیر    :بینما جاء في  بلغت  ٪٥.٦"  في    ٪٨.٣، حیث 
في القنوات الأجنب�ة، و�مكن تفسیر ذلك به�منة التوجه الوعظي على محتوى    ٪ ٣.٨القنوات العر��ة مقابل  

في س�اقات مقارنة أو    الإسلام�ةالقنوات الدین�ة عر��ة وأجنب�ة، �الإضافة إلى توظ�ف الشخص�ات غیر  
سرد تار�خي ول�س �هدف مستقل للمحتوى، أو حرص القنوات على تقد�م نماذج قدوة وعدم الخروج عن  

 .الإطار الإسلامي العام للقناة 
الرسول    - "زوجات  والأخیر  الثالث  الترتیب  في  بنس�ة  صلى الله عليه وسلمجاء  السیر    ٪٣.٤"  محتوى  إجمالي  من 

القنوات العر��ة مقابل    ٪٢.٨والشخص�ات، حیث بلغت   القنوات الأجنب�ة، و�مكن تفسیر    ٪٣.٨في  في 
 .ذلك �الحساس�ة الدین�ة المرت�طة �أمهات المؤمنین، وما یتطل�ه ذلك من دقة تار�خ�ة وروا�ات موثوقة

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " مقارنةدراسة   :توظیف تقنیات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي على منصة یوتیوب " : منى إبراھیم د.   -شیماء رفعت   د.   ١٩٢ 

                  

                           

                  

 ) ٤شكل (                                                                    
 (عینة من موضوعات السیر والشخصیات المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 

 
 ) ٦جدول ( 

 المحتوى الدیني موضوعات (الشریعة) المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 

 قنوات الیوتیوب               
 ) AIالدین�ة(                

 

 الموضوعات الدین�ة 
 (الشر�عة) 

 الإجمالي القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة 

 % ك % ك % ك

 ٥٠ ٢٢ ٤٨.٦ ١٨ ٥٧.١ ٤ تفاسیر وأس�اب نزول الآ�ات 

 ٣٦.٤ ١٦ ٤٠.٥ ١٥ ١٤.٣ ١ الدعاء والذ�ر

 ٩.١ ٤ ٥.٤ ٢ ٢٨.٦ ٢ ع�ادات

 ٤.٥ ٢ ٥.٤ ٢ - - مناس�ات دین�ة 

 ١٠٠ ٤٤ ١٠٠ ٣٧ ١٠٠ ٧ الإجمالي
 

موضوعات     إلى  السابق  الجدول  ب�انات  الذ�اء   تشیر  تقن�ات  �استخدام  معالجتها  تم  التي  (الشر�عة) 
حیث تمیل المعالجة الشرع�ة في هذه القنوات إلى   ،الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة

التر�یز على الجوانب التفسیر�ة والوعظ�ة أكثر من الجوانب الفقه�ة التطب�ق�ة سواء في القنوات العر��ة أو  
 الأجنب�ة. 

بنس�ة    :فجاء  - الأولى  المرت�ة  في  الآ�ات"  نزول  وأس�اب  الشرعي    ٪٥٠"تفاسیر  المحتوى  إجمالي  من 
نسبته بلغت  حیث  الاصطناعي،  �الذ�اء  نسبته    ٪ ٥٧.١  المعالج  بلغت  بینما  العر�ي،  المحتوى  في 

الأجنبي،    ٪٤٨.٦ المحتوى  المحتوى  في  تحو�ل  سهولة  أبرزها  من  عوامل  �عدة  ذلك  تفسیر  و�مكن 
تجنب   عن  فضلاً  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  مع  یتلاءم  �صري  قصصي  سرد  إلى  التفسیري 

 .الإشكال�ات الفقه�ة والخلافات المذهبیي، وتقد�م محتوى معرفي یبدو "آمنًا" وغیر جدلي لجمهور واسع
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الثاني  - الترتیب  في  بنس�ة    : یل�ه  والذ�ر"  بلغت    ٪٣٦.٤"الدعاء  الشرعي، حیث  المحتوى  إجمالي  من 
نسبته    ٪١٤.٣نسبته   بلغت  بینما  العر��ة،  القنوات  إرجاع    ٪٤٠.٥في  و�مكن  الأجنب�ة،  القنوات  في 

الارتفاع النسبي لهذا النوع في القنوات الأجنب�ة إلى اعتمادها على ال�عد الوجداني والتأملي في الخطاب 
الدیني، وتوظ�ف الذ�اء الاصطناعي في خلق أجواء روحان�ة من خلال الصوت والصورة والمؤثرات 

 .ال�صر�ة، فضلاً عن مخاط�ة جمهور عالمي غیر متخصص في الفقه والشر�عة
من إجمالي المحتوى الشرعي، حیث بلغت نسبتها    ٪٩.١ثم جاءت "الع�ادات" في المرت�ة الثالثة بنس�ة    -

و�مكن تفسیر محدود�ة  في المحتوى الأجنبي،    ٪٥.٤في المحتوى العر�ي، بینما جاءت بنس�ة    ٪ ٢٨.٦
�استخدام   بدقة  العمل�ة  الفقه�ة  الأحكام  تمثیل  �صعو�ة  الأجنب�ة  القنوات  في  المحتوى  من  النوع  هذا 
تقن�ات الذ�اء الاصطناعي إلى جانب التخوف من الوقوع في أخطاء شرع�ة قد تؤثر على مصداق�ة  

 القناة.  
الدین�ة"  - "المناس�ات  بنس�ة    ،أما  الترتیب الأخیر  الشرعي،    ٪٤.٥فقد جاءت في  المحتوى  من إجمالي 

نسبتها   فجاءت  العر��ة  القنوات  في  الفئة  هذه  معالجة ضمن  أي  یذ�ر  لم  بلغت   %٠حیث  بینما   ،
الد   %٤.٥نسبتها   الخطاب  ذلك أن  المحتوى الأجنبي، و�مكن تفسیر  یتوجه  ین في  العر�ي غالً�ا ما  ي 

المناس�ات   تناول  في  الشرع�ة  الدقة  تجاه  حساس�ة  وأكثر  الفقهي،  �التراث  ارت�اطًا  أكثر  جمهور  إلى 
الدین�ة الأمر الذي یدفع القنوات إلى تجنب الخوض في موضوعات قد تثیر جدلاً فقهً�ا، بینما القنوات 
الأجنب�ة تمیل إلى توظ�ف الذ�اء الاصطناعي بوصفه أداة لخطاب دیني إنساني ووجداني یر�ز على  
أقل  جمهور  مخاط�ة  عن  فضلاً  الفقه�ه،  أحكامها  تناول  من  أكثر  للمناس�ة  والمعنوي  الروحي  ال�عد 

 ارت�اطًا �التفاصیل الفقه�ة الدق�قة.  

             

                  

                        

 ) ٥شكل (                                                                    
 (عینة من موضوعات الشریعة المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 
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 ) ۷جدول (
 المحتوى الدیني موضوعات (الأخلاق) المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 

 قنوات الیوتیوب الدین�ة             
)AI( 

   الموضوعات الدین�ة
 (الأخلاق)   

 
 القنوات العر��ة 

 
 القنوات الأجنب�ة 

 
 الإجمالي 

 %  ك %  ك %  ك

 ٧٧.٨ ٧ ٦٠ ٣ ١٠٠ ٤ تحلي
 ٢٢.٢ ٢ ٤٠ ٢ - - تخلي

 ١٠٠ ٩ ١٠٠ ٥ ١٠٠ ٤ الإجمالي 

أشارت ب�انات الجدول السابق إلى موضوعات "الأخلاق" المعالجة بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي على      
 قنوات الیوتیوب الدین�ة محل الدراسة حیث: 

فئة  - بنس�ة    :جاءت  الأولى  المرت�ة  في  �الأخلاق"  الدیني    ٪٧٧.٨"التحلي  المحتوى  إجمالي  من 
بنس�ة   العر��ة  القنوات  اعتمدت  فقد  الاصطناعي،  �الذ�اء  المعالج  عرض    ٪١٠٠"الأخلاق"  على 

موضوعات تتسم �التحلي �الأخلاق الحمیدة في �ل المضامین التي تتعلق �الأخلاق، و�مكن تفسیر ذلك 
مناقشة وطرح   المثالي وعدم  النموذج  وتقد�م  الم�اشر  الإ�جابي  الوعظ  إلى  العر�ي  الدیني  الخطاب  �میل 

في القنوات الأجنب�ة التي حرصت على التنوع    ٪٦٠للسلو��ات السلب�ة �صورة م�اشرة، بینما بلغت النس�ة  
 في عرض المضمون الذي �حتوي على الأخلاق. 

  ٪ ٠، حیث جاءت النس�ة  ٪٢٢.٢"التخلي عن الأخلاق السلب�ة" في الترتیب الثاني بنس�ة    :جاءت فئة  -
العر��ة،   خطاب    ٪٤٠للقنوات  تقد�م  إلى  تمیل  الأجنب�ة  القنوات  أن  إلى  ذلك  و�شیر  الأجنب�ة،  للقنوات 

 .أخلاقي أكثر تحلیل�ة وتوازنًا، �جمع بین إبراز الق�م الإ�جاب�ة ومناقشة السلو��ات السلب�ة الواجب تجنبها

                        

                                

 ) ٦شكل (                                                                    
 (عینة من موضوعات االأخلاق المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 
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 ) ۸جدول (
 المحتوى الدیني موضوعات (تاریخیة) المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 

 )AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (        
 

   المحتوى الدیني
 موضوعات(تار�خ�ة) 

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة  القنوات العر��ة 

 %  ك %  ك %  ك

 ٩٣ ٥٣ ٨٥.٢ ٢٣ ١٠٠ ٣٠ تار�خ إسلامي 

 تار�خ معاصر ذو �عد دیني 
 

- - ٧ ٤ ١٤.٨ ٤ 

        ١٠٠ ٥٧ ١٠٠ ٢٧ ١٠٠ ٣٠ الإجمالي 

"التار�خ�ة" المعالجة �الذ�اء الاصطناعي على قنوات الدراسة      تشیر ب�انات الجدول إلى الموضوعات 
 العر��ة والأجنب�ة حیث: 

الترتیب    - إسلامي"في  "تار�خ  فئة  حین    ٪ ٩٣بنس�ة    الأول جاءت  في  التار�خي،  المحتوى  إجمالي  من 
الثاني بنس�ة   الترتیب  ، مما �شیر إلى میل عام لدى  ٪٧جاءت فئة "تار�خ معاصر ذو �عد دیني"في 

حساب   على  التقلیدي  التار�خي  السرد  ذات  التار�خ�ة  الدین�ة  الذاكرة  إنتاج  إعادة  إلى  الدراسة  قنوات 
 .القضا�ا التار�خ�ة الحدیثة

أن    - الجدول  ب�انات  أُظهرت  العر��ة�ما  حیث   القنوات  الإسلامي"،  "التار�خ  على  �املاً  تر�یزًا  ر�زت 
من إجمالي المحتوى التار�خي العر�ي، و�تضح هذا من نماذج الموضوعات التي    ٪١٠٠بلغت نسبته  

قنوات  قدمتها  التي  التار�خ�ة  الموضوعات  أبرز  فمن  الإسلامي"  "التار�خ  فئة  العر��ة  القنوات  تناولتها 
(آخر   العر��ة:  �عد    ١٣الدراسة  أحد  شهداء  أجساد  وسلم)،  عل�ه  الله  (صلى  الرسول  ح�اة  من  یوم 

 ). ؟، ��ف بدا نزول القرآن لمن عاشوا تلك اللحظةم١٩٤١السیول، سیول الكع�ة عام  
حیث جاءت   ،لموضوعات "التار�خ المعاصر ذي ال�عد الدیني"  افي حین أظهرت ب�انات الجدول غ�ا�ً     

، و�مكن تفسیر ذلك �ارت�اط الجمهور العر�ي �التراث التار�خي الإسلامي واعت�اره جزءًا من  ٪٠نسبته  
 .الهو�ة الدین�ة والثقاف�ة

�ظهر بها تنوع نسبي في معالجة الموضوعات القنوات الأجنب�ة  �ما أُشارت ب�انات الجدول السابق أن    -
جاء إذ  بنس�ة    :التار�خ�ة،  الأولى  المرت�ة  في  الإسلامي"  تناولت موضوعات ٪٨٥.٢"التار�خ  ، حیث 

والذي یتناول ،  )"A misunderstanding between Umar (RA) and Abu Bakr(RA(  مثل:
محمد   النبي  دافع  عندما  الإسلامي  التار�خ  في  الحاسمة  لم    صلى الله عليه وسلماللحظة  بنبرة  الصدیق  �كر  أبي  عن 

(  �سمعها الصحا�ة من   ) Battel of Badr   ،(Arabia Before the Final Messenger)قبل، 
 .الجزیرة العربیة قبل الإسلام 

من    ٪١٤.٨بینما جاءت موضوعات "التار�خ المعاصر ذي ال�عد الدیني" في الترتیب الثاني بنس�ة       
إجمالي المحتوى التار�خي الأجنبي، و�مكن تفسیر ذلك �اهتمام القنوات الأجنب�ة بر�ط الماضي �الحاضر 

 وتفسیر القضا�ا الراهنة في ضوء الخلف�ات التار�خ�ة، ومن أبرز الموضوعات التي تناولتها: 
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"The Wonderful History of Egypt in 6 Minutes    " حیث تناول المحتوى دخول الإسلام إلى  
" وقد تناول المحتوى سردًا تار�خً�ا شاملاً لقض�ة The Undeniable History of Palestineمصر،"  

العصور   منذ  العشر�ن،    الإسلام�ةفلسطین  القرن  في  التحولات  وحتى   The Epic“   وآخرالم�كرة 
History of Turkey: From Ancient Civilizations to Modern Nation” 

البیزنط�ة)  –ف�غطي الفیدیو تار�خ الأناضول والحضارات التي سكنت المنطقة، الإمبراطور�ات (الرومان�ة 
 و��ف تحولت إلى الإسلام في عهد الدولة العثمان�ة ومعبد آ�ا صوفي الذي صار أشهر مسجد. 

                  

                                           

                                         

 ) ۷شكل (                                                                    
 (عینة من الموضوعات التاریخیة المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 

 

 ) ۹جدول (
 المحتوى الدیني موضوعات (اجتماعیة) المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة

 )AIقنوات الیوتیوب الدین�ة  (   
 المحتوى 

 الدیني  
 موضوعات(اجتماع�ة)  

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة  القنوات العر��ة 

 %  ك %  ك %  ك

عادات وممارسات اجتماع�ة وحكمها 
 الشرعي 

٥٠ ١٨ ٧٦.٥ ١٣ ٢٦.٣ ٥ 

 ٥٠ ١٨ ٢٣.٥ ٤ ٧٣.٧ ١٤ عد الدیني  مستجدات الواقع ذات ال�ُ 
      ١٠٠ ٣٦ ١٠٠ ١٧ ١٠٠ ١٩ الإجمالي 

�الذ�اء     المعالجة  (اجتماع�ة)  موضوعات  الدیني  المحتوى  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  تشیر 
 حیث وزعت �التساوي بین فئتین رئ�ستین:  ،الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة

بنس�ة     - الشرعي"  وحكمها  اجتماع�ة  وممارسات  "عادات  فئة  المحتوى    ٪٥٠فجاءت  إجمالي  من 
"مستجدات الواقع ذات ال�عد    :الاجتماعي المعالج �الذ�اء الاصطناعي، وهي النس�ة ذاتها التي حققتها فئة

 .، وهو ما �عكس توازنًا في الاهتمام العام بهذین المسار�ن داخل المحتوى الدیني الاجتماعي٪٥٠الدیني" 
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السابق أن    - الجدول  ب�انات  العر��ة أوضحت  أكبر على فئةر�َّ   القنوات  بدرجة  الواقع   :زت  "مستجدات 
الترتیب   في  جاءت  حیث  الدیني"،  ال�عد  الاجتماعي    ٪٧٣.٧بنس�ة    الأولذات  المحتوى  إجمالي  من 

القنوات العر��ة فئة ال�عد    :العر�ي، فیتضح من نماذج الموضوعات التي تناولتها  "مستجدات الواقع ذات 
الدیني" مثل: (الر�ط بین دا�ة آخر الزمان والتكنولوج�ا الحدیثة و��ف�ة نطقها، قصص رواد الفضاء الذین 
شاهدوا أو سمعوا ظواهر غیر مألوفة أدت إلى دخولهم الإسلام، مثلث برمودا بوصفه ظاهرة غامضة ذات 
دلالات �ون�ة، وتفسیر رموز رؤ�ة الحیوانات والطیور والأسماك في المنام) أن المعالجة العر��ة تمیل إلى  
قائم على   دیني  تقد�م محتوى  الذ�اء الاصطناعي في  وتوظ�ف  المعاصرة،  الكون�ة  �الظواهر  الدین  ر�ط 
الإبهار والتشو�ق لجذب المتلقي، �ما �مكن تفسیر ارتفاع هذه الفئة في المحتوى العر�ي برغ�ة القنوات في 

�عزَّ  �ما  دینً�ا،  الغامضة  أو  العلم�ة  المستجدات  تأو�ل  تجاه  إعادة  الجمهور  فضول  وُ�ش�ع  الإ�مان،  ز 
 العلاقة بین الدین والعلم، وهي موضوعات تلقى رواجًا �بیرًا في البیئة الرقم�ة العر��ة.

العر�ي      المحتوى  داخل  الثاني  الترتیب  "العادات والممارسات الاجتماع�ة" في  فئة  المقابل، جاءت  في 
أشهر وأغرب الأماكن    -، حیث تناولت موضوعات مثل: (�أي ذنب قتلت عن وأد البنات ٪٢٦.٣بنس�ة  

الموروث   أو  �الخرافة  المرت�طة  الممارسات  �عض  دلالات  وشرح  أعمالهم،  السحرة  فیها  �ضع  التي 
على أن القنوات العر��ة لا تجعل من السلوك الاجتماعي الیومي محورًا رئ�سً�ا في    الشعبي)، وهو ما یدلُّ 

 .معالجتها الدین�ة �الذ�اء الاصطناعي، مقارنة بتر�یزها على القضا�ا الكون�ة والغیبّ�ة 

فئة  - أن  الجدول  ب�انات  أوضحت  الأولى   :�ما  المرت�ة  في  جاءت  الاجتماع�ة"  والممارسات  "العادات 
من إجمالي الموضوعات الاجتماع�ة،    ٪٧٦.٥بنس�ة بلغت    �القنوات الأجنب�ةداخل المحتوى الاجتماعي  

فمن خلال نماذج الموضوعات التي تناولتها القنوات الأجنب�ة فئة "العادات والممارسات الاجتماع�ة" مثل:  
)Is Halloween Really Forbidden in Islam?،ISLAMIC MEANING: WHEN 

ANTS APPEAR IN YOUR HOME | What does it mean?  یتبین أن المحتوى الدیني (
النزعة   أكثر من  العمل�ة  الوظ�فة الإرشاد�ة  إلى  �میل  القنوات الأجنب�ة  �الذ�اء الاصطناعي في  المعالج 
التفسیر�ة الغیب�ة، و�ر�ز على مساعدة المسلم على التمییز بین الدین والخرافة، خاصة في البیئات متعددة  

 الثقافات. 

فئة     الثان�ة بنس�ة    :في حین جاءت  المرت�ة  الدیني" في  ال�عد  الواقع ذات  ، فعلى  ٪٢٣.٥"مستجدات 
داخل   مهمة  دلالة  ذات  تظل  فإنها  الاجتماع�ة،  �العادات  مقارنة  الفئة  هذه  نس�ة  انخفاض  من  الرغم 

 free Palestine- stand(المحتوى الأجنبي، فیتضح من نماذج الموضوعات التي تناولتها تلك الفئة  
with palistine  (  أن القنوات الأجنب�ة تر�ط بین الدین والمسؤول�ة الاجتماع�ة والإنسان�ة، �ما تشیر إلى

 أنها تتعامل مع القضا�ا الس�اس�ة المعاصرة بوصفها قضا�ا ق�م�ة وأخلاق�ة لا مجرد أحداث س�اس�ة. 
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 ) ۸شكل (
 (عینة من الموضوعات الاجتماعیة المعالجة بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 

 
 

 ) ۱۰جدول (                                                                  
 الھدف الاتصالي للمحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 

 قنوات الیوتیوب        
 )AIالدین�ة (             

 الهدف الاتصالي 
   للمحتوى  

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 %  ك %  ك %  ك

 ٥٥.٩ ٢٨٣ ٦٢.٤ ٢٢٤ ٤٠.١ ٥٩ دعوة
 ٢٠.٧ ١٠٥ ١٧.٥ ٦٣ ٢٨.٦ ٤٢ توج�ه ق�مي وأخلاقي 

 ١٢.٥ ٦٣ ٨ ٢٩ ٢٣.١ ٣٤ إرشاد ووعظ 
 ٦.٥ ٣٣ ٧ ٢٥ ٥.٤ ٨ تأمل إ�ماني وفكري 

 ٤.٣ ٢٢ ٥ ١٨ ٢.٧ ٤ شرح وتفسیر

        ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ ي الإجمال

الاصطناعي         �الذ�اء  المعالج  الدیني  للمحتوى  الاتصالي  الهدف  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  تشیر 
والأجنب�ة العر��ة  الیوتیوب  قنوات  إلى   ،على  القنوات  تسعى  التي  الاتصال�ة  الأهداف  تنوّع  یتضح  حیث 

 تحق�قها حیث: 

بنس�ة    - الأولى  المرت�ة  في  "الدعوة"  هدف  في    ٪٥٥.٩جاء  یل�ه  الدراسة،  محل  المحتوى  إجمالي  من 
بنس�ة   والأخلاقي"  الق�مي  "التوج�ه  هدف  الثاني  هدف   ٪٢٠.٧الترتیب  جاء  ثم  المحتوى،  إجمالي  من 

بنس�ة   الثالث  الترتیب  في  والوعظ"  الهدف٪١٢.٥"الإرشاد  جاء  بینما  في   :،  والفكري"  الإ�ماني  "التأمل 
من    ٪٤.٣، وجاء في الترتیب الخامس والأخیر هدف "الشرح والتفسیر" بنس�ة  ٪٦.٥الترتیب الرا�ع بنس�ة  

 إجمالي المحتوى.

المعالج      الدیني  للمحتوى  العام  الدعوي  �الطا�ع  والأجنب�ة  العر��ة  الدراسة  قنوات  اهتمام  إرجاع  �مكن 
�الذ�اء الاصطناعي إلى مخاط�ة متلقي غیر متخصص، وتعر�فه �الإسلام وق�مه الأساس�ة، سواء �صورة  
م�اشرة أو غیر م�اشرة، �ما �أتي اهتمام القنوات الأجنب�ة �الوظ�فة الدعو�ة إلى أنها تتوجّه إلى جمهور  
عالمي متعدد الخلف�ات الدین�ة والثقاف�ة، مما �جعل الدعوة هدفًا مر�زً�ا في محتواها الدیني، بینما �عكس  
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والسلو��ات  الق�م  لتعز�ز  والأخلاقي  الق�مي  التوج�ه  إلى  یهدف  الذي  �المحتوى  الدراسة  قنوات  اهتمام 
الأخلاق�ة داخل المجتمع المسلم، و�مكن تفسیر تراجع اعتماد القنوات محل الدراسة على الشرح والتفسیر  
الدیني المتخصص عبر تقن�ات الذ�اء الاصطناعي، إضافة إلى التخوف من   تقد�م الشرح  إلى صعو�ة 

 الوقوع في أخطاء علم�ة أو تأو�ل�ة.

�الذ�اء    - المعالج  الدیني  المحتوى  أهداف  في  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  من  �ل  نسب  و�تفصیل 
 :الاصطناعي یتضح ما یلي

العر��ة اهتمام         "هدف توج�ه    :، ثم جاء٪٤٠.١�الهدف "الدعوي" بنس�ة    الأولفي الترتیب    القنوات 
"إرشاد ووعظ" في الترتیب الثالث بنس�ة    :، یل�ه الهدف٪٢٨.٦ق�مي وأخلاقي" في الترتیب الثاني بنس�ة  

، وأخیرًا وفي الترتیب الخامس  ٪٥.٤"تأمل إ�ماني وفكري" بنس�ة    :، ثم في الترتیب الرا�ع الهدف٪٢٣.١
الهدف بنس�ة    :جاء  وتفسیر"  التطب�ق�ة   ٪٢.٧"شرح  النماذج  من  عدد  خلال  من  ذلك  و�تضح   ،

خروج الروح:ماذا نرى عند   -حسن الظن �ا�  -كفیدیوهات:(دق�قتك الأولى في دار الخلود:رحلة إلى الجنة
 القصة وراء سورة قر�ش)   -��ف بدأت لحظة الوحي الأولى لمن عاش تلك اللحظة -مغادرة الجسد 

الأجنب�ةر أ�ضًا الهدف "الدعوي" في  وقد تصدَّ      "توج�ه    :، یل�ه٪٦٢.٤بنس�ة    الأولالترتیب    القنوات 
، ثم في  ٪٨، ثم "إرشاد ووعظ" في الترتیب الثالث بنس�ة  ٪١٧.٥ق�مي وأخلاقي" في الترتیب الثاني بنس�ة 

الهدف �أتي  الرا�ع  بنس�ة    : الترتیب  وفكري"  إ�ماني  الخامس٪٧"تأمل  الترتیب  في  ثم  وتفسیر"    :،  "شرح 
 The 5 Pillars of Islam: What You) ، وتؤ�د الأمثلة التطب�ق�ة ذلك �ما في مقاطع: ٪٥بنس�ة  

Didn’t Know!- NASA Can’t See It but the Throne of Allah Is There- What 
happens immediately after death in Islam- This one sitting habit invites 
Shaytan- When two hearts break quietly- Why Allah Delays Answering Your 
Du‘a: The Hidden Mercy- When Two Hearts Break-  True life jinn attack story- 
The Story of Mus‘ab ibn Umayr-  Are Dark Matter and Dark Energy Allah’s 

Unseen Creations?)                                                                       

                                   

 

  

                                

 ) ۹شكل (
 (عینة توضح الھدف الاتصالي للمحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 
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وانطلاقًا من تحدید الأهداف الاتصال�ة التي سعى إلیها المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي      
والطرق   الأسالیب  تحلیل  إلى  الانتقال  الضروري  من  �ص�ح  والأجنب�ة،  العر��ة  الیوتیوب  قنوات  على 
الوسائل   عن  �معزل  تتحقق  لا  الاتصال�ة  فالأهداف  الأهداف،  هذه  لتحقیق  توظ�فها  تم  التي  الاتصال�ة 
المستخدمة في تقد�م الرسالة الدین�ة، بل ترت�ط ارت�اطًا وث�قًا �الأنماط السرد�ة، والوسائط التعبیر�ة، التي  

 .�عتمد علیها المحتوى 

الك�ف�ة التي تم بها       وفي هذا الإطار، �سهم تحلیل أسالیب وطرق تحقیق الأهداف في الكشف عن 
للمحتوى   والتأمل�ة  والق�م�ة،  والوعظ�ة،  الدعو�ة،  الوظائف  لخدمة  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  توظ�ف 

 الدیني، �ما یت�ح مقارنة الفروق بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في اخت�ار هذه الأسالیب.

 ثانً�ا: تحلیل من حیث فئات الشكل:  

أسالیب وطرق تحقیق الأهداف في المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي على قنوات   -١
 : الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة

 ) ۱۱جدول (
 أسالیب وطرق تحقیق الأھداف في المحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة

 )AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (    
 أسلوب تحقیق الهدف 

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة  القنوات العر��ة 

 %  ك %  ك %  ك
 ٥٨.١ ٢٩٤ ٦٨.٢ ٢٤٥ ٣٣.٣ ٤٩ أسلوب الجمع بین الترغیب والترهیب

 ١٧.٨ ٩٠ ١٥.٣ ٥٥ ٢٣.٨ ٣٥ تقد�م نموذج القدوة 
 ١٢.٨ ٦٥ ١٠.٩ ٣٩ ١٧.٧ ٢٦ أسلوب قصصي 
 ٧.٣ ٣٧ ١.٩ ٧ ٢٠.٤ ٣٠ الأسلوب الغیبي

الاستشهاد �النصوص الدین�ة (القرآن 
 والسنة)

٣.٩ ٢٠ ٣.٦ ١٣ ٤.٨ ٧ 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 

تشیر ب�انات الجدول إلى تنوّع أسالیب وطرق تحقیق الأهداف الاتصال�ة في المحتوى الدیني المعالج       
 �الذ�اء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة حیث: 

من إجمالي المحتوى    ٪٥٨.١"الجمع بین الترغیب والترهیب" في المرت�ة الأولى بنس�ة    :جاء أسلوب   -
بنس�ة   القدوة"  نموذج  "تقد�م  فئة  جاءت  الثاني  الترتیب  في  ثم  الدراسة،  جاء٪١٧.٨محل  حین  في   ، :  

"الأسلوب الغیبي" في الترتیب الرا�ع بنس�ة    : ، یل�ه٪١٢.٨الأسلوب "القصصي" في الترتیب الثالث بنس�ة  
 .٪٣.٩"الاستشهاد �النصوص الدین�ة" بنس�ة   :، ثم في الترتیب الخامس والأخیر٧.٣%

تصدَّ        الأسالیب  و�دل  على  الدراسة  قنوات  اعتماد  على  والترهیب"  الترغیب  بین  "الجمع  أسلوب  ر 
الوجداني ال�عد  ذات  والعقاب   ،التأثیر�ة  (الثواب  على  القائم  المحتوى  أن  والنار   -إذ  والمصیر    -الجنة 
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الأخروي) یتلاءم بدرجة �بیرة مع طب�عة المحتوى المعالج �الذ�اء الاصطناعي االذي �عتمد على الإثارة  
 .والتأثیر السر�ع

السرد       بتوظ�ف  الدراسة  قنوات  اهتمام  �عني  الثالث  الترتیب  في  القصصي  الأسلوب  حضور  بینما 
كوسیلة لت�س�ط المعاني الدین�ة وجعلها أكثر قرً�ا من الجمهور، خاصة في البیئة الرقم�ة التي تمیل إلى  

 المحتوى القصصي القصیر والمكثف. 

السمع�ات       وتصدر  القنوات  �عض  في  الملحوظ  حضوره  من  الرغم  فعلى  الغیبي،  الأسلوب  أما 
ر الأسلوب الغیبي لتحقیق الأهداف، والموضوعات الغیب�ة في المضمون إلا أنه لا �عني �الضرورة تصدَّ 

فالغیب �مكن تقد�مه عبر أكثر من أسلوب اتصالي (الجمع بین الترغیب والترهیب، الأسلوب القصصي،  
قنوات  تستخدمه  الذي ر�ما  الغیبي،  الأسلوب  إطار  الاعتماد على وضعه في  دون  القدوة)  نموذج  تقد�م 

 الدراسة �أداة جذب مساندة أكثر من �ونه أسلوً�ا رئ�سً�ا. 
قرآن  -اد �النصوص الدین�ة"  و�مكن تأو�ل تراجع استخدام قنوات الدراسة في استخدام أسلوب "الاستشه    
نبو�ة كر�م وسنة  أو    -،  الاصطناعي،  الذ�اء  تقن�ات  عبر  المقدسة  النصوص  مع  التعامل  إلى صعو�ة 

التخوف من الوقوع في أخطاء نص�ة أو تأو�ل�ة، فضلاً عن تفضیل القنوات ت�س�ط المعاني وعرضها في  
   .صورة رمز�ة أو سرد�ة، خاصة عند توج�ه المحتوى إلى جمهور واسع ومتعدد الخلف�ات الدین�ة والثقاف�ة

 :و�تفصیل ب�انات الجدول نجد  -
العر��ةاهتمام       بنس�ة    الأولحیث جاء في الترتیب    ،�أسلوب "الجمع بین الترغیب والترهیب"  القنوات 

بنس�ة  ٪٣٣.٣ الثاني  الترتیب  في  القدوة"  نموذج  "تقد�م  ثم  الدیني  ٪٢٣.٨،  المحتوى  �عني رسوخ  مما   ،
التقلیدي القائم على الاقتداء �الشخص�ات الصالحة، بینما جاء الأسلوب "الغیبي" في الترتیب الثالث بنس�ة  

، وهو ما یدل على ارت�اط الجمهور العر�ي �موضوعات الغیب مثل: (علامات الساعة، والرموز،  ٪٢٠.٤
والتفسیرات الغیب�ة للأحداث)، �الإضافة إلى توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في تقد�م محتوى یثیر الفضول  
في  الدین�ة"  �النصوص  "الاستشهاد  وأخیرًا  "القصصي"،  الأسلوب  الرا�ع  الترتیب  في  یل�ه  والغموض، 

بنس�ة   الخامس  التقلید�ة  ٪٤.٨الترتیب  التر�و�ة  الأسالیب  إلى  العر��ة  القنوات  میل  إلى  �شیر  ما  وهو   ،
القصة) أكثر من الاعتماد على النصوص الأصل�ة، ومن أمثلة الاستشهادات التي   –الغیب    –(القدوة  

وردت ما جاء في محتوى �عنوان "هل تعلم ماذا �قول الش�طان لأهل النار یوم الق�امة؟ قال تعالى: (إن  
، ومحتوى آخر �عنوان الذ�اء الاصطناعي �كشف:  ٢٢إبراه�م:   -الله وعد�م وعد الحق ووعدتكم فأخلفتكم)

النبي "صلى الله عل�ه وسلم" عن   قاله  �عد �ل ما حصل؟ وما  الدجال  المس�ح  اقترب موعد ظهور  هل 
قال رسول الله "صلى الله عل�ه وسلم" (ما من نبي إلا وقد أنذر أمته    ذلك؟ عن أنس رضي الله عنه قال:

 متفق عل�ه.  - الأعور الكذاب ألا إنه أعور و�ن ر�كم عز وجل ل�س �أعورمكتوب بین عین�ه �افر) 
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الكمي    التحلیل  نتائج  الدراسة  محل  للمحتوى  التطب�ق�ة  الأمثلة  الكهف  مثل:( وتؤ�د  أصحاب   -قصة 
ها ق�ام  د حین تنهار السموات اللحظة التي یبدأ عن  -یوم من ح�اة الرسول"صلى الله عل�ه وسلم"  ١٣آخر  

 قصص رواد فضاء سمعوا ظواهر غر��ة أدت لدخولهم الإسلام).  -الساعة 
ا     الأجنب�ةأما  أسلوب فقد تصدَّ   لقنوات  أ�ضًا  لدیها  والترهیب"بنس�ة    :ر  الترغیب  بین    ٪ ٦٨.٢"الجمع 

مما یدل على اعتماد القنوات الأجنب�ة على المحتوى الدیني الوجداني القادر على مخاط�ة جمهور عالمي  
، یل�ه الأسلوب ٪١٥.٣"تقد�م نموذج القدوة" بنس�ة    :متنوع دینً�ا وثقافً�ا، ثم جاء في الترتیب الثاني أسلوب 

، ثم في الترتیب الرا�ع "الاستشهاد �النصوص الدین�ة" بنس�ة  ٪١٠.٩"القصصي" في الترتیب الثالث بنس�ة  
، ومن نماذج الاستشهادات التي وردت في المحتوى الدیني للقنوات الأجنب�ة من القرآن مثلاً نجد ٪٣.٦

             :في فیدیو �عنوان ٩٦-٨٣الآ�ات  –�آ�ات "سورة الواقعة"  اتشهادً سا

 ‘’Barzakh: the Hidden Life 40 Days After Death’’:بعنوان وآخر   ،’’the ten 
Miraculous stories of prophet Muhammed’’    اعتمد على أحادیث نبو�ه مثل حدیث عبدالله

بلَّ   " قال:  النبي (ص)  عنهما عن  العاص رضي الله  بن  عنَّ بن عمرو  آ�غوا  ولو  وحدَّ ةي  بني  ،  ثوا عن 
 Isra and Miraj; The’‘إسرائیل ولا حرج، ومن �ذب علي متعمدًا فلیتبوأ مقعده من النار" ، فیدیو  

Night Jorny of propht Muhammed’’    (ص) والاستشهاد ب "حدث الطائف" عندما خرج النبي
قبل  أخیرة  محاولة  ولعلها  مكة  أهل  من  ومقاطعة  شدید  �عد حصار  الإسلام  إلى  لیدعوهم  الطائف  إلى 

"اللهم إني   :دعاءفدعا بهذا ال   ،الهجرة، إلا أن أهل الطائف �ذبوه ورموه �الحجارة حتى سال الدم من قدم�ه
المستضعفین، وأنت    ة حیلتي وهواني على الناس، �ا أرحم الراحمین أنت ربُّ أشكو إل�ك ضعف قوتي وقلَّ 

كته أمري؟ إن لم �كن �ك غضب على فلا أ�الي، مني أم إلى عدو ملَّ ر�ي، إلى من تكلني؟ إلى �عید یتجهَّ 
ولكن عافیتك هي أوسع لي، أعوذ بنور وجهك الذي أشرقت له الظلمات وصلح عل�ه أمر الدن�ا والآخرة  
من أن تنزل بي غض�ك أو �حل على سخطك، لك العتبى حتى ترضى ولا حول ولا قوة إلا �ك"، وفي  

، وهو ما �عكس حذر القنوات الأجنب�ة في  ٪١.٩"الأسلوب الغیبي" بنس�ة    :الترتیب الخامس والأخیر جاء
 طاق محدود.             تناول القضا�ا الغیب�ة والاكتفاء بها في ن 

 Crossing the):  مثل و�تضح ذلك من خلال عدد من النماذج التطب�ق�ة للمحتوى محل الدراسة
Sirat Bridge- Hill is scary- Prophet Yusuf- Hafsa (RA)- Secret of Abu Jahl :why 

he was Actually Against profit Mohammad- Surah AlJinn).                              
و�رت�ط هذا التنوع في أسالیب تحقیق الهدف ارت�اطًا وث�قًا �طب�عة الأهداف الاتصال�ة للمحتوى الدیني،    

الأهداف  ترت�ط  بینما  والترهیب،  الترغیب  أسالیب  استخدام  إلى  والوجدان�ة  الدعو�ة  الأهداف  تمیل  إذ 
التر�و�ة والتوجیه�ة �أسالیب تقد�م القدوة والسرد القصصي، �ما �حقق التأثیر دون الدخول في إشكال�ات  

 في العقیدة أو الفقه. 
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 ) ۱۰شكل (
 (عینة توضح أسالیب وطرق تحقیق الأھداف في المحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 

 

 المعالجة التقن�ة ال�صر�ة في المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب  -٢
 : العر��ة والأجنب�ة      
 :أنماط المعالجة ال�صر�ة -أ

 ) ۱۲جدول (
 المعالج بتقنیات الذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة أنماط المعالجة البصریة في المحتوى الدیني

   قنوات الیوتیوب الدین�ة            
 )AI           ( 

 أنماط المعالجة 
 ال�صر�ة  

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 %  ك %  ك %  ك

 ٧٧.٧ ٣٩٣ ٧٧.٤ ٢٧٨ ٧٨.٢ ١١٥ تولید �صري �امل �الذ�اء الاصطناعي 

�الذ�اء  مدعوم  جزئي  �صري  تولید 
 الاصطناعي 

٢٠ ١٠١ ٢١.٧ ٧٨ ١٥.٦ ٢٣ 

�الذ�اء  مدعوم  ثابت  �صري  محتوى 
 ٢.٣ ١٢ ٠.٨ ٣ ٦.١ ٩ الاصطناعي 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 

 

الذ�اء         بتقن�ات  المعالج  الدیني  المحتوى  في  ال�صر�ة  المعالجة  أنماط  إلى  الجدول  ب�انات  تشیر 
 الاصطناعي على قنوات الدراسة حیث: 

من إجمالي    ٪٧٧.٧"التولید ال�صري الكامل �الذ�اء الاصطناعي" في المرت�ة الأولى بنس�ة    :جاء نمط  -
الاصطناعي   الذ�اء  توظ�ف  في  عالمي مشترك  اتجاه  وجود  على  یدل  ما  وهو  الدراسة،  المحتوى محل 
على   الاعتماد  دون  اللغوي  أو  الثقافي  الس�اق  عن  النظر  �غضّ  متخیَّل،  �صري  دیني  محتوى  لإنتاج 
لقطات واقع�ة أو مواد أرش�ف�ة تقلید�ة، مما �عني قدرة التولید ال�صري الكامل على تجسید المشاهد الغیب�ة  
والقصص�ة التي �صعب تصو�رها واقعً�ا، مثل مشاهد الیوم الآخر، قصص الأنب�اء، أو الملائكة والجن  
وغیرها من القصص الغیر موثقة �صرً�ا، إضافة إلى ما یوفره هذا النمط من جاذب�ة �صر�ة و�ثارة تخییل�ة  

 .تتلاءم مع طب�عة منصات الفیدیو القصیر وسر�ع الانتشار
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نمط     الثاني  الترتیب  بنس�ة    :وجاء في  �الذ�اء الاصطناعي"  المدعوم  الجزئي  ال�صري    ٪ ٢٠"التولید 
من إجمالي المحتوى، وهو نمط �جمع بین عناصر �صر�ة واقع�ة (صور، مقاطع أرش�ف�ة، رسوم ثابتة)  
الذ�اء  وُ�ستخدم  �صر�ة  مؤثرات  إضافة  أو  الجودة،  تحسین  التحر�ك،  مثل  ذ��ة  معالجات  و�ین 

 .الاصطناعي في هذه الحالة �أداة دعم وتعز�ز �صري، لا �بدیل �امل عن المادة الأصل�ة

"المحتوى ال�صري الثابت المدعوم �الذ�اء الاصطناعي" في المرت�ة الثالثة والأخیرة    :بینما جاء نمط      
ر هذا التراجع �أن المحتوى الثابت، حتى و�ن دُعم تقنً�ا �الذ�اء الاصطناعي إلا    ٪٢.٣بنس�ة   فقط، وُ�فسَّ

أنه أقل قدرة على جذب انت�اه المستخدمین في بیئة رقم�ة تعتمد أساسًا على الحر�ة والدینام�ك�ة ال�صر�ة  
 .فالجمهور أص�ح أكثر میلاً للمحتوى المرئي التفاعلي والمتحرك

وعلى مستوى المقارنة بین قنوات الدراسة فقد أوضحت ب�انات الجدول تقارً�ا �بیرًا بین القنوات العر��ة    -
 والأجنب�ة حیث:

العر��ة اهتمت         الأول "التولید ال�صري الكامل �الذ�اء الاصطناعي" فجاء في الترتیب    :بنمط  القنوات 
"التولید ال�صري الجزئي المدعوم �الذ�اء الاصطناعي" بنس�ة    : ، وجاء في الترتیب الثاني٪٧٨.٢بنس�ة  
جاء٪١٥.٦ الثالث  الترتیب  في  ثم  بنس�ة    :،  الاصطناعي"  �الذ�اء  المدعوم  الثابت  ال�صري  "المحتوى 
٦.١٪       . 
الأجنب�ةلم �ختلف الترتیب في        "التولید ال�صري الكامل    :فقد جاء نمط  ،عن سا�قتها العر��ة  القنوات 

الترتیب   الثاني نمط٪ ٧٧.٤بنس�ة    الأول�الذ�اء الاصطناعي" في  الترتیب  یل�ه في  ال�صري   :،  "التولید 
"المحتوى ال�صري    :، ثم في الترتیب الثالث والأخیر٪٢١.٧الجزئي المدعوم �الذ�اء الاصطناعي" بنس�ة  
 .٪٠.٨الثابت المدعوم �الذ�اء الاصطناعي" بنس�ة  

تعكس نتائج الجدول أن الذ�اء الاصطناعي لم �عد أداة مساعدة فقط في إنتاج المحتوى الدیني، بل    -
أص�ح إطارًا �صرً�ا مه�منًا، خاصة من خلال التولید ال�صري الكامل �ما �حمله ذلك من فرص تعبیر�ة  
الشخص�ات   وتجسید  الغیب،  بتمثیل  تتعلق  وعقد�ة  معرف�ة  إشكال�ات  �طرح  نفسه  الوقت  وفي  واسعة، 

 والأحداث الدین�ة �صرً�ا.
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 ) ۱۱شكل (
 (عینة توضح التولید البصري الكامل بتقنیات الذكاء الاصطناعي في المحتوى الدیني على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 

              

        

                   

                                                             
 )۱۲شكل (

 (عینة توضح التولید البصري الجزئي المدعوم بتقنیات الذكاء الاصطناعي في المحتوى الدیني على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 
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 )۱۳شكل (                                                                     
 (عینة توضح التولید البصري الثابت المدعوم بتقنیات الذكاء الاصطناعي في المحتوى الدیني على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 

 

 المؤثرات ال�صر�ة:  -ب

 ) ۱۳جدول (
العنصر البصري الغالب الذي یدور حولھ مقطع الفیدیو ویشكل بنیتھ الأساسیة في المحتوى الدیني المعالج بتقنیات الذكاء  

 الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 
 )  AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (           

 المؤثرات ال�صر�ة 
 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة  القنوات العر��ة 

 %  ك %  ك %  ك

 ٥٣.٦ ٢٧١ ٦١.٣ ٢٢٠ ٣٤.٧ ٥١ مؤثرات غیب�ة خ�ال�ة 

 ٤٢.٥ ٢١٥ ٣٥ ١٢٦ ٦٠.٥ ٨٩ مؤثرات �شر�ة 

 ٣.٩ ٢٠ ٣.٦ ١٣ ٤.٨ ٧ غ�اب المؤثرات ال�صر�ة 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 
 

تشیر ب�انات الجدول إلى المؤثرات ال�صر�ة في المحتوى الدیني المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي       
 على قنوات الدراسة حیث: 

٪ من إجمالي عینة الدراسة التحلیل�ة  ٥٣.٦بنس�ة   الأول"المؤثرات الغیب�ة الخ�ال�ة" في الترتیب    :جاءت   -
في  خاصة  الاصطناعي  الذ�اء  بتقن�ات  المعالج  الدیني  المحتوى  أن  إلى  �شیر  مما  والأجنب�ة،  العر��ة 

، مثل مشاهد  الإسلام�ةالقنوات الأجنب�ة، �میل بدرجة أكبر إلى تجسید المشاهد الغیب�ة المرت�طة �العقیدة  
الجنة والنار، والملائكة، والأنب�اء، وأحداث ما وراء الحس، لما تت�حه تقن�ات الذ�اء الاصطناعي من قدرة  

جاءت  بینما  مؤثرة،  مرئ�ة  في صور  المجردة  المعاني  تشكیل  و�عادة  ال�صري  التخیل  على  فئة    :عال�ة 
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بنس�ة   الثاني  الترتیب  في  �شر�ة"  المؤثرات  ٤٢.٥"مؤثرات  "غ�اب  فئة  وجاءت  العینة،  إجمالي  من   ٪
من إجمالي العینة، و�مكن إرجاع ذلك إلى أن طب�عة    ٪٣.٩ال�صر�ة" في الترتیب الثالث والأخیر بنس�ة  

المحتوى الدیني المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي �عتمد أساسًا على الجاذب�ة ال�صر�ة بوصفها أحد أهم  
عناصر التمیز والمنافسة على منصة یوتیوب، �ما �عكس ذلك إدراك القائمین على هذه القنوات لأهم�ة  
الدیني   المحتوى  الوجداني، خاصة في  التأثیر  الصورة بوصفها عنصرًا حاسمًا في جذب الانت�اه وتعز�ز 

 الذي �سعى إلى التأثیر الق�مي والروحي.

والأجنب�ة  - العر��ة  الدراسة  قنوات  بین  المقارنة  مستوى  وجود   ،وعلى  إلى  الجدول  نتائج  أشارت  فقد 
اختلافات واضحة بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في التعامل مع المؤثرات ال�صر�ة لمقاطع الفیدیو الدیني  

 المعتمد على تقن�ات الذ�اء الاصطناعي حیث: 

بدرجة أكبر إلى التر�یز على العنصر الإنساني في تقد�م المحتوى الدیني، سواء  القنوات العر��ةتمیل     
بناء   إعادة  أو  �شر�ة،  نماذج  قائم على  أو سرد قصصي  تار�خ�ة إسلام�ة،  تمثیل شخص�ات  من خلال 

الترتیب   ال�شر�ة" في  "المؤثرات  إنساني م�اشر، فجاءت  بنس�ة    الأولمواقف دعو�ة وأخلاق�ة ذات طا�ع 
، ما �شیر إلى أن التمثیل ال�شري وسیلة أكثر قرً�ا وفاعل�ة في نقل الق�م والمضامین الدین�ة لدى  ٪٦٠.٥

القنوات العر��ة والجمهور العر�ي، مقارنة �الاعتماد الكث�ف على المشاهد الغیب�ة المجردة حیث جاءت فئة  
فئة "غ�اب المؤثرات ال�صر�ة" في    ،، بنما جاءت ٪ ٣٤.٧"مؤثرات غیب�ة خ�ال�ة" في الترتیب الثاني بنس�ة  

 . ٪٤.٨الترتیب الثالث والأخیر بنس�ة ضئیلة بلغت 

حیث جاءت في الترتیب   ،"مؤثرات غیب�ة خ�ال�ة"  : فقد مالت بدرجة أكبر إلى فئة  القنوات الأجنب�ةأما      
الثقاف�ة والمعرف�ة لدى  ٪٦١.٣بنس�ة    الأول القنوات الأجنب�ة إلى تعو�ض الفجوة  ، مما �شیر إلى سعي 

المعنى   نقل  على  قادرة  وجدان�ة  أداة  بوصفها  الغیب�ة  الصورة  على  الاعتماد  عبر  العر�ي  غیر  الجمهور 
٪، وتشابهت مع المحتوى العر�ي  ٣٥الدیني، بینما جاءت فئة "مؤثرات �شر�ة" في الترتیب الثاني بنس�ة  

 ٪ ٣.٦في فئة "غ�اب المؤثرات ال�صر�ة" التي جاءت في الترتیب الأخیر بنس�ة 

اعتمدت الدراسة في تصن�ف المؤثرات ال�صر�ة على العنصر ال�صري الغالب الذي �قوم عل�ه مقطع    -
إدراج  یتم  لم  ذلك  على  و�ناءً  ف�ه،  الظاهرة  ال�صر�ة  العناصر  على جم�ع  ول�س  الدراسة،  الفیدیو محل 
عناصر   أو  خلف�ات  بوصفها  تقر�ً�ا  المقاطع  جم�ع  في  لظهورها  نظرًا  مستقلة  �فئة  الطب�ع�ة"  "المؤثرات 
 داعمة للشخص�ات ال�شر�ة أو الغیب�ة، دون أن تمثل محور السرد أو الرسالة ال�صر�ة الأساس�ة للمحتوى. 
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قنوات    -٣ على  الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  الدیني  المحتوى  في  للصوت  التقن�ة  المعالجة  أنماط 
 : الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة

   طب�عة الصوت: -أ
 ) ۱٤جدول (

 طبیعة الصوت في المحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة
 )       AI( قنوات الیوتیوب الدین�ة     

 أنماط المعالجة 
 الصوت�ة  

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة  القنوات العر��ة 

 %  ك %  ك %  ك

 ٨٦.٨ ٤٣٩ ٩٠.٣ ٣٢٤   ٧٨.٢ ١١٥ د آلً�اصوت مولَّ 
 ٦.٩ ٣٥ ٩.٧ ٣٥ - - غیر واضح بدقة 

 ٦.٣ ٣٢ - - ٢١.٨ ٣٢ صوت �شري حق�قي 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ ي الإجمال
 

الذ�اء        بتقن�ات  المعالج  الدیني  المحتوى  في  الصوت�ة  المعالجة  أنماط  إلى  الجدول  ب�انات  تشیر 
 الاصطناعي على قنوات الدراسة حیث: 

الترتیب    :جاء  - في  آلً�ا"  المولَّد  "الصوت  عینة    ٪٨٤.٨بنس�ة    الأولاستخدام  الفیدیوهات  مجموع  من 
الدراسة   محل  العر�ي  المحتوى  في  نسبته  بلغت  حیث  التحلیل�ة،  المحتوى    ٪٧٨.٢الدراسة  في  بینما   ،

نسبته   بلغت  تمت ٪٩٠.٣الأجنبي  المحتوى، حیث  النمط من  لهذا  التقن�ة  الطب�عة  یتسق مع  ما  ، وهو 
 ) فیدیو من اجمالي الفیدیوهات محل الدراسة إلى استخدام تقن�ات ٤٢٩الإشارة صراحةً في وصف حوالي (

Text to Speech      أو AI Voiceover-   تنتج لتحاكي الصوت ال�شري �ما یؤ�د   -وهي أصوات 
 ة الإنتاج.الاعتماد المقصود والمعلن على الأصوات المولَّدة آلً�ا �جزء أساسي من عمل�

، وظهرت هذه الفئة تحدیدًا في ٪٦.٩الصوت "غیر واضح بدقة" في الترتیب الثاني بنس�ة    :بینما جاء  -
القناة   على  القائمون  �شر  لم  لأنه  ذلك  و�رجع  �املة،  النس�ة  هذه  على  استحوذ  الذي  الأجنبي  المحتوى 

أو أي أداة تولید صوتي آلي ضمن وصف الفیدیو، �ما لم   Text to Speech صراحة �استخدام تقن�ة
�كن �الإمكان الجزم من خلال الاستماع وحده �طب�عة الصوت إذا �ان الصوت �شرً�ا أم مولدًا آلً�ا في  
 المحتوى الأجنبي تحدیدًا، خاصة في ظل اختلاف اللغة واللهجة، وتطور تقن�ات تحو�ل النص إلى �لام

(Text to   Speech)   ة من الدقة، ولذلك اقتصر اعتماد  التي �اتت تحاكي الصوت ال�شري بدرجة عال�
ال�احثتین في تصن�ف الصوت على الحالات التي ورد فیها تصر�ح واضح في وصف الفیدیو �استخدام  
فئة   الحاسمة ضمن  الحالات غیر  الذ�اء الاصطناعي، مع تصن�ف  أو  إلى �لام  النص  تقن�ات تحو�ل 
"غیر واضح بدقة" التزامًا �الض�ط المنهجي، وتفادً�ا للاجتهاد الذاتي غیر المدعوم �مؤشرات صر�حة نظرًا 
الصوت  مع  المتزاید  وتشابهها  الاصطناعي،  �الذ�اء  المولَّدة  الأصوات  جودة  في  الكبیر  التقني  للتطور 
القنوات العر��ة یرجع إلى وضوح طب�عة   بینما عدم ظهور فئة "غیر واضح بدقة" في  ال�شري الحق�قي، 
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السمعي   التمییز  سهولة  أو  الفیدیو  وصف  في  الم�اشر  التصر�ح  خلال  من  سواء  المستخدم،  الصوت 
 للصوت ال�شري في الس�اق اللغوي العر�ي.

بنس�ة    :في حین جاء  - والأخیر  الثالث  الترتیب  الحق�قي" في  ال�شري  "الصوت  والتي  ٪٦.٣استخدام   ،
العر�ي المحتوى  في  بوضوح  خاص   ،ظهرت  �املة  النس�ة  �انت  المحتوى    ةحیث  في  ظهورها  دون  �ه 

الأجنبي، وهو ما �شیر إلى توجه واضح في المحتوى العر�ي إلى توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في  
التقلید�ة، خاصة في �عض   ال�شر�ة  �قاء مساحة محدودة للاعتماد على الأصوات  الصوتي، مع  الأداء 

 .المقاطع الوعظ�ة أو التفسیر�ة
تعتمد على أصوات مولدة آلً�ا    –العر��ة و الأجنب�ة    –اتضح أن الفیدیوهات محل الدراسة    و�وجه عام: 

الدیني  (Text-to-Speech)بتقن�ات   المحتوى  داخل  الصوت  بن�ة  في  واضح  تحوّل  إلى  �شیر  مما   ،
من   النوع  هذا  إنتاج  في  أساسً�ا  عنصرًا  الاصطناعي  �الذ�اء  المولَّد  الصوت  أص�ح  حیث  الرقمي، 
المحتوى، سواء لأس�اب تتعلق �سهولة الإنتاج أو بتوحید النبرة السرد�ة، أو �القدرة على إنتاج �م�ات �بیرة  
درجة   تحقیق  في  المحتوى  على  القائمین  رغ�ة  إلى  �شیر  �ما  قصیرة،  زمن�ة  فترات  المقاطع خلال  من 

اعتماد الأنظمة على تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنجاز مهام    -)  Automation(  عال�ة من الأتمتة
الإنسان بواسطة  تقلیدً�ا  تؤدى  سرعة    -كانت  آلً�ا  المولَّد  الصوت  یت�ح  حیث  الدین�ة،  الرسالة  إنتاج  في 

 .الإنجاز، وتوحید الأداء الصوتي، و�مكان�ة إنتاج عدد �بیر من المقاطع بزمن قصیر
   جودة الصوت: -ب

العر��ة       القنوات  بین  نوع�ة  فروق  وجود  ال�احثتان  لاحظت  فقد  الصوت�ة  الجودة  مستوى  وعلى 
�ما  الحروف  مخارج  ودقة  الإ�قاع،  واستقرار  النطق،  بوضوح  الأجنبي  المحتوى  تمیز  حیث  والأجنب�ة، 
یوحي �استخدام نماذج صوت�ة متقدمة أو تسجیلات عال�ة الجودة، في حین أظهر المحتوى العر�ي في  
إلى  ذلك  الصوتي، و�مكن إرجاع  الفیدیوهات مشكلات نطق�ة وتفاوتًا في جودة الأداء  عدد ملحوظ من 

 .الاعتماد على نماذج تولید صوت آلي لا تزال تواجه تحد�ات لغو�ة تتعلق �اللغة العر��ة

   الترجمة الصوت�ة: -ج  

فقد جاءت ترجمة نص�ة متزامنة    ،ف�ما یتعلق �الترجمة الصوت�ة في �ل من المحتوى العر�ي والأجنبي    
�عزَّ  مما  الصوت،  المعقدة مع  الرسائل  متا�عة  على  المشاهدین  و�ساعد  الدیني  المحتوى  فهم  من  ز 

�ص�اغة صوت�ة   العر�ي  المحتوى  م  قُدِّ الإنتاج، حیث  لغة  مع  متسقة  أنها جاءت  �ما  بدقة،  والقصص�ة 
م المحتوى الأجنبي �ص�اغة إنجلیز�ة، دون الاعتماد على الترجمة المت�ادلة بین اللغتین،   عر��ة، بینما قُدِّ

 .الأمر الذي �عكس توجّه �ل قناة لمخاط�ة جمهورها اللغوي الأصلي
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 المؤثرات الصوت�ة:  -د
 ) ۱٥جدول (

 المؤثرات الصوتیة في المحتوى الدیني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 
 )          AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (     

 
 المؤثرات الصوت�ة 

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 % ك % ك % ك

 ٦٤.٤ ٣٢٦ ٧٣ ٢٦٢ ٤٣.٥ ٦٤ المؤثرات ال�شر�ة

 ٢١.٧ ١١٠ ١٤.٨ ٥٣ ٣٨.٨ ٥٧ مزج بین المؤثرات ال�شر�ة والطب�ع�ة 

 ٩.٩ ٥٠ ٨.٦ ٣١ ١٢.٩ ١٩ المؤثرات الطب�ع�ة

 ٤ ٢٠ ٣.٦ ١٣ ٤.٨ ٧ خالي من المؤثرات 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 
 

تشیر ب�انات الجدول إلى المؤثرات الصوت�ة في المحتوى الدیني المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي       
 على قنوات الدراسة حیث: 

الترتیب    :جاءت   - في  ال�شر�ة"  الصوت�ة  الدراسة ٦٤.٤بنس�ة    الأول"المؤثرات  عینة  إجمالي  من   ٪
الدراسة   محل  العر��ة  القنوات  في  نسبته  بلغت  حیث  والأجنب�ة،  العر��ة  في    ٪٤٣.٥التحلیل�ة  بینما   ،

نسبته   بلغت  الأجنب�ة  �حاكي  ٪٧٣القنوات  آلً�ا  مولد  صوت  أو  حق�قً�ا  �ان  سواء  ال�شري  فالصوت   ،
عد الوس�ط الأكثر تأثیرًا في نقل الخشوع أو الره�ة أو الطمأنینة أو التعاطف الإ�ماني، مما  صوت ال�شر �ُ 

حساس �القرب الروحي لدي المتلقي، �ما أنه وسیلة سهلة الدمج مع تقن�ات الذ�اء الاصطناعي،  لإز ا�عزَّ 
إنساني �صوت  (الدعاء  في:  المؤثرات  هذه  النبو�ة    -وتمثلت  الأحادیث  أو  الكر�م  القرآن  لأ�ات  التلاوة 

الأصوات التعبیر�ة �نبرة الحزن أو الره�ة    -الهمهمات �الأنین أو الخشوع أو التنهدات الصوت�ة   -الشر�فة
 أو الخش�ة والرجاء والتوسل).

٪ من إجمالي  ٢١.٧"مزج بین المؤثرات ال�شر�ة والطب�ع�ة" في الترتیب الثاني بنس�ة    :بینما جاءت فئة  -
،  ٪١٤.٨، بینما في القنوات الأجنب�ة بلغت نسبته    ٪٣٨.٨العینة، حیث بلغت نسبته في القنوات العر��ة  

مما �شیر إلى حرص القنوات محل الدراسة على إضفاء طا�ع درامي وتأثیر وجداني أعمق، خاصة في  
�مؤثرات  ممزوج  قارىء  (كصوت  في:  المؤثرات  هذه  وتمثلت  الغیب�ة،  والمشاهد  الأنب�اء  قصص  سرد 

أو الأمواج  أو الر�اح  المطر  �خلف�ات صوت�ة طب�ع�ة توحي    -طب�ع�ة �صوت  صوت �شري مصحوب 
تلاوة �شر�ة مع أصوات الطب�عة توحي �التأمل)، وهذا النوع من المؤثرات الصوت�ة    -�السكینة أو الخوف

�جمع بین الصدق العاطفي للصوت ال�شري والرمز�ة الدلال�ة للصوت الطب�عي لكنه �حتاج إلى معالجة  
 .للرسالة إذا أسيء استخدامه  ا تقن�ة أعلى، وقد �سبب تشتتً 

من إجمالي العینة التحلیل�ة، و�لغت نسبته    ٪٩.٩"المؤثرات الطب�ع�ة" بنس�ة    :جاء في الترتیب الثالث   -
العر��ة   القنوات  نسبته  ٪ ١٢.٩في  بلغت  الأجنب�ة  القنوات  في  بینما  و�ُ ٪٨.٦،  داعمً ،  العنصر  هذا   اعد 
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فهو لا �غني عن الصوت ال�شري، وقد یوحي �معاني متعددة بدون تفسیر صوتي، و�وظف    اول�س أساس�ً 
هذا المؤثر في مشاهد الجنة، والعذاب في النار، أو الیوم الآخر، تمثلت هذه المؤثرات في: (أصوات غیر 

والبیئة الطب�عة  العقاب   -�شر�ة تحاكي عناصر  ال�حر  -الصواعق خصوصًا في مشاهد  أمواج    -صوت 
 صوت الر�اح).  -صوت المطر

،  ٪٤فئة "خالي من المؤثرات" في الترتیب الرا�ع والأخیر من إجمالي العینة بنس�ة    :في حین جاءت   -
الدراسة   محل  العر��ة  القنوات  في  نسبته  بلغت  نسبته  ٪٤.٨حیث  بلغت  الأجنب�ة  القنوات  في  بینما   ،

، ما یدل على أن غالب�ة المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي �عتمد على الصوت بوصفه  ٪٣.٦
نصوص   على  (الاعتماد  في:  المؤثرات  هذه  وتمثلت  ثانوي،  عنصر  مجرد  ول�س  للتأثیر  أساس�ة  أداة 

الخلف�ة   تطغى على    –مكتو�ة مع صمت  �حیث لا  ملحوظة  تكون غیر  أو  جدًا  منخفضة  موس�قى  أو 
 التعلیق الصوتي أو الرسالة الدین�ة). 

تُوظَّف    - الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  الدیني  المحتوى  في  الصوت�ة  المعالجة  أن  النتائج  هذه  تعكس 
 �شكل واعٍ لخدمة الأهداف الاتصال�ة مما �عزز ال�عد الانفعالي والتأثیر الوجداني. 

 الفترة التي �ستغرقها عرض المقطع في المحتوى الدیني على قنوات الدراسة:  -٤

 ) ۱٦جدول (
 الفترة التي یستغرقھا عرض مقطع الفیدیو في المحتوى الدیني على قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة 

 
 )   AIقنوات الیوتیوب الدین�ة        ( 

 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة القنوات العر��ة

 %  ك %  ك %  ك

الفترة التي �ستغرقها  
ض المقطع 

عر
 ٦٢.٥ ٣١٦ ٦٦.٨ ٢٤٠ ٥١.٧ ٧٦ ق  ١٠أقل من  

 ٢٧.٢ ١٣٨ ٣٠.٩ ١١١ ١٨.٤ ٢٧ ق  ٣٠ -ق١٠من 

 ١٠.٣ ٥٢ ٢.٢ ٨ ٢٩.٩ ٤٤ ق  ٣٠أكثر من 

 ١٤٧ الإجمالي 
 

١٠٠ 
 

١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ 

 

 تشیر ب�انات الجدول السابق إلى الفترة التي �ستغرقها عرض المقطع حیث:     
"أقل من    - الزمن�ة  الفئة  بنس�ة (  ١٠جاءت  العینة  المرت�ة الأولى ضمن إجمالي  )،  ٪٦٢.٥دقائق" في 

)، بینما جاء في المرت�ة  ٪٢٧.٢دق�قة" في المرت�ة الثان�ة بنس�ة (  ٣٠إلى    ١٠وجاءت الفئة الزمن�ة "من  
 .) فقط من إجمالي العینة٪١٠.٣دق�قة" بنس�ة ( ٣٠الأخیرة فئة "أكثر من  

المنصات       طب�عة  مع  یتلاءم  �ما  القصیرة،  المقاطع  نحو  واضحًا  میلاً  الزمني  التوز�ع  هذا  و�عكس 
الرقم�ة، وأنماط المشاهدة السر�عة، خاصة في ظل الاعتماد على تقن�ات الذ�اء الاصطناعي التي تُسهِم  

 .في إنتاج محتوى مكثف وسر�ع الإ�قاع
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والأجنب�ة  - العر��ة  الدراسة  قنوات  بین  المقارنة  مستوى  وجود   ،وعلى  إلى  الجدول  نتائج  أشارت  فقد 
الدیني   الفیدیو  لمقاطع  الزمني  ال�عد  مع  التعامل  في  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  بین  واضحة  اختلافات 
والتر�یز   المقطع  زمن  تقل�ص  إلى  الأجنب�ة  القنوات  تمیل  حین  ففي  الاصطناعي،  الذ�اء  على  المعتمد 
على المحتوى القصیر، تحافظ القنوات العر��ة نسبً�ا على حضور المقاطع الطو�لة رغم الاتجاه العام نحو  

 المقاطع القصیرة حیث:
العر��ةاعتمدت      دقائق" في    ١٠بدرجة أكبر على المقاطع القصیرة، حیث جاءت فئة "أقل من    القنوات 

دق�قة" في    ٣٠)، �ما یز�د عن نصف العینة العر��ة، وجاءت فئة "أكثر من  ٪٥١.٧بنس�ة (  الأول الترتیب  
) بنس�ة  الثاني  "من  ٪٢٩.٩الترتیب  فئة  جاءت  بینما  بنس�ة    ٣٠إلى    ١٠)،  الثالث  الترتیب  في  دق�قة" 

)١٨.٤% .( 
و�شیر هذا التوز�ع إلى أن القنوات العر��ة ما زالت تحتفظ بنس�ة ملحوظة من المقاطع الطو�لة نسبً�ا،      

نمط   محاكاة  أو  التفصیلي،  الشرح  إلى  �میل  الذي  العر�ي  الدیني  الخطاب  �طب�عة  یرت�ط  قد  ما  وهو 
 .الخطب والدروس التقلید�ة، حتى مع توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في المعالجة ال�صر�ة

الأجنب�ة  بینما اعتمدت      دقائق" في الترتیب   ١٠على المقاطع القصیرة، فجاءت فئة "أقل من  القنوات 
)،  ٪٣٠.٩دق�قة" في الترتیب الثاني بنس�ة (  ٣٠إلى    ١٠)، بینما جاءت فئة "من  ٪٦٦.٨بنس�ة (  الأول

 ). %٢.٢دق�قة" في الترتیب الثالث بنس�ة ( ٣٠في حین جاءت "فئة أكثر من 
و�شیر هذا التوز�ع إلى تر�یز القنوات الأجنب�ة على المحتوى الدیني المختصر والمكثف، المتوافق مع     

مع   یتسق  ما  وهو  الم�اشرة،  والرسائل  السر�ع  الإ�قاع  تفضل  والتي  الحدیثة،  الرقم�ة  المنصات  منطق 
 .توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في إنتاج مقاطع قصیرة ذات طا�ع �صري جذاب 

              

                          

 )۱٤شكل (                                                                    
 (عینة توضح الفترة التي یستغرقھا عرض المقطع في المحتوى الدیني على قنوات الدراسة "عربي وأجنبي") 
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 حول مقطع الفیدیو:  (Interactive Analysis)أنماط التفاعل�ة  -

 ) ۱۷جدول (
 مدى تفاعلیة المستخدمین مع المحتوى الدیني المعالج بتقنیات الذكاء الاصطناعي عبر قنوات الیوتیوب العربیة والأجنبیة   

 
 أشكال التفاعل 

 
 مستوى التفاعل  

 
 القنوات العر��ة

 

 
 القنوات الأجنب�ة

 
 الإجمالي 

 %  ك %  ك %  ك
 
 

 المشاهدات 

كث�ف أكثر من  
٢٠٠٠٠ 

١٩.٤ ٩٨ - - ٦٦.٦ ٩٨ 

 ٥٠٠٠متوسط من 
- ٢٠٠٠٠ 

١٨٧ ٢٠.٤ ٣٠ 
 

٤٢.٩ ٢١٧ ٥٢.١ 

ضع�ف أقل من  
٥٠٠٠ 

٣٧.٧ ١٩١ ٤٧.٩ ١٧٢ ١٢.٩ ١٩ 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 

 
 

 الإعجا�ات 

 ٢٤.٣ ١٢٣ ٥.٦ ٢٠ ٧٠.١ ١٠٣ ٥٠٠كث�ف أكثر من 
 -١٠٠متوسط من 
٥٠٠ 

٢٥.٧ ١٣٠ ٢٣.٩ ٨٦ ٢٩.٩ ٤٤ 

ضع�ف أقل من أقل  
   ١٠٠من 

- - ٥٠ ٢٥٣ ٧٠.٥ ٢٥٣ 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 

 
 

 التعل�قات 

 ١٣.٢ ٦٧ ١٣.٤ ٤٨ ١٢.٩ ١٩ ١٠٠كث�ف أكثر من 
  -٥٠متوسط من 
١٠٠ 

٣٢.٨ ١٦٦ ١٨.٩ ٦٨ ٦٦.٧ ٩٨ 

 ٥٣.٩ ٢٧٣ ٦٧.٧ ٢٤٣ ٢٠.٤ ٣٠ ٥٠ضع�ف أقل من 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 
 

بتقن�ات         المعالج  الدیني  المحتوى  مع  المستخدمین  تفاعل�ة  مدى  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  تشیر 
 الذ�اء الاصطناعي عبر قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة:

 :Viewsأولاً: المشاهدات  -

التفاعل"المتوسط  - مستوى  أن  إلى  الب�انات  أشارت  المرت�ة  فقد  في  جاء  المشاهدات  عدد  حیث  من   "
بنس�ة   �الذ�اء    ٪٤٢.٩الأولى  المعالج  الدیني  المحتوى  غالب�ة  أن  �عكس  ما  وهو  العینة،  إجمالي  من 

الاصطناعي �حظى بدرجة انتشار متوسطة تضمن له الوصول إلى جمهور واسع نسبً�ا دون أن �صل  
"الضع�ف"  التفاعل  مستوى  جاء  بینما  الواسع،  الانتشار  مستو�ات  من  -إلى  في    -مشاهدة  ٥٠٠٠أقل 

، وهو ما �مكن تفسیره �طب�عة المحتوى الدیني المتخصص الذي �عتمد ٪٣٧.٧المرت�ة الثان�ة �عدد بنس�ة  
في الأساس على جمهور مهتم ومحدد ولا �ستهدف �الضرورة الانتشار الجماهیري الواسع، في حین جاء  
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في المرت�ة الأخیرة على مستوى الإجمالي بنس�ة    -مشاهدة  ٢٠٠٠٠أكثر من  -مستوى التفاعل "الكث�ف"  
من  ٪١٩.٤ النوع  هذا  في  محدودًا  �ظل  مرتفعة  مشاهدة  مستو�ات  إلى  الوصول  أن  یؤ�د  ما  وهو   ،

 .المحتوى 
 وعلى مستوى المقارنة بین قنوات الدراسة العر��ة والأجنب�ة فقد أشارت نتائج الجدول إلى: -

في        "الكث�ف"  التفاعل  لمستوى  واضح  العر��ةتفوق  الترتیب    ،القنوات  في  جاء  بنس�ة    الأولحیث 
من إجمالي العینة العر��ة، وهو مؤشر على قدرة �عض القنوات العر��ة على تحقیق انتشار واسع   ٪٦٦.٦

خاصة عند تناول موضوعات دین�ة ذات طا�ع قصصي أو عقدي مؤثر، أو عند الاعتماد على أسالیب  
إخراج�ة جذا�ة مدعومة بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي، وجاء مستوى التفاعل "متوسط" في الترتیب الثاني  

، وهو ما ٪١٢.٩، بینما جاء مستوى التفاعل "ضع�ف" في الترتیب الثالث والأخیر بنس�ة  ٪٢٠.٤بنس�ة  
العر�ي   المحتوى  أن  �الأجنبي    –�عكس  مقارنة  عدده  محدود�ة  �قابل�ة    –رغم  نماذجه  �عض  في  یتمتع 

 .أعلى لتحقیق انتشار واسع داخل البیئة الرقم�ة العر��ة
الأجنب�ةعلى مستوى       ،  ٪٥٢.١أظهرت النتائج ه�منة مستوى التفاعل "متوسط" بنس�ة  فقد    ،القنوات 

، في حین غاب مستوى التفاعل "كث�ف"  ٪٤٧.٩وجاء مستوى التفاعل "ضع�ف" في الترتیب الثاني بنس�ة  
تمامًا عن القنوات الأجنب�ة في العینة محل الدراسة، ولا �مكننا تفسیر ذلك �ضعف المحتوى، ولكن �مكن  

 إرجاع ذلك إلى عدة اعت�ارات تتعلق �الیوتیوب نفسه منها:
الجمهورأ)   مقارنة  حجم  نسبً�ا  محدودًا  جمهورًا  �عد  �الإنجلیز�ة  والسنة  بـالقرآن  المهتم  فالجمهور   :

جمهوره عالمً�ا ضخمًا(مس�حیین + غیر متدینین)، والخوارزم�ة تكافئ    بـمحتوى الإنجیل الذي �عتبر
 .الكم قبل الك�ف

: فالمحتوى الإسلامي �عني (تحفّظ دیني، تجنّب الإثارة، �حتوي  طب�عة المحتوى الدیني الإسلاميب) 
ر�ط �الدن�ا    -عناو�ن صادمة  -درام�ة  الغة وعظ�ة)، مقارنة �المحتوى المس�حي الذي �ضم (قصصً 

توظ�ف عاطفي قوي) �ل ذلك یرفع المشاهدات، والمشار�ات، والانتشار للقناة وذلك    -والنجاح والمال
 رانك أعلى. �عادل
المعلنةج)   غیر  یوتیوب    Shadow banning): فالمحتوى الإسلامي یُراجع أكثر، وأح�انًا(س�اسة 

   Inspirational contentمما ُ�قلَّل انتشاره، أما محتوى الإنجیل فإنه ُ�صنَّف غالً�ا تحت مسمى (
 )، �الإضافة إلى أن جمهور الإنجیل عالمي ضخم، وتدعمه المؤسسات الكنس�ة. 

 :  Likesثانً�ا: الإعجا�ات

المستوى    - جاء  حیث  الإعجا�ات،  عدد  حیث  التفاعل من  مستوى  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  أشارت 
من إجمالي العینة، وجاء مستوى التفاعل "متوسط" في المرت�ة    ٪٥٠"ضع�ف" في المرت�ة الأولى بنس�ة  

بنس�ة   بنس�ة  ٪٢٥.٧الثان�ة  والأخیرة  الثالثة  المرت�ة  في  "كث�ف"  التفاعل  مستوى  جاء  بینما   ،٢٤.٣٪ ،
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التفاعل الإ�جابي (الإعجاب)، �ما یؤ�د أن   التوز�ع فجوة واضحة بین فعل المشاهدة وفعل  و�عكس هذا 
 المشاهدة لا تعني �الضرورة المشار�ة التفاعل�ة. 

 فقد أشارت نتائج الجدول إلى: ،وعلى مستوى المقارنة بین قنوات الدراسة العر��ة والأجنب�ة -

في        "كث�ف"  التفاعل  لمستوى  ملحوظ  العر��ةارتفاع  الترتیب    ،القنوات  في  جاء  بنس�ة    الأولحیث 
من إجمالي العینة العر��ة، وهو مؤشر على وجود علاقة إ�جاب�ة بین الجمهور العر�ي والمحتوى    ٪٧٠.١

  -الجنة   -الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي، خاصة في المقاطع التي تتناول موضوعات عن (الآخرة
بنس�ة    -النار الثاني  الترتیب  في  "متوسط"  التفاعل  مستوى  جاء  بینما  غاب ٪٢٩.٩القبر)،  حین  في   ،

تمامًا مستوى التفاعل "ضع�ف" في القنوات العر��ة، وهو ما �عكس میلاً لدى الجمهور العر�ي إلى التعبیر  
 .الصر�ح عن التفاعل الإ�جابي في حال وجود استجا�ة وجدان�ة أو فكر�ة للمحتوى 

الأجنب�ةأما         ، ه�منة واضحة لمستوى التفاعل "ضع�ف"  أظهرت نتائج الجدول السابق  فقد   ،القنوات 
، مما �شیر إلى انخفاض مستوى التفاعل الصر�ح �الإعجاب  ٪٧٠.٥بنس�ة    الأول حیث جاء في الترتیب  

لدى الجمهور الأجنبي، رغم وجود نسب مشاهدة متوسطة في عدد �بیر من المقاطع، بینما جاء مستوى  
بنس�ة   الثان�ة  المرت�ة  في  "متوسط"  الثالث  ٪٢٣.٩التفاعل  الترتیب  في  "كث�ف"  التفاعل  مستوى  وجاء   ،

استخدام خاص�ة الإعجاب عند ٪٥.٦بنس�ة   الأجنبي في  المستخدم  لدى  أكبر  تحفظًا  �عكس  ما  ، وهو 
 .استهلاك المحتوى الدیني

�میل    - إذ  والأجنبي؛  العر�ي  الجمهور  بین  التفاعل  أنماط  في  وسلو�ً�ا  ثقافً�ا  ت�اینًا  النتائج  هذه  تعكس 
�كتفي   بینما  الإعجا�ات،  عبر  الدیني  المحتوى  مع  الصر�ح  الإ�جابي  التفاعل  إلى  العر�ي  الجمهور 

 الجمهور الأجنبي غالً�ا �المشاهدة دون التعبیر التفاعلي الم�اشر. 

 : Commentsثالثًا: التعل�قات

المستوى    - جاء  حیث  التعل�قات،  عدد  حیث  من  التفاعل  مستوى  إلى  السابق  الجدول  ب�انات  أشارت 
من إجمالي العینة، وهو ما �عكس انخفاض مستوى المشار�ة    ٪ ٥٣.٩"ضع�ف" في المرت�ة الأولى بنس�ة  

التفاعل   مستوى  جاء  بینما  الاصطناعي،  �الذ�اء  المعالج  الدیني  المحتوى  مع  للمستخدمین  الحوار�ة 
بنس�ة   الثان�ة  المرت�ة  في  والأخیرة  ٪٣٢.٨"متوسط"  الثالثة  المرت�ة  في  "كث�ف"  التفاعل  مستوى  وجاء   ،

الجهد ٪١٣.٢بنس�ة   حیث  من  التفاعل  أشكال  أعلى  �اعت�اره  التعل�قي  التفاعل  أن  النتائج  هذه  وتؤ�د   ،
 .والمشار�ة الفكر�ة �ظل محدودًا نسبً�ا مقارنة �المشاهدة أو الإعجاب 

 فقد أشارت نتائج الجدول إلى: ،ومن حیث المقارنة بین قنوات الدراسة العر��ة والأجنب�ة -
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في       "متوسط"  التفاعل  مستوى  العر��ةه�منة  الترتیب    ،القنوات  في  جاء  حیث  بنس�ة    الأولحیث 
للمشار�ة ٪٦٦.٧ العر�ي  الجمهور  استعداد  �عكس  ملحوظ،  حواري  تفاعل  وجود  إلى  �شیر  ما  وهو   ،

بنس�ة   الثان�ة  المرت�ة  في  "ضع�ف"  التفاعل  مستوى  جاء  بینما  دین�ة،  موضوعات  تناول  عند  �التعلیق 
بنس�ة  ٪٢٠.٤ الثالث  الترتیب  في  "كث�ف"  التفاعل  مستوى  وجاء  میل  ٪١٢.٩،  التوز�ع  هذا  و�عكس   ،

 .الجمهور العر�ي إلى التعلیق بدرجة متوسطة أكثر من الانخراط المكثف في نقاشات طو�لة أو موسعة
مستوى       على  الأجنب�ةأما  جاء  ،القنوات  الترتیب    فقد  في  "ضع�ف"  التفاعل  بنس�ة    الأولمستوى 

التعل�قي٪٦٧.٧ التفاعل  یدل على ضعف  العر�ي، وجاء   ، ما  �الجمهور  الجمهور الأجنبي مقارنة  لدى 
بنس�ة   الثاني  الترتیب  في  "متوسط"  التفاعل  في  ٪١٨.٩مستوى  "كث�ف"  التفاعل  مستوى  جاء  بینما   ،

 . ٪١٣.٤الترتیب الثالث بنس�ة  
الدیني    - المحتوى  التفاعل مع  نسبً�ا من حیث  الشكل الأضعف  التعل�قات تمثل  النتائج أن  تعكس هذه 

المعالج �الذ�اء الاصطناعي خاصة في القنوات الأجنب�ة، حیث �فضل المستخدمون الاستهلاك الصامت 
للمشار�ة  أكبر  استعدادًا  العر�ي  الجمهور  �ظهر  بینما  مكتو�ة،  نقاشات  في  الانخراط  دون  للمحتوى 

 الحوار�ة، و�ن ظل ذلك في الإطار المتوسط أكثر من الكث�ف. 
 :الأثر العاطفي الملاحظ من تعل�قات الجمهور -

 ) ۱۸جدول (
 ثر العاطفي الملاحظ من التعلیقات في المحتوى الدیني المعالج بتقنیات الذكاء الاصطناعي عبر قنوات لأا  

 الیوتیوب العربیة والأجنبیة 
 )    AIقنوات الیوتیوب الدین�ة (            

 الأثر العاطفي 
 الإجمالي  القنوات الأجنب�ة  القنوات العر��ة 

 %  ك %  ك %  ك

 ٦٢.٦ ٣١٧ ٦٢.٧ ٢٢٥ ٦٢.٦ ٩٢ إ�جابي 

 ٦.٥ ٣٣ ٦.٤ ٢٣ ٦.٨ ١٠ سلبي 

 ٣٠.٨ ١٥٦ ٣٠.٩ ١١١ ٣٠.٦ ٤٥ محـاید 

 ١٠٠ ٥٠٦ ١٠٠ ٣٥٩ ١٠٠ ١٤٧ الإجمالي 
 

تشیر ب�انات الجدول السابق إلى الأثر العاطفي الملاحظ من التعل�قات في المحتوى الدیني المعالج      
 بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي عبر قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة حیث:

جاء اتجاه تعل�قات المستخدمین على المحتوى الدیني المعالج بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي "إ�جابي" في    -
ظهر   ٪٦٢.٦بنس�ة    الأولالترتیب   السابق  الجدول  ب�انات  و�تحلیل  الدراسة،  محل  العینة  إجمالي  من 

تطابق �بیر في هذه الفئة الأثر الــ "إ�جابي" لتعل�قات الجمهور على المحتوى بین قنوات الدراسة العر��ة 
في    ،والأجنب�ة نسبتها  بلغت  العر��ة حیث  وعلى  ٪٦٢.٦  القنوات  الأجنب�ة،  النس�ة    القنوات  بلغت 

حیث ٪٦٢.٧ من  سواء  المحتوى،  من  النمط  لهذا  العاطفي  التقبل  من  مرتفعة  درجة  �عكس  ما  وهو   ،
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المضمون الدیني ذاته أو من حیث أسلوب تقد�مه �صرً�ا وتقنً�ا، �ما �شیر إلى أن التفاعل الإ�جابي مع  
من   قبولاً  �عكس  بل  �عینه،  ثقافي  س�اق  على  �قتصر  لا  الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  الدیني  المحتوى 
مختلف الثقافات لهذا الشكل، خاصة حین یتم تقد�مه �أسلوب �صري مؤثر وسردي �عتمد على التقن�ات 

 .الذ��ة
ر المستخدمون في هذا الاتجاه عن مشاعر التأثر الروحي والخشوع والرجاء، إضافة إلى الإعجاب  وعبَّ    

التعل�قات   من  یتضح  ما  وهو  المستخدمة،  والتقن�ات  الإخراج  تعل�قات �جودة  من  نصًا  (مأخوذة 
 : المستخدمین على مقاطع الفیدیوهات محل الدراسة)

 في المحتوى العر�ي:  
مین �ا  آطاعتك وحسن ع�ادتك اللهم    ىاللهم إنا نطلب منك النجاة من ظلمة القبر ونخاف فثبتنا عل   -

 رب العالمین و�ل المسلمین �ا رب.
 نى أسالك حسن الخاتمة والث�ات على التو�ة عند الموت. إاللهم  -
 ر في علاقتي بر�نا. ني أفكَّ الفیدیو ده لمس قلبي وخلاَّ  -
 طر�قة العرض جمیلة ومؤثرة، ر�نا �جاز�كم خیرًا.  -

 : وفي المحتوى الأجنبي

-I’m seriously impressed with your teaching! 

- I'm a Christian but i am touched by these informative stories of faith ...as a 
Follower of Yeshua i can say indeed glory be to God ''Subhanallah' . 

- I love my quran  the words are so beautiful . 

- May Allah protect all Muslims from the fitnah of Dajjal and make us firm 
upon our Iman . 

  -Ya Allah, please forgive me and save us all from the torment of the grave, 
also help me forget all my sins . 

- Thank i love reading more about islam.  

- You made me cry . 

- May Allah bless you for making videos like this  . 

- What a video editing you make more interesting to watch , may allha gave us 
wright knowledge without dajaal falsehood. 

-  ) بنس�ة  الثاني  الترتیب  في  "محاید"  الـ  العاطفي  الأثر  توزعت  ٪٣٠.٨جاء  التعل�قات،  إجمالي  من   (
، وهي نس�ة متقار�ة أ�ضًا، وتمثلت  في القنوات الأجنب�ة) ٪٣٠.٩، (في القنوات العر��ة) ٪٣٠.٦بنس�ة (
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هذه التعل�قات في ملاحظات وصف�ة أو أدع�ة دین�ة أو تساؤلات تقن�ة دون إبداء موقف عاطفي واضح  
 �قبول المحتوى أو رفضه وتمثلت:

 في المحتوى العر�ي:  

 .  النبي على صلیت  نكإ  عرفأ  لا�ك  جاني ما كل -

  الذي   ةجا�مُ   الغر�ب   ة دعو   ةصالح  ةبذر�  لها  دعوأ  حملت   ما  والحین  ةمتزوج  ونص   ةسن  لها  ختيأ  -
  .لا�ك  �حط  یدعى

 ةروض  قولأ  ناأو   روضة  اسمج  ل�ش  و�قولو  يعلَّ   یتنمرو  المدرسة  في  �اسمي  وافتخر  روضة  اسمي  ناأ  -
 . ةالجن ر�اض  من

 لها.  جار�ة صدقة لأمي استغفروا -

 والسلام. الصلاة عل�ه  النبي على  ىصلَّ  اشخصً   �م لأرى  عام �عد  سأعود  -

 في المحتوى الأجنبي:

- My dad just died yesterday let's all pray for him.. . 

- I create content aimed at dispelling misconceptions about Islam in the West, 
offering clear and reasoned rebuttals. In'Sha'Allah, the videos will inspire 
reflection and deeper understanding. 

- The Banggi people living in an island Banngi were origibated from tribe 
Bangigi who live majority in Basilan and had been migrated to Pakawan and 
Banggi in time of Brittish Colonial Era .The name of Banggi is came from the 
word Bangigi but translated by British Banggi . 

- Can you tell me which app you used to creat the video.  

- I got so angry of being broke and jobless, that I was willing to turn to shaytan 
in a time of need. 

- Please pray for me to have a good husband who brings me success dunya wal 
akheerah . 

- I'm watching from Nigeria Kano state . 

- Please pray for me that i find a good wife, who brings me success dunya and 
akhirah . 
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)، توزعت بین  ٪٦.٥جمال�ة تبلغ ( إجاء الأثر العاطفي الـ "السلبي" في الترتیب الثالث والأخیر بنس�ة    -
العر��ة )، وتمثلت التعل�قات في رفض استخدام ٪٦.٤بنس�ة (  والقنوات الأجنب�ة)،  ٪٦.٨بنس�ة (  القنوات 

الذ�اء الاصطناعي في المجال الدیني، أو التشك�ك في مصداق�ة المحتوى، أو الاعتراض على ما اعتبره  
 :�عض المستخدمین تشو�هًا للرسالة الدین�ة ومن أمثلة ذلك

 في المحتوى العر�ي: 

 ماعدا فوق الشخص. ة... والش�طان لا �أتي من فوق و�نما من �ل ناح� ة�لآ صحح ا -
 الدین مش محتاج ذ�اء اصطناعي علشان یتشرح، أل�س حرامًا أن تصوروا هذه المقاطع.  -
الأسلوب م�الغ ف�ه ومش مناسب للمواض�ع الدین�ة �مكن إخ�ار الناس �ما حدث دون تمثیل، لا حول    -

 ولا قوة إلا �ا� العلي العظ�م.
الله عل�ه وسلم وآله الكرام رضي الله عنهم    ذا �نت تتحدث عن النبي صلَّ إي وجوه الشخص�ات  غطَّ   -

 أجمعین. 
  الصحا�ة   تصو�ر  ین�غي  لا  أولاً   عظ�مة،  بل  بهینة  ول�ست   �ثیرة  مخالفات   �ا�!  عوذ أ   هذا  ما  الله  اتق  -

 ذوات   رسم   عن  فضلاً   وغرام  حب   قصص   و�أنها   السیئة   الصورة   بهذه  تصو�رهم   عن   فضلاً   مرهملأ  ا تعظ�مً 
 فهذا   �له  هذا  وامسح  الله  ىلإ  ب تُ   حرام،  الاصطناعى  �الذ�اء  ولو  الله  رسول  تصو�ر  عن  فضلاً   الأرواح
 یوقرهم. ولا  والصحا�ة للرسول �سيء

 نا شا�ف تجاوز شرعي �بیر في تجسید الشخص�ات المقدسة.أ -
 إ�ه التشو�ه ده أنت مقدم فیلم �وارث طب�ع�ة مش یوم آخر. -

 :وفي القنوات الأجنب�ة

- You are lying . 

- wonder where did you get "the first and the last" from .  

- Do not associate any image to Allah SWT even if it's merely to visualize the 
events. At 1:34, there was a hand, if there was only a pen and a paper that 
should have been fine but there was a hand and that's wrong, because only 
Allah SWT gets to write fate or destiny, and we NEVER associate any 
images to his Majesty. 

-Stop showing angels like women . 

-Religion should not be mixed with artificial visuals. 

-The images doesn’t fit the thyme of you video 

-This feels artificial and lacks authenticity. 
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- This feels like the same story as the movie “witches” by Ronald Dhal . 
Anyways.. the AI is amazing. So human look alike characters . 

- I feel sorry for those imbiceiles who belives such a story . 

- Angels are afraid only mighty Allah And no one else . 

- Narration by AI spoils it 

- the background sound is just disturbing . 

بدرجة عال�ة من    - الذ�اء الاصطناعي �حظى  بتقن�ات  المعالج  الدیني  المحتوى  النتائج أن  تعكس هذه 
القبول العاطفي الإ�جابي لدى المستخدمین، بینما جاءت الاعتراضات السلب�ة على المحتوى محدودة، في 

 حین تمثل التعل�قات المحایدة مساحة تفاعل لكتا�ة الملاحظات أو التساؤلات التقن�ة. 

 : تحلیل تفسیري مقارن لنتائج الدراسة بین القنوات العر��ة والأجنب�ة -

الدیني المرئي إلى إعادة تمثیل القصص       إنتاج المحتوى  تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في  أدى إدماج 
وقد   والتشو�ق،  الإثارة  على  �عتمد  مكثف  �صري  �أسلوب  الغیب�ة  والمشاهد  والمعجزات،  �شفت  الدین�ة، 

نتائج الدراسة في ضوء الجداول الإحصائ�ة عن وجود ت�اینات واضحة بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في  
أنماط توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الدیني المرئي على منصة یوتیوب، سواء 
من حیث طب�عة المحتوى، أو توز�ع الموضوعات الدین�ة، أو الأهداف الاتصال�ة، أو أسالیب تحق�قها، أو  

 .أنماط المعالجة ال�صر�ة

الدیني المحتوى  طب�عة  بـ"الموضوعات  أولاً:  والأجنب�ة  العر��ة  الدراسة  قنوات  اهتمام  إلى  النتائج  تشیر   :
الترتیب    ،الدین�ة" احتلت  نسبً�ا    الأولحیث  أكبر  مساحة  العر��ة  القنوات  تمنح  بینما  �لاهما،  في 

الثقافي   �الس�اق  العر�ي  الدیني  الخطاب  ارت�اط  �عكس  ما  وهو  والاجتماع�ة،  التار�خ�ة  للموضوعات 
 .والواقعي للمجتمع

الدین�ة: الموضوعات  توز�ع  أوضحت الجداول أن موضوعات "العقیدة" استحوذت على النصیب   ثانً�ا: 
القنوات   في  نسبتها  بلغت  حیث  السواء،  على  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  في  الدیني  المحتوى  من  الأكبر 

 ).%٥٢( ) بینما في القنوات العر��ة بلغت نسبتها٪٦٩.٨الأجنب�ة ( 

    ) بنس�ة  العر��ة  القنوات  تفوقت  فقد  والشخص�ات"  "السیر  موضوعات  �القنوات ٪٣٦.٧أما  مقارنة   ،(
)، في حین جاءت موضوعات "الشر�عة" بنس�ة محدودة نسبً�ا لدى  ٪١٦.٨الأجنب�ة التي بلغت نسبتها (

 .الجانبین، مع تفوق طف�ف للقنوات الأجنب�ة
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أظهرت النتائج تقارً�ا ملحوظًا بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في التر�یز    ثالثًا: تفصیل موضوعات العقیدة:
نسبتها  تجاوزت  حیث  العقیدة،  لموضوعات  الأساسي  المكوّن  �اعت�ارها  "السمع�ات"  �لا    ٪٨٠على  في 

 .الجانبین
واضحة       محدود�ة  مع  �العر��ة،  مقارنة  الأجنب�ة  القنوات  في  "النبوات"  تناول  نس�ة  ارتفعت  حین  في 

 .لتناول موضوعات "الإله�ات"، "والتو�ة" في المحتوى محل الدراسة

كشفت الجداول عن اتفاق نسبي بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في    را�عًا: موضوعات السیر والشخص�ات:
" لدى  الإسلام�ة"، مع انخفاض واضح في تناول "الشخص�ات غیر  الإسلام�ةالتر�یز على "الشخص�ات  

 ." بنس�ة محدودة للغا�ة في �لا النموذجینصلى الله عليه وسلمالجانبین، �ما جاء تناول "زوجات الرسول 

والأخلاق: الشر�عة  موضوعات  على   خامسًا:  أكبر  بدرجة  الأجنب�ة ر�زت  القنوات  أن  النتائج  أظهرت 
"تفاسیر   �فئة  نسبً�ا  العر�ي  المحتوى  اهتم  العر��ة، في حین  �القنوات  مقارنة  والذ�ر"  "الدعاء  موضوعات 

 الآ�ات وأس�اب النزول".

النتائج       أظهرت  الطرح  �ما  إلى  بوضوح  �میل  الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  "الأخلاق"  محتوى  أن 
، مقابل طرح أكثر  ٪١٠٠حیث بلغت نسبته    ،"الإ�جابي"، مع بروز �بیر لهذا الاتجاه في القنوات العر��ة

في   ول�س  الرقمي  الدیني  الخطاب  فلسفة  في  اختلافًا  �عكس  ما  وهو  الأجنب�ة،  القنوات  في  نسبً�ا  تنوعًا 
على  یر�ز  الذي  "الإ�جابي"  الأخلاقي  الخطاب  ه�منة  التوز�ع  هذا  و�ؤ�د  ذاتها،  الأخلاق�ة  الق�م  جوهر 

الحمیدة،   والسلو��ات  الق�م  اهتمامغرس  النتائج  أوضحت  أخلاق�ة    �ما  بروا�ة قصص  الأجنب�ة  القنوات 
 .تتضمن الصراع بین الخیر والشر، بینما تر�ز القنوات العر��ة على الرسائل الم�اشرة

والاجتماع�ة التار�خ�ة  الموضوعات  على  :  سادسًا:  �الكامل  ر�زت  العر��ة  القنوات  أن  الجداول  بیّنت 
 ."التار�خ الإسلامي"، بینما أدخلت القنوات الأجنب�ة نس�ة محدودة من "التار�خ المعاصر" ذي ال�عد الدیني

والممارسات        "العادات  تناول  في  الأجنب�ة  القنوات  تفوقت  "الاجتماع�ة"،  الموضوعات  وفي 
 الاجتماع�ة"، بینما ر�زت القنوات العر��ة �صورة أكبر على "مستجدات الواقع ذات ال�عد الدیني".

للمحتوى: الاتصال�ة  الأهداف  أظهرت النتائج أن الهدف "الدعوي" جاء في المرت�ة الأولى لدى    سا�عًا: 
) بنس�ة  الأجنب�ة  القنوات  في  نسبته  ارتفاع  مع  نسبتها  ٪٦٢.٤الجانبین،  بلغت  التي  �العر��ة  مقارنة   (

)٤٠.١% .( 

في المقابل، ارتفعت نسب "التوج�ه الق�مي والأخلاقي"، و"الإرشاد والوعظ" في القنوات العر��ة مقارنة      
 .�القنوات الأجنب�ة، بینما تقار�ت نسب "التأمل الإ�ماني"، "والشرح والتفسیر" لدى الطرفین
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الأهداف تحقیق  أسالیب  بیّنت النتائج اعتماد القنوات الأجنب�ة �شكل واضح على أسلوب "الجمع  :  ثامنًا: 
) بلغت  مرتفعة  بنس�ة  والترهیب"  الترغیب  القنوات  ٪٦٨.٢بین  داخل  الأسالیب  في  نسبي  تنوع  مقابل   ،(

الدین�ة" في   �النصوص  القدوة"، وجاء "الاستشهاد  العر��ة، خاصة في "الأسلوب الغیبي"، و"تقد�م نموذج 
 .المرت�ة الأخیرة لدى الجانبین 

ال�صر�ة المعالجة  أنماط  في  :  تاسعًا:  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  بین  �بیر  تقارب  عن  الجداول  كشفت 
 .لدى الجانبین ٪٧٧الاعتماد على "التولید ال�صري الكامل" �الذ�اء الاصطناعي، حیث تجاوزت نسبته 

القنوات الأجنب�ة       �الذ�اء الاصطناعي في  المدعوم"  الجزئي  ال�صري  "التولید  في حین ارتفعت نس�ة 
لدى   الاصطناعي  �الذ�اء  المدعوم  الثابت"  "ال�صري  المحتوى  استخدام  محدود�ة  مع  �العر��ة،  مقارنة 

 .الطرفین
�ما أوضحت النتائج وجود ت�این واضح بین القنوات العر��ة والأجنب�ة في توظ�ف العنصر ال�صري    

الأجنب�ةالغالب في المحتوى، حیث تمیل   إلى الاعتماد المكثف على "المؤثرات الغیب�ة الخ�ال�ة"   القنوات 
تر�ز   حین  في  المجردة،  العقد�ة  المعاني  العر��ةلتجسید  ال�شر�ة"   القنوات  "المؤثرات  على  أكبر  بدرجة 

بوصفها مدخلاً أكثر قرً�ا وملاءمة للس�اق الثقافي والدیني للجمهور العر�ي، مع تراجع ملحوظ لفئة "غ�اب 
 المؤثرات ال�صر�ة" في �لا الس�اقین.

الصوت�ة: المعالجة  أنماط  على    عاشرًا:  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  من  واسع  اعتماد  إلى  النتائج  تشیر 
الأصوات المولَّدة آلً�ا بتقن�ات تحو�ل النص إلى �لام، �ما �عكس تحوّلاً واضحًا في بن�ة الصوت داخل  
المحتوى الدیني الرقمي نحو الأتمتة، إلا أن القنوات الأجنب�ة بدت أكثر اعتمادًا على الصوت المولَّد آلً�ا 
ما   وهو  الحق�قي،  ال�شري  للصوت  نسبً�ا  محدود  حضور  على  حافظت  التي  العر��ة،  �القنوات  مقارنة 
الآلي   التوحید  إلى  الأجنب�ة  القنوات  تمیل  النموذجین، حیث  بین  الصوتي  الأداء  فلسفة  ت�اینًا في  �عكس 

 .للصوت، بینما تُ�قي القنوات العر��ة مساحة للاستخدام ال�شري التقلیدي

الصوت�ة والترجمة  الصوت  أظهرت النتائج تفوقًا نسبً�ا للمحتوى الأجنبي من حیث  :  حادي عشر: جودة 
تقنً�ا،   جودة الصوت، ووضوح النطق، واستقرار الإ�قاع، �ما یوحي �استخدام نماذج صوت�ة أكثر تطورًا 
في المقابل واجه المحتوى العر�ي �عض التحد�ات المتعلقة �جودة الأداء الصوتي، وهو ما یرت�ط �طب�عة  

 .اللغة العر��ة وتعقیدها الصوتي عند توظ�ف نماذج الذ�اء الاصطناعي

نص�ة      ترجمة  تقد�م  على  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  اتفقت  فقد  الصوت�ة،  الترجمة  مستوى  على  أما 
لمخاط�ة  قناة  �ل  توجّه  �عكس  �ما  اللغات،  بین  المت�ادلة  الترجمة  اعتماد  دون  الصوت،  مع  متزامنة 

 .جمهورها اللغوي الأصلي
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الصوت�ة المؤثرات  عشر:  كشفت النتائج عن اعتماد القنوات الأجنب�ة بدرجة أكبر على المؤثرات :  ثاني 
ال�شر�ة   المؤثرات  بین  المزج  إلى  أوضح  �شكل  اتجهت  التي  العر��ة  �القنوات  مقارنة  ال�شر�ة،  الصوت�ة 

ز القنوات الأجنب�ة على الصوت  والطب�ع�ة، و�عكس هذا الت�این اختلافًا في بناء التأثیر الوجداني؛ إذ تر�َّ 
القنوات العر��ة   بینما تسعى  الدیني،  آلً�ا والمحاكي للصوت ال�شري بوصفه حاملاً م�اشرًا للمعنى  المولد 

 .إلى خلق أجواء شعور�ة مر��ة تخدم السرد القصصي والغیبـي

أظهرت النتائج میلاً عامًا لدى القنوات العر��ة والأجنب�ة إلى المقاطع    ثالث عشر: ال�عد الزمني للمحتوى:
القنوات  أن  إلا  السر�ع،  الاستهلاك  وأنماط  الحدیثة  الرقم�ة  المنصات  منطق  مع  یتلاءم  �ما  القصیرة، 
�شكل   ر�زت  التي  الأجنب�ة  �القنوات  مقارنة  الطو�لة،  المقاطع  من  نسبً�ا  أعلى  بنس�ة  احتفظت  العر��ة 
التقلیدي للخطاب   النموذج  أوضح على المحتوى المكثف والزمن القصیر، وهو ما �عكس استمرار تأثیر 

 .الدیني العر�ي القائم على الشرح والتفصیل

أظهرت النتائج وجود ت�این واضح بین القنوات العر��ة والأجنب�ة  :  را�ع عشر: أنماط التفاعل مع المحتوى 
الكث�فة والإعجا�ات،  المشاهدات  أعلى من  العر��ة معدلات  القنوات  التفاعل، حیث حققت  في مستو�ات 
مقارنة �القنوات الأجنب�ة التي غلب علیها التفاعل المتوسط والضع�ف، و�عكس ذلك قدرة المحتوى الدیني  
الثقاف�ة، مقابل جمهور أجنبي أكثر تخصصًا وأقل عددًا،  بیئته  العر�ي على تحقیق انتشار أوسع داخل 

 .رغم ارتفاع حجم الإنتاج الأجنبي

التعل�قي التفاعل  عشر:  القنوات :  خامس  لدى  التعل�قات  مستوى  في  عامًا  انخفاضًا  النتائج  أوضحت 
إلى  ذلك  و�شیر  المتوسطة،  التعل�قات  مستوى  في  العر��ة  للقنوات  نسبي  تفوق  مع  والأجنب�ة،  العر��ة 
استعداد أكبر لدى الجمهور العر�ي للمشار�ة الحوار�ة عند التفاعل مع المحتوى الدیني، مقارنة �الجمهور  

 .الأجنبي الذي �میل إلى الاستهلاك الصامت للمحتوى دون انخراط �تابي مكثف

الجمهور: لتعل�قات  العاطفي  الأثر  كشفت النتائج عن تشا�ه ملحوظ بین القنوات العر��ة    سادس عشر: 
العاطفي   التقبل  من  عال�ة  درجة  �عكس  �ما  الجمهور،  لتعل�قات  الإ�جابي  الاتجاه  ه�منة  في  والأجنب�ة 
للمحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي عبر الس�اقات الثقاف�ة المختلفة، و�شیر هذا التقارب إلى أن 
ارت�اطه   من  أكثر  والصوتي  ال�صري  التقد�م  �أسلوب  یرت�ط  المحتوى  من  النمط  لهذا  الوجداني  التأثیر 

 �الاختلافات اللغو�ة أو الثقاف�ة. 

 : تعقی�ات حول دقة المضمون الشرعي الذي ورد في الفیدیوهات محل الدراسة التحلیل�ة

المدعومة      ال�صر�ة  المعالجة  على  �ث�فًا  اعتمادًا  أظهرت  الكمي  التحلیل  نتائج  أن  من  الرغم  على 
بتقن�ات الذ�اء الاصطناعي، وما حققه ذلك من معدلات مشاهدة وتفاعل، فضلاً عن حضور أثر عاطفي  
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دیوهات محل الدراسة �شف عن وجود عدد یإ�جابي لدى المستخدمین، فإن التحلیل الك�في لمضمون الف
من الإشكال�ات المتعلقة بدقة المضمون الشرعي والعلمي في �عض نماذج المحتوى الدیني المرئي، سواء 

 في القنوات العر��ة أو الأجنب�ة. 

�الاحتراف�ة       یوحي  جذاب  �صري  إطار  داخل  تُقدم  أنها  في  الإشكال�ات  هذه  خطورة  وتتمثل 
هذه  طب�عة  ب�ان  دون  أو  معتمدة،  شرع�ة  مصادر  إلى  الواضحة  الإحالة  غ�اب  ظل  في  والمصداق�ة، 
تار�خً�ا، خاصة   أو  تمر�ر مضامین غیر منض�طة عقدً�ا  إلى  یؤدي  قد  الذي  الأمر  المقدمة،  المرو�ات 

 لدى الفئات غیر المتخصصة، فمثلاً: 

 في المحتوى العر�ي: 

) إلى وجود قرا�ة م�اشرة بین النبي  ٠:٥٧في الدق�قة (  "نبي بلا بیت… قُتل لأجل راقصة"أشار فیدیو    -١
الدین�ة   الناح�ة  من  دقیق  غیر  طرح  وهو  عم،  أبناء  بوصفهما  السلام  علیهما  �حیى  والنبي  ع�سى 
والتار�خ�ة؛ إذ یذهب جمهور المفسر�ن والمؤرخین إلى أن النبیین ابنا خالة، حیث إن إ�شاع والدة �حیى  

 . عل�ه السلام هي أخت مر�م علیها السلام
عن مالك بن    وقد ذ�ر ابن �ثیر هذا القول في البدا�ة والنها�ة، مستندًا إلى ما ورد في حدیث المعراج    

حدثهم عن لیلة أسري �ه فكان مما قال: ( ثُمَّ صَعدَ حَتَّى إِذَا أَتَى    صلى الله عليه وسلم نبي  الصعصعة رضي الله عنه، أن  
مَاءَ الثَّانَِ�ةَ فَاستَفتَحَ، قِیلَ مَن هَذَا ؟ قَالَ: جِبرِ�لُ، قِیلَ: وَمَن مَعَكَ ؟ قَالَ: مُحَمَّدٌ، قِیلَ: وَقَد   أُرسِلَ إِلَ�هِ؟ السَّ

،  -وَهُمَا ابنَا الخَالَةِ    -قَالَ: نَعَم ،قِیلَ: مَرحًَ�ا ِ�هِ، فَنِعمَ المَجِيءُ جَاءَ، فَفُتِحَ فَلَمَّا خَلَصتُ إِذَا َ�حیَى وَعِ�سَى 
الِحِ وَالنَّبِ  ا، ثُمَّ قَالا: مَرحًَ�ا ِ�الأَخِ الصَّ الِحِ)قَالَ: هَذَا َ�حیَى وَعِ�سَى، فَسَلِّمَ عَلَیهِمَا، فَسَلَّمتُ، فَرَدَّ ، مما  يِّ الصَّ

  .١یدل أنهما ابنا خالة 

 
 )۱٥شكل (

 یوضح كیف ذكر المحتوى أن عیسى ابن عم یحیى 

 
)؛ مسلم بن الحجاج ۳۲۰۷حدیث رقم ("صحیح البخاري، كتاب بدء الخلق، باب ذكر الملائكة"،  ھـ).  ۲٥٦محمد بن إسماعیل البخاري (ت    - ۱

(ت   الإیمان"،  ھـ)،  ۲٦۱مسلم  كتاب  مسلم،  ("صحیح  رقم  (ت  ۱٦٤حدیث  كثیر  ابن  عمر  بن  إسماعیل  وانظر:  "البدایة  ھـ).  ۷۷٤). 
 .٤۳۸، صـ۱(بیروت: دار الفكر)، ج والنھایة"، 
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المعنون   -٢ الفیدیو  والم�الغة    بــ  یتضمن  التار�خي  الخلط  من  قدرًا  الأنب�اء)  أم  إلى  فرعون  خادمة  (من 
الوصف�ة التي تتجاوز الدقة العلم�ة؛ إذ نُسبت السیدة هاجر إلى فرعون، �ما وُصفت بلقب "أم الأنب�اء"،  

 وهو توص�ف غیر دقیق من الناح�ة التار�خ�ة والعقد�ة.  

ملوك      من  ملكٍ  من  السیدة سارة  إلى  أهُدیت  جار�ة  �انت  أن هاجر  إلى  الصح�حة  الروا�ات  وتشیر 
مصر، ول�س من فرعون موسى، �ما أن لقب "أم الأنب�اء" لا �صح إطلاقه علیها، إذ إنها أم إسماعیل  

إلى قصة غیرة سارة   ١وقد أشار ابن الق�م   ،ول�س جم�ع الأنب�اء  ،صلى الله عليه وسلمعل�ه السلام ومن نسله النبي محمد  
ولادة إسماعیل، وما ترتب على ذلك من انتقال هاجر وابنها إلى مكة، وهي القصة الثابتة    عد من هاجر �

   .في صح�ح ال�خاري ضمن أخ�ار إبراه�م عل�ه السلام
 

 
 

 )۱٦شكل (    
 یوضح كیف جاء العنوان غیر دقیق في الوصف       

الملائكة   -٣ فقد صور  �ابل"  الأسود في  السحر  التي علمت  الملائكة  "هاروت وماروت:  �عنوان  فیدیو 
أو  وتشخ�صهم  الملائكة  تمثیل  �منع  الكر�م  القرآن  من  قطعي  بدلیل  شرعًا  محرم  وهو  إناث  شكل  على 

نِ    ،تحدید هیئاتهم ال�شر�ة (ذ�ورًا أو إناثًا) حیث �قول الله تعالى: ﴿وَجَعَلُوا الْمَلاَئِكَةَ الَّذِینَ هُمْ عَِ�ادُ الرَّحْمَٰ
  ١٩سورة الزخرف: الآ�ة   -سَتُكْتَبُ شَهَادَتُهُمْ وَُ�سْأَلُونَ﴾ ۚ◌ أَشَهِدُوا خَلْقَهُمْ   ۚ◌ إِنَاثًا  

الآ�ة    -وقال أ�ضًا عز وجل": ﴿إِنَّ الَّذِینَ لاَ یُؤْمِنُونَ ِ�الآْخِرَةِ لَُ�سَمُّونَ الْمَلاَئِكَةَ تَسْمَِ�ةَ الأْنُْثَى﴾ النجم:  سورة 
٢٧. 

�ما أنه لا یوجد دلیل قطعي في القرآن أو السنة یثبت أن هاروت وماروت نزلوا في زمن سل�مان        
السلام الوهم،   ،عل�ه  من  الحق�قة  وتمییز  السحر  فتنة  لب�ان  ب�ان�ة  �أداة  الآ�ة  س�اق  في  تأتي  فالقصة 

وتفسیر وقت وجودهما مختلف بین العلماء ولا ُ�عد خبرًا تار�خً�ا محققًا من مصادر صح�حة مثل القرآن  
 . ٥٠والسنة المتواترة 

 

 ) ۱۷شكل (
 یوضح تمثیل الملائكة في صورة إناث 

 
القیم (ت    - ۱ ابن  أبي بكر  الأرناؤوط"، ھـ).  ۷٥۱محمد بن  القادر  وعبد  الأرناؤوط  شعیب  تحقیق:  العباد،  خیر  ھدي  في  المعاد  (بیروت:    "زاد 

صحیح البخاري، كتاب أحادیث الأنبیاء، باب  ھـ). "۲٥٦. وانظر أصل القصة في: محمد بن إسماعیل البخاري (ت  ۳۷، صـ۳مؤسسة الرسالة)، ج
 ).۳۳٦٤حدیث رقم ( قول الله تعالى: ﴿واتخذ الله إبراھیم خلیلاً﴾"، 
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 أما المحتوى الأجنبي:

 ما ورد من مغالطات لم ترد في الكتاب أو السنة في فیدیو الإسراء والمعراج  -١
 ‘’Prophet Muhammed: what Did He See?’’  

-prophet Muhammad sallallah alaihi wasallam was staying at the house of 
umani when three honorable angels.jibriel mik and is wasam appeared they took 
the prophet to The Well of Zam Zam . 

 .٥١فلم یرد أن ملكًا من الملائكة قام �شق صدر الرسول (ص) غیر جبر�ل عل�ه السلام 
 animal larger than a donkey but smaller than a mule with long ears and wings    

یثبت في حدیث،   فلمكذلك في وصف البراق ذ�ر في الفیدیو ما ل�س في الوصف الصح�ح وهي الأجنحة 
أن البراق �ان له جناحان، و�نما ورد ذ�ر ذلك في �عض الأخ�ار   –ف�ما علمنا   –لا مرفوع ولا موقوف 

 .  ٥٢التي لا �حتج بها لضعف أسانیدها 

 
 ) ۱۸شكل (

 یوضح تصویر البراق بالأجنحة والفیدیو بھ مغالطات عقدیة أخرى  

   The Complete Story of Jibreel A.S | The Messenger of Divine Will’’" فیدیو  -٢
هر�رة    يكشف تحلیل المحتوى عن توظ�ف �عض المقاطع لمرو�ات غیر موثقة نُسبت إلى سیدنا أب

البیت   �شأن  وردت  صح�حة  أحادیث  بین  الخلط  تم  فقد  صح�حة،  غیر  وهي  عنه"  الله  "رضي 
النبو�ة، وهو ما �عكس اعتمادًا  القرآن الكر�م أو السنة  المعمور، وتفاصیل سرد�ة لا أصل لها في 

 على الاستمالة العاطف�ة والدرام�ة على حساب الدقة العقد�ة نص ما جاء: 

       exactly they were created is unknown to us regarding this hazzat Abu Hur 
said that there is a river on the fourth sky called n h jelam bathes in this.River 
every day and after bathing 70,000 particles fall from his body from each .of 
these particles Almighty Allah creates one Angel these angels are instructed to 
go to BTO matis and  perform one prayer in their entire lifetime after performing 
their prayer at bakis these angels are commanded to go to a designated place in 
the heavens where they gather to continuously glorify Allah the prophet 
Muhammad. 

ألف ذرة من �ل   ٧٠الرا�عة �ستحم ف�ه جبر�ل یومً�ا فیتساقط من جسده   "هناك نهر في السماء  وترجمته:
البیت المعمور �صلون صلاًة واحدة فقط في ح�اتهم ثم   ذرة �خلق الله ملكًا هؤلاء الملائكة یذهبون إلى 
أبو هر�رة رضي الله عنه   إلى سیدنا  الكلام  هذا  و�نسبون  للتسب�ح"  السماء  لمكان مخصص في  یذهبون 

الكر�م، القرآن  ترد في  لم  الروا�ة غیر صح�حة شرعًا و�شكل واضح  السنة   ولكن هذه  ترد في �تب  ولم 
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الصح�حة (الصح�حین، السنن الأر�عة، المسند)، ولم یثبت عن أبي هر�رة رضي الله عنه بهذا النص أو  
 بهذا المعنى.

 

 ) ۱۹شكل (
 یوضح عنوان فیدیو ورد بھ مغالطات عقدیة  

"   Full Story -Prophet Noah's Fight against to Great Flood"في فیدیو   -۳

 المحتوى: ورد في مضمون 
    prophet Noah alaiisam took pairs of every living creature into the  ark. His 
companions then questioned what about the lions? How will they be safe?  Allah 
made the lion fall ill and this was the first occurrence of fever in the world. 
They then complained about the  rats saying they would destroy their food and 
possessions. Allah commanded the lion to sneeze and from this a cat   emerged. 
Upon seeing the cat the rats fled and hid. Imam Abu Jafar ibn Jar.  

أخذ النبي نوح عل�ه السلام زوجین من �ل �ائن حي إلى السفینة، فتساءل من �انوا معه: ماذا  " وترجمته:
عن الأسود؟ ��ف سنكون في أمان منها؟ فأصاب اللهُ الأسدَ �المرض، و�انت تلك أولَ مرةٍ �ظهر فیها  
الحُمّى على وجه الأرض، ثم اشتكوا من الفئران قائلین إنها ستُفسد طعامهم ومتاعهم، فأمر اللهُ الأسدَ أن  

ذلك عن الإمام أبي جعفر  �عطس، فخرج من عطسته قطّ، فلما رأى الفئرانُ القطَّ هر�ت واخت�أت" رُوي  
 .     ابن جر�ر

لا تصح سندًا للإدراج  التي  موضوعة،  الضع�فة أو  ال روا�ات  عدد من الاستند مضمون الفیدیو إلى فقد      
خروج القط  ما ورد فیها من ع�سى عل�ه السلام، و   على ید في محتوى دیني، مثل قصة إح�اء حام بن نوح  

ابن ع�اس وسلمان الفارسي رضي    القصة عن  ههذ   ت وقد رُو�  ،من أنف الأسد، والخنز�ر من ذیل الفیل
علي بن ز�د بن  الضعفاء منهم    ة �شتمل على عدد من الروا �سند    هتفسیر   في  الطبري   وأخرجهاالله عنهما،  

�ما    وقد ضعفهما عدد من أئمة الحدیث �الإمام أحمد وابن معین والنسائي،جدعان، و�وسف بن مهران،  
ابن حجر   الحالذ�ر  السند من هو مجهول  �اب ،  أن في  بها في  �حتج  الروا�ة ضع�فة لا  �جعل  مما 

  .١" صلى الله عليه وسلم"  العقائد أو الأخ�ار الدین�ة و�نما تذ�ر في إطار الروا�ات التراث�ة التي لا تثبت عن النبي

 
. ۳۹٥، صـ۱۲(القاھرة: دار المعارف)، ج"جامع البیان عن تأویل آي القرآن، تحقیق: أحمد شاكر"،  ھـ). ۳۱۰محمد بن جریر الطبري (ت  - ۱

) الكمال  تھذیب  المزي،  رواتھ:  بعض  تضعیف  في  (۳۲/٤٦۳؛  ۲۰/٤۳۷وانظر  رقم  التھذیب،  تقریب  حجر،  ابن  تھذیب  ۷۸۸٦)؛  النووي،  )؛ 
 ).۱/۳٤٤الأسماء واللغات،(
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 ) ۲۰شكل (
 یوضح فیدیو ورد بھ أخطاء عقدیة  

"  The Extraordinary Rise & Fall of Abu Bakr al-Baghdadiفي فیدیو �عنوان "  ورد   -٤
أب  یتحدث عن سیدنا  للفیدیو:  الفعلي  إلى    يالمضمون  العنوان ف�شیر  أما  �كر الصدیق رضي الله عنه، 

مما یؤدي إلى إر�اك للمشاهدین وتضلیل عن الشخص�ات التار�خ�ة    ،�كر ال�غدادي  يشخص�ة إرهاب�ة أب
 .الحق�ق�ة، خاصة لمن �عتمد على العنوان لتحدید موضوع الفیدیو الإسلام�ة

 

 ) ۲۱شكل (
 یوضح عنوان فیدیو یخالف محتواه  

 The Day the Devil Begged Prophet’’في فیدیو عن موسى عل�ه السلام و�بل�س �عنوان   -٥
Musa (A.S.) | The Secrets of Shaytaan’’    ضع�ف    خبر استند الفیدیو في جزء من محتواه إلى

للتو�ة، وما ورد ف�ه من وصا�ا تتعلق �الغضب  شفاعة  ال  وطل�هموسى عل�ه السلام،  �إبل�س    یتعلق بلقاء
�سندٍ عن    "مكائد الش�طان" لابن أبي الدن�ا�تاب  هذا  الخبر في  ومجالسة النساء وغیر ذلك، وقد ورد  

عنهما عمر رضي الله  بن  اصْطَفَاكَ �َُّ  "قَالَ:    عبدالله  الَّذِي  أَنْتَ  مُوسَى  َ�ا  فَقَالَ:  مُوسَى  إِبْلِ�سُ  وَلَقِيَ 
ِ أَذْنَبْتُ، وَأَنَا أُرِ�دُ أَنْ أَتُوبَ، فَاشْفَعْ لِي عِ  نْدَ رَ�ِّكَ عَزَّ وَجَلَّ أَنْ بِرِسَالَتِهِ، وََ�لَّمَكَ تَكْلِ�مًا، وَأَنَا مِنْ خَلْقِ �َّ

، فَدَعَا مُوسَى رَ�َّهُ   .یَتُوبَ عَلَيَّ
ُ�تَابَ عَلَْ�كَ، فَقِیلَ َ�ا مُوسَى قَدْ قَضَیْتُ حَاجَتَكَ، فَلَقِيَ مُوسَى إِبْلِ�سَ، فَقَالَ: قَدْ أُمِرْتَ أَنْ تَسْجُدَ لِقَبْرِ آدَمَ وَ 

لَكَ عَلَيَّ حَق�ا ِ�مَا    فَاسْتَكْبَرَ وَغَضِبَ، وَقَالَ: لَمْ أَسْجُدْ لَهُ حَ��ا، أَأَسْجُدُ لَهُ مَیِّتًا؟ ثُمَّ قَالَ إِبْلِ�سُ: َ�ا مُوسَى إِنَّ 
 :شَفَعْتَ لِي رَ�َّكَ، فَاذْكُرْنِي عِنْدَ ثَلاثٍ وَلا هَلاكَ إِلا فِیهِنَّ 

مِ   .اذْكُرْنِي حِینَ تَغْضَبُ فَإِنَّ وَحْیِي فِي قَلِْ�كَ، وَعَیْنِي فِي عَیْنِكَ، وَأَجْرِي مِنْكَ مَجْرَى الدَّ
 .هْلَهُ حَتَّى یُوَلِّيَ اذْكُرْنِي حِینَ تَلْقَى الزَّحْفَ فَإِنِّي آتِي ابْنَ آدَمَ حِینَ یَلْقَى الزَّحْفَ، فَأُذَكِّرُهُ وَلَدَهُ وَزَوْجَتَهُ وَأَ 
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إلا أن هذا الخبر لا �صح  .  "وَِ��َّاكَ أَنْ تُجَالِسَ امْرَأةًَ لَْ�سَتْ بِذَاتِ مَحْرَمٍ، فَإِنِّي رَسُولُهَا إِلَْ�كَ وَرَسُولُكَ إِلَیْهَا
 .١أئمة الحدیث  عند   ، وهو ضع�فالقهرمان عمرو بن دینار إذ أن في سنده

 
 ) ۲۲شكل (

 حدیث ضعیف استند في محتوى الفیدیو على  



      ) تحلیل  ضوء  في  الحال�ة  الدراسة  الذ�اء  ٥٠٦أسفرت  بتقن�ات  معالج  دیني  فیدیو  مقطع   (
الاصطناعي على قنوات الیوتیوب العر��ة والأجنب�ة محل الدراسة، عن مجموعة من النتائج �مكن إجمالها  

 :ف�ما یلي
خطاب   - إلى  الم�اشر  الداع�ة  حضور  على  القائم  الدیني  الخطاب  من  جوهرً�ا  تحولاً  النتائج  تعكس 

�صري تقني �عتمد على السرد الآلي، والصورة الذ��ة، والمؤثرات ال�صر�ة، �ما �عید تشكیل العلاقة  
 بین المتلقي والمحتوى الدیني.

من    ٪٨١.٦بنس�ة   الأول حیث جاءت في الترتیب    ،ه�منة المحتوى الذي یتناول "الموضوعات الدین�ة"  -
الترتیب   التار�خ�ة"  "الموضوعات  احتلت  بینما  الدیني،  المحتوى  یتناولها  التي  الموضوعات  إجمالي 

بنس�ة   الترتیب ٪١١.٣الثاني  في  الواقع"  �فقه  تتعلق  اجتماع�ة  "موضوعات  فئة  جاءت  حین  في   ،
 .٪٧.١الثالث بنس�ة 

القصصي    - السرد  والاعتماد على  والوعظ�ة،  العقد�ة  في صورته  الدیني  المحتوى  تقد�م  على  التر�یز 
المعالج   الدیني  المحتوى  موضوعات  إجمالي  من  الاصطناعي  �الذ�اء  المدعوم  ال�صري  والإنتاج 
�الذ�اء الاصطناعي في �لٍ من القنوات العر��ة والأجنب�ة، حیث احتلت موضوعات "العقیدة" المرت�ة 

بنس�ة   �ص�اغات ٪٦٥.٦الأولى  العقد�ة  المضامین  لت�س�ط  أكبر  میلاً  الأجنب�ة  القنوات  وأظهرت   ،
�صر�ة جذا�ة، مما �شیر إلى أن تقن�ات الذ�اء الاصطناعي تُوظف �صورة أكبر في معالجة القضا�ا  
العقد�ة لما توفره من إمكانات عال�ة للإبهار ال�صري والتأثیر الوجداني، و�ما �خدم أهداف الانتشار  

 العالمي واستهداف جمهور غیر متخصص.  
الترتیب    :جاءت   - في  بنس�ة    الأول"السمع�ات"  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  من  �لٍ  من    ٪٨١.٢في 

نسبتها   بلغت  حیث  العقیدة،  محتوى  العر��ة،    ٪ ٨٢.٤إجمالي  القنوات  القنوات   ٪٨٠.٩في  في 
الأجنب�ة، مما �شیر إلى وجود نمط عالمي موحد في استخدام الذ�اء الاصطناعي لمعالجة القضا�ا  

 الغیب�ة، �عیدًا عن الخصوص�ات الثقاف�ة أو الاختلافات المذهب�ة. 
 

الدنیا (ت    - ۱ إبراھیم"ھـ).  ۲۸۱أبو بكر عبد الله بن محمد ابن أبي  السید  تحقیق: مجدي  الشیطان،  القرآن)، صـ"مكائد  ،  ۱۷، (القاھرة: مكتبة 
)، وفي سنده عمرو بن دینار  ۲۹(صـ  "تلبیس إبلیس")، وابن الجوزي في  ٦۱/۱۲۷(  "تاریخ دمشق". وانظر: ابن عساكر،  ٤٤حدیث رقم  

 القھرمان وھو ضعیف عند المحدثین.
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"الشخص�ات    :جاءت   - بنس�ة الإسلام�ةفئة  الأولى  المرت�ة  في  السیر    ٪٩١"  محتوى  إجمالي  من 
والشخص�ات المعالج �الذ�اء الاصطناعي على قنوات الیوتیوب محل الدراسة، وقد بلغت النس�ة على  

العر��ة   الأجنب�ة  ٪٨٨.٩القنوات  القنوات  في  نسبتها  بلغت  في حین  أنه  ٪٩٢.٥،  إلى  �شیر  مما   ،
 أكثر ملاءمًة من الناح�ة السرد�ة. 

تمیل    - الاصطناعي  الذ�اء  على  المعتمدة  الدین�ة  الیوتیوب  قنوات  في  "الشر�عة"  موضوعات  معالجة 
فجاء التطب�ق�ة،  الفقه�ة  المعالجة  حساب  على  والوجداني،  التفسیري  الطا�ع  إلى  "تفاسیر    :بوضوح 

من إجمالي المحتوى الشرعي المعالج �الذ�اء   ٪٥٠وأس�اب نزول الآ�ات" في المرت�ة الأولى بنس�ة  
نسبته   بلغت  حیث  النس�ة    ٪٥٧.١الاصطناعي،  بلغت  بینما  العر�ي،  المحتوى  في    ٪٤٨.٦في 

الأجنبي،   الجاذب�ة  المحتوى  وتعز�ز  الدیني  المحتوى  ت�س�ط  إلى  القنوات  هذه  توجّه  �عكس  ما  وهو 
 ال�صر�ة والروح�ة �ما یتلاءم مع طب�عة المنصات الرقم�ة.

بنس�ة    :جاءت   - الأولى  المرت�ة  في  �الأخلاق"  "التحلي  الدیني    ٪٧٧.٨فئة  المحتوى  إجمالي  من 
بنس�ة   العر��ة  القنوات  اعتمدت  فقد  الاصطناعي،  �الذ�اء  المعالج  عرض   ٪ ١٠٠"الأخلاق"  على 

موضوعات تتسم �التحلي �الأخلاق الحمیدة في �ل المضامین التي تتعلق �الأخلاق، و�لغت النس�ة  
على    ٪٦٠ �حتوي  الذي  المضمون  عرض  في  التنوع  على  حرصت  التي  الأجنب�ة  القنوات  في 

 الأخلاق.
بـالموضوعات "الاجتماع�ة"، و "التار�خ�ة"، وهو ما �مكن تفسیره �سعي هذه القنوات   - تراجع الاهتمام 

 إلى ت�س�ط الرسالة الدین�ة وتعم�مها بدلاً من ر�طها �س�اقات فقه�ة أو تار�خ�ة معقدة. 
"مستجدات الواقع ذات ال�عد الدیني"، حیث جاءت في   :القنوات العر��ة بدرجة أكبر على فئة  ر�زت   -

من إجمالي المحتوى الاجتماعي العر�ي، وهي موضوعات تلقى رواجًا    ٪٧٣.٧بنس�ة    الأولالترتیب  
وجاءت  العر��ة،  الرقم�ة  البیئة  في  الثاني    :كبیرًا  الترتیب  في  الاجتماع�ة"  والممارسات  "العادات  فئة 

"العادات والممارسات الاجتماع�ة" في    :، في حین جاءت ٪٢٦.٣داخل المحتوى العر�ي بنس�ة   فئة 
بلغت   بنس�ة  الأجنب�ة  �القنوات  الاجتماعي  المحتوى  داخل  الأولى  إجمالي    ٪ ٧٦.٥المرت�ة  من 

الثان�ة   المرت�ة  في  الدیني"  ال�عد  ذات  الواقع  "مستجدات  فئة  بینما جاءت  الاجتماع�ة،  الموضوعات 
 . ٪٢٣.٥بنس�ة 

أشارت نتائج الدراسة إلى أن المعالجة "التار�خ�ة" �الذ�اء الاصطناعي في قنوات الدراسة تتسم عمومًا    -
الحدیثة،   التار�خ�ة  القضا�ا  حساب  على  الإسلامي،  للتار�خ  واضحة  ه�منة  مع  التقلیدي،  �الطا�ع 

من إجمالي المحتوى التار�خي، في حین    ٪٩٣بنس�ة    الأولفئة "تار�خ إسلامي"في الترتیب    :فجاءت 
العر��ة زت  ، وقد ر�َّ ٪٧فئة "تار�خ معاصر ذو �عد دیني"في الترتیب الثاني بنس�ة    :جاءت   القنوات 

نسبته   بلغت  حیث  الإسلامي"،  "التار�خ  على  �املاً  التار�خي    ٪١٠٠تر�یزًا  المحتوى  إجمالي  من 
أظهرت   بینما  الأجنب�ة  العر�ي،  جاءالقنوات  إذ  التار�خ�ة،  الموضوعات  معالجة  في  نسبً�ا   : تنوعًا 

بنس�ة   الأولى  المرت�ة  المعاصر ذي   :، وجاءت ٪٨٥.٢"التار�خ الإسلامي" في  "التار�خ  موضوعات 
 من إجمالي المحتوى التار�خي الأجنبي. ٪١٤.٨ال�عد الدیني" في الترتیب الثاني بنس�ة 
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العر��ة   - القنوات  في  الدراسة  محل  المحتوى  على  الغالب  هو  "الدعوي"  الهدف  أن  النتائج  أوضحت 
"الدعوة" في المرت�ة الأولى بنس�ة    :والأجنب�ة، حیث جاءت  من إجمالي المحتوى محل    ٪٥٥.٩فئة 

العر�ي   المحتوى  في  نسبته  و�لغت  النس� ٪ ٤٠.١الدراسة،  بلغت  الأجنب�ة  القنوات  في  بینما    ة ، 
الثاني٪٦٢.٤ الترتیب  في  یل�ه  بنس�ة    :،  والأخلاقي"  الق�مي  "التوج�ه  إجمالي    ٪ ٢٠.٧هدف  من 

جاء ثم  بنس�ة    :المحتوى،  الثالث  الترتیب  في  والوعظ"  "الإرشاد  جاء٪١٢.٥هدف  بینما  الهدف    :، 
بنس�ة   الرا�ع  الترتیب  في  والفكري"  الإ�ماني  وجاء٪٦.٥"التأمل  والأخیر  :،  الخامس  الترتیب   : في 

 من إجمالي المحتوى. ٪٤.٣هدف "الشرح والتفسیر" بنس�ة 
من إجمالي المحتوى    ٪ ٥٨.١أسلوب "الجمع بین الترغیب والترهیب" في المرت�ة الأولى بنس�ة    :جاء  - 

 :، في حین جاء٪١٧.٨فئة "تقد�م نموذج القدوة" بنس�ة    :محل الدراسة، ثم في الترتیب الثاني جاءت 
الثالث بنس�ة   الترتیب  یل�ه٪ ١٢.٨الأسلوب "القصصي" في  الترتیب الرا�ع    :،  "الأسلوب الغیبي" في 

 . ٪٣.٩، ثم في الترتیب الخامس والأخیر "الاستشهاد �النصوص الدین�ة" بنس�ة ٧.٣بنس�ة % 
القنوات    - في  السائد  النمط  هو  الاصطناعي  �الذ�اء  الكامل"  ال�صري  "التولید  نمط  أن  النتائج  أثبتت 

من إجمالي المحتوى    ٪ ٧٧.٧العر��ة والأجنب�ة على حد سواء، حیث جاء في المرت�ة الأولى بنس�ة  
محل الدراسة، لما یوفره هذا النمط من جاذب�ة �صر�ة و�ثارة تخییل�ة تتلاءم مع طب�عة منصات الفیدیو  

الثاني الترتیب  في  وجاء  الانتشار،  وسر�ع  �الذ�اء   :القصیر  المدعوم  الجزئي  ال�صري  "التولید  نمط 
نمط "المحتوى ال�صري الثابت المدعوم    :من إجمالي المحتوى، بینما جاء  ٪ ٢٠الاصطناعي" بنس�ة  

، فالجمهور أص�ح أكثر میلاً للمحتوى المرئي  ٪٢.٣�الذ�اء الاصطناعي" في المرت�ة الثالثة بنس�ة  
 .التفاعلي والمتحرك

العنصر    - توظ�ف  في  والأجنب�ة  العر��ة  القنوات  بین  واضح  ت�این  وجود  عن  الدراسة  نتائج  �شفت 
العر��ةزت  ال�صري الغالب في المحتوى، حیث ر�َّ  بدرجة أكبر على "المؤثرات ال�شر�ة" التي    القنوات 

بوصفها مدخلاً أكثر قرً�ا وملاءمة للس�اق الثقافي والدیني    ٪٦٠.٥بنس�ة    الأولجاءت في الترتیب  
تمیل   حین  في  العر�ي،  الأجنب�ةللجمهور  الغیب�ة    القنوات  "المؤثرات  على  المكثف  الاعتماد  إلى 

المجردة العقد�ة  المعاني  لتجسید  الترتیب    ،الخ�ال�ة"  في  تراجع  ٪٦١.٣بنس�ة    الأولفجاءت  مع   ،
 ملحوظ لفئة "غ�اب المؤثرات ال�صر�ة" في �لا الس�اقین. 

حیث   ،(Text-to-Speech)تعتمد قنوات الدراسة العر��ة والأجنب�ة على أصوات مولدة آلً�ا بتقن�ات    -
مما �شیر  ،    من إجمالي الفیدیوهات عینة الدراسة التحلیل�ة  ٪٨٤.٨بنس�ة    الأولجاءت في الترتیب  

إلى تحوّل واضح في بن�ة الصوت داخل المحتوى الدیني الرقمي، حیث أص�ح الصوت المولَّد �الذ�اء 
الصوت "غیر واضح بدقة"   :الاصطناعي عنصرًا أساسً�ا في إنتاج هذا النوع من المحتوى، بینما جاء

بنس�ة   الثاني  الترتیب  الأجنبي ٪٦.٩في  المحتوى  في  تحدیدًا  الفئة  هذه  وظهرت  إلى    ؛،  �شیر  مما 
في  المستخدمة  الاصطناعي  الذ�اء  أدوات  عن  الصر�ح  الإفصاح  غ�اب  في  تتمثل  �حث�ة  إشكال�ة 
�عض القنوات، وهو ما یؤثر على دقة التصن�ف و�ؤ�د الحاجة إلى وضع معاییر أكثر شفاف�ة في  

تقنً�ا،   المعالج  الرقمي  المحتوى  جاءتوص�ف  حین  في    :في  الحق�قي"  ال�شري  "الصوت  استخدام 
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حیث �انت النس�ة    ،، والتي ظهرت بوضوح في المحتوى العر�ي٪٦.٣الترتیب الثالث والأخیر بنس�ة  
 كاملة خاصه �ه دون ظهورها في المحتوى الأجنبي. 

فقد لوحظ وجود فروق نوع�ة بین القنوات العر��ة والأجنب�ة، حیث تمیز    ،من حیث الجودة الصوت�ة  -
المحتوى الأجنبي بوضوح النطق، واستقرار الإ�قاع، ودقة مخارج الحروف، مما �شیر إلى استخدام  
من   ملحوظ  عدد  في  العر�ي  المحتوى  أظهر  حین  في  الجودة،  وعال�ة  متقدمة  صوت�ة  نماذج 
نماذج   الاعتماد على  إلى  �شیر  الصوتي، مما  الأداء  وتفاوتًا في جودة  الفیدیوهات مشكلات نطق�ة 

 .تولید صوت آلي لا تزال تواجه تحد�ات لغو�ة تتعلق �اللغة العر��ة
�الذ�اء الاصطناعي تُوظَّف    - الدیني المعالج  نتائج الدراسة أن المعالجة الصوت�ة في المحتوى  أكدت 

�شكل واعٍ لخدمة الأهداف الاتصال�ة وأسهمت في تعز�ز ال�عد الانفعالي، فجاءت "المؤثرات الصوت�ة  
٪ من إجمالي عینة الدراسة التحلیل�ة العر��ة والأجنب�ة، حیث  ٦٤.٤بنس�ة    الأولال�شر�ة" في الترتیب  

الدراسة   محل  العر��ة  القنوات  في  نسبتها  نسبته  ٪٤٣.٥بلغت  بلغت  الأجنب�ة  القنوات  في  بینما   ،
٪  ٢١.٧فئة "مزج بین المؤثرات ال�شر�ة والطب�ع�ة" في الترتیب الثاني بنس�ة    :، في حین جاءت ٪٧٣

الثالث  الترتیب  العینة، وجاء في  الطب�ع�ة" بنس�ة    :من إجمالي  العینة    ٪٩.٩"المؤثرات  من إجمالي 
و�ُ  داعمً التحلیل�ة،  العنصر  هذا  أساس�ً   اعد  حین    ا،ول�س  في  ال�شري،  الصوت  عن  �غني  لا  فهو 

 . ٪٤فئة "خالي من المؤثرات" في الترتیب الرا�ع والأخیر من إجمالي العینة بنس�ة   :جاءت 
ترجمة نص�ة متزامنة    :فقد جاءت   ،من حیث الترجمة الصوت�ة في �ل من المحتوى العر�ي والأجنبي  - 

�ص�اغة صوت�ة   العر�ي  المحتوى  م  قُدِّ الإنتاج، حیث  لغة  مع  متسقة  أنها جاءت  �ما  الصوت،  مع 
بین   المت�ادلة  الترجمة  على  الاعتماد  دون  إنجلیز�ة،  �ص�اغة  الأجنبي  المحتوى  م  قُدِّ بینما  عر��ة، 

 .اللغتین، مما �شیر إلى توجّه �ل قناة لمخاط�ة جمهورها اللغوي الأصلي
اتضح أن الغالب�ة العظمى من الفیدیوهات جاءت قصیرة المدة، حیث جاءت الفئة الزمن�ة "أقل من    - 

، فجاءت بنس�ة تز�د عن نصف  ٪٦٢.٥دقائق" في المرت�ة الأولى ضمن إجمالي العینة بنس�ة    ١٠
مما �شیر إلى میل   ؛٪٦٦.٨، بینما بلغت النس�ة في المحتوى الأجنبي  ٪ ٥١.٧العینة العر��ة بلغت  

السر�عة،   المشاهدة  وأنماط  الرقم�ة،  المنصات  مع طب�عة  یتلاءم  �ما  القصیرة،  المقاطع  نحو  واضح 
"من   الزمن�ة  الفئة  بنس�ة    ٣٠إلى    ١٠وجاءت  الثان�ة  المرت�ة  في  في  ٪٢٧.٢دق�قة"  جاء  بینما   ،

فقط من إجمالي العینة، ولكن أشارت النتائج    ٪١٠.٣دق�قة" بنس�ة    ٣٠المرت�ة الأخیرة فئة "أكثر من  
الطو�لة المقاطع  من  ملحوظة  بنس�ة  العر��ة  القنوات  احتفاظ  من    ،إلى  "أكثر  فئة  جاءت    ٣٠حیث 

 . ٪٢٩.٩دق�قة" في الترتیب الثاني لدیها بنس�ة  
تعكس نتائج الدراسة وجود اختلاف بنیوي في أنماط التفاعل بین القنوات العر��ة والأجنب�ة؛ إذ �میل    -

الأجنبي   المحتوى  یتسم  بینما  النماذج،  �عض  في  مرتفعة  "مشاهدات"  تحقیق  إلى  العر�ي  المحتوى 
إلى   النتائج  أشارت  فقد  العال�ة،  الذروة  إلى  الوصول  دون  التفاعل  مستو�ات  في  النسبي  �الاستقرار 

العر��ة القنوات  في  "الكث�ف"  التفاعل  لمستوى  واضح  الترتیب    ،تفوق  في  جاء  بنس�ة    الأولحیث 
بنس�ة    ٪٦٦.٦ الثاني  الترتیب  في  "متوسط"  التفاعل  مستوى  وجاء  العر��ة،  العینة  إجمالي  من 
الثالث والأخیر بنس�ة  ٪٢٠.٤ الترتیب  التفاعل "ضع�ف" في  بینما جاء مستوى  ، وهو ما  ٪١٢.٩، 
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یتمتع في �عض نماذجه �قابل�ة    –رغم محدود�ة عدده مقارنة �الأجنبي    –�عكس أن المحتوى العر�ي  
الأجنب�ة القنوات  مستوى  على  أما  العر��ة،  الرقم�ة  البیئة  داخل  واسع  انتشار  لتحقیق   فقد   ،أعلى 

، وجاء مستوى التفاعل "ضع�ف" في  ٪٥٢.١أظهرت النتائج ه�منة مستوى التفاعل "متوسط" بنس�ة  
، في حین غاب مستوى التفاعل "كث�ف" تمامًا عن القنوات الأجنب�ة في  ٪٤٧.٩الترتیب الثاني بنس�ة  
 العینة محل الدراسة. 

أشارت نتائج الدراسة إلى ت�این ثقافي وسلو�ي في أنماط التفاعل بین الجمهور العر�ي والأجنبي؛ إذ   -
بینما   "الإعجا�ات"،  عبر  الدیني  المحتوى  الصر�ح مع  الإ�جابي  التفاعل  إلى  العر�ي  الجمهور  �میل 
إلى   النتائج  أوضحت  فقد  الم�اشر،  التفاعلي  التعبیر  دون  �المشاهدة  غالً�ا  الأجنبي  الجمهور  �كتفي 

العر��ة القنوات  في  "كث�ف"  التفاعل  لمستوى  ملحوظ  الترتیب    ،ارتفاع  في  جاء  بنس�ة    الأولحیث 
"متوسط"  ٪٧٠.١ التفاعل  بینما جاء مستوى  العر��ة،  العینة  بنس�ة    :من إجمالي  الثاني  الترتیب  في 
 فقد   ، في حین غاب تمامًا مستوى التفاعل "ضع�ف" في القنوات العر��ة، أما القنوات الأجنب�ة٪٢٩.٩

الترتیب   في  جاء  حیث  "ضع�ف"  التفاعل  لمستوى  واضحة  ه�منة  إلى  النتائج  بنس�ة    الأولأشارت 
الجمهور الأجنبي، رغم  ٪٧٠.٥ التفاعل الصر�ح �الإعجاب لدى  انخفاض مستوى  إلى  ، مما �شیر 

التفاعل "متوسط" بینما جاء مستوى  في   :وجود نسب مشاهدة متوسطة في عدد �بیر من المقاطع، 
، مما  ٪٥.٦في الترتیب الثالث بنس�ة    :، وجاء مستوى التفاعل "كث�ف"٪٢٣.٩المرت�ة الثان�ة بنس�ة  

 .�شیر إلى تحفظ المستخدم الأجنبي في استخدام خاص�ة الإعجاب 
أشارت نتائج الدراسة إلى أن "التعل�قات" تمثل الشكل الأضعف نسبً�ا من حیث التفاعل مع المحتوى    -

المستخدمون   �فضل  حیث  الأجنب�ة،  القنوات  في  خاصة  الاصطناعي  �الذ�اء  المعالج  الدیني 
العر�ي   الجمهور  �ظهر  بینما  مكتو�ة،  نقاشات  في  الانخراط  دون  للمحتوى  الصامت  الاستهلاك 

 استعدادًا أكبر للمشار�ة الحوار�ة، و�ن ظل ذلك في الإطار المتوسط أكثر من الكث�ف.
القنوات العر��ة والأجنب�ة، حیث    - النس�ة الأعلى في  التعل�قات ذات الأثر العاطفي "الإ�جابي"  جاءت 

الترتیب   القنوات    ٪٦٢.٦بنس�ة    الأولجاء في  النس�ه في  فبلغت  الدراسة،  العینة محل  من إجمالي 
، وهو ما �عكس درجة مرتفعة من  ٪٦٢.٧، بینما في القنوات الأجنب�ة بلغت النس�ة  ٪٦٢.٦العر��ة  

التقبل العاطفي لهذا النمط من المحتوى، سواء من حیث المضمون الدیني ذاته أو من حیث أسلوب 
تقد�مه �صرً�ا وتقنً�ا �ما �عكس قدرة المحتوى الدیني المعالج �الذ�اء الاصطناعي على إثارة مشاعر  
أو  التشك�ك  أو  �الرفض  المرت�طة  السلب�ة  التعل�قات  من  محدودة  نس�ة  وجود  مع  والتأثر،  الإ�مان 

 .الاعتراض على التقن�ة
توصلت الدراسة إلى أن �عض صناع المحتوى الدیني المرئي یوظفون تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في    -

�عزَّ  �ما  جذاب،  �صري  س�اق  داخل  مقصودة  عقد�ة  مغالطات  لدى  تمر�ر  قبولها  قابل�ة  من  ز 
 الجمهور، رغم افتقارها إلى الض�ط الشرعي أو الإسناد العلمي.
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

 :في ضوء النتائج التي توصلت إلیها الدراسة، توصي ال�احثتان �ما یلي
تنظّم   - توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في    وضع مجموعة من الضوا�ط الأخلاق�ة والمهن�ة التي 

المضمون   سلامة  و�ضمن  التقن�ة  إمكاناته  من  الاستفادة  �حقق  �ما  المرئي،  الدیني  المحتوى  إنتاج 
 ودقة التمثیل.

ف�ما    - خاصة  الاصطناعي،  �الذ�اء  المعالج  الدیني  المحتوى  على  والمؤسس�ة  العلم�ة  الرقا�ة  تعز�ز 
 .یتعلق �القصص العقد�ة والتار�خ�ة والغیب�ات 

الجوانب   - ور�ط  الاصطناعي،  الذ�اء  لتقن�ات  الرشید  الاستخدام  على  الدیني  المحتوى  صنّاع  تدر�ب 
 .التقن�ة �المرجع�ات الشرع�ة الموثوقة

تشج�ع المؤسسات الدین�ة الرسم�ة على إنتاج محتوى دیني مرئي مدعوم �الذ�اء الاصطناعي �جمع    -
 .بین الجاذب�ة ال�صر�ة والدقة العلم�ة

عن    - الناتج  ال�صري  للتز��ف  التصدي  في  المرجعي  دوره  بتفعیل  الشر�ف  الأزهر  الدراسة  توصي 
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and scholarly attribution, raising significant cognitive and missionary 
challenges that warrant critical attention and evaluation. 
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Employing Artificial Intelligence (AI) Techniques in 
the Production of Religious Video Content on YouTube: 

 An Analytical Study  (*)                                                                                     

                                                                                 
Abstract 

     This study aims to examine how artificial intelligence (AI) techniques 
are employed in the production of religious video content on YouTube, through 
analyzing the form and content of a sample of Arabic and foreign videos. It 
seeks to identify patterns of visual and audio processing, communication 
objectives, levels of audience interaction, and the extent of doctrinal accuracy in 
the presented religious content . 

The study belongs to descriptive research and adopts the survey method using 
a purposive sample. Content analysis was employed as the primary data 
collection tool, with the video clip considered the unit of analysis. The 
analytical sample consisted of 506 AI-processed religious videos, including 147 
Arabic and 359 foreign videos published on YouTube channels during the 
period from December 1, 2024, to December 30, 2025. A comprehensive census 
was conducted for the content of the “Gama Arabic” channel due to its limited 
number of videos . 

The findings reveal a structural similarity between Arabic and foreign 
channels in their reliance on AI-based visual and audio techniques, alongside 
relative differences in topic distribution, communication objectives, and 
persuasive strategies. Religious topics — particularly doctrinal issues and 
matters of the unseen — dominated the content across both samples, with the 
missionary objective emerging as the primary communication goal. Cultural 
variation was observed in interaction patterns, as Arabic content achieved 
higher levels of views and engagement, while foreign content demonstrated 
more stable interaction rates. The results also indicate extensive reliance on full 
AI-generated visuals and automated text-to-speech technologies, with foreign 
content exhibiting higher technical quality and greater audio stability. 

Additionally, both Arabic and foreign channels showed a clear tendency 
toward short video formats. Importantly, the study identified the presence of 
deliberate doctrinal inaccuracies in some content samples, embedded within 
visually appealing AI-generated contexts lacking proper religious verification 

 
(*)The Paper was received on January 21, 2026, and accepted for publication on March 30, 2026.   
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	الصفحات قبل التمهيدي61 
	حقوق الطبع © الوكالة العربية للعلاقات العامة 2026

	د من ى طباعة نهائي ص161  إلى 236
	يشهد العالم في العقد الأخير ثورة رقمية غير مسبوقة مع الصعود اللافت لتقنيات الذكاء الاصطناعي، والتي باتت تؤثر بصورة مباشرة في أنماط إنتاج المحتوى الإعلامي، وطرق عرضه، وآليات تلقيه، ولم يعد الذكاء الاصطناعي مجرد أداة تقنية مساعدة، بل أصبح فاعلًا ر...
	ولم يقتصر هذا التحول على المجالات الإعلامية والترفيهية فحسب، بل امتد إلى المجال الديني والدعوي، حيث بدأت المؤسسات الدينية، والمنصات الدعوية، وصنّاع المحتوى في استكشاف إمكانات الذكاء الاصطناعي لإنتاج محتوى ديني مرئي يتسم بالجاذبية البصرية والاختصار،...
	وفي ضوء هذا التحول، تنبّهت المؤسسات الدينية الرسمية إلى أهمية الانخراط في هذا الواقع الرقمي، حيث أكدت على ضرورة الاستفادة من تقنيات الذكاء الاصطناعي في خدمة الخطاب الديني، مع التشديد في الوقت ذاته على أهمية وضع ضوابط شرعية وأخلاقية تحكم هذا الاستخ...
	وانطلاقًا من ذلك تبرز جملة من التساؤلات العلمية والإعلامية والمنهجية المتعلقة بالأهداف الاتصالية لهذا المحتوى، وأساليب تحقيقها، وأنماط المعالجة البصرية المعتمدة عليه، فضلًا عن قضايا المصداقية، والأمانة العلمية، والتأثير الإعلامي في ظل توظيف الذكاء...
	الدراسات السابقة:
	1- أجرت مؤسسة (Pew Research Center 2023) 12F  دراسة ميدانية هدفت إلى استكشاف أنماط استخدام التكنولوجيا الرقمية في الممارسات الدينية لدى الأفراد في الولايات المتحدة، لا سيما استخدام التطبيقات والمواقع الإلكترونية الدينية في أنشطة مثل الصلاة، وقراءة الن...
	خلصت نتائج الدراسة إلى أن التقنيات الرقمية أصبحت جزءًا مكملًا للممارسات الدينية التقليدية لكنها لم تحل محلها، كما أكدت أن التدين الرقمي يمثل بعدًا متناميًا في الحياة الدينية المعاصرة، وأن التكنولوجيا باتت وسيلة للتعبير عن الإيمان والمشاركة الدينية.
	2- سعت دراسة (Maemonah ; Sigit Purnama; Rohinah & Others 2022)13F  إلى تحليل التحول الذي طرأ على التعليم الديني الإسلامي في أندونيسيا عقب جائحة كورونا من النمط التقليدي القائم على اللقاء المباشر إلى النمط الإلكتروني المعتمد على المنصات الرقمية، واستخد...
	وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن سلطة التعليم الديني انتقلت جزئيًا من المؤسسات الرسمية إلى الدعاة والأفراد المؤثرين عبر الإنترنت، وأن التعليم الافتراضي أوجد فضاءً معرفيًا جديدًا أكثر تفاعلًا وانفتاحًا مما يعكس تراجع النماذج التقليدية وبروز سلطة رقمية...
	3- استهدفت دراسة 14F (Bouziane Zaid; Jana Fedtke & 0thers 2022) التعرف على الدور الذي يقوم به المؤثرون المسلمون أمثال (أحمد الشقيري- خالد العامري- سلامة محمد- عمر فاروق) على منصات (فيسبوك- يوتيوب- إنستجرام) في تشكيل الهوية الإسلامية لدى جيل الألفية في...
	وتوصلت نتائج الدراسة إلى انتقال التأثير الديني من العلماء التقليديين إلى الفاعلين الرقميين الذين يمتلكون تأثيرًا اجتماعيًا واسعًا عبر الوسائط الحديثة.
	4- سعت دراسة 15F (Gary R. Bunt 2018) إلى تحليل تطور الخطاب الإسلامي على وسائل التواصل الاجتماعي مع التركيز على منصات الفيديو، ودورها في إعادة تشكيل الدعوة الإسلامية، وبروز دعاة رقميين خارج الأطر المؤسسة التقليدية، واعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي بشق...
	وأظهرت نتائج الدراسة أن المنصات الرقمية، وفي مقدمتها اليوتيوب، أصبحت فضاءً مركزيًا لإنتاج المعرفة الدينية، وأسهمت في إضفاء طابع بصري وسردي جديد على الخطاب الإسلامي، مع ظهور  إشكاليات تتعلق بالموثوقية والمرجعية الدينية.
	5- هدفت دراسة (Heidi A. Campbell 2013)16F  إلى تحليل التحولات التي طرأت على الخطاب الديني في البيئة الرقمية، من خلال دراسة مفهوم الدين الرقمي (Digital Religion)، وكيف أعادت المنصات الرقمية تشكيل طرق التعبير الديني، وبناء الجماعات الإيمانية، وممارسة ال...
	وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن الوسائط الرقمية لم تقتصر على نقل الخطاب الديني التقليدي، بل أسهمت في إنتاج أشكال جديدة من التدين التفاعلي، وأعادت توزيع السلطة الدينية بين المؤسسات التقليدية والفاعلين الرقميين، مما أدى إلى نشوء فضاء ديني هجين يجمع بين ...
	6- تناولت دراسة 17F (Hoover, Stewart M. & Echchaibi, Nabil 2012) العلاقة بين الإعلام الرقمي والدين، وما الكيفية التي تُعاد بها صياغة الهوية الدينية في البيئات الإعلامية الجديدة، خاصة بين الشباب، واعتمدت الدراسة على المنهج الكيفي من خلال المقابلات والم...
	وتوصلت النتائج إلى أن المحتوى المرئي يؤدي دورًا أساسيًا في بناء المعرفة الدينية، وأن الإعلام الرقمي أصبح مجالًا رئيسيًا لفهم الدين.
	المحور الثاني: دراسات تناولت الذكاء الاصطناعي في المجال الديني وأبعاده الشرعية والأخلاقية:
	1- هدفت دراسة (نادر بابكر 2025م)18F  إلى استكشاف استخدامات الذكاء الاصطناعي في مجال الدراسات الإسلامية فيما يتعلق بــ (تحليل النصوص الدينية- تفسيرها- وتحسين أدوات التعليم)، مع دراسة التحديات التقنية والأخلاقية المرتبطة به، وقد اعتمدت الدراسة على منهج ...
	2- حللت دراسة (Mirismoil Usmonov 2025)19F  دور الذكاء الاصطناعي في إصدار الفتاوى ومناقشة أبعاده الأخلاقية، ومدى توافقه مع مباديء الشريعة الإسلامية، واعتمدت الدراسة على منهج وصفي تحليلي من خلال تحليل المضمون للنصوص الفقهية الكلاسيكية كــ (الشافعي والغز...
	خلصت النتائج إلى أن الفتاوى الصادرة عن الذكاء الاصطناعي لا يمكن أن تحل محل العلماء لافتقارها للاجتهاد والنية والإلهام الإلهي، لكنها قد تستخدم كأداة مساعدة في مجالات مثل المالية الإسلامية، الترجمة، أو الإجابة عن الأسئلة الشائعة بشرط وجود إشراف ...
	3- سعت دراسة (أسماء علي عبد العزيز 2024م)20F  إلى توضيح حكم استخدام الذكاء الاصطناعي في الفقه الإسلامي مع الكشف عن أضراره الأخلاقية التي تتمثل في "التزييف العميق- المتاجرة بالبيانات- التجسس- اختراق الخصوصية" مع تقديم تحليل فقهي مقارن لحكم هذه المشكلات...
	وتوصلت نتائج الدراسة إلى إباحة استخدام الذكاء الاصطناعي لعدم وجود نص شرعي للتحريم، مع اعتبار أن تقنية التزييف العميق هو أشد من القذف العادي لاستخدامه في تشويه سمعة الآخرين، كما أن المتاجرة بالبيانات الشخصية في حال موافقة صاحبها أمر جائز، ويختلف...
	4- سعت دراسة (Manswab Mahsen Abdulrahman & Abdul Hafiz Musa Walusimbi  2024)21F   إلى تحليل مدى دقة وموثوقية الفتاوى الصادرة عن النماذج الذكية مقارنة بفتاوى العلماء المؤهلين، وتحديد أثر استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي وتحديدًا GPT- 3.5 في تسهيل عملية ...
	وتوصلت نتائج الدراسة إلى سهولة استخدام GPT-3.5 وسرعته في إصدار الفتاوى، إلا إنه قدم فتاوى غير دقيقة في بعض المسائل الحساسة منها:( أباح زواج المسلم من أهل الكتاب دون الالتزام بشروط المذهب الفقهي الصحيح، كما أجاز الطلاق أثناء الحيض خلافًا لما ورد في...
	5- استهدفت دراسة (رضا عبد الواجد أمين 2023م)22F  التعرف على الفرص التي تتيحها تقنيات الذكاء الاصطناعي لتطوير الخطاب الدعوي والتحديات التي تواجه الدعاة ومنتجي المحتوى الديني عند توظيف هذه التقنيات في إعداد الخطاب الديني والإعلامي، اعتمدت الدراسة على ال...
	وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن الذكاء الاصطناعي يُعد أداة مساعدة للعقل البشري وليس بديلًا عنه، إذ يسهم في تسريع عمليات إنتاج المحتوى الدعوي وتطوير الأداء الاتصالي للأئمة والدعاة، مع ضرورة إخضاع هذا المحتوى للمراجعة البشرية قبل نشره، وكشفت الدراسة ...
	6- تناولت دراسة (Sabina Civila; Monica Bonilla-del- Rio; Ignacio Aguaded. 2023)23F  تحليل كيفية تأثير خوارزميات الذكاء الاصطناعي في تشكيل صورة الإسلام والمسلمين عبر المحتوى المتداول على منصة تيك توك، بهدف الكشف عن الكيفية التي تنتج وتعاد فيها سرديات ا...
	وتوصلت نتائج الدراسة إلى أن الذكاء الاصطناعي وخوارزميات التوصية في تيك توك ساهمت في تعزيز الطابع السلبي والمثير للجدل عن الإسلام والمسلمين؛ مما أدى إلى التطرف اللفظي وخطاب الكراهية ضدهم عبر المنصات الاجتماعية.
	7- حاولت دراسة  24F (Cristian Vaccari & Andrew Chadwick 2020)التعرف على مدى مصداقية المحتوى الإعلامي المولد بالذكاء الاصطناعي، واعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي بشقه التحليلي المقارن من خلال دراسة نماذج إعلامية مولدة آليًا.
	وأشارت النتائج إلى أن المحتوى المولد بالذكاء الاصطناعي يتميز بكفاءة إنتاجية عالية، لكنه يثير تساؤلات حول المصداقية والسياق، خاصة في المحتويات ذات الطابع القيمي والديني.
	8- هدفت دراسة  25F ( Bobby Chesney & Danielle Citron 2019)إلى تحليل التأثير الأخلاقي والإعلامي لتقنيات التزييف العميق (Deepfake) في إنتاج المحتوى المرئي، مع التركيز على مخاطر التضليل البصري وإعادة تشكيل الواقع عبر الوسائط الرقمية، واعتمدت الدراسة على ...
	وخلصت النتائج إلى أن تقنيات الذكاء الاصطناعي قادرة على إنتاج محتوى مرئي شديد الإقناع، مما يفرض تحديات أخلاقية وإعلامية عميقة، خاصة عند استخدامها في مجالات حساسة كالدين والسياسة.
	9- حاولت دراسة26F (Luciano Floridi, et al. 2018) وضع إطار أخلاقي يتمثل في (الشفافية، والمساءلة، وعدم التضليل) عند استخدام الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الإعلامي، واعتمدت الدراسة على المنهج التحليلي، مع مراجعة تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الإعلام ال...
	وتوصلت النتائج أن غياب الإشراف البشري في المحتوى المولد آليًا قد يؤدي إلى تشويه المعنى، وهو ما يمثل إشكالية عند توظيف الذكاء الاصطناعي في الخطاب الديني.
	التعليق على الدراسات السابقة:
	باستقراء التراث العلمي ذاي الصلة بموضوع الدراسة، يتضح ما يلي:
	- تنوّعت الدراسات العربية والأجنبية التي تناولت العلاقة بين المحتوى الديني والوسائط الرقمية وتقنيات الذكاء الاصطناعي، حيث ركّزت بعض الدراسات على رصد أنماط التدين الرقمي واستخدام الوسائط الحديثة في الممارسات الدينية، كما في دراسة (Pew Research Center, ...
	- اهتمت دراسات المحور الأول بتحليل دور المنصات الرقمية في إعادة تشكيل الخطاب الديني والمرجعية الدينية، وانتقال التأثير من المؤسسات الدينية التقليدية إلى الفاعلين الرقميين وصناع المحتوى، كما في دراسة (Bouziane et al., 2022) التي تناولت دور المؤثرين الم...
	- ركّزت دراسات المحور الثاني على توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في المجال الديني من زاويا فكرية، فقهية، وأخلاقية، دون التوجه إلى تحليل المضمون المرئي المنتج بهذه التقنيات تحليلًا إعلاميًا منهجيًا، كما في دراسة (نادر بابكر، 2025م) التي تناولت استخدامات ...
	- تناولت بعض الدراسات موضوعات أكثر تخصصًا تتعلق بإصدار الفتاوى بواسطة النماذج الذكية، ومدى توافقها مع مقاصد الشريعة الإسلامية، كما في دراسة (Usmonov, 2025) ودراسة (Manswab Mahsen Abdulrahman & Abdul Hafiz Musa Walusimbi, 2024)           والتي كشفت نتا...
	- اعتمدت غالبية الدراسات السابقة على المنهج الوصفي التحليلي في دراسة الظاهرة، كما في دراسة (Heidi A. Campbell 2013)، ودراسة (Gary R. Bunt 2018)، ودراسة (رضا عبد الواجد أمين 2023م)، ودراسة (Luciano Floridi وآخرون 2018م)، في حين استخدمت بعض الدراسات الم...
	- تنوعت الأدوات البحثية المستخدمة في الدراسات السابقة: حيث جاءت أداة تحليل المضمون وتحليل الخطاب الرقمي من أبرز الأدوات المستخدمة في تحليل المحتوى الديني عبر المنصات الرقمية، كما استعانت بعض الدراسات بالمقابلات وتحليل الأدبيات العلمية والنصوص الفقهية ...
	- من حيث مجتمعات الدراسة: تنوعت البيئات التي طبقت عليها الدراسات السابقة بين مجتمعات عربية وإسلامية وغربية، حيث تناولت بعض الدراسات الممارسات الدينية الرقمية في المجتمع الأمريكي كما في دراسة (Pew Research Center 2023)، بينما ركزت دراسات أخرى على المجت...
	- من حيث العينات: تنوعت العينات المستخدمة في الدراسات السابقة ما بين عينات ميدانية كبيرة من الجمهور كما في دراسة (Pew Research Center 2023) التي طبقت على عينة بلغت (11,377) مفردة من البالغين، وعينات عمدية من المحتوى الرقمي مثل مقاطع الفيديو والمنشورات...
	- ركزت الدراسات السابقة على تحليل دور المنصات الرقمية في إعادة تشكيل الخطاب الديني وبناء الهوية الدينية، كما أبرزت التحول الذي طرأ على مصادر السلطة الدينية، حيث لم تعد مقتصرة على المؤسسات الدينية التقليدية، بل انتقلت جزئيًا إلى الدعاة والمؤثرين الرقمي...
	- أشارت نتائج عدد من الدراسات إلى أن الذكاء الاصطناعي يمثل أداة مساعدة في إنتاج المحتوى الديني وليس بديلًا عن العلماء والفقهاء، نظرًا لما يتطلبه الاجتهاد الفقهي من فهم مقاصدي وسياق شرعي لا تستطيع النماذج الذكية إدراكه بصورة كاملة، إضافة إلى التحذير من...
	- كشف مسح التراث العلمي عن وجود فجوة بحثية واضحة تتمثل في قلة الدراسات التحليلية التي تجمع بين تحليل المحتوى الديني المرئي ودراسة توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي داخله، لا سيما في إطار الدراسات المقارنة بين المحتوى العربي والأجنبي على المنصات الرقمية مث...
	أهم ما يميز الدراسة الحالية عن الدراسات السابقة:
	- تُعد هذه الدراسة من الدراسات القليلة التي تجمع بين تحليل المحتوى الديني المرئي ودراسة توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاجه في إطار إعلامي تحليلي، مع التركيز على تحليل المعالجة الإعلامية والبصرية والصوتية للمحتوى، ورصد الأهداف الاتصالية والرسائل ا...
	- تعتمد الدراسة الحالية على دراسة مقارنة بين نماذج من المحتوى العربي والأجنبي المنشور عبر منصة يوتيوب، في حين اعتمدت العديد من الدراسات السابقة على دراسة حالة واحدة أو بيئة ثقافية محددة.
	وهو ما يسهم في تقديم معالجة تحليلية للمحتوى الديني المرئي المعتمد على تقنيات الذكاء الاصطناعي في البيئة الرقمية، بما يساعد في سد فجوة بحثية في الدراسات الإعلامية المرتبطة بالإعلام الديني الرقمي.
	أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة:
	استفادت الدراسة الحالية من الدراسات السابقة في عدد من الجوانب المنهجية والعلمية، تمثلت في:
	- الإسهام في بلورة مشكلة الدراسة وتحديد أبعادها النظرية، خاصة فيما يتعلق بتحولات الخطاب الديني في البيئة الرقمية، وتنامي دور الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى، وصياغتها في إطار علمي دقيق.
	- الاسترشاد بالمناهج البحثية المستخدمة في الدراسات السابقة، وتحديدًا منهج تحليل المحتوى، بما ساعد في اختيار المنهج والأداة الأنسب لتحقيق أهداف الدراسة.
	- الإفادة في بناء وتصميم استمارة تحليل المحتوى، وتطوير فئات المضمون وفئات الشكل بما يتلاءم مع طبيعة المحتوى الديني المرئي المعالج بالذكاء الاصطناعي.
	- المساعدة في تحديد الفجوة البحثية التي تتمثل في ندرة الدراسات الإعلامية التحليلية التي تناولت توظيف الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الديني المرئي على منصة اليوتيوب، وهو ما يؤكد حداثة الدراسة الحالية وأهميتها العلمية.
	مشكلة الدراسة:
	يشهد المجال الإعلامي في السنوات الأخيرة طفرة غير مسبوقة في توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي داخل صناعة المحتوى المرئي على منصات التواصل الاجتماعي، وقد امتد هذا التطور ليشمل المحتوى الديني، الذي وجد في هذه التقنيات وسيلة فاعلة لجذب الجمهور، وخاصة فئة ...
	وفي ظل التوظيف المتزايد لتقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الديني المرئي سواء على مستوى بناء الرسائل الدينية، أو أنماط المعالجة البصرية والصوتية، أساليب التأثير الاتصالي، أو طبيعة الخطاب الموجَّه للجمهور، شهد المحتوى الديني المرئي على منصة ...
	ورغم هذا الانتشار المتزايد، تكشف مراجعة الأدبيات العلمية عن قصور واضح في الدراسات الأكاديمية العربية التي تناولت هذا النمط من المحتوى تحليلاً إعلاميًا منهجيًا، وبخاصة فيما يتعلق بالفروق بين القنوات الدينية العربية والأجنبية على منصة اليوتيوب، ويزد...
	كيفية توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الديني المرئي على منصة اليوتيوب؟ وتحليل أوجه التشابه والاختلاف بين القنوات الدينية العربية والأجنبية من حيث طبيعة المحتوى الديني المُقدَّم؟ وأهدافه الاتصالية؟ وأساليب تحقيقها؟ وأنماط المعالجة الب...
	تساؤلات الدراسة:
	في ضوء مشكلة الدراسة وأهدافها تسعى الدراسة الحالية إلى الإجابة عن مجموعة من التساؤلات الآتية:
	أولًا: التساؤلات من حيث المضمون:
	1- ما طبيعة المحتوى الديني المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات اليوتيوب الدينية العربية والأجنبية (ديني- تاريخي- اجتماعي يتعلق بفقه الواقع)؟ وينبثق عنه التساؤلات الفرعية الآتية:
	ج- أي أنواع الشخصيات تحظى بالتركيز في محتوى السير المعالج بالذكاء الاصطناعي على قنوات اليوتيوب العربية والأجنبية؟ (زوجات الرسول ﷺ- شخصيات إسلامية- شخصيات غير إسلامية)؟
	د- كيف تتوزع موضوعات "الشريعة" في المحتوى الديني المعالج بالذكاء الاصطناعي على القنوات العربية والأجنبية؟ (عبادات- الدعاء والذكر- تفاسير وأسباب نزول الآيات- مناسبات دينية)؟
	هـ- إلى أي مدى يركز المحتوى الديني المعتمد على الذكاء الاصطناعي على موضوعات "الأخلاق" (صفات تحلي- صفات تخلي) في القنوات العربية والأجنبية محل الدراسة على اليوتيوب؟
	ز- كيف يعالج المحتوى الديني المعتمد على الذكاء الاصطناعي الموضوعات "الاجتماعية المرتبطة بفقه الواقع" على القنوات العربية والأجنبية؟ (عادات وممارسات اجتماعية وحكمها الشرعي- مستجدات الواقع ذات البعد الديني)؟
	1- كيف تتحقق الأهداف الاتصالية في المحتوى الديني المعالج بالذكاء الاصطناعي على القنوات العربية والأجنبية عبر الأساليب الاتصالية المختلفة (الترغيب والترهيب- القدوة- الأسلوب القصصي- الأسلوب الغيبي- الاستشهاد بالنصوص الدينية القرآن والسنة)؟ وما أوجه التب...
	2- ما أنماط المعالجة البصرية المعتمدة على تقنيات الذكاء الاصطناعي في المحتوى الديني من حيث (توليد بصري كامل بالذكاء الاصطناعي- توليد بصري جزئي مدعوم بالذكاء الاصطناعي- محتوى بصري ثابت مدعوم بالذكاء الاصطناعي)؟ وما طبيعة المؤثرات البصرية الغالبة (غيبية...
	3- ما طبيعة الأصوات المستخدمة (صوت بشري حقيقي- صوت مولد آليًا يحاكي الصوت البشري- مزيج بينهما) في المحتوى الديني المعالج بالذكاء الاصطناعي على القنوات العربية والأجنبية؟ وأي أنواع المؤثرات الصوتية تحظى بالحضور الأبرز(مؤثرات بشرية- مؤثرات طبيعية- لا يح...
	4- ما المدة الزمنية التي استغرقتها مقاطع الفيديو محل الدراسة على القنوات العربية والأجنبية؟
	5- ما مستويات تفاعل المستخدمين مع المحتوى الديني من حيث المشاهدات والإعجابات والتعليقات؟ وهل توجد فروق دالة بين القنوات العربية والأجنبية في هذا التفاعل؟
	6- ما طبيعة الأثر العاطفي الذي تعكسه تعليقات المستخدمين تجاه المحتوى الديني المرئي المعالج بالذكاء الاصطناعي (إيجابي- سلبي- محايد)؟ وإلى أي مدى تختلف هذه الاستجابات العاطفية بين القنوات العربية والأجنبية؟
	7- ما أوجه الاختلاف والتشابه بين القنوات العربية والأجنبية في توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الديني المرئي؟
	منهج الدراسة:
	اعتمدت الدراسة على منهج المسح الإعلامي بشقه التحليلي، بهدف رصد وتحليل الظاهرة محل الدراسة في وضعها الراهن وذلك بعد جمع البيانات اللازمة عنها، وقد استخدمت الباحثتان أسلوب تحليل المحتوى بوصفه أحد المناهج الأساسية في بحوث الإعلام، من خلال تصنيف عناصره...
	وفي هذا الإطار اعتمدت الدراسة على تحليل المحتوى لرصد أنماط المعالجة البصرية والصوتية المعتمدة على الذكاء الاصطناعي، والكشف عن الأهداف الاتصالية للمحتوى الديني المرئي محل الدراسة، وتحليل أساليب تحقيقها على قنوات اليوتيوب العربية والأجنبية.
	نوع الدراسة:
	تنتمي الدراسة الحالية إلى الدراسات الوصفية التحليلية التي تعتمد على جمع الحقائق وتحليلها وتفسيرها بهدف الحصول على معلومات كافية ودقيقة عن الظاهرة محل الدراسة، حيث تستهدف هذه الدراسة وصف وتحليل أنماط توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى ا...
	أسلوب المقارنة:
	تعتمد الدراسة على أسلوب المقارنة بين القنوات العربية والأجنبية على منصة يوتيوب، من خلال رصد وتحليل محتوى الفيديوهات الدينية المعالجة بالذكاء الاصطناعي، بهدف التعرف على التشابه والاختلاف في الموضوعات، الأساليب الاتصالية، المعالجة البصرية والصوتية، وأ...
	عينة الدراسة:
	اعتمدت الدراسة على عينة عمدية (Purposive Sample) تم اختيارها وفق معايير علمية محددة، بلغ حجمها(506) مقطع فيديو متاحًا على منصة اليوتيوب، موزعًة بواقع (147) فيديو عربيًا و(359) فيديو أجنبيًا.
	وجاء اختيار العينة بعد حصر القنوات العربية والأجنبية المتخصصة في إنتاج المحتوى الديني المرئي المعالج بتقنيات الذكاء الاصطناعي على منصة يوتيوب، مع الاستعانة بموقع  29F SocialBlade، وهو موقع متخصص في تقديم التحليلات والإحصاءات الخاصة بمنصات التواصل ا...
	وقد وضعت الباحثتان مجموعة من المعايير العلمية لاختيار قنوات عينة الدراسة، تمثلت في الآتي:
	1- أن تقدم القناة محتوىً دينيًا يتناول موضوعات ذات طابع عقدي، تشريعي، أخلاقي، تاريخي أو اجتماعي منشورًا عبر منصة اليوتيوب.
	2- أن يتضمن توظيفًا واضحًا لتقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج الفيديوهات، سواء من خلال الإشارة إلى ذلك في عنوان الفيديو، أو وصف القناة أو في البيانات التعريفية للمحتوى.
	3- أن تتمتع القناة بحجم ملحوظ من المشاهدات Views بما يعكس تفاعلًا فعليًا مع المحتوى المنشور.
	في المحتوى العربي مثل: (رحلة إلى الجنة بالذكاء الاصطناعي، خروج الروح ماذا نرى عند مغادرة الجسد، الربط بين دابة آخر الزمان والتكنولوجيا الحديثة، وقصص معجزات الأنبياء بتقنيات الذكاء الاصطناعي).
	في المحتوى الأجنبي مثل: (Crossing the Sirat Bridge، What Happens Immediately After Death in Islam، The Story of Musab ibn Umair، وAre Dark Matter and Dark Energy Part of Allah’s Unseen Creation?.).
	فئات التحليل:
	فئات التحليل تمثل الإطار التصنيفي الذي تُفرغ من خلاله وحدات التحليل إلى بيانات قابلة للوصف الكمي والتفسير الكيفي34F ، وتمثلت في مجموعة من الفئات الموضوعية والشكلية التي جرى تصميمها بما يتسق مع أهداف الدراسة وتساؤلاتها، حيث شملت فئات المضمون:
	- طبيعة المحتوى الديني (عقيدة، شريعة، أخلاق، سير وشخصيات، موضوعات تاريخية، موضوعات اجتماعية ذات بعد ديني).
	- الأهداف الاتصالية للمحتوى (الدعوة، التوجيه القيمي والأخلاقي، الإرشاد والوعظ، التأمل الإيماني والفكري، الشرح والتفسير).
	أما فئات الشكل فقد اشتملت على:
	- فئات أساليب تحقيق الأهداف مثل: (الترغيب والترهيب، تقديم نموذج القدوة، الأسلوب القصصي، الأسلوب الغيبي، والاستشهاد بالنصوص الدينية).
	- فئات الشكل الخاصة بأنماط المعالجة البصرية والصوتية المعتمدة على الذكاء الاصطناعي.
	- فئات خاصة بالتفاعلية على القنوات محل الدراسة.
	3- في فيديو"Prophet Noah's Fight against to Great Flood - Full Story" ورد في مضمون المحتوى:
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