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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط 

 Journal of Public Relations Research Middle East 

 

 التعر�ف با�جلة: 
الشرق الأوسط دور�ة                 العامة  العلاقات  العلاقات  مجلة بحوث   �� ا متخصصة 

ً
أبحاث تنشر  علمية 

ها من قِبَل عدد من الأساتذة المتخصص�ن �� نفس  بتحكيم العامة وعلوم الإعلام والاتصال، �عد أن تقوم
  �� علمية مصر�ة متخصصة  جمعية  أول  العامة،  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  عل�ي من  بإشراف  ا�جال، 

 العلاقات العامة (عضو شبكة ا�جمعيات العلمية بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة). 
العلمية       والاستشارات  النشر   �� المتخصصة  العامة  للعلاقات  العر�ية  الو�الة  مطبوعات  ضمن  وا�جلة 

 والتعليم والتدر�ب. 
o   ا�جلة معتمدة بتصر�ح من ا�جلس الأع�� لتنظيم الإعلام �� مصر، ولها ترقيم دو�� ورقم إيداع مح�� بدار الكتب

ا   دولي� ومصنفة  بالقاهرة،  المصر�ة،  والتكنولوجيا  العل�ي  البحث  أ�اديمية  من  والإلك��ونية  المطبوعة  لن�خ��ا 
 كذلك مصنفة من �جنة ال��قيات العلمية تخصص الإعلام با�جلس الأع�� ل�جامعات �� مصر. 

o  .ا�جلة فصلية تصدر �ل ثلاثة أشهر خلال العام 
o  .تقبل ا�جلة �شر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العر�ية والدولية 
o   تقبل ا�جلة �شر إعلانات عن محر�ات بحث علمية أو دور �شر عر�ية أو أجنبية وفقًا لشروط خاصة يل��م ��ا

 المعلن.
o   ��قبل �شر أبحاث المتقدم�ن لمناقشة رسائل الماجست

ُ
تقبل ا�جلة �شر البحوث ا�خاصة بال��قيات العلمية، كما ت

 والدكتوراه. 
o   �� تقبل ا�جلة �شر م�خصات الرسائل العلمية ال�ي نوقشت، كما تقبل �شر عروض الكتب العلمية المتخصصة

 العلاقات العامة والإعلام، كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة التدريس. 
 

 :النشر قواعد
 ولم �سبق �شره.  -

ً
 أن ي�ون البحث أصيلا

باللغات: (العر�ية ــ الإنجل��ية ــ الفر�سية) ع�� أن يُكتب م�خص باللغة الإنجل��ية للبحث �� حدود تقبل البحوث   -
 صفحة واحدة إذا �ان مكتوً�ا باللغة العر�ية.

والإعلام والاتصالات التسو�قية   ةـأن يكـون البحـث �� إطـار الموضوعـات ال�ي ��تم ��ا ا�جلـة �� العلاقـات العام -
 المت�املة.  

تخضع البحوث العلمية المقدمة للمجلة للتحكيم ما لم تكن البحوث قد تم تقييمها من قِبَل ال�جان وا�جالس   -
الدرجة   وتم منح صاح��ا  نوقشت  أ�اديمية  �انت جزءًا من رسالة  أو  ��ا  المع��ف  الأ�اديمية  با�جهات  العلمية 

 العلمية.

 Simplified)  ١٤يُرا�� اتباع الأسس العلمية ال�حيحة �� كتابة البحث العل�ي ومراجعھ، وُ�را�� الكتابة ببنط ( -
Arabic    والعناو�ن الرئيسية والفرعيةBold    البحوث العر�ية، ونوع ا�خط ��Times New Roman     البحوث ��

) ا�جهات  جميع  من  الصفحة  وهوامش  (٢٫٥٤الإنجل��ية،  ومسافة  ا�جداول  ١)،  عناو�ن  أما  السطور،  ب�ن   (
 . Arial) بنوع خط ١١فببنط (

م�ن   -  �� المرجع  إ��  للإشارة  وفقًا  متسلسل  بأسلوب  العلمية  للمن�جية  وفقًا  البحث  ��اية   �� المراجع  رصد  يتم 
 الأمر�كية.  APAالبحث وفقًا لطر�قة 

 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


بال��يد الإلك��و�ي بصيغة - البحث  إلك��ونية من  الباحث ��خة  م�حو�ة �س��ة ذاتية مختصرة     Wordيرسل 
 عنھ، و�رفاق م�خص�ن باللغت�ن العر�ية والإنجل��ية للبحث. 

�� حالة قبول البحث للنشر با�جلة يتم إخطار الباحث بخطاب رس�ي بقبول البحث للنشر، أما �� حالة عدم  -
 قبول البحث للنشر فيتم إخطاره بخطاب رس�ي و�رسال جزء من رسوم �شر البحث لھ �� أسرع وقت.

 خلال   -
ً

البحث معدلا الباحث بإعادة إرسال  البحث إجراء �عديل �سيط فيل��م  يومًا من استلام    ١٥إذا تطلب 
ا   ملاحظات التعديل، و�ذا حدث تأخ�� منھ فسيتم تأجيل �شر البحث للعدد التا��، أما إذا �ان التعديل جذر��

 إرسال الملاحظات لھ. أو أك�� حسب ملاحظات التحكيم من وقت يومًا   ٣٠ف��سلھ الباحث �عد 

البحث - مع  الباحث  قيمتھ   يرسل  ومبلغ    ٣٨٠٠ما  مصر،  داخل  من  للمصر��ن  مصري  للمصر��ن  ٥٥٠جنيھ   $
) لمن يحمل عضو�ة الزمالة العلمية ل�جمعية المصر�ة للعلاقات ٪٢٠المقيم�ن با�خارج والأجانب، مع تخفيض (

٪) من الرسوم لطلبة الماجست�� والدكتوراه. ولأي عدد  ٢٥العامة من المصر��ن وا�جنسيات الأخرى. وتخفيض (
    ة.من المرات خلال العام.  يتم �عدها إخضاع البحث للتحكيم من قِبَل ال�جنة العلمي

المبلغ - نصف  رد  مصر يتم  وخارج  داخل  من  �عدم   للباحث�ن  و�قرارهم  البحث  التحكيم  هيئة  رفض  حالة   ��
   .صلاحيتھ للنشر با�جلة

 لا ترد الرسوم �� حالة تراجع الباحث و�حبھ للبحث من ا�جلة لتحكيمھ و�شره �� مجلة أخرى.  -

- ) ع��  البحث  صفحات  عدد  يز�د  صفحة  ٤٠لا   (A4  بـ الصفحة  تحتسب  الز�ادة  حالة  و��  مصرً�ا    ٧٠،  جن�ً�ا 
 $. ١٠للمصر��ن داخل مصر وللمقيم�ن با�خارج والأجانب

 ا�خاص بھ. ) مستلة من البحث  ٥) ��خة من ا�جلة �عد �شر بحثھ، وعدد ( ٢يُرسل للباحث عدد ( -

 $. ١٥٠جنيھ للمصر��ن ولغ�� المصر��ن  ٥٠٠م�خص رسالة علمية (ماجست��)  -

(الدكتوراه)   - المصر��ن    ٦٠٠م�خص رسالة علمية  ولغ��  للمصر��ن  الرسالة  ١٨٠جنيھ  م�خص  يز�د  ألا  $. ع�� 
 صفحات.  ٨ع�� 

) ��خة  ١٪) لمن �ش��ك �� عضو�ة ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة، و�تم إرسال عدد (١٠يتم تقديم خصم (     -
 من ا�جلة �عد النشر للباحث ع�� عنوانھ بال��يد الدو��.       

) ��خ من ا�جلة �عد النشر  ١$، و�تم إرسال عدد (٣٠٠جنيھ ولغ�� المصر��ن  ٧٠٠�شر عرض كتاب للمصر��ن  -
) خصم  تقديم  و�تم  السريع،  الدو��  بال��يد  عنوانھ  ع��  الكتاب  عضو�ة  ١٠لصاحب   �� �ش��ك  لمن  زمالة  ٪) 

 ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة.

$. بدون  ٣٥٠جنيھ، ومن خارج مصر    ٦٠٠بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل والندوات من داخل مصر   -
 حد أق�ىى لعدد الصفحات. 

$ بدون حد أق�ىى  ٤٥٠جنيھ ومن خارج مصر    ١٢٠٠بالنسبة لنشر عروض المؤتمرات الدولية من داخل مصر   -
 لعدد الصفحات.

جميع الآراء والنتائج البحثية �ع�� عن أ�حاب البحوث المقدمة، وليس ل�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة أو   -
 الو�الة العر�ية للعلاقات العامة أي دخل ��ا. 

رسل المشار�ات باسم رئيس مجلس إدارة ا�جلة ع�� عنوان الو�الة العر�ية للعلاقات العامة   -
ُ
جمهور�ة مصر    -ت

صندوق    -  ٣٢١١١تقاطع شارع ص��ي أبو علم مع شارع الأم�ن، رمز بر�دي:    -شب�ن ال�وم    -المنوفية    -العر�ية  

رئيس مجلس  ل  الإلك��و�ي  ال��يد  أو، jprr@epra.org.eg المعتمد من ا�جلة  ال��يد الإلك��و�ي، و ٦٦بر�دي:  

 تفيد ذلك. يو�رسال صورة الإيصال ال�   البحث�عد �سديد قيمة   ceo@apr.agency إدارة ا�جلة 
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ـــ      أكتو�ر   �� إصدارها  بداية  عام   منذ  من  بانتظام،  ٢٠١٣د�سم��  ا�جلة  أعداد  صدور  يتواصل  م، 
م��ا   ومتخصص�ن    وخمسون   أر�عةليصدر  لأساتذة  متعددة  علمية  ورؤى  ا 

ً
بحوث تضم  بانتظام،  عددًا 

 و�احث�ن من مختلف دول العالم. 
ـــ       العر�ي والشرق الأوسط  بالوطن  العامة  �� بحوث العلاقات  و�ما أن ا�جلة أول دور�ة علمية محكمة 

العلمية   ا�جمعيات  شبكة  (عضو  العامة  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  من  عل�ي  بإشراف  تصدر  و�� 
بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة) ضمن مطبوعات الو�الة العر�ية للعلاقات العامة ـــ وجد  
للنشر ع��   العل�ي ب�افة مستو�اتھ ضال��م المنشودة  إنتاجهم للمجتمع  �� تقديم  الراغبون  ف��ا الأساتذة 
النطاق العر�ي، و�عض الدول الأجنبية ال�ي تصل إل��ا ا�جلة من خلال مندو���ا �� هذه الدول، وكذلك من  

"أرسيف   معامل  اعتماد  معاي��  ع��  ا�حصول   �� ا�جلة  نجحت  فقد  الإلك��و�ي،  موقعها  "  Arcifخلال 
عددها   يبلغ  وال�ي  العالمية  المعاي��  مع  عام    ٣١المتوافقة   �� ا�جلة  وصنفت  الفئة  ٢٠٢٤معيارًا،  ضمن  م 

، كما تحصلت ا�جلة ع�� معامل  ١٫٧٥بمعامل تأث�� =  " و�� الفئة الأع�� �� تخصص الإعلام،  Q1"الأو��  
 .١٫٥٦٩م بقيمة= ٢٠٢١/٢٠٢٢لعام   ICRالاقتباس الدو��  

و�انت ا�جلة قد تصدرت ا�جلة الدور�ات العلمية ا�حكمة المتخصصة �� التصنيف الأخ�� للمجلس       
الأع�� ل�جامعات �� مصر، والذي اعتمدها �� الدورة ا�حالية ل�جنة ال��قيات العلمية تخصص "الإعلام"  

) بـ  بتقييمها  (٧وقام  من  درجات  الرقمية  ٧)  العر�ية  البيانات  قاعدة  ع��  متاحة  ا�جلة  وأصبحت   .(
المستوفية   العر�ية  باللغة  تصدر  ال�ي  ا�حكمة  العلمية  ا�جلات  قائمة  ضمن  أصبحت  وكذلك  "معرفة"، 
العل�ي  البحث  �عمادة  النشر  وحدة  من  مراجع��ا  تم  وال�ي  العالمية،  البيانات  لقواعد  الانضمام  لمعاي�� 

 بجامعة أم القرى.
إثراء    -دار المنظومة    -  EBSCO HOSTوا�جلة مفهرسة حاليًا ضمن قواعد البيانات الرقمية الدولية: (        

 ).بوابة الكتاب العل�ي  –  معرفة  –  للعلوم والثقافة
من ا�جلة نقدم للباحث�ن �� الدراسات الإعلامية والمهتم�ن ��ذا    -ا�خمس�ن  و   ا�خامس   -  و�� هذا العدد      

ا ورؤى علمية للأساتذة والأساتذة المشارك�ن والمساعدينا�جال عددًا يضم 
ً
 . والباحث�ن  بحوث

الواردة         البحوث  صعيد  وع��  البداية  اففي 
ً
بحث نجد  ا�جلة،  من  العدد  بورسعيد ن  م  ��ذا    جامعة 

م عسافمحمد  دينا  د.  أ.م.:  ھتقدَّ ال��بوي "  �عنوان:  ،مصر  من  ،محمود  الإعلام  أخصائي  استخدام    أثر 
 ".لدى ذوي الهمم  لتقنية الواقع المعزز ع�� الإدراك البصري للرسالة الإعلامية

دراسة    ،من مصر،  عب�� عبد ا�حميد سالمد.    قدّمت  لآدابأكتو�ر ا�حديثة للعلوم واومن جامعة           
 ". تأث�� وسائل الإعلام ع�� الو�� البيئي والسلوكيات البيئية لدى ا�جمهور المصري �عنوان: "ميدانية 

ا�حر�يد.    قدّمو   فا�ح  بن  عجامعة  من    مصعب  العز�زالملك  �عنوان:  دراسة    ،السعوديةمن  ،  بد 
 :٢٠٣٠علاقة الأحداث ا�خاصة بإدراك أ�عاد الصورة الذهنية للمملكة العر�ية السعودية �� ظل رؤ�ة "

 ". دراسة حالة لاستضافة مدينة "الر�اض" لمعرض إكسبو العالمي
مو        الرسول   د.  :تقد� عبد  إبراهيم عبد ا�حافظ  �عنوان:   ،مصرمن    ،الأزهرمن جامعة  ،  م�ى    دراسة 

 :م٢٠٢٤آليات توظيف الدبلوماسية الإسرائيلية �� تحس�ن الصورة الذهنية خلال ا�حرب ع�� غزة "
 ". دراسة تحليلية لصفحة إسرائيل تت�لم العر�ية ع�� الفيسبوك 



ا من جامعة  و       
ً
ا مش���

ً
مت سعيدبور نجد بحث مر�م  د.    مصر،من  ،  سمر أحمد عثماند.  ه �ل من:  ا، قدَّ

المعاي�� الانتقائية المؤثرة ع�� الاستماع "للبود�است" وعلاق��ا  "  �عنوان:، من مصر،  محمد يوسف رخا
 ". �� إطار مدخل البنائية الوظيفية :العصر الرق�ي ��بتدعيم الهو�ة الاجتماعية للشباب 

موأخ�ً�ا          م�حية  ، دراسة  السعوديةمن    ،دسعو الملك  ، من جامعة  محمد بن عبد العز�ز الداود  :قد�
بالمؤسسات  "  �عنوان: العامة  العلاقات  أقسام   �� العمل  أساليب  وتطو�ر  الاصطنا��  الذ�اء  تطبيقات 

 ". التقنية السعودية
الدول           جميع  من  العلمية  الأجيال  �ختلف  ف��ا  بالنشر  ترحب  ا�جلة  فإن  المعلوم  وهكذا  ومن   ،

ا�جلات    �� المتبعة  العل�ي  النشر  لقواعد  طبقًا  للتحكيم  تخضع  لا  و�حو��م  الأساتذة  جيل  أن  بالضرورة 
 العلمية. 

لأعضاء هيئة التدريس الراغب�ن �� التقدم لل���� للدرجة الأع�� والطلاب الم�جل�ن أما البحوث المنشورة       
 الأساتذة المتخصص�ن.قِبَل لدرج�ي الدكتوراه والماجست�� فتخضع جميعها للتحكيم من 

وجميع هذه البحوث والأوراق العلمية �ع�� عن أ�حا��ا دون تدخل من هيئة تحر�ر ا�جلة ال�ي تحدد       
قبل  العلمية  التعديلات  لمراجعة  للتحكيم  ا�خاضعة  البحوث  أ�حاب  إ��  ملاحظا��م  وتقدم  ا�حكم�ن 

 النشر. 
وأخ�ً�ا وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العل�ي �� تخصص العلاقات العامة �ش�ل خاص         

 والدراسات الإعلامية �ش�ل عام.

                                                                                                 والله الموفق،                                                                                                                
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تشكیل         في  الإعلام  وسائل  لعبته  الذي  الدور  حول  رؤى  على  الحصول  إلى  الدراسة  هذه  تهدف 
 . ١٩-تصورات أفراد المجتمع في منطقة نصف حضر�ة في القاهرة حول فیروس �وفید 

وسائل       �ما ص�غته  الوضع  �الأزمة  والمعنیون  المجتمع  أفراد  تصور  ��ف  فهم  إلى  الدراسة  وتسعى 
�ما  فعّالة.  اعتبرت  والتي  المجتمع،  أفراد  فیها  و�ثق  و�تا�عها  ی�حثها  التي  الإعلام�ة  والوسائل  الإعلام، 
الأزمة،  حول  والتثق�ف  �المعلومات  المجتمع  أفراد  لتزو�د  المستخدمة  الرسائل  على  أ�ضًا  الدراسة  تر�ز 

 والتي تم اعت�ار أي رسائل فعّالة في غرس السلو��ات اللازمة من وجهة نظر أفراد المجتمع. 
الأزمات      في  الاتصال  ونظر�ة  والأزمات  المخاطر  مجال  في  الاتصال  إطار  الدراسة  تستخدم 

الوضع�ة، مسلطة الضوء على أهم�ة ص�اغة الرسائل �شكل صح�ح والتوج�ه الزمني للاتصال التعل�مي  
 الذي یزود المجتمع �المعلومات اللازمة لفهم ومعالجة عدم ال�قین في الوضع الأزمة.

تصور       عمل�ة  في  التعلم  أهم�ة  عن  وتكشف  �الس�اق،  خاصة  اتصال�ة  سمات  الدراسة  نتائج  تُظهر 
 المخاطر وتؤ�د أن الثقة هي عامل حاسم في تصور أفراد المجتمع لفعال�ة الوسیلة والمرسل والرسائل.

 الجمهور المصري. -السلو��ات البیئ�ة  -الوعي البیئي  -وسائل الإعلام  الكلمات المفتاح�َّة:


         

تشــكل القضــا�ا البیئ�ــة تحــدً�ا �بیــرًا لل�شــر�ة، وللتخف�ــف مــن هــذه الظــاهرة �جــب تحدیــد العوامــل التــي              
تؤثر على سلوك الأفراد المؤ�د للبیئة، فهو أمر �الغ الأهم�ة. وتهدف الدراسة إلى الإجا�ة عن أسئلة حـول 

التعــرض لوســائل الإعــلام فــي مســتوى المعرفــة والاتجاهــات والمشــاعر والمعتقــدات لــدى الــدور الــذي یلع�ــه 
 .المصر�ین في هذا المجال

وتن�ع أهم�ة هذه الدراسة من أهم�ة الوعي البیئي �شرط أساسي لمعالجة العدید من القضـا�ا البیئ�ـة        
التــي تواجــه العــالم؛ إذ إنــه مــن المتعــارف عل�ــه علــى نطــاق واســع أنــه بــدون عمــل الإنســان الإ�جــابي تجــاه 
البیئة ستظل مواجهة قضا�ا التدهور البیئي هدفًا �عید المنال، وتسهم هذه الدراسة أ�ضًا في الأدب�ات حول 

http://www.epra.org.eg/
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 " میدانیةدراسة  تأثیر وسائل الإعلام على الوعي البیئي والسلوكیات البیئیة لدى الجمھور المصري: : "عبیر سالمد ٤٦ 

إذا ما �ان للتعرض لوسائل الإعلام تأثیر على الوعي البیئي في مصر؛ مما �ساعد على سـد الفجـوة ذات 
 .الصلة في الأدب�ات 

وقد أكـدت الدراسـات السـا�قة أن التعـرض للمعلومـات یـؤثر علـى السـلوك المؤ�ـد للبیئـة، ومـع ظهـور        
ــة مــــن التعــــرض  ــا �انــــت الأنــــواع المختلفــ ــول إذا مــ ــدة حــ ــئلة جدیــ ــائل التواصــــل الاجتمــــاعي تظهــــر أســ وســ

Han & Xu, 2020(.(للمعلومات تؤثر على السلوك المؤ�د للبیئة �شكل مختلف 


 
من المتوقع   و�ناءً عل�ه   ،إن إحدى الوظائف الرئ�س�ة لوسائل الإعلام هي إعلام المجتمع وتثق�فه

وسائل الإعلام دورًا مؤثرًا في رفع مستوى وعي الجمهور وتعز�ز معرفتهم �القضا�ا البیئ�ة التي    ؤديأن ت
 تكمن وراء المشاكل المتعلقة �أهداف التنم�ة المستدامة. 

مستو و  �عزز  أن  �مكن  الإعلام  لوسائل  البیئي  للمحتوى  التعرض  أن  الدراسة  معرفة  �تقترح  ات 
البیئ�ة �القضا�ا  من    ،الجمهور  تز�د  �البیئة  المتعلقة  �الموضوعات  المعززة  المعرفة  هذه  أن  تفترض  �ما 

البیئة ثَمَّ   ؛عواطف الجمهور ودوافعه للعمل لصالح  البیئ�ة    ومن  التغط�ة الغز�رة للموضوعات  نت�جة  فإن 
 ا. ستؤدي في النها�ة إلى تنم�ة جمهور متعلم بیئ�� 

مهم� و  دورًا  یلعب  أن  �مكن  الاتصال  أن  الدراسة  هذه  المسؤولة تفترض  السلو��ات  تحفیز  في  ا 
تجاه    ،ابیئ��  الجمهور  أن تشكل مواقف  �مكن  الجماهیر�ة  أن وسائل الإعلام  دراسات سا�قة  وقد أظهرت 

البیئ�ة على    ، )Arlt, D., Hoppe, I., & Wolling, J., 2011; Hansen, 2011(  القضا�ا  الناس  وتشجع 
 .)Leiserowitz, 2004(الانخراط في سلو��ات مؤ�دة للبیئة  

ال�حث  المشكلة  تتمثل  التقلید�ة والاجتماع�ة في    �ةلذا  في استكشاف ��ف تساعد وسائل الإعلام 
من خلال تحلیل تعرض الرجال والنساء المصر�ین    ، وذلكتعز�ز التعل�م البیئي والسلو��ات المؤ�دة للبیئة

العمر�ة ( الفئات  البیئي الإعلامي  ٦٠إلى    ١٢من مختلف  للمحتوى  إلى  و   ،عامًا)  أ�ضًا  الدراسة  تهدف 
تحلیل إذا ما �ان التعرض لوسائل الإعلام المختلفة (التقلید�ة والاجتماع�ة) للحصول على معلومات بیئ�ة  

 یؤثر على المعرفة والعاطفة والدافع والسلوك لصالح البیئة.
 

   
الإعلامي -١ البیئي  للمحتوى  الدراسة  عینة  في  الجمهور  تعرض  أنماط  عوامل   تحدید  لثلاثة  وفقًا 

 والنوع. ،والمستوى التعل�مي ،د�موغراف�ة: العمر
العمر -٢ د�موغراف�ة:  عوامل  لثلاثة  وفقًا  العینة  لجمهور  البیئ�ة  المعرفة  مستوى  والمستوى   ،ق�اس 

 والنوع.  ،التعل�مي
البیئ�ة وفقًا لثلاثة عوامل د�موغراف�ة: العمر -٣ العینة تجاه القضا�ا  والمستوى   ،فهم شعور جمهور 

 والنوع.   ،التعل�مي
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والمستوى   ،تحدید سلوك جمهور العینة تجاه القضا�ا البیئ�ة وفقًا لثلاثة عوامل د�موغراف�ة: العمر -٤
 . والنوع ،التعل�مي



 
وتساعد في سد   ، تض�ف هذه الدراسة وجهات نظر محل�ة من مصر إلى أدب�ات الاتصال البیئي

التقلید�ة والاجتماع�ة البیئي على وسائل الإعلام  للمحتوى  الجمهور  المعرفة حول تعرض  و��ف    ،فجوة 
وهذا �مثل إضافة مهمة للأدب و�ض�ف إلى أهم�ة    ،یرت�ط ذلك �المعرفة البیئ�ة والعاطفة والدافع والسلوك

 الدراسة.
تعزز   أن  �مكن  نتائج  إلى  سیؤدي  مختلفة  د�موغراف�ة  خصائص  تضم  عینة  على  التر�یز  إن 

فا و�وفر مؤشرًا سر�عًا على  البیئ�ة في مصر،  الأم�ة  �التعرض الإعلامي ومحو  الاتصال  عمعرفتنا  ل�ة 
والاجتماع�ة في مصر التقلید�ة  الإعلام  وسائل  المتغیرات    ،البیئي من خلال  عبر  تأثیره  �ختلف  و��ف 

 .الد�موغراف�ة المختلفة


 
 محور�ن، هما: علىتم تصن�ف الدراسات السا�قة وفقًا للمسح الذي أجرته ال�احثة  

  .المحور الأول: الدراسات التي أجر�ت في بلدان مختلفة في العالم
 المحور الثاني: الدراسات التي أجر�ت في مصر.

 

 : المحور الأول: الدراسات التي أجر�ت في بلدان مختلفة في العالم
من    �ت جر أُ      مكونة  عینة  على  �ونغ  هونغ  في  استقصائ�ة  ذ�رًا    ٤٦٥تضم    ،مراهقًا  ١٠١٢دراسة 

ی  ؛ )Lee, 2011(  أنثى  ٥٤٧و �البیئة على وسائل الإعلام    ؤديلدراسة ��ف  المتعلق  للمحتوى  التعرض 
وأكدت النتائج أن التعرض للمحتوى المتعلق �البیئة   ،دورًا في الوعي البیئي لدى المراهقین في هونغ �ونغ

المتصور  على وسائل الإعلام یرت�ط �شكل إ�جابي �المعاییر الذات�ة لش�اب هونج �ونج والتحكم السلو�ي  
إ�جابي وتبیّن   �شكل  یرت�طان  المتصور  السلو�ي  والتحكم  �ونغ  هونغ  في  للمراهقین  الذات�ة  المعاییر  أن 

البیئ�ة المتصور.    ،بنوا�اهم  السلو�ي  �التحكم  إ�جابي  أ�ضًا �شكل  الذات�ة  القاعدة  �ناقش  هذا، و وارت�طت 
العقلاني الفعل  نظر�ة  على  النظر�ة  الآثار  الأدوار   ، المؤلف  حول  عمل�ة  رؤى  استكشاف  یتم  �ما 

 همة لوسائل الإعلام والس�اقات الاجتماع�ة. مال الاجتماع�ة
 

) SNSالش�كات الاجتماع�ة (�حثت دراسة أخرى تأثیر التعرض لوسائل الإعلام ومشار�ة مواقع  وقد      
البیئة والسلو��ات المترت�ة على ذلك البیئي والمسؤول�ة الشخص�ة المتصورة تجاه  تألف  و   ،على الاهتمام 

مجتمع الدراسة من مستخدمي وسائل الإعلام الصین�ة الذین لدیهم إمكان�ة الوصول إلى وسائل الإعلام  
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أظهرت النتائج أن تعرض وسائل الإعلام للرسائل المتعلقة �البیئة  ، و التقلید�ة ومواقع التواصل الاجتماعي
مشار�ة مواقع الش�كات لیتن�أ �شكل إ�جابي �الاهتمام البیئي والمسؤول�ة الشخص�ة المتصورة، في حین أن  

؛ ومن ثَمَّ  ا على المسؤول�ة الشخص�ة المتصورةا على الاهتمام البیئي وتأثیرًا إ�جاب�� الاجتماع�ة تأثیرًا سلب�� 
المع�ار  وأن    ،المسؤول�ة الشخص�ة المدر�ة تتوسط العلاقة بین الاهتمام البیئي والسلوك المؤ�د للبیئة  فإن

�ن الكفاءة الذات�ة هذا، و تأثیر الاهتمام البیئي على �ل من الن�ة السلو��ة والسلوك الفعلي.    �ضعف  الذاتي
ل�ة الجماع�ة لا تخفف من تأثیر الاهتمام البیئي على ن�ة السلوك، في حین أن الكفاءة الجماع�ة  عوالفا

 ). Liu & Li, 2021( على السلوك الفعلي  تخفف �شكل ضع�ف من التأثیر
 

حاولت دراسة أجر�ت في إیران فهم العوامل التي تؤثر على نوا�ا الطلاب وسلو��اتهم المؤ�دة للبیئة  و     
و�ضافة استخدام وسائل الإعلام والمعرفة البیئ�ة إلى نظر�ة السلوك   ،من خلال إنشاء نموذج �حث نظري 

وقد أیدت النتائج    ،اطالً�ا إیران��   ٣٢٧الب�انات �استخدام استب�ان من عینة مكونة من    ت معجُ و   ،المخطط
) المخطط  السلوك  نظر�ة  في  إضاف�ة  عوامل  تضمین  تطبیق  تحسین    ؛)TPBإمكان�ة  إلى  أدت  حیث 

التنب المقترحئ المنفعة  للنموذج  و �ة  النتائج  ،  والمعاییر  أ�ضًا  أشارت  المتصورة  السلو��ة  الس�طرة  أن  إلى 
النوا�ا المؤ�دة   أن  �الإضافة إلى  ،الذات�ة والمعرفة البیئ�ة �انت مرت�طة �شكل إ�جابي �النوا�ا المؤ�دة للبیئة

البیئ�ة   للبیئة�انت  للبیئة والتحكم السلو�ي المتصور والمعرفة  �السلو��ات المناصرة  �ما �انت    ،مرت�طة 
من   للبیئة  المؤ�دة  �السلو��ات  م�اشر  غیر  �شكل  مرت�طة  البیئ�ة  والمعرفة  المتصورة  السلو��ة  الس�طرة 

المؤ�دة النوا�ا  ال خلال  النتائج  ومن  م�اشر  مللبیئة.  �شكل  مرت�طًا  �ان  الإعلام  وسائل  استخدام  أن  همة 
للبیئة المؤ�دة  السلو�ي    ،�السلو��ات  التحكم  خلال  من  للبیئة  المؤ�دة  �النوا�ا  م�اشر  غیر  �شكل  و�رت�ط 

   .)Karimi, Liobikienė, Saadi, & Sepahvand, 2021( المدرك والمعرفة البیئ�ة
التعرض الإعلامي للأنواع الثلاثة وأ     جر�ت في الصین دراسة استقصائ�ة عبر الإنترنت لتحلیل أداء 

أك�اس   �ما في ذلك حفظ  التسوق،  أثناء  الصینیین  للمستهلكین  البلاست�ك�ة  تقلیل الأك�اس  من سلو��ات 
و�حضارها  التغل�ف البلاست�ك�ة الداخل�ة عن طر�ق وضع العدید من ال�ضائع في ��س واحد، وحملها �الید 

 .قابلة لإعادة الاستخدام
العینات  و      أخذ  خلال  جمع  �من  في  الدراسة  هذه  نجحت  الثلج،  �رة  صالحًا    ٣٦١طر�قة  استب�انًا 

بین  و للتحلیل.   وس�طة  أدوارًا  یلع�ان  التحكم  ومكان  البیئي  الاهتمام  أن  إلى  الدراسة  هذه  نتائج  تشیر 
تقلیل البلاست�ك. ومع ذلك، لم تجد الدراسة أي دلیل داعم للوظ�فة   التعرض لوسائل الإعلام وسلو��ات 

هذه النتائج عند تصم�م المحتوى الإعلامي لحملات وتتضح فوائد  الوس�طة للمعرفة �التلوث البلاست�كي.  
ُ�نصح �إعطاء الأولو�ة للاسترات�ج�ات التي تثیر المشاعر على التر�یز فقط على نشر  و التثق�ف البیئي،  

   ). Li, Wang & Li, 2024( المعرفة حول التلوث البلاست�كي.
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�حثت دراسة أجر�ت في سنغافورة آثار المواقف، والمعاییر الذات�ة، والس�طرة السلو��ة المتصورة،  وقد      
والاعتماد على وسائل الإعلام، واهتمام وسائل الإعلام التقلید�ة، والاهتمام �الإنترنت، والتواصل الثنائي  

الأشخاص  بین  للبیئة  ،والتواصل  المؤ�دة  السلو��ات  من  نوعین  الأخضر  هما:  على  والمشار�ة    ،الشراء 
البیئ�ة أشار .  المدن�ة  الاعتماد على وسائل الإعلام،  المخطط ونظر�ة  السلوك  نظر�ة  تطبیق  من خلال 

) إلى أن المواقف،  ١.١٦٨تحلیل دراسة استقصائ�ة تمثل المستوى الوطني للسنغافور�ین ال�الغین (العدد=  
التقلید�ة، والتواصل   والتحكم السلو�ي المتصور، والاعتماد على وسائل الإعلام، واهتمام وسائل الإعلام 

 .الثنائي بین الأشخاص، �انت مرت�طة �شكل إ�جابي �شراء المنتجات الخضراء
المهمة  و�انت       النتائج  الدراسة  إحدى  التواصل لهذه  التقلید�ة، و�ذلك  اهتمام وسائل الإعلام  أن  هي 

سلوك الشراء الأخضر. �الإضافة إلى    فيبین الأشخاص، خفف من تأثیر الاعتماد على وسائل الإعلام  
ذلك، فإن المواقف والمعاییر الوصف�ة والاعتماد على وسائل الإعلام والاهتمام �الإنترنت والتواصل بین  

إلى أهم�ة عوامل الاتصال    �ذلك  الأشخاص تن�أت �شكل إ�جابي �المشار�ة المدن�ة البیئ�ة. وتشیر النتائج
 ). Ho, Liao & Rosenthal, 2015(  في تبني السلو�ین البیئیین

من خلال    ت هدفو      الصینیین  المستهلكین  لدى  الأخضر  الاستهلاك  ن�ة  استكشاف  إلى  أخرى  دراسة 
المخطط.  السلوك  نظر�ة  في  والعادات  البیئ�ة  والاهتمامات  الاجتماعي  التواصل  لوسائل  التعرض  دمج 

استنادًا إلى الب�انات التي تم جمعها من الاستطلاع عبر الإنترنت، تظهر نتائج هذه الدراسة أن الموقف و 
لن�ة  مهمة  محددات  هي  الذات�ة  والمعاییر  البیئ�ة  والاهتمامات  الاجتماعي  التواصل  لوسائل  والتعرض 

 .المستهلكین لشراء المنتجات الخضراء
تستكشف هذه الدراسة أ�ضًا الارت�اطات الجدیدة بین التر�ی�ات الرئ�س�ة لنظر�ة السلوك المخطط في       

ثلاثة عوامل إضاف�ة، وهي  ،الاستهلاك الأخضر �إضافة  النظر�ة  بتوس�ع  قامت  لوسائل    :�ما  التعرض 
بین  الفجوة  سد  الدراسة  حاولت  ذلك،  إلى  �الإضافة  البیئي.  والاهتمام  والعادات،  الاجتماعي،  التواصل 

 ,Yanyan(  الاتجاه والن�ة من منظور جدید �استخدام التعرض لوسائل التواصل الاجتماعي �متغیر معتدل

Pek & Cham, 2023( . 
أجر�ت على  و       استقصائ�ة  دراسة  إلى  مقارنة    ٥٥٠استنادًا  إلى  الدراسة  هدفت  الصین،  في  شخصًا 

بین   للتواصل  المختلفة  التواصل الاجتماعيالأدوار  التقلید�ة، ووسائل  في    ،الأشخاص، ووسائل الإعلام 
التأثیر على العلاقات بین إدراك الناس للمخاطر البیئ�ة، والاستعداد للمساهمة في البیئة، والمعرفة البیئ�ة،  

أن وسائل الإعلام التقلید�ة ل�س لها أي عن  �شفت النتائج  وقد  الاهتمامات البیئ�ة والسلوك المؤ�د للبیئة.  
تأثیر تقر�ً�ا على السلوك المؤ�د للبیئة، وأن التواصل الثنائي بین الأشخاص �مكن أن یؤثر على السلوك 
المؤ�د للبیئة من خلال التأثیر على إدراك المخاطر البیئ�ة �شكل �بیر، وأن وسائل التواصل الاجتماعي  
تؤثر على السلوك المؤ�د للبیئة �شكل رئ�سي من خلال تعز�ز تأثیرات التواصل الثنائي بین الأشخاص. 
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أنه في حین أن الأنواع المختلفة من التعرض للمعلومات تؤثر �شكل مختلف على    أ�ضًانتائج  ال  ت �شفو 
 ا. السلوك المؤ�د للبیئة، فإن التواصل بین الأشخاص یلعب دورًا مر�ز�� 

أشارت      الأشخاص،  بین  والتواصل  الاجتماعي  التواصل  وسائل  بین  المت�ادل  �التأثیر  یتعلق  وف�ما 
الاجتماعي  التواصل  وسائل  عبر  التواصل  تفعیل  خلال  من  البیئي  السلوك  تعز�ز  إمكان�ة  إلى    الدراسة 

)an & Xu, 2020H ( . 
استنادً وقد       البیئة  �حما�ة  المواطنین  على وعي  الإعلام  وسائل  تأثیر  الصین  في  دراسة  إلى �حثت  ا 

  ، في الصین  ٢٠١٥فبرایر    ٢٨تجر�ة طب�ع�ة عند إصدار الفیلم الوثائقي البیئي �عنوان "تحت الق�ة" في  
الدراسة   نتائج  �شفت  المدن،  من  نموذج�ة  عینة  إلى  عن  و�استخدام  أدى  الق�ة"  "تحت  فیلم  إطلاق  أن 

مكالمات یوم�ة إضاف�ة حول مخاوف تلوث الهواء للخط الساخن للمواطنین في    ٣إلى    ٢إجراء ما بین  
تم اكتشاف تأثیر الفیلم أ�ضًا  وقد  كل مقاطعة، أي أكثر من ضعف عدد الأشخاص قبل مشاهدة الفیلم.  

الفیلم التلوث الأخرى على مدى فترة أطول �عد مشاهدة  التلوث وغیر  المتعلقة �مخاوف  .  في المكالمات 
إلى أن وسائل الإعلام �شكل عام تلعب دورًا في إثارة الوعي العام والاهتمام �القضا�ا  أ�ضًا  تشیر النتائج  و 

 ). Wang & Zhou, 2021( البیئ�ة
مسح  �ت جر وأُ       من  ب�انات  �استخدام  لعام  )  Latinobarómetro(  دراسة  اللاتیني)  (ال�ارومتر 

دولة    ١٨لتحلیل تأثیر استخدام مواقع الش�كات الاجتماع�ة على الوعي بتغیر المناخ في    ، وذلك٢٠١٧
تُظهر النتائج تأثیر استهلاك وسائل التواصل الاجتماعي على الوعي بتغیر المناخ  ، و في أمر�كا اللاتین�ة

 YouTube  -  Facebook  -  Instagram  -  Twitter: ، وهيالمواقع شعب�ة  أكثرمن خلال تقی�م دور  
- LinkedIn - WhatsApp - Snapchat -  Tumblr.   

یتمتع �أقوى    YouTubeومن خلال تقی�م تأثیرات الاستهلاك متعدد المنصات، أظهرت النتائج أن موقع  
و  إ�جابي  یل�ه  أنه  تأثیر  المناخ،  بتغیر  الوعي  على  إحصائ�ة  دلالة    Twitterو  Instagramذو 

و WhatsAppو إ�جابي  تأثیر  له  المتعددة  المنصات  استخدام  أن  أ�ضًا  النتائج  وتظهر  إحصائ�� م.  ا  هم 
و  المناخ.  بتغیر  الوعي  تنم�ة  �على  في  الاجتماعي  التواصل  وسائل  دور  لفهم  النتائج  هذه  مضامین  ن 

 ). Gómez-Casillas & Gómez, 2023(  الوعي البیئي مفیدة للغا�ة.
على وقد        أخرى  دراسة  على   ر�زت  الحراري  �الاحت�اس  الخاصة  الإعلام  استخدام وسائل  آثار  فهم 

البیئ�ة،   تایوانوذلك  الإجراءات  نتائج المسح الوطني في  النتائج أن الأفراد �عتمدون    ظهروت،  بناءً على 
ظاهرة   حول  معلومات  على  للحصول  والإنترنت)  والصحف  (التلفز�ون  التقلید�ة  الإعلام  وسائل  على 

ن تعرض الأفراد واهتمامهم �التغط�ة الإعلام�ة لظاهرة الاحت�اس الحراري له آثار  أو ،  الاحت�اس الحراري 
والاست�اقي.    ،والترو�جي  ،السلوك التك�في  وهي:إ�جاب�ة م�اشرة على ثلاثة أنواع من السلوك المؤ�د للبیئة،  

خلال و  من  البیئي  السلوك  أنواع  جم�ع  على  م�اشرة  غیر  تأثیرات  الذات�ة  والكفاءة  البیئ�ة  للمعتقدات  أن 
النتائج  و استخدام وسائل الإعلام.   هذه  الحیو�ة لاستخدام وسائل الإعلام في  أ�ضًا  تكشف  الوظ�فة  عن 
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للناس.   البیئي  و السلوك  ترو�ج�ة هذا،  �أدوات  الإعلام  وسائل  استخدام  والمنظمات  للحكومات  �مكن 
وتسو�ق س�اسات وجهود التخف�ف بنشاط من خلال القنوات الإعلام�ة المختلفة لتحفیز الأفراد على اتخاذ  

 . (Huang, 2016)  المز�د من الإجراءات البیئ�ة

التواصل وهناك       ومواقع  الإعلام  لوسائل  التعرض  تأثیر  في  �حثت  الصین  في  أجر�ت  دراسة 
بذلك المرت�طة  والسلو��ات  البیئة  تجاه  المدر�ة  الشخص�ة  والمسؤول�ة  البیئي  الاهتمام  ، الاجتماعي على 

أن تعرض الجمهور لرسائل وسائل الإعلام المتعلقة �البیئة یتن�أ �شكل إ�جابي �الاهتمام    هاأظهرت نتائجو 
تأثیرً  تظهر  الاجتماعي  التواصل  وسائل  مشار�ة  أن  حین  في  المتصورة،  الشخص�ة  والمسؤول�ة  ا  البیئي 

 ). Yiming & Xigen, 2021( ا على الاهتمام البیئي والتأثیر الإ�جابي على المسؤول�ة الشخص�ة المدر�ةسلب�� 
 

 : الدراسات التي أجر�ت في مصر المحور الثاني:
هدفت دراسة أجر�ت في مصر إلى فهم تأثیر التعرض لوسائل الإعلام على معرفة الش�اب المصري     

وذلك من خلال دراسة تحلیل�ة �م�ة ونوع�ة للأخ�ار    ،و�دراكهم ومواقفهم تجاه التغیرات البیئ�ة والمناخ�ة
) عددها  بلغ  التي  الإخ�ار�ة  منشورً ١٢٤٨والتقار�ر  موقعً   ا )  عشر  أحد  تمثل  في  إلكترون�ة  وصح�فة  ا 

  .الخاصة –الحز��ة   –مختلف التوجهات الصحف�ة: القوم�ة 
الدراسة       والمناخ�ة في �ضً أوتضمنت  البیئ�ة  الأخ�ار  متا�عي  میدان�ة على عینة قصد�ة من  دراسة  ا 

وأظهرت ،  سنة  ٣٥إلى    ١٨) شاب مصري تتراوح أعمارهم بین  ٤٠٠الإلكترون�ة، مكونة من ( الصحف  
التغیرات  حول  معلومات  على  للحصول  الإلكترون�ة  الصحف  على  الاعتماد  نس�ة  ارتفاع  الدراسة  نتائج 

أن المشار�ین في الاستطلاع قدّروا  أ�ضًا عن  و�شفت النتائج    ،البیئ�ة والمخاطر المرت�طة بهذه التغیرات 
وتبین أن أهم التأثیرات الناتجة    ،دور الصحف والمواقع الإلكترون�ة في التعامل مع أخ�ار التغیرات البیئ�ة

هي   الإلكترون�ة  والمواقع  الصحف  في  المنشورة  والمعلومات  الأخ�ار  على  الدراسة  عینة  اعتماد  عن 
التأثیرات الانفعال�ة. �ما تبین أن هناك علاقة طرد�ة   تلیها  التأثیرات السلو��ة،  التأثیرات المعرف�ة، تلیها 
معلومات  على  الحصول  في  الإلكترون�ة  الصحف  على  الدراسة  عینة  أفراد  اعتماد  بین  متوسطة  موج�ة 

 ). Kamal, 2023( حول التغیرات البیئ�ة والمناخ�ة و�ظهار وعیهم �مخاطر التغیرات البیئ�ة والمناخ�ة
من مستخدمي الإنترنت في مصر    ٪٢.٣صلت دراسة أجر�ت في مصر إلى نس�ة �بیرة تبلغ  قد تو و     

�شفت النتائج  و استكشاف أهم�ة تأطیر الرسائل البیئ�ة.  من أجل    ، وذلكملیون مستخدم)  ٢(ما �قرب من  
لدى عن   أفضل  لها صدى  �ان  البیئ�ة  �القضا�ا  المتعلقة  الحقائق  تتناول  التي  العقلان�ة  المنشورات  أن 

تأثیر ضئیل له  �ان  الخوف  نداءات  استخدام  أن  حین  في  الدراسة    ،الجمهور،  نتائج  إلى  أ�ضًا  وتشیر 
عندما  عفا الاجتماعي  التواصل  وسائل  مناسب تل�ة  �شكل  البیئ�ة  الرسائل   & .Hamelin, N(  تم ص�اغة 

Halawa, P., 2024 .( 
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الاستعانة       تأثیر  توض�ح  إلى  مصر  في  أجر�ت  أخرى  دراسة  على  وهدفت  الإعلان  في  �المشاهیر 
الم�اه استهلاك  تقلیل  أو  الاستهلاك  بترشید  یتعلق  ف�ما  المصر�ین  لدى  البیئي  الوعي  لتنم�ة    ، التل�فز�ون 

 و�ان التر�یز على معرفة مدى تأثیر الاستعانة �المشاهیر على سلوك الجمهور. 
من       مكونة  عینة  من  �الدراسة  المتعلقة  الأول�ة  الب�انات  لجمع  استب�ان  تصم�م  من فردً   ٣٨٤وتم  ا 

مصر في  الدلتا  في    ، محافظات  المشاهیر  استخدام  بین  إ�جاب�ة  علاقة  هناك  أن  إلى  النتائج  وخلصت 
  د،عبد الحمی   �امل،محمد    ، فتاح  ي،عبد السلام محمد السعداو   ،(عسلالإعلان على التل�فز�ون وترشید استهلاك الم�اه  

 ).م٢٠١٩ ،طلعت أسعد
 

 النظري للدراسة:الإطار 
   :)TPB - Theory of Planned Behaviour( أولاً: نظر�ة السلوك المخطط

من خلال   البیئي  الوعي  على  یؤثر  الإعلام  لوسائل  التعرض  أن  المخطط  السلوك  نظر�ة  تؤ�د 
السلو��ة    التأثیر  النوا�ا  في  تسهم  و�لها  المتصور،  السلو�ي  والتحكم  الذات�ة  والمعاییر  المواقف  على 

 . )Ajzen, 1985, 1991, 2011( والسلو��ات المتعلقة �القضا�ا البیئ�ة
 الموقف تجاه الوعي البیئي: 

الإخ�ار�ة  لوسائلالتعرض   (التقار�ر  الوثائق�ة  ،الإعلام  التواصل    ،والأفلام  وسائل  وحملات 
مثل  ،الاجتماعي البیئ�ة  القضا�ا  تجاه  الناس  مواقف  �شكل  أن  �مكن  ذلك)  إلى  المناخ  :وما    ، تغیر 

إذا تعرض الأفراد �انتظام لمحتوى إعلامي �سلط الضوء على   :والاستدامة. على سبیل المثال  ،والتلوث 
البیئ�ة وعواقبها المحتملة، فمن المرجح أن �طوروا موقفًا إ�جاب��  التحد�ات  ا تجاه اكتساب الوعي  أهم�ة 

 البیئي ودعم الممارسات المستدامة.

المثالالبیئيالوعي   سبیل  (على  البیئي  الوعي  لفوائد  الإعلام  وسائل  تصو�ر  مع  تغیر هْ فَ   ::  م 
المناخ أو أهم�ة التنوع البیولوجي)، قد �طور الأفراد معتقدات أقوى في أهم�ة ال�قاء على اطلاع �شأن  

 �عزز هذا التزامًا أعمق بتعلم المز�د وتبني سلو��ات صد�قة للبیئة.�مكن أن و  ،القضا�ا البیئ�ة
 

 المعاییر الذات�ة (الضغط الاجتماعي): 
ما یدر�ه الناس على أنه سلوك متوقع أو   ، وهيتؤثر وسائل الإعلام أ�ضًا على المعاییر الذات�ة

المجتمع قبل  من  المثال  ،معتمد  سبیل  �  :على  البیئي  الوعي  الإعلام  وسائل  قدمت  مإذا    ة ستمر صورة 
 ا، فقد �شعر الأفراد �ضغط اجتماعي لتبني مواقف وممارسات مماثلة.كسلوك مرغوب اجتماع�� 

(مثل الإعلام  وسائل  محتوى  لأن  نظرًا  البیئي:  الوثائق�ة  ،الحملات   :الوعي  الأفلام  أو   ،أو 
قد �شعر الناس �میل أكبر  فالمؤثر�ن) یروج للقضا�ا البیئ�ة و�ضعها في موضع مسائل مجتمع�ة ملحة،  

العمل    قد یؤدي رؤ�ة الشخص�ات المؤثرة التي تدافع عن  :على سبیل المثال  ،إلى الوعي بهذه القضا�ا
 المناخي إلى تحفیز الأفراد على تثق�ف أنفسهم �شأن البیئة. 
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  التحكم السلو�ي المتصور (الكفاءة الذات�ة):
یتعلق التحكم السلو�ي المتصور �ما إذا �ان الناس �شعرون أن لدیهم القدرة على التصرف بناءً  

��ف�ة تقلیل ال�صمة   :إذا قدمت وسائل الإعلام معلومات عمل�ة (على سبیل المثالف  ،على وعیهم البیئي
 الكر�ون�ة، وتبني عادات مستدامة)، فمن المرجح أن �شعر الأفراد �القدرة على اتخاذ الإجراءات.

الوعي البیئي: إذا ر�ز محتوى الوسائط الإعلام�ة على الحلول العمل�ة للقضا�ا البیئ�ة، فقد �شعر  
إ�جابي �شكل  المساهمة  على  أكبر  �قدرة  وتبني    ؛الأفراد  البیئي  وعیهم  لتحسین  دافعهم  من  یز�د  مما 

 ممارسات مستدامة.
  الن�ة السلو��ة والسلوك الفعلي:

من المرجح أن    :على سبیل المثال  ،والس�طرة المتصورة  السلو��ة �المواقف والمعاییرتتأثر النوا�ا  
�شكل الشخص الذي یتمتع بتعرض إعلامي قوي للموضوعات البیئ�ة (و�التالي موقف إ�جابي ومعاییر  

قراءة المز�د عن تغیر المناخ    :لز�ادة وع�ه البیئي (على سبیل المثال  ذات�ة قو�ة و�حساس �الس�طرة) ن�ةً 
 أو المشار�ة في الدعوة البیئ�ة).

الانخراط في وسائل   :مثل  ،الوعي البیئي: قد تترجم نیتهم السلو��ة لز�ادة الوعي البیئي إلى أفعال
لتبني   خطوات  اتخاذ  أو  الاستدامة،  على  تر�ز  التي  الأحداث  حضور  أو  للبیئة،  الصد�قة  الإعلام 

 إعادة التدو�ر، والحد من النفا�ات، وما إلى ذلك).  :سلو��ات مستدامة (على سبیل المثال
 :)TRA - Theory of Reasoned Action( ثانً�ا: نظر�ة الفعل المدروس

السلو��ة،   النوا�ا  الذات�ة على  والمعاییر  المواقف  تأثیر  ��ف�ة  على  المدروس  الفعل  نظر�ة  تر�ز 
مما    ؛ وهي لا تتضمن صراحةً التحكم السلو�ي المتصور  ،إلى سلوك فعليوالتي �مكن أن تؤدي �عد ذلك  

�جعلها أكثر ملاءمة لفهم ��ف�ة تأثیر التعرض الإعلامي على الوعي البیئي من خلال المواقف والتأثیرات 
 الاجتماع�ة. 

 الموقف تجاه الوعي البیئي:  -
البیئ�ة  التعرض یؤثر   القضا�ا  تجاه  الأفراد  مواقف  على  الوسائط  ف  ،الإعلامي  محتوى  �ان  إذا 

إ�جابي البیئي �شكل  الوعي  والعالم�ة  ؛یؤطر  الشخص�ة والمجتمع�ة  للرفاه�ة   ،مما �ظهر مدى أهمیته 
 ا �المشاكل البیئ�ة. فمن المرجح أن �طور الناس مواقف إ�جاب�ة تجاه أن �ص�حوا أكثر وع�ً 

: عندما �ستهلك الناس وسائل الإعلام حول القضا�ا البیئ�ة، فقد �صلون إلى اعت�ار  البیئيالوعي  
  ، و�طورون موقفًا �شجع على المز�د من التعلم والمشار�ة في القضا�ا البیئ�ة  ،المعرفة البیئ�ة ضرور�ة

 �مكن للتعرض الإعلامي أن �عزز �شكل م�اشر وعي الشخص �القضا�ا البیئ�ة الرئ�س�ة.   و�ناء عل�ه
 المعاییر الذات�ة (الضغط الاجتماعي):   -

مهم�  دورًا  الإعلام  وسائل  البیئ�ةتلعب  القضا�ا  حول  الذات�ة  المعاییر  تشكیل  في  سبیل    ، ا  على 
وأن    :المثال �البیئة  درا�ة  تكون على  أن  الاجتماع�ة  المسؤول�ة  أنه من  تؤ�د وسائل الإعلام  ما  غالً�ا 
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�الضغط على الأفراد للامتثال    ، وأنالاستدامة تشارك في جهود   التعز�ز الاجتماعي �خلق شعورًا  هذا 
 لهذه التوقعات. 

خلال   (من  اجتماعي  �مع�ار  البیئ�ة  الثقافة  �عزز  الوسائط  محتوى  لأن  نظرًا  البیئي:  الوعي 
لتحسین   فقد �شعر الأفراد �ضغوط اجتماع�ة  التعل�م�ة)،  الحملات  أو  القصص الإخ�ار�ة  أو  المؤثر�ن 
وعیهم �القضا�ا البیئ�ة. و�لما �ان الإدراك �أن المجتمع �قدر الوعي البیئي، زاد احتمال تفاعل الأفراد 

 مع الموضوعات البیئ�ة وز�ادة معرفتهم �البیئة.
 الن�ة السلو��ة والسلوك الفعلي:  -

البیئي وعیهم  لز�ادة  الأفراد  نوا�ا  على  الإعلام  لوسائل  التعرض  المثال  ،یؤثر  سبیل  إذا    :على 
فمن  الاستدامة،  أو  المناخ  تغیر  التعلم حول  لمحتوى إعلامي �شجع على  �شكل متكرر  الفرد  تعرض 

 المرجح أن �شكل ن�ة لل�حث عن معلومات إضاف�ة وتحسین معرفته البیئ�ة. 

فعل�ة سلو��ات  إلى  بدورها  النوا�ا  هذه  تؤدي  أن  المرجح  البیئي: من  ال�حث عن    :مثل  ،الوعي 
أو المشار�ة في المنصات التعل�م�ة التي تعمل على تحسین    ،أو حضور المحاضرات   ،الأخ�ار البیئ�ة

 معرفتهم �البیئة. 
 

 : TPB انتقادات لنظر�ة
وهو مشكلة الأفراد الذین �عقدون النوا�ا ثم �فشلون �عد ذلك في التصرف بناءً   ،هناك قصور في النظر�ة

(وهذا  علیها،   النظر�ة  تعالجه  لا  أدى Orbell & Sheeran,1998الأمر  قد  هذا،  إلى  و�الإضافة   .(
انتقادات  عدة  إلى  الصحي  السلوك  مجال  في  النظر�ة  إذ تطبیق  �سبب    ؛  لانتقادات  النظر�ة  تعرضت 

 & Sheeran, Gollwitzer( على السلوك تر�یزها على التفكیر العقلاني، وتجاهل العوامل اللاواع�ة التي تؤثر

Bargh, 2013(  ،ما أنها تجاهلت دور العواطف �ما یتجاوز النتائج العاطف�ة المتوقعة�  )Conner, Gaston, 

Sheeran, & Germain, 2013.( Sniehotta; Presseau; & Araújo-Soares, 2014). ( 
 

 
 لجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة؟ اتعرض  ىما مد  -١
 المعلومات البیئ�ة؟  ىعلام�ة التي یتعرض لها الجمهور المصري للحصول علما أهم الوسائل الإ  -٢
 وسائل الإعلام المختلفة؟ ما دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في  -٣
الإعلام   -٤ وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  المصري  الجمهور  تعرض  عن  الناجمة  التأثیرات  ما 

 المختلفة؟ 
 

 
لجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في  اتعرض  ى توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة بین مد الفرض الأول: 

و  المختلفة  الإعلام  الد�م�ین  وسائل  (النوع  وغالعوامل  العمر�ة    –راف�ة    ى المستو   –الفئات 
 . التعل�مي)
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توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة بین دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة  الفرض الثاني:  
  ى المستو   –الفئات العمر�ة    –راف�ة (النوع  وغالعوامل الد�م�ین  في وسائل الإعلام المختلفة و 

 . التعل�مي)
الثالث:   المصري  الفرض  الجمهور  تعرض  الناجمة عن  التأثیرات  بین  إحصائ�ة  دلالة  ذات  فروق  توجد 

الفئات   –راف�ة (النوع  وغالعوامل الد�م�ین  للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة و 
 .المستوى التعل�مي) –العمر�ة 

توجد علاقة ذات دلالة إحصائ�ة بین مدى تعرض لجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في  الفرض الرا�ع:  
 :  ةوسائل الإعلام المختلفة و�ین المتغیرات التال�

الإ - الوسائل  علأهم  للحصول  المصري  الجمهور  لها  یتعرض  التي  المعلومات   ىعلام�ة 
 البیئ�ة. 

 دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة.  -

الإعلام  التأثیرات   - وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  المصري  الجمهور  تعرض  عن  الناجمة 
 . المختلفة

توجد علاقة ذات دلالة إحصائ�ة بین دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة  الفرض الخامس:  
المصري  الجمهور  تعرض  عن  الناجمة  التأثیرات  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في 

 للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة. 
 

 الإجراءات المنهج�ة للدراسة: 
 

استب�ان على نماذج جوجل من   نحیث تمت الإجا�ة ع   ؛استخدمت هذه الدراسة تصم�م ال�حث الكمي    
فرد مشارك في الدراسة من خلال تقن�ة �رة الثلج. و�هدف هذا ال�حث إلى التعمق في الدور    ٤٠٠قبل  

و�لى معرفة إذا    ،الذي یلع�ه التعرض الإعلامي في تعز�ز الوعي البیئي لدى مستخدمي الإعلام المصري 
 .ات المعرف�ة والعاطف�ة والسلو��ة�ا على المستو ما �ان المستجیبون واعین بیئ�� 

: 
الجمهور المصري، ولغرض جمع الب�انات تم تطبیق  من مجتمع الدراسة المیدان�ة في هذه ال�حث  جاء    

حیث تم تنفیذ ذلك من خلال    ؛مفردة) �استخدام أسلوب العینة المتاحة  ٤٠٠استب�ان على عینة قوامها ( 
 ضح خصائص عینة الدراسة المیدان�ة في الجدول التالي:تأداة "جوجل فورم". وت
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 ) ۱(جدول 
 رافیة وغخصائص الدیملتوزیع عیِّنة الدراسة وفقاً ل 

 % ك المتغیرات 

 النوع
 %74.8 299 أنثى
 %25.2 101 ذ�ر

 الفئات العمر�ة

 %25.5 102 عامًا   ٢٩إلى    ٢٠من 
 %27.5 110 عامًا   ٣٩إلى    ٣٠من 
 %19.8 79 عامًا   ٤٩إلى    ٤٠من 
 %15.5 62 عامًا   ٥٩إلى    ٥٠من 
 %11.8 47 عامًا فأكثر  ٦٠من 

 المستوى التعل�مي
 %2.3 9 شهادة الثانو�ة العامة

 %42.0 168 شهادة جامع�ة 
 %55.8 223 شهادة الدراسات العل�ا 

 400 الإجمالي

توز�ع عینة الدراسة وفقًا للخصائص الد�موغراف�ة للجمهور المصري، تدل ب�انات الجدول السابق على     
 : �الآتي �مكن تحلیل هذه الب�انات على عدة جوانب و فرد.  ٤٠٠والتي تتكون من  

الذ�ور    ٪٧٤.٨الإناث    ت مثل - شكل  بینما  العینة،  ه�منة  و ،  ٪٢٥.٢من  على  التوز�ع  هذا  �دل 
العینة في  للإناث  نظرًا    ؛ واضحة  البیئ�ة  والسلو��ات  �الوعي  المعن�ة  النتائج  على  یؤثر  قد  مما 

 لاختلاف المواقف والسلو��ات المحتملة بین الجنسین. 

عامًا    ٢٩إلى    ٢٠و  ،)٪٢٧.٥عامًا (  ٣٩إلى    ٣٠تشیر الب�انات إلى تر�ز الفئات العمر�ة بین   -
مما �ظهر أن الش�اب وال�الغین في منتصف العمر هم الأكثر تمثیلاً في العینة. بینما   ؛)٪٢٥.٥(

مما قد �شیر إلى تأثیر العوامل العمر�ة في   ى؛ا في الفئات العمر�ة الكبر تنخفض النسب تدر�ج�� 
 وعي الأفراد والسلو��ات البیئ�ة. 

)، ٪٥٥.٨(  ى أ�ضًا أن الحاصلین على شهادة الدراسات العل�ا �شكلون النس�ة الكبر الجدول  �ظهر   -
(  ملیهی الجامع�ة  الشهادات  العامة  ٪٤٢.٠حملة  الثانو�ة  شهادة  لدیهم  من  عدد  �قل  بینما   ،(
)٢.٣٪ .( 

إذ یُتوقع أن �كون لدى الأفراد ذوي التعل�م العالي   ؛قد �كون لهذا التوز�ع تأثیر �بیر على نتائج الدراسةو 
 أعمق للمسائل البیئ�ة.  فهمٌ 



نموذج       إلى  تحو�لها  �عد  الاستب�ان  استمارة  على  الدراسة  هذه  ب�انات  جمع  في  ال�احثة  اعتمدت 
تأثیر   ال�حث وهو �شف  هذا  لغرض  الاستماره خصوصًا  تم تصم�م  وقد  إلكترون��ا.  توز�عه  تم  إلكتروني 

 .وسائل الإعلام على الوعي البیئي والسلو��ات البیئ�ة لدى الجمهور المصري 
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وتتكون استمارة الاستب�ان من عدة محاور، هي: الب�انات الشخص�ة (مثل: السن، والنوع، والمستوى      
 للدراسة. التعل�مي)، وعلاقه هذه الب�انات �الفروض المختلفة

 
 
�عني صدق المق�اس المستخدم في ق�اس المفهوم الذي یرغب ال�احث    :)Validityاخت�ار الصدق (  -أ

الاستقصاء   أداة صح�فة  تم عرض  الدراسة  في  المستخدم  المق�اس  من صدق  وللتحقق  ق�اسه،  في 
 على مجموعة من الخبراء والمتخصصین في مناهج ال�حث والإعلام.  

�قصد �ه الوصول إلى اتفاق متوازن في النتائج بین ال�احثین عند   :)Reliabilityاخت�ار الث�ات (  -ب 
لتخف�ض   المحاولة  أي  الإعلام�ة،  المادة  نفس  على  �التطبیق  والأسالیب  الأسس  لنفس  استخدامهم 
نسب الت�این لأقل حد ممكن من خلال الس�طرة على العوامل التي تؤدي لظهوره في �ل مرحلة من  

تمثل   عینة  على  الث�ات  اخت�ار  تطبیق  وتم  ال�حث،  تحك�م    ٪١٠مراحل  �عد  الأصل�ة  العینة  من 
والذى وصل    ،صح�فة الاست�انة، ثم إعادة تطبیق الاخت�ار مرة ثان�ة �عد أسبوعین من الاخت�ار الأول

 مما یؤ�د ث�ات الاستمارة وصلاح�اتها للتطبیق وتعم�م النتائج. ؛ ٪٩٠إلى 
 صلاح�ة واعتماد�ة الأداة المستخدمة في ق�اس نتائج الدراسة:

العینة،   ىلتحدید درجة صلاح�ة ومد  استجا�ات مفردات  ق�اس  المستخدمة في  الأداة  الاعتماد على 
 قامت ال�احثة �استخدام �ل من معاملي الصدق والث�ات: 

 ) الث�ات  معامل  حساب  �سمAlphaتم  (ما  الاستقصاء  لأسئلة  الاعتماد�ة)  ى)  وذلك    ؛�معامل 
و�ذلك تم حساب معامل الصدق   ،ل�حث مدى الاعتماد على نتائج الدراسة المیدان�ة في تعم�م النتائج

 التر��عي لمعامل الث�ات.  رالذاتي عن طر�ق إ�جاد الجز 
 ؛ ) مفردة من مجتمع الدراسة٤٠الدراسة على عینة استطلاع�ة مكونة من (  قامت ال�احثة �إجراء

منهم، و�وضح الجدول التالي نتائج التحلیل   ىالمستقص  ىلكي یتم التأكد من وضوح بنود الاستب�ان لد 
 الإحصائي الخاصة �حساب �ل من درجة المصداق�ة ومعامل الث�ات. 

 
   )۲(جدول 

 نتائج صلاحیة واعتمادیة الأبعاد الخاصة باستبیان الدراسة 

 معامل الصدق الذاتي  معامل �رون�اخ ألفا  ال�عد م
وسائل    .١ في  البیئ�ة  للمعلومات  الدراسة  الم�حوثین عینة  تعرض  الإعلام مدى 

 المختلفة 
.781 .883 

لمتا�عة    .٢ الدراسة  عینة  الم�حوثون  لها  یتعرض  التي  الإعلام�ة  الوسائل  أهم 
 الموضوعات البیئ�ة المعلومات البیئ�ة 

.792 .889 

الإعلام   .٣ خلال  من  والعالم�ة  المصر�ة  البیئ�ة  الموضوعات  متا�عة  مدى 
 المختلفة 

.692 .831 
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الم�حوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام أس�اب متا�عة    .٤
 المختلفة 

.730 .854 

للمعلومات   .٥ الدراسة  عینة  الم�حوثین  تعرض  عن  الناتجة  المعرف�ة  التأثیرات 
 البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة

.815 .902 

عینة    .٦ الم�حوثین  تعرض  عن  الناتجة  الوجدان�ة  للمعلومات التأثیرات  الدراسة 
 البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة

.919 .958 

للمعلومات   .٧ الدراسة  عینة  الم�حوثین  تعرض  عن  الناتجة  السلو��ة  التأثیرات 
 البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة

.727 .852 

 : الآت�ة نتائجال إلىب�انات الجدول السابق   تشیر
حیث أكد ذلك ق�م معاملات الصدق التي تراوحت ما بین    ؛الاست�انة�عاد  أصلاح�ة صدق جم�ع   ●

 �عاد.وهذا یدل على صلاح�ة جم�ع الأ  ،)٠.٩٥٨:  ٠.٨٣١(

حیث تراوحت ق�م معامل الث�ات   ؛�عاد �شكل �بیرأكدت ق�م �رون�اخ ألفا الاعتماد�ة على هذه الأ ●
Cronbach's Alpha  ) بین  أ�عاد    وهذا  ،)٠.٩١٩:  ٠.٦٩٢ما  ث�ات  عال�ة من  �عكس درجة 

 الاست�انة. 
 

 
ب  ال�احثة  الب�انات  قامت  اللازمة ثترمیز  الإحصائ�ة  العمل�ات  الآلي؛ لإجراء  الحاسب  إلى  إدخالها  م 

�استخدام   الب�انات  من  لتحلیل  والعشر�ن  الثان�ة  الإحصائي  النسخة  اختصار    SPSSالبرنامج  وهو 
)Statistical Package for Social Sciences ،(سالیب الإحصائ�ة التال�ةوتم استخدام الأ: 

 .التوز�عات التكرار�ة ●
 معامل الصدق الذاتي.و : من خلال معامل �رون�اخ ألفا، الث�ات  ●

 المتوسط الحسابي.  ●

 الانحراف المع�اري. ●

 ). One Sample T – Testاخت�ار ت ( ●

 . )Independent Sample T – Testاخت�ار ت ( ●
 اخت�ار الت�این الأحادي. ●

 . One Way Analysis of Variance ANOVAتحلیل الت�این ذي ال�عد الواحد  ●
 . Pearsman's Rhoرسون یمعامل ارت�اط ب ●
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 :تعرض الم�حوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفةمدى  .١

 )  ۳(جدول 
 تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة  لمدى توزیع عینة الدراسة وفقاً 

 % ك معدل التعرض
 %24.8 99 دائمًا 
 %59.4 238 أح�انًا 
 %15.8 63 نادرًا 

 %100.0 400 الإجمالي

غالب�ة الم�حوثین في عینة الدراسة یتعرضون للمعلومات البیئ�ة    أنتدل ب�انات الجدول السابق على       
متقطع �شكل  المختلفة  الإعلام  وسائل  المعلومات   ٪٥٩.٤ن  إ حیث    ؛في  لهذه  یتعرضون  العینة  من 

بینما   و   ٪٢٤.٨أح�انًا،  دائمًا،  لها  نادرًا.    ٪ ١٥.٨یتعرضون  لها  أن و یتعرضون  إلى  �شیر  التوز�ع  هذا 
البیئ�ة للمعلومات  المصري  الجمهور  تعرض  مدى  في  تفاوتًا  الوعي    ؛هناك  مستوى  على  یؤثر  قد  مما 

 البیئي والسلو��ات البیئ�ة لدیهم.
ا في نشر المعلومات البیئ�ة، ولكن  دورًا مهم�   ؤدي�مكن تفسیر هذه النتائج �أن وسائل الإعلام تو 

هذا �مكن أن  و   ،هناك حاجة لتعز�ز هذا الدور لز�ادة نس�ة التعرض الدائم للمعلومات البیئ�ة بین الجمهور
 �سهم في رفع مستوى الوعي البیئي وتحفیز السلو��ات البیئ�ة الإ�جاب�ة. 

وسائل  دور  تعز�ز  أهم�ة  على  الضوء  تسلط  الدراسة  أن  القول  �مكن  الب�انات،  هذه  على  بناءً 
 الإعلام في نشر المعلومات البیئ�ة �شكل مستمر ومنتظم لز�ادة الوعي البیئي بین الجمهور المصري.

 
 )  ۱(شكل 

 مدى تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة  لتوزیع عینة الدراسة وفقاً 
 
 

24.80%

59.40%

15.80%

تلفةمدي تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المخ

دائمًا  أحیاناً  نادرًا 
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التي   .۲ الساعات  المبحوثیعدد  الدراسة  وقضیھا  في وسائل  في  ن عینة  البیئیة  المعلومات  متابعة 
 :الإعلام المختلفة

 ) ٤(جدول 
ن عینة الدراسة في متابعة المعلومات البیئیة في وسائل الإعلام  وقضیھا المبحوث ی توزیع عینة الدراسة وفقاً لعدد الساعات التي  

 المختلفة 
 % ك عدد الساعات 

 %72.0 288 أقل من ساعة 

 %19.5 78 من ساعة إلى ساعتین 
 %8.5 34 أكثر من ساعتین 

 %100.0 400 الإجمالي 

في متا�عة المعلومات   �قضون أقل من ساعةأن غالب�ة الم�حوثین    إلىب�انات الجدول السابق    تشیر     
المختلفة �عكس    وهذاالم�حوثین،  إجمالي  من    ٪ ٧٢.٠  تهمنسب   بلغت حیث    ؛البیئ�ة عبر وسائل الإعلام 

 .ات ع و انخفاضًا �بیرًا في الوقت المخصص لمثل هذه الموض
للمتا�عة،    ٪١٩.٥بینما �خصص   النس�ة على وجود �عض  و منهم من ساعة إلى ساعتین  تدل هذه 

فقط    �قضي   الوعي والاهتمام �القضا�ا البیئ�ة، ولكنها لا تزال تمثل أقل من ر�ع العینة. وفي الوقت نفسه 
�عكس أن عددًا قلیلاً فقط من الجمهور �قضي    وهذاأكثر من ساعتین في هذا النوع من المتا�عة،    ٪٨.٥

 وقتًا �افً�ا للتفاعل مع محتوى المعلومات البیئ�ة. 
المعلومات و  لتعز�ز  النتائج في تسل�ط الضوء على ضرورة تكث�ف جهود وسائل الإعلام  تسهم هذه 

على حجم الفجوة    اتعتبر هذه الأرقام مؤشرً و   ،البیئ�ة وتشج�ع الجمهور على قضاء وقت أكبر في متا�عتها
المصري  الجمهور  لدى  البیئي  الوعي  تطو�ر    ؛في  تستهدف  مبتكرة  إعلام�ة  استرات�ج�ات  �ستدعي  مما 

 وتحسین سلو��ات المتا�عة والنشاط البیئي بین الأفراد. 

 
 ) ۲(شكل 

المختلفة متابعة المعلومات البیئیة في وسائل الإعلامفي ن عینة الدراسة وقضیھا المبحوث ی توزیع عینة الدراسة وفقاً لعدد الساعات التي 

72.00%

19.50%

8.50%

ئیة في لمعلومات البیان عینة الدراسة في متابعة وقضیھا المبحوثیعدد الساعات التي 
وسائل الإعلام المختلفة

أقل من ساعة من ساعة إلى ساعتین أكثر من ساعتین
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 المعلومات البیئ�ة:  الموضوعات البیئ�ةن عینة الدراسة لمتا�عة و علام�ة التي یتعرض لها الم�حوثأهم الوسائل الإ  .٣
 )  ٥(جدول 

 المعلومات البیئیة ىن عینة الدراسة للحصول علوعلامیة التي یتعرض لھا المبحوث أھم الوسائل الإ

 الوسائل 
 أبداً نادرًا أحیاناً غالباً  دائمًا

نحراف  الا متوسط 
 الترتیب نسبة الأھمیة الاتجاه معیاريال

 % ك % ك % ك % ك % ك

 4 %55.95 أحیاناً 1.06740 2.7975 %16.5 66 %14.5 58 %46.8 187 %17.3 69 %5.0 20 الصحف    .۱

 6 %52.25 أحیاناً 1.13824 2.6125 %25.8 103 %10.0 40 %45.8 183 %14.3 57 %4.3 17 المجلات    .۲

 5 %53.30 أحیاناً 1.12737 2.6650 %19.3 77 %22.8 91 %35.5 142 %17.3 69 %5.3 21 الرادیو  .۳

 3 %59.80 أحیاناً 1.01857 2.9900 %10.5 42 %13.3 53 %50.5 202 %18.3 73 %7.5 30 التلیفزیون    .٤

الإ  .٥ خباریة  المواقع 
 لكترونیة الإ

 2 %69.05 غالباً  1.31036 3.4525 11.3% 45 9.0% 36 33.5% 134 15.8% 63 30.5% 122

وسائل التواصل    .٦
  -فیس بوك (الاجتماعي 

  -تیك توك -نستجرامإ
 ) الیوتیوب

 1 %70.40 غالباً  1.25441 3.5200 8.5% 34 13.3% 53 23.3% 93 27.8% 111 27.3% 109

 أحیاناً 80992. 3.0063 المتوسط العام 

 ) ٤۰۰= ن( 
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 " میدانیةدراسة  تأثیر وسائل الإعلام على الوعي البیئي والسلوكیات البیئیة لدى الجمھور المصري: : "عبیر سالمد ٦٢ 

 : الآت�ةنتائج الب�انات الجدول السابق  تظهر

الم�حوثأن   - لها  یتعرض  التي  الإعلام�ة  الوسائل  البیئ�ةأهم  المعلومات  على  للحصول  وسائل    هي  ون 
 وهذا ،  ٪٧٠.٤٠�نس�ة أهم�ة  و   ،٣.٥٢٠٠  وهو  حیث حصلت على أعلى متوسط  ؛الاجتماعيالتواصل  

وتعتبر هذه   ،یدل على أن غالب�ة المستجیبین �ستخدمونها للحصول على المعلومات البیئ�ة �شكل متكرر
 ا على تأثیر وسائل التواصل الاجتماعي في نشر الوعي البیئي. النتائج مؤشرًا قو�� 

،  ٣.٤٥٢٥�متوسط قدره  و   ،٪٦٩.٠٥بنس�ة أهم�ة  في المرت�ة الثان�ة    المواقع الإخ�ار�ة الإلكترون�ةتلتها   -
الثالثة بنس�ه أهم�ة تصل إلى    فز�ون �التل جاء    بینما ، مشیرًا  ٢.٩٩٠٠�متوسط  و   ،٪٥٩.٨٠في المرت�ة 

"أح�انًا" استخدامه  الرا�عةلیه ت  ،إلى  المرت�ة  في  أهم�ة    ا  بنس�ة  استخدام    ،٪٥٥.٩٥الصحف  ومتوسط 
٢.٧٩٧٥ . 

من   - �ل  والمجلات ثم جاء  التوالي  الرادیو  على  والسادسة  الخامسة  المرتبتین  الرادیو    ؛في  حیث حصل 
أهم�ة   نس�ة  استخدام    ،٪ ٥٣.٣٠على  أهم�ة ٢.٦٦٥٠ومتوسط  نس�ة  على  المجلات  حصلت  بینما   ،

 . ٢.٦١٢٥ومتوسط استخدام  ،٪٥٢.٢٥
طات   - مُتوسِّ والسادسة  الوسیلةتشیر  متا�عة  أن  إلى    الخامسة  (الم�حوثین  درجة  أهم    ى عل  ) غالً�ا�انت 

الإ یتعرضالوسائل  التي  البیئ�ة  ون علام�ة  الموضوعات  البیئ�ة  لمتا�عة  تراوحت    ؛المعلومات  حیث 
طات   �اقي المتوسطات إل٣.٥٢:  ٣.٤٥(  بین  الوسیلتینمتوسِّ بینما تشیر  حیث تراوحت    ؛الح�اد�ة  ى)، 
طات   ).٢.٩٩:  ٢.٦١(  بین الوسائلمتوسِّ

الح�اد�ة   - إلى  �كل  للمحور  الحسابي  المتوسط  الإ  نحو�شیر  الوسائل  لها  أهم  یتعرض  التي  علام�ة 
 ).٣.٠٠بلغت ق�مته (  حیث  ؛المعلومات البیئ�ة ن عینة الدراسة لمتا�عة الموضوعات البیئ�ةو الم�حوث

دورًا حاسمًا    ؤد�انتشیر هذه الب�انات إلى أن وسائل التواصل الاجتماعي والمواقع الإخ�ار�ة الإلكترون�ة ت -
بینما تظهر النتائج أن الصحف والمجلات    ،في تغییر الوعي والسلو��ات البیئ�ة لدى الجمهور المصري 

یتطلب من القائمین على الإعلام البیئي التر�یز على تعز�ز وجودهم    وهذابدأت تفقد تأثیرها التقلیدي،  
 في الفضاء الرقمي لجذب الانت�اه وز�ادة الوعي حول القضا�ا البیئ�ة. 

 



 
 

                                                   www.epra.org.eg                     www.jprr.epra.org.eg      سطومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - والخمسون الخامس العدد  ٦٣

 : ن عینة الدراسة عند متا�عة المعلومات البیئ�ةو شكال التي �فضلها الم�حوثأهم الأ .٤
 ) ٦(جدول 

 ن عینة الدراسة عند متابعة المعلومات البیئیةوشكال التي یفضلھا المبحوث توزیع عینة الدراسة وفقاً لأھم الأ 
 % ك   شكالالأ

 %66.3 265 البرامج التل�فز�ون�ة 

 %55.0 220 فلام الوثائق�ة الأ

 %29.5 118 ةالمكتو�  وصالنص

 %26.5 106 الفیدیوجراف 

 %23.3 93 نفوجراف  الرسوم الب�ان�ة والإ

 %14.5 58 الصور 

 %12.0 48 ذاع�ة  البرامج الإ

 %11.0 44 الرسوم المتحر�ة 

 400 الإجمالي 

التل�فز�ون�ة ن  أب�انات الجدول السابق    تبیّن      قِ   هي الشكل الأكثر تفضیلاً   البرامج   ؛ل الم�حوثینبَ من 
في    النصوص المكتو�ةوجاءت    ،٪٥٥.٠تلیها الأفلام الوثائق�ة بنس�ة    ،٪٦٦.٣حیث حصلت على نس�ة  

  نفوجراف الرسوم الب�ان�ة والإ ثم حصلت    ،٪٢٦.٥بنس�ة    الفیدیوجرافیلیها  ،  ٪٢٩.٥المرت�ة الثالثة بنس�ة  
نس�ة   بینما  ٪٢٣.٣على  نس�ة    الصور،  على  والرسوم وجاءت    ،٪١٤.٥حصلت  الإذاع�ة  البرامج 

 على التوالي. ٪١١.٠و   ٪١٢.٠في المرتبتین الأخیرتین بنس�ة   المتحر�ة

البرامج التل�فز�ون�ة  تشیر هذه النتائج إلى أن الم�حوثین �فضلون الأشكال المرئ�ة والمسموعة مثل  و      
مما �عكس أهم�ة الوسائط ال�صر�ة والسمع�ة في توصیل    ؛والأفلام الوثائق�ة عند متا�عة المعلومات البیئ�ة

 ال.المعلومات البیئ�ة �شكل فعّ 
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 " میدانیةدراسة  تأثیر وسائل الإعلام على الوعي البیئي والسلوكیات البیئیة لدى الجمھور المصري: : "عبیر سالمد ٦٤ 

 : الإعلام المختلفة وسائلمن خلال  ن عینة الدراسةو التي یتا�عها الم�حوث أهم الموضوعات البیئ�ة .٥
 )  ۷(جدول 

 الإعلام المختلفة  وسائل من خلال   ن عینة الدراسة وتوزیع عینة الدراسة وفقاً لأھم الموضوعات البیئیة التي یتابعھا المبحوث 
 % ك الموضوعات  

 %63.8 255 التلوث البیئي 

 %59.8 239 تغیر المناخ والاحت�اس الحراري 

 %47.3 189 ذو�ان الجلید في القطبین 

 %44.8 179 التصحر والجفاف 

 %42.5 170 انتشار الأمراض الو�ائ�ة

 %29.0 116 فقدان التنوع البیولوجي

 %23.8 95 إعادة التدو�ر والنفا�ات

 %20.5 82 الس�اسات البیئ�ة

 %19.8 79 الممارسات الزراع�ة المستدامة 

 %16.5 66 استنزاف الموارد الطب�ع�ة 

 %16.3 65 نفا�ات الصل�ةال

 %15.3 61 الموارد المائ�ةإدارة 

 %13.5 54 الطاقة المتجددة 

 400 الإجمالي 

 ؛هو الموضوع الأكثر متا�عة من قبل الم�حوثین  التلوث البیئي   أنتدل ب�انات الجدول السابق على      
نس�ة   على  حصل  تغیر    ،٪٦٣.٨حیث  الحراري یل�ه  والاحت�اس  ذو�ان  وجاء    ،٪٥٩.٨بنس�ة    المناخ 

ثم حصل    ،٪٤٤.٨بنس�ة    التصحر والجفاف، یل�ه  ٪٤٧.٣في المرت�ة الثالثة بنس�ة    القطبین الجلید في  
 . ٪٤٢.٥على نس�ة   انتشار الأمراض الو�ائ�ة

الأخرى  أما       موضوع  الموضوعات  جاء  حیث  أقل؛  متا�عة  نسب  على  حصلت  التنوع  فقد  فقدان 
(  البیولوجي التدو�ر  وموضوع    ،) ٪٢٩.٠بنس�ة  (  والنفا�ات إعادة  الس�اسات  موضوع  و   ، )٪٢٣.٨بنس�ة 

الزراع�ة المستدامةوموضوع    ،)٪٢٠.٥(   بنس�ة  البیئ�ة استنزاف  وموضوع    ،)٪١٩.٨بنس�ة (  الممارسات 
الطب�ع�ة وموضوع  )٪١٦.٥(  بنس�ة  الموارد  الصل�ة،  وموضع  )٪١٦.٣(  بنس�ة  النفا�ات  الموارد  ،  إدارة 

 ). ٪١٣.٥( بنس�ة الطاقة المتجددةجاء موضوع وأخیرًا  ،)٪١٥.٣( بنس�ة  المائ�ة
مما    ؛تشیر هذه النتائج إلى أن الم�حوثین یولون اهتمامًا �بیرًا لموضوعات التلوث البیئي وتغیر المناخو 

 �عكس الوعي المتزاید �أهم�ة هذه القضا�ا وتأثیرها على البیئة والمجتمع. 
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 : الإعلام المختلفةوسائل المصر�ة والعالم�ة من خلال  لموضوعات البیئ�ةالم�حوثین ل متا�عة .٦
 ) ۸(جدول 

 الإعلام المختلفة  وسائل المصریة والعالمیة من خلال  لموضوعات البیئیةالمبحوثین ل متابعةل توزیع عینة الدراسة وفقاً 

 الموضوعات
 نادرًا أحیانًا دائمًا

نحراف الا متوسط 
نسبة  الاتجاه  معیاريال

 الترتیب  الأھمیة
 % ك % ك % ك

 1 %78.17 دائم 67980. 2.3450 %11.8 47 %42.0 168 %46.2 185 الموضوعات البیئیة المصریة    .۱

 2 %69 حیاناًأ 66423. 2.0700 %18.8 75 %55.5 222 %25.8 103 قلیمیة الموضوعات البیئیة الإ  .۲

 3 %66.75 أحیاناً 75094. 2.0025 %28.0 112 %43.8 175 %28.2 113 الموضوعات البیئیة العالمیة   .۳

 أحیاناً 51900. 2.1392 المتوسط العام

 ) ٤۰۰= ن(

مما یدل على   ؛)٢.٣٤ومتوسط (   )٪٧٨.١٨أهم�ة (  بنس�ة  الموضوعات البیئ�ة المصر�ة  في المرت�ة الأولى  أن الم�حوثین یتا�عون ب�انات الجدول السابق    ظهرت   
مما    ؛)٢.٠٧ومتوسط (  )٪٦٩أهم�ة (  بنس�ة  الموضوعات البیئ�ة الإقل�م�ةي الترتیب الثاني  وجاءت ف  اهتمام ملموس من الجمهور تجاه القضا�ا البیئ�ة المحل�ة.

البیئ�ة المصر�ة. العالم�ةوأخیرًا جاءت    �شیر إلى مستوى معین من الوعي ولكن بدرجة أقل مقارنةً �الموضوعات  البیئ�ة    ) ٪ ٦٦.٧٥أهم�ة (   بنس�ة  الموضوعات 
 مما یدل على أن الوعي �القضا�ا البیئ�ة على المستوى العالمي موجود.  ؛)٢.٠٠ومتوسط (

طو�    )، بینما تشیر  ٢.٣٤(  الموضوع ث بلغ متوسط  حی  ؛ الإعلام المختلفة  وسائللموضوعات البیئ�ة من خلال  لالمتا�عة الدائمة    ىإل  ولالأ  الموضوع   شیر مُتوسِّ
طات حیث تراوحت  ؛المتا�عة بدرجة متوسطة ى�اقي المتوسطات إل  ).٢.٠٧:  ٢.٠٠( بین الموضوعات متوسِّ

�مكن  و ،  )٢.١٣(ن المتوسط العام للمتا�عة هو  إحیث    ؛إلى متا�عة الموضوعات البیئ�ة(أح�انًا)  �شكل عام، �ظهر من الب�انات أن الجمهور المصري �میل      
والعالم�ةأالقول   الإقل�م�ة  �القضا�ا  مقارنة  المحل�ة  البیئ�ة  �القضا�ا  اهتمامًا جیدًا  هناك  عالم��   ؛ن  البیئ�ة  المعلومات  نشر  لتعز�ز  �عكس حاجة  و�قل�م�� مما  ا عبر  ا 

 وسائل الإعلام. 
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 " میدانیةدراسة  تأثیر وسائل الإعلام على الوعي البیئي والسلوكیات البیئیة لدى الجمھور المصري: : "عبیر سالمد ٦٦ 

 : أسباب متابعة المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة  .۷
 ) ۹(جدول 

 ة وفقاً لأسباب متابعة المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة ستوزیع عینة الدرا 

 الع�ارة 
 أوافق �شدة لا  لا أوافق  حد ماإلى  أوافق أوافق  أوافق �شدة

 متوسط ال
نحراف  الا

 مع�اري ال
 الترتیب نس�ة الأهم�ة  الاتجاه

 % ك % ك % ك % ك % ك

 الهروب من مشاكل الح�اة الیوم�ة    .١
20 5.0% 50 12.5% 222 55.5% 95 23.8% 13 3.3% 2.9225 .82959 

حد  إلى  أوافق

 ما
58.45% 3 

 7 %49.15 لا أوافق  94627. 2.4575 %18.0 72 %29.0 116 %45.8 183 %3.8 15 %3.5 14 رك معرفتي حول البیئة مع أصدقائي أشا  .٢

 6 %51.25 لا أوافق  1.05303 2.5625 %21.0 84 %19.0 76 %47.5 190 %7.8 31 %4.8 19 الطاقة وترشیدها   ى��ف�ة الحفاظ علتعلم   .٣

 البیئة   ىتعل�م سلو��ات المحافظة عل  .٤
12 3.0% 51 12.8% 172 43.0% 102 25.5% 63 15.8% 2.6175 .99432 

حد  إلى  أوافق

 ما
52.35% 5 

�متعدیل    .٥ السلب�ة  الالسلو��ات  �حقق  تنم�ة ا 

 المستدامة في مجال البیئة
47 11.8% 106 26.5% 179 44.8% 63 15.8% 5 1.3% 3.3175 .91859 

حد  إلى  أوافق

 ما
66.35% 2 

 المعرفة والوعي �المشكلات البیئ�ة   مستوى ز�ادة   .٦
41 10.3% 116 29.0% 182 45.5% 55 13.8% 6 1.5% 3.3275 .89007 

حد  إلى  أوافق

 ما
66.55% 1 

 الوقت   ىقضاء علالو  هالترف�  .٧
16 4.0% 59 14.8% 169 42.3% 124 31.0% 32 8.0% 2.7575 .93856 

حد  إلى  أوافق

 ما
55.15% 4 

 58112. 2.8518 ) ٤۰۰= ن( المتوسط العام
حد   إلى أوافق

  ما
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السابق    تشیر     الجدول  یتا�عون    هناك أن    إلى ب�انات  الدراسة  الم�حوثین في عینة  تجعل  أس�اب  عدة 
 المعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة، والتي �مكن توض�حها �التالي: 

 بلغت حیث    ؛ أهم�ةً الأس�اب  أكثر    "ز�ادة مستوى المعرفة والوعي �المشكلات البیئ�ة"  :جاء سبب  -
) الأهم�ة  ( ٪٦٦.٥٥نس�ة  حسابي  �متوسط  الذین)٣.٣٢)  وهم  ما""  اوافقو   ،  حد  أن    إلى  على 

هذا �عكس أهم�ة الإعلام  و متا�عة المعلومات البیئ�ة تز�د من معرفتهم ووعیهم �المشكلات البیئ�ة،  
البیئي الوعي  تعز�ز  القضا�ا    ؛في  فهم  في  مفیدة  تُعتبر  البیئ�ة  المعلومات  أن  فكرة  یدعم  مما 

 . البیئ�ة
حیث   ؛" في المرت�ة الثان�ةتعدیل السلو��ات السلب�ة لتحقیق التنم�ة المستدامة"  :سبب بینما جاء   -

"إلى حد ما" على    اوافقو   وهم الذین   ،)٣.٣١) �متوسط حسابي (٪٦٦.٣٥جاءت نس�ة الأهم�ة ( 
مما    ؛متا�عة المعلومات البیئ�ة تساعد في تعدیل السلو��ات السلب�ة لتحقیق التنم�ة المستدامةأن  

 في تعز�ز هذه السلو��ات. ا�شیر إلى أن الإعلام �مكن أن یلعب دورً 

الیوم�ة"  :أما - الح�اة  مشاكل  من  ال"  الهروب  الأهم�ة    ؛الثالث   سبب فجاء  نس�ة  جاءت  حیث 
حیث ُ�ظهر أن العدید من    ؛"إلى حد ما"  اوافقو   وهم الذین  ،)٢.٩٢) �متوسط حسابي (٪٥٨.٤٥(

 . ون إلى وسائل الإعلام �وسیلة للهروب من الضغوط الیوم�ةؤ الأفراد یلج
حسابي  ) �متوسط  ٪٥٥.١٥" بنس�ة أهم�ة ( الترف�ه وقضاء الوقت "  :وفي الترتیب الرا�ع جاء سبب  -

الذین  ،)٢.٧٥( للترف�ه    اوافقو   وهم  وسیلة  تعد  البیئ�ة  المعلومات  متا�عة  أن  على  ما"  حد  "إلى 
 وقضاء الوقت.  

جاء - سبب   بینما  الخامس  الترتیب  عل"  :في  المحافظة  سلو��ات  أهم�ة    البیئة"  ىتعل�م  بنس�ة 
�متوسط حسابي (٪٥٢.٣٥( الذین   ،)٢.٦١)  ما"  اوافقو   وهم  ��ف�ة  "  : سبب   یل�ه   ،"إلى حد  تعلم 

"لم    ، وهم الذین)٢.٥٦) �متوسط حسابي (٪٥١.٢٥بنس�ة أهم�ة (الطاقة وترشیدها"    ىالحفاظ عل 
 من العینة.  ا"وافقو ی

) �متوسط  ٪٤٩.١٥بنس�ة أهم�ة (أشارك معرفتي حول البیئة مع أصدقائي"  "  :وأخیرًا جاء سبب  -
مما یدل على وجود   ؛معرفتهم حول البیئة مع أصدقائهملا �شار�ون    وهم الذین   ،)٢.٤٥حسابي ( 

 من الإعلام والسلو��ات الفعل�ة للرأي العام.  مسافة بین المعرفة المكتس�ة 
الأ - من  الع�ارات  طات  مُتوسِّ علإلى    الخامسة  ىحت  ىولتشیر  تجعل    التي  س�اب الأ  ىالح�اد�ة 

حیث تراوحت    ؛الم�حوثین في عینة الدراسة یتا�عون المعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة
طات الع�ارات بین حیث   ؛عدم الموافقةإلى    )، بینما تشیر �اقي المتوسطات ٣.٣٢:  ٢.٦١(  متوسِّ

طات الع�ارات بینتراوحت   ).٢.٥٦:  ٢.٤٥( متوسِّ
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�شكل عام، �ظهر أن الأس�اب تتراوح بین ز�ادة المعرفة والوعي �المشكلات البیئ�ة وال�حث عن  -
الیوم�ة.   الح�اة  مشاكل  من  والهروب  للترف�ه  هو  و�ان  وسائل  الأس�اب  لهذه  العام  المتوسط 

 مما �شیر إلى أن الجمهور �میل إلى متا�عة هذه المعلومات "إلى حد ما". ؛٢.٨٥١٨

البیئ�ة،   - والمعرفة  الوعي  مستوى  على  ملحوظ  تأثیر  له  الإعلام  أن  النتائج  هناك  و تعكس  أن 
إ�جاب�ة بیئ�ة  سلو��ات  إلى  المعرفة  هذه  تحول  في  تعز�ز  و   ،تحد�ات  إلى  الحاجة  یبرز  ال�حث 

الفعل�ة للجمهور عبر حملات  العلاقات بین المعلومات المقدمة من وسائل الإعلام والسلو��ات 
 .ى شراك �بر �توع�ة و 

 

 : ثقة المبحوثین عینة الدراسة في المعلومات البیئیة بوسائل الإعلام المختلفة  ىمد  .۸
 )  ۱۰(جدول 

 توزیع عینة الدراسة وفقاً لثقة المبحوثین عینة الدراسة في المعلومات البیئیة بوسائل الإعلام المختلفة 

 % ك درجة الثقة  

 %26.8 107 أثق بدرجة �بیرة  

 %72.2 289 حد ما إلى  ثقأ

 %1.0 4 أثق لا

 %100.0 400 الإجمالي 

 : الآت�ةنتائج التدل ب�انات الجدول السابق على 

حیث یثق معظم   ؛تبین ثقة الم�حوثین في المعلومات البیئ�ة التي تقدمها وسائل الإعلام المختلفة -
هذا �شیر و ) في المعلومات البیئ�ة التي تقدمها وسائل الإعلام إلى حد ما،  ٪٧٢.٢الم�حوثین (

 إلى وجود ثقة متوسطة بین الجمهور في المعلومات البیئ�ة المقدمة عبر وسائل الإعلام.

في حین أن نس�ة الم�حوثین الذین یثقون بدرجة �بیرة في المعلومات البیئ�ة المقدمة عبر وسائل   -
إلى   العو .  ٪ ٢٦.٨الإعلام تصل  النس�ة  ل�ست  أنها  الرغم من  إلى وجود  ف،  ى كبر لى  إنها تشیر 

 قدر معین من الثقة بین هذا الجزء من الجمهور. 

) لا یثقون في المعلومات البیئ�ة التي تقدمها وسائل ٪١.٠ا من الم�حوثین (هناك نس�ة ضئیلة جد�  -
المعلومات،    ؛الإعلام هذه  مصداق�ة  في  تشكك  الجمهور  من  قلیلة  قلة  أن  على  یدل    وهذامما 

النتائج   هذه  تبرز  المقدمة،  البیئ�ة  المعلومات  عن  عام  �شكل  إ�جابي  انط�اع  وجود  إلى  �شیر 
فعّ  �أداة  الإعلام  وسائل  على أهم�ة  الضوء  وتسلط  الجمهور،  بین  البیئي  الوعي  تعز�ز  في  الة 

 ضرورة تعز�ز مصداق�ة المعلومات البیئ�ة لضمان استمرار هذه الثقة. 
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المعلومات  - الثقة في  �متلك درجة من  المصري  الجمهور  غالب�ة  أن  الب�انات  تُظهر  �شكل عام، 
عال�ة ومتوسطة بین  الثقة  هذه  ت�این في درجة  المقدمة عبر وسائل الإعلام، مع  هذا  و   ،البیئ�ة 

البیئي، لكنها قد تحتاج إلى بذل  �شیر إلى أن وسائل الإعلام تلعب دورًا مهم�  بناء الوعي  ا في 
 مز�د من الجهد لتعز�ز الثقة الكاملة بین جم�ع فئات الجمهور.

 
 ) ۳(شكل  

 توزیع عینة الدراسة وفقاً لثقة المبحوثین عینة الدراسة في المعلومات البیئیة بوسائل الإعلام المختلفة 
 

 

26.80%

72.20%

1.00%

لفةثقة المبحوثین عینة الدراسة في المعلومات البیئیة بوسائل الإعلام المختىمد

أثق بدرجة كبیرة  اثق إلي حد ما  لاأثق
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 : جة عن تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفةتالمعرفیة الناثیرات أالت.۹
 ) ۱۱(جدول 

 جة عن تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة ت المعرفیة النا التأثیرات 

 الع�ارة 
 لا أوافق �شدة  أوافق لا  أوافق إلى حد ما  أوافق  أوافق �شدة 

 متوسط 
نحراف  الا
 مع�اري ال

 الاتجاه 
نس�ة  
 الأهم�ة 

 الترتیب 
 % ك % ك % ك % ك % ك

على    .١ التنوع  أ التعرف  هم�ة 
 البیولوجي في البیئة  

 4 %77.85 أوافق  1.14202 3.8925 4.0% 16 4.5% 18 33.5% 134 14.2% 57 43.8% 175

الطاقة    .٢ على  الاعتماد  ضرورة 
 ة  فالنظ�

 8 %70.90 أوافق  1.32943 3.5450 9.8% 39 13.0% 52 23.8% 95 20.0% 80 33.5% 134

م�اه  توجد    .٣ توفیر  في  مشكلة 
 الشرب في بلدنا 

 9 %70.05 أوافق  1.24856 3.5025 9.2% 37 10.8% 43 27.2% 109 26.0% 104 26.8% 107

الحشر�ة  استخداعدم    .٤ المبیدات  م 
 في الزراعة  

 7 %73.35 أوافق  1.35888 3.6675 11.5% 46 7.3% 29 23.5% 94 18.5% 74 39.2% 157

المنازل على  یوجد خطأ في بناء    .٥
 الأراضي الزراع�ة 

 6 %73.95 أوافق  1.42867 3.6975 13.3% 53 6.3% 25 23.2% 93 12.0% 48 45.2% 181

على    .٦ استخدام  أ التعرف  ضرار 
و  البلاستك�ة  ثارها  آالأك�اس 
الإ صحة  على  نسان  المدمر 

 والبیئة  

 5 %74.65 أوافق  1.35111 3.7325 9.8% 39 8.0% 32 25.5% 102 12.8% 51 44.0% 176

النیل    .٧ في  النفا�ات  سبب  �إلقاء 
�الكائنات   عدیدة  بیئ�ة  مشاكل 

 ال�حر�ة  
 2 %80.20 أوافق  1.25851 4.0100 7.2% 29 2.0% 8 29.0% 116 6.0% 24 55.8% 223

تغیر    .٨ بین  العلاقة  على  التعرف 
 المناخ ونقص الغذاء  

 1 %82.75 أوافق  1.15192 4.1375 4.3% 17 2.8% 11 26.5% 106 8.0% 32 58.5% 234

ا  ا حق�ق�� ط�قة الأوزون تمثل خطرً   .٩
 على بلدي

 3 %79.95 أوافق  1.18575 3.9975 4.8% 19 5.2% 21 26.0% 104 13.5% 54 50.5% 202

 أوافق  81044. 3.7981 المتوسط العام 
) ٤۰۰= ن( 
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 :  �الآتيب�انات الجدول السابق عدة نتائج  تظهر
النا - المعرف�ة  التأثیرات  الإعلام  تتنوعت  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  الم�حوثین  تعرض  عن  جة 

التي "  التعرف على العلاقة بین تغیر المناخ ونقص الغذاء"  :في المقدمة ع�ارة  ت حیث جاء  ؛المختلفة
مما   ؛٤.١٣و�لغ المتوسط الحسابي    ،٪٨٢.٧٥ا بنس�ة أهم�ة تصل إلى  تأثیرًا معرف�� الع�ارات  أكثر    دّ تع

القض�ة �أهم�ة هذه  إلى وعي عالٍ  النیل  "  : لیها ع�ارةت  .�شیر  النفا�ات في  بیئ�ة  � إلقاء  سبب مشاكل 
ال�حر�ة �الكائنات  أهم�ة  التي  "  عدیدة  بنس�ة  الثان�ة  المرت�ة  في  المتوسط  و ،  ٪٨٠.٢٠جاءت  �لغ 

ط�قة  "  :ع�ارةجاءت  ثم    .مما �عكس إدراكًا للمشكلات البیئ�ة الناتجة عن تلوث الم�اه  ؛٤.٠١الحسابي  
بلديا حق�ق�� مثل خطرً تالأوزون   و�لغ المتوسط الحسابي لهذه الع�ارة    ،٪٧٩.٩٥" بنس�ة أهم�ة  ا على 

 موافق. ه، �اتجا٣.٩٩

الرا�ع  أ - الترتیب  في  ع�ارةفما  على  "  :جاءت  البیئة"أ التعرف  في  البیولوجي  التنوع  أهم�ة    هم�ة  بنس�ة 
الحسابي    ،٪٧٧.٨٥ المتوسط  ع�ارةت،  ٣.٨٢و�لغ  الخامس  الترتیب  في  على  "  :لیها  ضرار أالتعرف 

و�لغ    ،٪٧٤.٦٥بنس�ة أهم�ة    والبیئة"نسان  ثارها المدمر على صحة الإآاستخدام الأك�اس البلاستك�ة و 
الحسابي   على    ؛٣.٧٣المتوسط  المدمرة  وآثارها  البلاست�ك�ة  الأك�اس  استخدام  أضرار  على  یدل  مما 

 صحة الإنسان والبیئة.

السادس ع�ارةت - الترتیب  الزراع�ة"  :لیها في  الأراضي  المنازل على  بناء  أهم�ة    "یوجد خطأ في  بنس�ة 
م المبیدات الحشر�ة في الزراعة"  استخد اعدم  "  : لیها ع�ارةت،  ٣.٦٩و�لغ المتوسط الحسابي    ،٪٧٣.٩٥

أهم�ة   الحسابي    ،٪٧٣.٣٥بنس�ة  المتوسط  على   ؛٣.٦٦و�لغ  المواد  هذه  تأثیر  من  قلقًا  �عكس  مما 
، و�لغ المتوسط  ٪٧٠.٩٠بنس�ة أهم�ة    ة"ف ضرورة الاعتماد على الطاقة النظ�ع�ارة "جاءت  البیئة، ثم  
أدنى    ؛٣.٥٤الحسابي   مرت�ة  في  جاءت  أنها  رغم  المستدامة،  الطاقة  �جوانب  وعي  إلى  �شیر  مما 

 مقارنة �قضا�ا أخرى. 

ع�ارة - جاءت  بلدنا"  :وأخیرًا  في  الشرب  م�اه  توفیر  في  مشكلة  أهم�ة  توجد  بنس�ة  و�لغ    ،٪٧٠.٠٥" 
 . ٣.٥٠المتوسط الحسابي  

طات إلى الموافقة على   - جة عن تعرض الم�حوثین للمعلومات تالتأثیرات المعرف�ة الناتشیر جم�ع المُتوسِّ
طات الع�ارات بین ( ؛البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة  ).٤.١٣: ٣.٥٠حیث تراوحت متوسِّ

توافقًا عام�  - هناك  أن  الجدول  ُ�ظهر  النا�شكل عام،  المعرف�ة  التأثیرات  الم�حوثین على  بین  جة عن تا 
المختلفة الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  هو  و�ان    ،تعرضهم  التأثیرات  لهذه  العام  المتوسط 
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�شكل    ؛٣.٧٩٨١ تسهم  الإعلام  وسائل  أن  على  الموافقة  إلى  �میلون  الم�حوثین  أن  إلى  �شیر  مما 
 إ�جابي في تعز�ز معرفتهم ووعیهم �القضا�ا البیئ�ة.

�مكن أن  و   ،تشیر النتائج إلى أن وسائل الإعلام تلعب دورًا حاسمًا في ز�ادة الوعي البیئي في مصر -
الجمهور  سلو��ات  توج�ه  في  فعالة  البیئ�ة  للقضا�ا  تروج  التي  الإعلام�ة  والس�اسات  البرامج  تكون 

�نصح �مواصلة تعز�ز حملة التوع�ة على مستوى الأفراد والمجتمعات، و   ،وتعز�ز الوعي �حما�ة البیئة 
 خاصة حول الأ�عاد الأكثر وعً�ا مثل تغیر المناخ وتلوث الم�اه.
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 : جة عن تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفةتثیرات الوجدانیة الناأالت .۱۰
 )  ۱۲(جدول 

 جة عن تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة ت ثیرات الوجدانیة الناأالت 

 الع�ارة 
 لا أوافق �شدة  لا أوافق  أوافق إلى حد ما  أوافق  أوافق �شدة 

 متوسط 
نحراف  الا
 مع�اري ال

 الاتجاه 
نس�ة  
 الأهم�ة 

 الترتیب 
 % ك % ك % ك % ك % ك

الأشخاص    .١ من  غاضب  أنا 
 الذین �سببون تلوث البیئة 

 6 %80.05 أوافق  92446. 4.0025 8%. 3 4.3% 17 25.3% 101 33.5% 134 36.3% 145

الكوارث الطب�ع�ة مثل تسونامي    .٢
 مثیرة للقلق للغا�ة 

 4 %83.95 أوافق  87201. 4.1975 3%. 1 1.8% 7 23.3% 93 27.5% 110 47.3% 189

البیئة    .٣ قضا�ا  �شأن  قلق  أنا 
 العالم�ة 

 7 %79.45 أوافق  86232. 3.9725 0.0% 0 2.5% 10 31.0% 124 33.3% 133 33.3% 133

أي    .٤ قام  إذا  �الغضب  أشعر 
أو   ن�اتات  أي  �إتلاف  شخص 

 حیوانات ح�ة 
 2 %86.70 أوافق  91371. 4.3350 1.0% 4 1.0 4 21.5% 86 16.5% 66 60.0% 240

عن    .٥ الناتج  البیئي  التلوث 
 الحروب �غضبني 

 3 %85.10 أوافق  93121. 4.2550 1.0% 4 2.5% 10 20.3% 81 22.5% 90 53.8% 215

الذین    .٦ الأشخاص  أحذر  لم  إذا 
�البیئة،   الضرر  یلحقون  أراهم 

 فسوف أندم على ذلك 
 8 %75.80 أوافق  98658. 3.7900 1.5% 6 6.5% 26 32.8% 131 30.0% 120 29.3% 117

الاحت�اس    .٧ �سبب  �القلق  أشعر 
 الحراري 

 9 %74.10 أوافق  1.00773 3.7050 1.8% 7 8.0% 32 35.3% 141 28.0% 112 27.0% 108

أسبب    .٨ عندما  �الذنب  أشعر 
 ضررًا للبیئة 

 5 %80.15 أوافق  89970. 4.0075 1.0% 4 2.0% 8 28.0% 112 33.3% 133 35.8% 143

الو   .٩ في  جو إن  الطب�ع�ة  د  البیئة 
 �منحني راحة ال�ال 

245 61.3% 65 16.3% 80 20.0% 9 2.3% 1 .3% 4.3600 .89297 
أوافق  
 �شدة 

87.20% 1 

  71870. 4.0694 المتوسط العام 
 ) ٤۰۰= ن(
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 " میدانیةدراسة  تأثیر وسائل الإعلام على الوعي البیئي والسلوكیات البیئیة لدى الجمھور المصري: : "عبیر سالمد ٧٤ 

 : الآت�ةنتائج التدل ب�انات الجدول السابق على 
النا  - الوجدان�ة  التأثیرات  عن  تتنوعت  الإعلام  جة  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  الم�حوثین  تعرض 

ال�ال"و إن الوج"  :في المقدمة ع�ارة  ت حیث جاء  ؛المختلفة البیئة الطب�ع�ة �منحني راحة  بنس�ة    د في 
أشعر �الغضب "  :لیها ع�ارة ت،  ٤.٣٦و�لغ المتوسط الحسابي لهذه الع�ارة    ، ٪٨٧.٢٠أهم�ة تصل إلى  

شخص   أي  قام  ح�ة"إذا  حیوانات  أو  ن�اتات  أي  أهم�ة    �إتلاف  المتوسط    ،٪٨٦.٧٠بنس�ة  و�لغ 
�اتجاه  ٤.٣٣الحسابي   �شدة"،  أي    "موافق  �إتلاف  أي شخص  قام  إذا  �الغضب  �شعرون  أنهم  على 

 ا �التأثیرات النفس�ة الناتجة عن التدهور البیئي.مما �عكس شعورًا قو��  ؛ن�اتات أو حیوانات ح�ة

، و�لغ المتوسط  ٪٨٥.١٠بنس�ة أهم�ة    التلوث البیئي الناتج عن الحروب �غضبني""  :ع�ارةجاءت  ثم   -
الكوارث الطب�ع�ة مثل تسونامي مثیرة للقلق  "  :الترتیب الرا�ع ع�ارة في    ت ، بینما جاء٤.٢٥الحسابي  

أهم�ة    للغا�ة" الحسابي  و ،  ٪٨٣.٩٥بنس�ة  المتوسط  الم�حوثین    ؛ ٤.١٩�لغ  أن  الاستنتاج  �مكن  لذا 
�شیر إلى أهم�ة هذا الابتكار في الإعلام    وهذا�شعرون �قدر �بیر من القلق ح�ال التأثیرات البیئ�ة،  

�لغ المتوسط  و ،  ٪٨٠.١٥بنس�ة أهم�ة  أشعر �الذنب عندما أسبب ضررًا للبیئة"  "  :لیها ع�ارةوت  ،البیئي
  .�اتجاه موافق، ٤.٠٠الحسابي  

بنس�ة    أنا غاضب من الأشخاص الذین �سببون تلوث البیئة" "  :جاءت ع�ارةفأما في الترتیب السادس   -
  أنا قلق �شأن قضا�ا البیئة العالم�ة" "  :لیها ع�ارةت،  ٤.٠٠٢٥�لغ المتوسط الحسابي  و ،  ٪٨٠.٠٥أهم�ة  

إذا لم أحذر الأشخاص الذین "  :ع�ارةجاءت  ، ثم  ٣.٩٧�لغ المتوسط الحسابي  و ،  ٧٩.٤٥بنس�ة أهم�ة  
�لغ المتوسط الحسابي  و ،  ٪٧٥.٨٠بنس�ة أهم�ة    �البیئة، فسوف أندم على ذلك"أراهم یلحقون الضرر  

�لغ  و ،  ٪٧٤.١٠بنس�ة أهم�ة    أشعر �القلق �سبب الاحت�اس الحراري""  :، وأخیرًا جاءت ع�ارة٣.٧٩٠٠
 مما ُ�ظهر ق�مة الارت�اط النفسي مع الطب�عة.  ؛٣.٧٠٥٠المتوسط الحسابي  

جة عن تعرض الم�حوثین  ت إلى الموافقة �شدة على التأثیرات الوجدان�ة النا  ى ولشیر متوسط الع�ارة الأ� -
المختلفة الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  بین  ؛للمعلومات  المتوسط  بلغ  �اقي  ٤.٣٦(  حیث  تشیر  بینما   ،(

طات الع�ارات بین (  ؛المتوسطات إلى الموافقة  ). ٤.٣٣: ٣.٧٠حیث تراوحت متوسِّ

النا �شكل عام، ُ�ظهر الجدول أن هناك توافقًا عام�  - التأثیرات الوجدان�ة  جة عن  تا بین الم�حوثین على 
المختلفة الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  و�انتعرضهم  هو    ،  التأثیرات  لهذه  العام  المتوسط 

تؤثر    ؛٤.٠٦٩٤ البیئ�ة  المعلومات  أن  على  �شدة  الموافقة  إلى  �میلون  الم�حوثین  أن  إلى  �شیر  مما 
 على مشاعرهم وسلو��اتهم. 
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�شكل عام، تشیر النتائج إلى أن وسائل الإعلام تلعب دورًا حاسمًا في رفع مستوى الوعي البیئي لدى   -
المصري  وقد    ؛الجمهور  البیئ�ة.  القضا�ا  تجاه  والسلوك  المشاعر  في  إ�جاب�ة  تغیرات  إلى  یؤدي  مما 

البیئي.   الوعي  نحو  إ�جابي  بتوجه  لكن  الأفعال  ردود  في  تنوعًا  المختلفة  الع�ارات  ى  ُ�وصَ و أظهرت 
 ومؤثرة. الة �مز�د من الدراسات لفهم ��ف �مكن تعز�ز هذه المشاعر من خلال حملات إعلام�ة فعّ 
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 " میدانیةدراسة  تأثیر وسائل الإعلام على الوعي البیئي والسلوكیات البیئیة لدى الجمھور المصري: : "عبیر سالمد ٧٦ 

 : جة عن تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفةتثیرات السلوكیة الناأالت .۱۱
 ) ۱۳(جدول 

 جة عن تعرض المبحوثین عینة الدراسة للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة ت السلوكیة الناثیرات أالت  

 

 الع�ارة 
 لا أوافق �شدة  لا أوافق  أوافق إلى حد ما أوافق  أوافق �شدة

 متوسط 
نحراف  الا
 مع�اري ال

 الاتجاه
نس�ة 
 الأهم�ة 

 الترتیب
 % ك % ك % ك % ك % ك

عند شراء منتج، أفضّل شراء المنتجات    .١
 القابلة لإعادة التدو�ر 

38 9.5% 84 21.0% 177 44.3% 73 18.3% 28 7.0% 3.0775 1.02426 
أوافق إلى  

 حد ما
61.55% 7 

 لبیئة اأستخدم مك�ف الهواء صدیق   .٢
17 4.3% 94 23.5% 152 38.0% 56 14.0% 81 20.3 2.7750 1.14352 

أوافق إلى  
 حد ما

55.50% 8 

ممارسة الأنشطة الخارج�ة في الطب�عة    .٣
 تمنحني متعة أكبر من التسوق 

 1 %83.25 أوافق  98921. 4.1625 2.0% 8 2.0% 8 24.0% 96 21.8% 87 50.3% 201

الغرفة    .٤ من  الخروج  �إطفاء  أعند  قوم 
 الأضواء 

 2 %68.60 أوافق  1.33775 3.4300 14.3 57 6.5% 26 29.0%% 116 22.5% 90 27.8% 111

تضر    .٥ لا  التي  المنتجات  شراء  أفضل 
 �البیئة حتى لو �انت �اهظة الثمن 

39 9.8% 126 31.5% 154 38.5% 48 12.0% 33 8.3% 3.2475 1.02902 
أوافق إلى  

 حد ما
64.95% 5 

�إیذاء    .٦ �قوم  شخص  أي  بتحذیر  أقوم 
 البیئة دون تردد 

47 11.8% 105 26.3% 173 43.3% 66 16.5% 9 2.3% 3.2875 .95242 
أوافق إلى  

 حد ما
65.75% 4 

لأنها    .٧ فقط  العضو�ة  المنتجات  أستخدم 
 غیر ضارة �البیئة 

41 10.3% 115 28.8% 178 44.5% 59 14.8% 7 1.8% 3.3100 .90606 
أوافق إلى  

 حد ما
66.20% 3 

أستخدم الأك�اس البلاست�ك�ة لأن لها    لا  .٨
 على البیئة اضار�  اتأثیرً 

16 4.0% 57 14.3% 145 36.3% 131 32.8% 51 12.8% 2.6400 1.00645 
أوافق إلى  

 حد ما
52.80% 9 

أغسل   .٩ عندما  جارً�ا  الماء  أ�قي  لا 
 أسناني حتى لا أهدر الماء  

41 10.3% 91 22.8% 162 40.5% 89 22.3% 17 4.3% 3.1250 1.00842 
أوافق إلى  

 حد ما
62.50% 6 

 ) ٤٠٠المتوسط العام (ن=
3.2283 .58912 

أوافق إلى  
 حد ما
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 :الآت�ةنتائج ال إلىب�انات الجدول السابق   شیرت
النا - السلو��ة  التأثیرات  الإعلام  تتنوعت  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  الم�حوثین  تعرض  عن  جة 

الأنشطة الخارج�ة في الطب�عة تمنحني متعة أكبر  ممارسة  "في المقدمة ع�ارة    ت حیث جاء  ؛المختلفة
التسوق  إلى    " من  تصل  أهم�ة  على    ؛٤.١٦ومتوسط حسابي    ،٪٨٣.٢٥بنس�ة  یدل  ممارسة  أن  مما 

شیوعًا،  التأثیرات  هذا التأثیر أكثر    دّ �عو ،  الأنشطة الخارج�ة في الطب�عة تمنحهم متعة أكبر من التسوق 
ع�ارة  ت الغرفة  "لیها  من  الخروج  الأضواءأعند  �إطفاء  أهم�ة    "قوم  متوسط و ،  ٪٦٨.٦٠بنس�ة 

 .على أنهم �قومون �إطفاء الأضواء عند الخروج من الغرفةوهذا یدل  ،٣.٤٣حسابي 
، ومتوسط  ٪٦٦.٢٠" بنس�ة أهم�ة أستخدم المنتجات العضو�ة فقط لأنها غیر ضارة �البیئة: "لیها ع�ارةت -

 مما یدل على استخدام الم�حوثین للمنتجات العضو�ة فقط لأنها غیر ضارة �البیئة.   ؛٣.٣١حسابي  

تردد""  :ع�ارةجاءت  ثم   - دون  البیئة  �إیذاء  �قوم  شخص  أي  بتحذیر  أهم�ة    أقوم    ، ٪٦٥.٧٥بنس�ة 
 على أنهم �قومون بتحذیر أي شخص �قوم �إیذاء البیئة دون تردد.وهذا یدل  ،٣.٢٨ومتوسط حسابي 

أفضل شراء المنتجات التي لا تضر �البیئة حتى لو �انت �اهظة  "  :ع�ارةجاءت  وفي الترتیب الخامس   -
أهم�ة    "الثمن حسابي    ،٪٦٤.٥٠بنس�ة  یدل  ،  ٣.٢٢٥٠ومتوسط  شراء وهذا  �فضلون  أنهم  على 

 المنتجات التي لا تضر �البیئة حتى لو �انت �اهظة الثمن. 

 " أسناني حتى لا أهدر الماءلا أ�قي الماء جارً�ا عندما أغسل  "  :في الترتیب السادس ع�ارة  ت بینما جاء -
أهم�ة   حسابي  ٪٦٢.٥٠بنس�ة  ومتوسط  یدل  ،  ٣.١٢،  عندما  وهذا  جارً�ا  الماء  ی�قون  لا  أنهم  على 

 �غسلون أسنانهم حتى لا یهدروا الماء.  

الترتیب السا�ع بنس�ة  في    "عند شراء منتج، أفضّل شراء المنتجات القابلة لإعادة التدو�ر"  :لیها ع�ارةت -
على أنهم �فضلون شراء المنتجات القابلة لإعادة  وهذا یدل  ،  ٣.٠٧متوسط حسابي  و ،  ٪٦١.٥٥أهم�ة  

، ومتوسط حسابي  ٪ ٥٥.٥٠بنس�ة أهم�ة   "لبیئةاستخدم مك�ف الهواء صدیق  أ"ع�ارة  جاءت  التدو�ر، ثم  
 . على أنهم �ستخدمون مك�ف الهواء الصدیق للبیئةوهذا یدل ، ٢.٧٧٥٠

ع�ارة - جاءت  تأثیرً   لا"  :وأخیرًا  لها  لأن  البلاست�ك�ة  الأك�اس  البیئة  اضار�   اأستخدم  أهم�ة    "على  بنس�ة 
على أنهم لا �ستخدمون الأك�اس البلاست�ك�ة لأن لها  وهذا یدل  ،  ٢.٦٤متوسط حسابي  و ،  ٪٥٢.٨٠

 على البیئة.  اضار�  اتأثیرً 

جة عن  تالثان�ة إلى الموافقة على التأثیرات السلو��ة النا ىحت ىولتشیر متوسطات الع�ارات من الأ
طات الع�ارا ؛تعرض الم�حوثین للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة ت حیث تراوحت متوسِّ
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) الح�اد�ة٤.١٦:  ٣.٤٣بین  إلى  الع�ارات  متوسطات  �اقي  تشیر  بینما  طات    ؛)،  متوسِّ تراوحت  حیث 
 ). ٣.٣١:  ٢.٦٤الع�ارات بین (

جة عن  ت ا بین الم�حوثین على التأثیرات السلو��ة النا�شكل عام، ُ�ظهر الجدول أن هناك توافقًا عام�  -
المختلفة  الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  و�انتعرضهم  هو    ،  التأثیرات  لهذه  العام  المتوسط 

مما �شیر إلى أن الم�حوثین �میلون إلى الموافقة إلى   ؛٠.٥٨٩١٢والانحراف المع�اري    ،٣.٢٢٨٣
 حد ما على أن المعلومات البیئ�ة تؤثر على سلو��اتهم البیئ�ة. 

جة عن تعرض الم�حوثین للمعلومات البیئ�ة في تمن هنا نستط�ع توض�ح متوسطات التأثیرات النا -
 �ما �ستعرضها الجدول التالي: المحاور الثلاثةوسائل الإعلام المختلفة من خلال 

 )  ۱٤جدول (
 جة عن تعرض المبحوثین للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة ت درجات متوسطات التأثیرات النا

جة عن تعرض الم�حوثین تالتأثیرات النا
 للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة 

 متوسط 
نحراف الا
 مع�اري ال

 ه الاتجا
الأهم�ة 
 النسب�ة

 الترتیب 

 2 %75.96 أوافق  81044. 3.7981 التأثیرات المعرف�ة 
 1 %81.39 أوافق  71870. 4.0694 التأثیرات الوجدان�ة 
 3 %64.57 حد ما ىإل 58912. 3.2283 التأثیرات السلو��ة 

  48354. 3.6986 متوسط العام 

جة عن تعرض الم�حوثین للمعلومات البیئ�ة في  تمتوسطات التأثیرات النا ب�انات الجدول السابق    تبیّن    
 ا �ما یلي:وسائل الإعلام المختلفة، و�مكن تلخ�صها وتحلیلها إحصائ�� 

الوجدان�ة - الم�حوثین التأثیرات  بین  وضوحًا  الأكثر  هي  الوجدان�ة  التأثیرات  تُعد  أشار   ؛:   حیث 
�بیر  الم�حوثون  �شكل  على مشاعرهم  تؤثر  البیئ�ة  المعلومات  أن  على  "یوافقون"  أنهم  �لغ  و   ،إلى 

التأثیرات   لهذه  الحسابي  المع�اري    ،٤.٠٦٩٤المتوسط  نس�ة    ؛٠.٧١٨٧٠والانحراف  �جعل  مما 
 . و�حتل هذا التأثیر المر�ز الأول بین التأثیرات المدروسة.٪ ٨١.٣٩الأهم�ة تصل إلى  

المعرف�ة - الثان�ةالتأثیرات  المرت�ة  المعرف�ة في  التأثیرات  أنهم    ؛: جاءت  إلى  الم�حوثون  أشار  حیث 
البیئ�ة للقضا�ا  وفهمهم  معرفتهم  من  تز�د  البیئ�ة  المعلومات  أن  على  المتوسط  و   ، "یوافقون"  �لغ 

التأثیرات   لهذه  المع�اري    ،٣.٧٩٨١الحسابي  الأهم�ة    ؛٠.٨١٠٤٤والانحراف  نس�ة  �جعل  مما 
 .٪٧٥.٩٦تصل إلى 

السلو��ة - الثالثةالتأثیرات  المرت�ة  السلو��ة  التأثیرات  احتلت  أنهم    ؛:  إلى  الم�حوثون  أشار  حیث 
البیئ�ة سلو��اتهم  على  تؤثر  البیئ�ة  المعلومات  أن  على  ما"  حد  إلى  المتوسط  و   ، "یوافقون  �لغ 

التأثیرات   لهذه  المع�اري    ،٣.٢٢٨٣الحسابي  الأهم�ة    ؛٠.٥٨٩١٢والانحراف  نس�ة  �جعل  مما 
 .٪٦٤.٥٧تصل إلى 
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�شیر إلى أن    ، وهذا٠.٤٨٣٥٤والانحراف المع�اري    ،٣.٦٩٨٦المتوسط العام لهذه التأثیرات هو   -
البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة تؤثر على   الم�حوثین �میلون إلى الموافقة على أن المعلومات 

 وعیهم البیئي وسلو��اتهم �طرق مختلفة. 

هذه النتائج توضح أهم�ة وسائل الإعلام في تعز�ز الوعي البیئي لدى الجمهور المصري، سواء من   -
الوجدان�ة،   التأثیرات  و أو  خلال  السلو��ة.  أو  توج�ه  لو المعرف�ة،  في  �بیر  دور  الإعلام  سائل 

مما �سهم في تحقیق التنم�ة    ؛الجمهور نحو الاهتمام �القضا�ا البیئ�ة والتفاعل معها �طرق مختلفة
 المستدامة.



 
لجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة  االفرض الأول: توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة بین مدى تعرض  

 المستوى التعل�مي).   –الفئات العمر�ة  –راف�ة (النوع وغفي وسائل الإعلام المختلفة و�ین العوامل الد�م
 حسب النوع: ⮚

متوسط  لا بین  الفرق  معنو�ة  (ذ�ور  آخت�ار  الدراسة  فئتي  اخت�ار  و�راء  استخدام  تم  ناث)، 
Independent T- test    تعرض مدى  حول  الدراسة  فئتي  بین  الفروق  المصري  الق�اس  لجمهور 

 .) نتائج هذا الاخت�ار١٥(جدول ال�عرض  و للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة، 
 )  ۱٥جدول (

 ناث) وبین مدى وإ اختبار ت للمقارنة بین فئتي الدراسة (ذكور 
 في وسائل الإعلام المختلفة  لجمھور المصري للمعلومات البیئیةاتعرض  

 الُ�عد

 ناثإ ذ�ور

T test  Sig. 
 المتوسط 

الانحراف 
 المع�اري 

 المتوسط 
الانحراف 
 المع�اري 

لجمهور المصري للمعلومات  اتعرض  مدى
 البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة

1.7723 .63057 2.1973 .59460 6.116 .000* 

 . ۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ت عند مستوى معنویة * 

ب�انات الجدول السابق على       ناث) و�حصائ�ة بین فئتي الدراسة (ذ�ور  إد فروق ذات دلالة  و وجتدل 
المصري  احول مدى تعرض   المختلفةلجمهور  البیئ�ة في وسائل الإعلام  ق�مة    ؛للمعلومات  بلغت  حیث 

ونستخلص من    .٠.٠٥ن مستوى المعنو�ة أقل من  إحیث    ؛٠.٠٠٠  =) عند مستوى معنو�ة ٦.١١٦(ت=
اختلافً  هناك  أن  تعرض    ا هذا  مدى  حول  النوع  وسائل  ابین  في  البیئ�ة  للمعلومات  المصري  لجمهور 

 .٢.١٩٧٣ حیث بلغ المتوسط الحسابي ؛ناث لصالح فئة الإ الإعلام المختلفة، وذلك 
 حسب الفئات العمر�ة: ⮚

الاتجاه لا أحادي  الت�این  اخت�ار  استخدام  تم  العمر�ة،  الفئات  متوسط  بین  الفرق  معنو�ة    خت�ار 
)ANOVA  (  لجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة  امدى تعرض    حول  الفئات العمر�ةلق�اس الفروق بین

 ) نتائج هذا الاخت�ار. ١٦(جدول ال، و�عرض في وسائل الإعلام المختلفة
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 )  ۱٦(جدول 
 تحلیل التباین لبیان الاتفاق والاختلاف بین متوسطات الفئات العمریة حول مدى 

 لجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة اتعرض  

 .F Sigق�مة  ي المع�ار الانحراف  المتوسط الفئات العمر�ة الُ�عد

لجمهور المصري اتعرض  مدى
للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 

 المختلفة 

 65686. 2.3039 عامًا   ٢٩إلى  ٢٠من 

5.196 .000* 

 58591. 2.0727 عامًا   ٣٩إلى  ٣٠من 

 58711. 2.0380 عامًا   ٤٩إلى  ٤٠من 

 61383. 2.0161 عامًا   ٥٩إلى  ٥٠من 

 65868. 1.8511 عامًا فأكثر ٦٠من 
  .۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ف عند مستوى معنویة * 

السابق على        الجدول  ب�انات  دلالة  و وجتدل  ذات  فروق  العمر�ة  إد  الفئات  متوسطات  بین  حصائ�ة 
المختلفةاحول مدى تعرض   البیئ�ة في وسائل الإعلام  للمعلومات  المصري  بلغ  ؛لجمهور  ق�مة    ت حیث 

ونستخلص من   .٠.٠٥ن مستوى المعنو�ة أقل من  إحیث    ؛٠.٠٠٠=  ) عند مستوى معنو�ة ٥.١٩٦(ف=
اختلافً  هناك  أن  تعرض    اهذا  مدى  العمر�ة حول  الفئات  متوسطات  للمعلومات ابین  المصري  لجمهور 

) فئة  لصالح  وذلك  المختلفة،  الإعلام  وسائل  في  المتوسط    ؛ عامًا)  ٢٩إلى    ٢٠من  البیئ�ة  بلغ  حیث 
 . ٢.٣٠٣الحسابي  
 حسب المستوى التعل�مي:  ⮚

  خت�ار معنو�ة الفرق بین متوسط المستوى التعل�مي، تم استخدام اخت�ار الت�این أحادي الاتجاهلا
)ANOVA ( لجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة  امدى تعرض  حول المستوى التعل�ميلق�اس الفروق بین

 ) نتائج هذا الاخت�ار. ١٧(جدول ال، و�عرض في وسائل الإعلام المختلفة
 )  ۱۷(جدول 

 تحلیل التباین لبیان الاتفاق والاختلاف بین متوسطات المستوى التعلیمي حول مدى 
 لجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة اتعرض  

 .F Sigق�مة  ي الانحراف المع�ار  المتوسط  المستوى التعل�مي الُ�عد

لجمهور اتعرض  ىمد
المصري للمعلومات البیئ�ة 
 في وسائل الإعلام المختلفة 

 52705. 1.4444 شهادة الثانو�ة العامة

 64254. 1.9821 ة شهادة جامع� *000. 10.912

 59774. 2.1973 شهادة الدراسات العل�ا 
  .۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ف عند مستوى معنویة * 

حصائ�ة بین متوسطات المستوى التعل�مي  إد فروق ذات دلالة  و وجإلى  ب�انات الجدول السابق    تشیر    
المختلفةاحول مدى تعرض   البیئ�ة في وسائل الإعلام  للمعلومات  المصري  بلغ  ؛لجمهور  ق�مة    ت حیث 

ونستخلص من    .٠.٠٥حیث أن مستوى المعنو�ة أقل من    ؛٠.٠٠٠=) عند مستوى معنو�ة ١٠.٩١٢(ف=
لجمهور المصري للمعلومات  ابین متوسطات المستوى التعل�مي حول مدى تعرض    اهذا أن هناك اختلافً 

العل�ا الدراسات  لصالح شهادة  وذلك  المختلفة،  الإعلام  وسائل  في  الحسابي    ؛البیئ�ة  المتوسط  بلغ  حیث 
٢.١٩٧٣ . 
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الفرض الثاني: توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة بین دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة  
   .المستوى التعل�مي)  –الفئات العمر�ة  –راف�ة (النوع وغفي وسائل الإعلام المختلفة و�ین العوامل الد�م

 حسب النوع: ⮚

متوسط   بین  الفرق  معنو�ة  (ذ�ور  آلاخت�ار  الدراسة  فئتي  استخدام و�راء  تم  ناث)، 
لق�اس الفروق بین فئتي الدراسة حول دوافع تعرض الجمهور المصري   Independent T- testاخت�ار

 .) نتائج هذا الاخت�ار١٨(جدول ال�عرض  و للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة، 
 )  ۱۸(جدول 

 وبین دوافع ) ناثوإذكور  (اختبار ت للمقارنة بین فئتي الدراسة 
 في وسائل الإعلام المختلفة   تعرض الجمھور المصري للمعلومات البیئیة 

 الُ�عد

 ناثإ ذ�ور

T test  Sig. 
 المتوسط 

الانحراف 
 المع�اري 

 المتوسط 
الانحراف 
 المع�اري 

للمعلومات  دوافع تعرض الجمهور المصري 
 البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة

2.7270 .55110 2.8939 .58582 2.512 .012* 

 . ۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ت عند مستوى معنویة * 
ناث)  و�حصائ�ة بین فئتي الدراسة (ذ�ور  إد فروق ذات دلالة  و وجتدل ب�انات الجدول السابق على       

البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفةحول دوافع تعرض الجمهور   حیث بلغت ق�مة    ؛المصري للمعلومات 
ونستخلص من    .٠.٠٥ن مستوى المعنو�ة أقل من  إحیث    ؛٠.٠١٢) عند مستوى معنو�ة=  ٢.٥١٢(ت=

اختلافً  هناك  أن  وسائل    اهذا  في  البیئ�ة  للمعلومات  المصري  الجمهور  تعرض  دوافع  حول  النوع  بین 
 .٢.٨٩٣٩حیث بلغ المتوسط الحسابي  ؛ناث الإعلام المختلفة، وذلك لصالح فئة الإ 

 حسب الفئات العمر�ة: ⮚
الاتجاه لا أحادي  الت�این  اخت�ار  استخدام  تم  العمر�ة،  الفئات  متوسط  بین  الفرق  معنو�ة    خت�ار 

)ANOVA  (  دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة    حول  الفئات العمر�ة لق�اس الفروق بین
 ) نتائج هذا الاخت�ار. ١٩(جدول ال، و�عرض في وسائل الإعلام المختلفة

 )  ۱۹(جدول 
 دوافع حول تحلیل التباین لبیان الاتفاق والاختلاف بین متوسطات الفئات العمریة 

 تعرض الجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة   

 .F Sigق�مة  ي الانحراف المع�ار  المتوسط  الفئات العمر�ة الُ�عد

دوافع تعرض الجمهور المصري 
وسائل  للمعلومات البیئ�ة في 
 الإعلام المختلفة 

 59466. 3.1232 عامًا   ٢٩إلى    ٢٠من 

17.029 .000* 

 48877. 2.9117 عامًا   ٣٩إلى    ٣٠من 

 52805. 2.7884 عامًا   ٤٩إلى    ٤٠من 

 50896. 2.7442 عامًا   ٥٩إلى    ٥٠من 

 58270. 2.3708 عامًا فأكثر  ٦٠من 
  .۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ف عند مستوى معنویة * 
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السابق    تشیر     الجدول  دلالة  و وجإلى  ب�انات  ذات  فروق  العمر�ة  إد  الفئات  متوسطات  بین  حصائ�ة 
البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة ق�مة    ت حیث بلغ  ؛حول دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات 

ونستخلص    .٠.٠٥ن مستوى المعنو�ة أقل من  إحیث    ؛٠.٠٠٠  ) عند مستوى معنو�ة=١٧.٠٢٩(ف=
بین متوسطات الفئات العمر�ة حول دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات    امن هذا أن هناك اختلافً 

) فئة  لصالح  وذلك  المختلفة،  الإعلام  وسائل  في  المتوسط    ؛ عامًا)  ٢٩إلى    ٢٠من  البیئ�ة  بلغ  حیث 
 . ٣.١٢٣الحسابي  
 حسب المستوى التعل�مي:  ⮚

  خت�ار معنو�ة الفرق بین متوسط المستوى التعل�مي، تم استخدام اخت�ار الت�این أحادي الاتجاهلا
)ANOVA  (  بین الفروق  التعل�ميلق�اس  للمعلومات    حول  المستوى  المصري  الجمهور  تعرض  دوافع 

 ) نتائج هذا الاخت�ار.٢٠(جدول ال، و�عرض البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة
 ) ۲۰(جدول 

 تحلیل التباین لبیان الاتفاق والاختلاف بین متوسطات المستوى التعلیمي حول دوافع  
 تعرض الجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة 

 .F Sigق�مة  ي الانحراف المع�ار  المتوسط  المستوى التعل�مي الُ�عد

دوافع تعرض الجمهور 
المصري للمعلومات البیئ�ة 

 وسائل الإعلام المختلفة في 

 52543. 2.2222 شهادة الثانو�ة العامة

 57938. 2.7976 ة شهادة جامع� *001. 7.710

 56727. 2.9180 شهادة الدراسات العل�ا 
  .۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ف عند مستوى معنویة * 

حصائ�ة بین متوسطات المستوى التعل�مي  إد فروق ذات دلالة  و وجتدل ب�انات الجدول السابق على        
البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة ق�مة    ت حیث بلغ  ؛حول دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات 

ونستخلص من   .٠.٠٥ن مستوى المعنو�ة أقل من  إحیث    ؛٠.٠٠١  ) عند مستوى معنو�ة=٧.٧١٠(ف=
بین متوسطات المستوى التعل�مي حول دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات   اهذا أن هناك اختلافً 

العل�ا الدراسات  لصالح شهادة  وذلك  المختلفة،  الإعلام  وسائل  في  الحسابي    ؛البیئ�ة  المتوسط  بلغ  حیث 
٢.٩١٨٠ . 

جة عن تعرض الجمهور المصري تالفرض الثالث: توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة بین التأثیرات النا
  –الفئات العمر�ة    –راف�ة (النوع  وغللمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة و�ین العوامل الد�م 

 .  المستوى التعل�مي)
 حسب النوع: ⮚

متوسط  لا بین  الفرق  معنو�ة  (ذ�ور  آخت�ار  الدراسة  فئتي  استخدام و�راء  تم  ناث)، 
الوجدان�ة    –(المعرف�ة    لق�اس الفروق بین فئتي الدراسة حول التأثیرات   Independent T- testاخت�ار
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النا   – المختلفة،  تالسلو��ة)  الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  المصري  الجمهور  تعرض  عن  جة 
 ) نتائج هذا الاخت�ار.٢١(جدول ال�عرض و 

 )  ۲۱(جدول 
 جة ت النا) السلوكیة –الوجدانیة  –المعرفیة (وبین التأثیرات ) ناثوإذكور  (اختبار ت للمقارنة بین فئتي الدراسة 

 عن تعرض الجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة   

 الُ�عد

 ناثإ ذ�ور

T test  Sig. 
 المتوسط 

الانحراف 
 المع�اري 

 المتوسط 
الانحراف 
 المع�اري 

جة تالتأثیرات النا
تعرض  عن 

الجمهور المصري 
للمعلومات البیئ�ة 
في وسائل الإعلام  

 المختلفة

 *029. 2.195 82020. 3.8495 76460. 3.6458 ثیرات المعرف�ةأالت
 *005. 2.857 70736. 4.1286 72697. 3.8944 ثیرات الوجدان�ة أالت
 *001. 3.444 57132. 3.2865 60992. 3.0561 ثیرات السلو��ة أالت

 التأثیرات �كل 
3.5321 .45508 3.7549 .48060 4.081 .000* 

 . ۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ت عند مستوى معنویة * 
ب�انات الجدول السابق على       ناث) و�حصائ�ة بین فئتي الدراسة (ذ�ور  إد فروق ذات دلالة  و وجتدل 

(المعرف�ة   التأثیرات  النا  –الوجدان�ة    –حول  للمعلومات  تالسلو��ة)  المصري  الجمهور  تعرض  عن  جة 
 وفقًا للتأثیرات التال�ة: وذلك البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة، 

ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٢٩) عند مستوى معنو�ة=  ٢.١٩٥بلغت ق�مة (ت=  :التأثیرات المعرف�ة -
بین المتغیر�ن وذلك لصالح فئة   اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  

 .٣.٨٤٩  حیث بلغ المتوسط الحسابي ؛ناث الإ
ن مستوى إحیث    ؛٠.٠٠٥) عند مستوى معنو�ة=  ٢.٨٥٧بلغت ق�مة (ت=   :التأثیرات الوجدان�ة -

بین المتغیر�ن، وذلك لصالح فئة    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ، ٠.٠٥المعنو�ة أقل من  
 .٤.١٢٨  حیث بلغ المتوسط الحسابي ؛ناث الإ

ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠١) عند مستوى معنو�ة=  ٣.٤٤٤بلغت ق�مة (ت=  :التأثیرات السلو��ة -
بین المتغیر�ن، وذلك لصالح فئة    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ، ٠.٠٥المعنو�ة أقل من  

 .٣.٢٨٦  حیث بلغ المتوسط الحسابي ؛ناث الإ
�كل - (ت=  :التأثیرات  ق�مة  معنو�ة=  ٤.٠٨١بلغت  مستوى  عند  مستوى إحیث    ؛٠.٠٠٠)  ن 

بین المتغیر�ن، وذلك لصالح فئة    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ، ٠.٠٥المعنو�ة أقل من  
 . ٣.٧٥٤٩  حیث بلغ المتوسط الحسابي ؛ناث الإ
 حسب الفئات العمر�ة: ⮚

الفئات  لا متوسط  بین  الفرق  معنو�ة  الاتجاه خت�ار  أحادي  الت�این  اخت�ار  استخدام  تم    العمر�ة، 
)ANOVA  (  بین الفروق  العمر�ةلق�اس  النا  حول  الفئات  المصري تالتأثیرات  الجمهور  تعرض  عن  جة 

 ) نتائج هذا الاخت�ار. ٢٢(جدول ال، و�عرض  للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة
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 )  ۲۲( جدول 
 جة  ت الاتفاق والاختلاف بین متوسطات الفئات العمریة حول التأثیرات الناتحلیل التباین لبیان 

 عن تعرض الجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة 
 .F Sigق�مة  الانحراف المع�اري  المتوسط  الفئات العمر�ة  الُ�عد 

التأثیرات الناتجة  
عن تعرض  

الجمهور المصري  
البیئ�ة  للمعلومات  

في وسائل  
 الإعلام المختلفة 

التأثیرات  
 المعرف�ة 

 91560. 4.0261 عامًا  ٢٩إلى  ٢٠من 

5.431 .000* 

 75601. 3.7919 عامًا  ٣٩إلى  ٣٠من 

 74652. 3.5570 عامًا  ٤٩إلى  ٤٠من 

 70926. 3.9247 عامًا  ٥٩إلى  ٥٠من 

 77015. 3.5556 عامًا فأكثر  ٦٠من 

التأثیرات  
 الوجدان�ة 

 

 63828. 4.3322 عامًا  ٢٩إلى  ٢٠من 

5.645 .000* 

 62351. 4.0444 عامًا  ٣٩إلى  ٣٠من 

 76358. 3.9269 عامًا  ٤٩إلى  ٤٠من 

 75718. 4.0323 عامًا  ٥٩إلى  ٥٠من 

 82061. 3.8463 عامًا فأكثر  ٦٠من 

التأثیرات  
 السلو��ة 

 

 60893. 3.5000 عامًا  ٢٩إلى  ٢٠من 

12.499 .000* 

 54735. 3.2556 عامًا  ٣٩إلى  ٣٠من 

 52831. 3.1406 عامًا  ٤٩إلى  ٤٠من 

 54464. 3.1326 عامًا  ٥٩إلى  ٥٠من 

 53056. 2.8487 عامًا فأكثر  ٦٠من 

 التأثیرات �كل 

 47742. 3.9528 عامًا  ٢٩إلى  ٢٠من 

14.958 .000* 

 42923. 3.6973 عامًا  ٣٩إلى  ٣٠من 

 42903. 3.5415 عامًا  ٤٩إلى  ٤٠من 

 48868. 3.6965 عامًا  ٥٩إلى  ٥٠من 

 44205. 3.4169 عامًا فأكثر  ٦٠من 

  .۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ف عند مستوى معنویة * 

حصائ�ة بین متوسطات الفئات العمر�ة حول  إد فروق ذات دلالة و وجتدل ب�انات الجدول السابق على     
جة عن تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في  ت السلو��ة) النا  –الوجدان�ة    –التأثیرات (المعرف�ة  

 وفقًا للتأثیرات التال�ة: وذلك وسائل الإعلام المختلفة، 
ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠  ) عند مستوى معنو�ة=٥.٤٣١ق�مة (ف=   ت : بلغالتأثیرات المعرف�ة -

بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  
 . ٤.٠٢٦حیث بلغ المتوسط الحسابي   ؛عامًا) ٢٩إلى   ٢٠من لصالح فئة (

ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠  ) عند مستوى معنو�ة=٥.٦٤٥ق�مة (ف=  ت : بلغالتأثیرات الوجدان�ة -
بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  

 . ٤.٣٣٢٢حیث بلغ المتوسط الحسابي   ؛عامًا) ٢٩إلى   ٢٠من لصالح فئة (
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ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠) عند مستوى معنو�ة =١٢.٤٩٩ق�مة (ف=  ت : بلغالتأثیرات السلو��ة -
بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  

 . ٣.٥٠٠٠حیث بلغ المتوسط الحسابي   ؛عامًا) ٢٩إلى   ٢٠من لصالح فئة (
�كل - بلغالتأثیرات  (ف=  ت :  معنو�ة=١٤.٩٥٨ق�مة  مستوى  عند  مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠  )  ن 

بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  
 . ٣.٩٥٢٨حیث بلغ المتوسط الحسابي   ؛عامًا) ٢٩إلى   ٢٠من لصالح فئة (

 
 حسب المستوى التعل�مي:  ⮚

  خت�ار معنو�ة الفرق بین متوسط المستوى التعل�مي، تم استخدام اخت�ار الت�این أحادي الاتجاهلا
)ANOVA  (  لجمهور المصري اتعرض  التأثیرات الناتجة عن    حول   المستوى التعل�ميلق�اس الفروق بین

 ) نتائج هذا الاخت�ار. ٢٣جدول رقم (ال، و�عرض  للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة
 )  ۲۳(جدول 
جة عن تعرض الجمھور المصري  ت التعلیمي حول التأثیرات الناتحلیل التباین لبیان الاتفاق والاختلاف بین متوسطات المستوى 

 للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة 

 .F Sigق�مة  ي الانحراف المع�ار  المتوسط المستوى التعل�مي  الُ�عد

جة ت التأثیرات النا
عن تعرض  
الجمهور 
المصري 

للمعلومات البیئ�ة  
في وسائل  

 الإعلام المختلفة

ثیرات أالت 
 المعرف�ة

 67764. 3.8642 شهادة الثانو�ة العامة

 75182. 3.5840 ة شهادة جامع�  *000. 10.652

 82379. 3.9567 شهادة الدراسات العل�ا

ثیرات أالت 
 الوجدان�ة 

 

 48995. 3.9753 شهادة الثانو�ة العامة

 72648. 3.9001 ة شهادة جامع�  *000. 8.794

 69520. 4.2008 الدراسات العل�اشهادة 

ثیرات أالت 
 السلو��ة

 

 41739. 2.6790 شهادة الثانو�ة العامة

 63127. 3.1376 ة شهادة جامع�  *000. 8.878

 53947. 3.3189 شهادة الدراسات العل�ا

التأثیرات 
 ككل

 15158. 3.5062 شهادة الثانو�ة العامة

 46076. 3.5406 ة جامع� شهادة  *000. 18.918

 47236. 3.8254 شهادة الدراسات العل�ا
  .۰٫۰٥تدل على معنویة اختبار ف عند مستوى معنویة * 

حصائ�ة بین متوسطات المستوى التعل�مي  إد فروق ذات دلالة  و وجتدل ب�انات الجدول السابق على      
جة عن تعرض الجمهور المصري للمعلومات  تالسلو��ة) النا  –الوجدان�ة    –حول مدى التأثیرات (المعرف�ة  

 وفقًا للتأثیرات التال�ة: وذلك البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة، 
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ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠  ) عند مستوى معنو�ة=١٠.٦٥٢ق�مة (ف=  ت : بلغثیرات المعرف�ةأالت -
بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  

 . ٣.٩٥حیث بلغ المتوسط الحسابي  ؛لصالح شهادة الدراسات العل�ا
ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠  ) عند مستوى معنو�ة=٨.٧٩٤ق�مة (ف=  ت : بلغثیرات الوجدان�ةأالت -

بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  
 .٤.٢٠٠حیث بلغ المتوسط الحسابي  ؛لصالح شهادة الدراسات العل�ا

ن مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠  ) عند مستوى معنو�ة=٨.٨٧٨ق�مة (ف=   ت : بلغثیرات السلو��ةأالت -
بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  

 . ٣.٣١٨٩حیث بلغ المتوسط الحسابي  ؛لصالح شهادة الدراسات العل�ا
�كلأالت - بلغثیرات  (ف=  ت :  معنو�ة=١٨.٩١٨ق�مة  مستوى  عند  مستوى  إحیث    ؛٠.٠٠٠  )  ن 

بین متوسطات المتغیر�ن، وذلك    اونستخلص من هذا أن هناك اختلافً   ،٠.٠٥المعنو�ة أقل من  
 . ٣.٨٢٥٤حیث بلغ المتوسط الحسابي  ؛لصالح شهادة الدراسات العل�ا

البیئ�ة  اتوجد علاقة ذات دلالة إحصائ�ة بین مدى تعرض  الفرض الرا�ع:   لجمهور المصري للمعلومات 
 :  ةفي وسائل الإعلام المختلفة و�ین المتغیرات التال�

 : علام�ة التي یتعرض لها الجمهور المصري للحصول على المعلومات البیئ�ةأهم الوسائل الإ  -
یرمان بین مدى تعرض بقامت ال�احثة �التحقق من هذا الفرض من خلال حساب معامل ارت�اط س

الإ ا الوسائل  أهم  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  المصري  التي  لجمهور  علام�ة 
ومستوى   الارت�اط  مصفوفة  التالي  الجدول  و�وضح  البیئ�ة،  المعلومات  على  للحصول  لها  یتعرض 

 معنو�ة. ال
 )  ۲٤(جدول 

 لجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة ایرمان بین مدى تعرض ب معامل ارتباط س
 البیئیة علامیة التي یتعرض لھا للحصول على المعلومات وبین أھم الوسائل الإ 

 .۰٫۰٥تدل على معنویة معامل الارتباط عند مستوى معنویة * 

على          السابق  الجدول  ب�انات  تعرض  و وجتدل  مدى  بین  ارت�اط  علاقة  المصري  اد  لجمهور 
الإ  الوسائل  أهم  و�ین  المختلفة  البیئ�ة في وسائل الإعلام  للحصول للمعلومات  لها  یتعرض  التي  علام�ة 

 .٪٥ن مستوى المعنو�ة أقل من إحیث  ؛على المعلومات البیئ�ة

 المتغیرات
لجمهور المصري اتعرض  ىمد

للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 
 المختلفة 

علام�ة التي یتعرض لها أهم الوسائل الإ
الجمهور المصري للحصول على المعلومات 

 البیئ�ة 

لجمهور المصري امدى تعرض 
للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 

 المختلفة 

 یرمان ب معامل ارت�اط س
1 

.520** 

 000. المعنو�ة

علام�ة التي یتعرض لها أهم الوسائل الإ
الجمهور المصري للحصول على 

 المعلومات البیئ�ة 

 **520. یرمان ب معامل ارت�اط س
 المعنو�ة 1

.000 
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ت ثَمَّ  تعرض  ومن  مدى  بین  (موج�ة)  متوسطة  طرد�ة  ارت�اط  علاقة  المصري اوجد  لجمهور 
الإ الوسائل  أهم  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  الجمهور  للمعلومات  لها  یتعرض  التي  علام�ة 

 المصري للحصول على المعلومات البیئ�ة.
 : دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة -

یرمان بین مدى تعرض بقامت ال�احثة �التحقق من هذا الفرض من خلال حساب معامل ارت�اط س
المختلفة و�ین دوافع تعرضا البیئ�ة في وسائل الإعلام  للمعلومات  المصري  البیئ�ة    هلجمهور  للمعلومات 

 معنو�ة.الو�وضح الجدول التالي مصفوفة الارت�اط ومستوى  ، في وسائل الإعلام المختلفة
 )  ۲٥(جدول 

  ھلجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة وبین دوافع تعرضامعامل ارتباط سیرمان بین مدى تعرض 
 للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة  

 .۰٫۰٥تدل على معنویة معامل الارتباط عند مستوى معنویة * 

لجمهور المصري للمعلومات  اد علاقة ارت�اط بین مدى تعرض  و وجتدل ب�انات الجدول السابق على      
تعرض دوافع  و�ین  المختلفة  المختلفة  ه البیئ�ة في وسائل الإعلام  البیئ�ة في وسائل الإعلام    ؛ للمعلومات 

   .٪٥ن مستوى المعنو�ة أقل من إحیث 
ت ثَمَّ  تعرض  ومن  مدى  بین  (موج�ة)  ضع�فة  طرد�ة  ارت�اط  علاقة  المصري اوجد  لجمهور 

للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام    هللمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة و�ین دوافع تعرض 
 المختلفة. 

(المعرف�ة   - النا   –الوجدان�ة    –التأثیرات  للمعلومات تالسلو��ة)  المصري  الجمهور  جة عن تعرض 
 البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة. 

یرمان بین مدى تعرض بقامت ال�احثة �التحقق من هذا الفرض من خلال حساب معامل ارت�اط س
  –الوجدان�ة    –لجمهور المصري للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة و�ین التأثیرات (المعرف�ة  ا

 معنو�ة. الجة عن التعرض، و�وضح الجدول التالي مصفوفة الارت�اط ومستوى  تالسلو��ة) النا
 

 المتغیرات 
لجمهور المصري اتعرض  ىمد

للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 
 المختلفة  

دوافع تعرض الجمهور المصري 
للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 

 المختلفة

لجمهور المصري اتعرض  ىمد
للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 

 المختلفة  

معامل ارت�اط  
 1 یرمان بس

**.196 

 000. المعنو�ة 

دوافع تعرض الجمهور المصري 
للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 

 المختلفة

معامل ارت�اط  
 یرمان بس

**.196 
1 

 000. المعنو�ة 
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 )  ۲٦(جدول 
لجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة وبین التأثیرات ایرمان بین مدى تعرض ب معامل ارتباط س

 جة عن التعرضت النا)  السلوكیة  –الوجدانیة  –المعرفیة (

 المتغیرات 
لجمهور اتعرض  ىمد

المصري للمعلومات البیئ�ة في  
 الإعلام المختلفة وسائل 

 جة عن التعرض  تالتأثیرات النا
ثیرات  أالت

 المعرف�ة 
ثیرات  أالت

 الوجدان�ة  
ثیرات  أالت

 السلو��ة  
ثیرات  أالت

 ككل 
لجمهور المصري اتعرض  ىمد

للمعلومات البیئ�ة في وسائل  
 الإعلام المختلفة 

1 
.102* 
(.042) 

.106* 
(.034) 

.225** 
(.000) 

.202** 
(.000) 

 1  ثیرات المعرف�ة أالت
*.121 

(.000)* 
.029 
(.566) 

**.619 

(.000)* 

 1   ثیرات الوجدان�ة أالت
**.537 

(.000)* 

**.754 

(.000)* 

 1    ثیرات السلو��ة أالت
**.675 

(.000)* 
 1     ثیرات �كل أالت
  .۰٫۰٥تدل على معنویة معامل الارتباط عند مستوى معنویة * 

لجمهور المصري للمعلومات  اد علاقة ارت�اط بین مدى تعرض  و وجتدل ب�انات الجدول السابق على      
(المعرف�ة   التأثیرات  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في  النا  –الوجدان�ة    –البیئ�ة  عن  تالسلو��ة)  جة 

 .٪٥ن مستوى المعنو�ة أقل من  إحیث  ؛التعرض 
لجمهور المصري للمعلومات  اعلاقة ارت�اط طرد�ة ضع�فة (موج�ة) بین مدى تعرض  وجد  ومن ثَمَّ ت    

(المعرف�ة   التأثیرات  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في  النا  –الوجدان�ة    –البیئ�ة  عن  تالسلو��ة)  جة 
 .التعرض 

دلالة   ذات  علاقة  توجد  الخامس:  للمعلومات  الفرض  المصري  الجمهور  تعرض  دوافع  بین  إحصائ�ة 
النا التأثیرات  و�ین  المختلفة  للمعلومات  تالبیئ�ة في وسائل الإعلام  المصري  الجمهور  تعرض  جة عن 

 البیئ�ة في وسائل الإعلام المختلفة. 
س  ارت�اط  معامل  حساب  خلال  من  الفرض  هذا  من  �التحقق  ال�احثة  دوافع  بقامت  بین  یرمان 

(المعرف�ة   التأثیرات  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في  البیئ�ة  للمعلومات  المصري  الجمهور    –تعرض 
 معنو�ة. الجة عن التعرض، و�وضح الجدول التالي مصفوفة الارت�اط ومستوى تالسلو��ة) النا  –الوجدان�ة 
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 )  ۲۷(جدول 
بین دوافع تعرض الجمھور المصري للمعلومات البیئیة في وسائل الإعلام المختلفة وبین التأثیرات  یرمانب معامل ارتباط س

 جة عن التعرضت النا)  السلوكیة  –الوجدانیة  –المعرفیة (

 المتغیرات
دوافع تعرض الجمهور المصري 
للمعلومات البیئ�ة في وسائل 

 الإعلام المختلفة

 التأثیرات الناتجة عن التعرض  
التأثیرات 
 المعرف�ة 

التأثیرات 
 الوجدان�ة  

التأثیرات 
 السلو��ة 

التأثیرات 
 ككل 

دوافع تعرض الجمهور المصري 
للمعلومات البیئ�ة في وسائل الإعلام 

 المختلفة 
1 

.052 
(.303) 

.361* 
(.034) 

.667** 
(.000) 

.407** 
(.000) 

 1  التأثیرات المعرف�ة 
*.121 

(.000)* 
.029 
(.566) 

**.619 

(.000)* 

 1   التأثیرات الوجدان�ة  
**.537 

(.000)* 

**.754 

(.000)* 

 1    التأثیرات السلو��ة 
**.675 

(.000)* 
 1     التأثیرات �كل 

  .۰٫۰٥تدل على معنویة معامل الارتباط عند مستوى معنویة * 

وجود علاقة ارت�اط بین دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات تدل ب�انات الجدول السابق على       
(المعرف�ة   التأثیرات  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في  النا  –الوجدان�ة    –البیئ�ة  عن  تالسلو��ة)  جة 

 .٪٥ن مستوى المعنو�ة أقل من  إحیث  ؛التعرض 
علاقة ارت�اط طرد�ة ضع�فة (موج�ة) بین دوافع تعرض الجمهور المصري للمعلومات وجد  ومن ثَمَّ ت     

(المعرف�ة   التأثیرات  و�ین  المختلفة  الإعلام  وسائل  في  النا  –الوجدان�ة    –البیئ�ة  عن  تالسلو��ة)  جة 
 .التعرض 

   
ات معرفة الجمهور  �تقترح الدراسة أن التعرض للمحتوى البیئي لوسائل الإعلام �مكن أن �عزز مستو     

البیئ�ة عواطف    ،�القضا�ا  من  تز�د  �البیئة  المتعلقة  �الموضوعات  المعززة  المعرفة  هذه  أن  تفترض  �ما 
فإن نت�جة التغط�ة الغز�رة للموضوعات البیئ�ة ستؤدي في ومن ثَمَّ    ،الجمهور ودوافعه للعمل لصالح البیئة

 ا.النها�ة إلى تنم�ة جمهور متعلم بیئ�� 
ا في نشر المعلومات البیئ�ة، ولكن  �مكن تفسیر نتائج الدراسة �أن وسائل الإعلام تلعب دورًا مهم� و      

الجمهور بین  البیئ�ة  للمعلومات  الدائم  التعرض  نس�ة  لز�ادة  الدور  هذا  لتعز�ز  حاجة  أن  و   ،هناك  �مكن 
الإ�جاب�ة البیئ�ة  السلو��ات  وتحفیز  البیئي  الوعي  مستوى  رفع  في  هذا  البرامج    ى حت  �سهم  طر�ق  عن 

 . )م٢٠١٨(القطان، المتخصصة 

�ما تشیر هذه الب�انات إلى أن وسائل التواصل الاجتماعي والمواقع الإخ�ار�ة الإلكترون�ة تلع�ان دورًا      
الوعي   تغییر  في  المصري حاسمًا  الجمهور  لدى  البیئ�ة  الصحف    ،والسلو��ات  أن  النتائج  تظهر  بینما 
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مما یتطلب من القائمین على الإعلام البیئي التر�یز على تعز�ز    ؛والمجلات بدأت تفقد تأثیرها التقلیدي
 وجودهم في الفضاء الرقمي لجذب الانت�اه وز�ادة الوعي حول القضا�ا البیئ�ة. 

إلى أن الم�حوثین �فضلون الأشكال المرئ�ة والمسموعة مثل البرامج التل�فز�ون�ة    �ذلك  تشیر النتائجو     
مما �عكس أهم�ة الوسائط ال�صر�ة والسمع�ة في توصیل    ؛والأفلام الوثائق�ة عند متا�عة المعلومات البیئ�ة

�ظهر من الب�انات أن الجمهور المصري �میل إلى متا�عة الموضوعات  و ال.  المعلومات البیئ�ة �شكل فعّ 
�شكل   المحل�ة  والعالم�ة،  �بیر  البیئ�ة  الإقل�م�ة  �القضا�ا  نشر  ال�عكس    وهذامقارنة  لتعز�ز  حاجة 
 ا عبر وسائل الإعلام. ا و�قل�م�� المعلومات البیئ�ة عالم�� 

هناك    ولكنأن الإعلام له تأثیر ملحوظ على مستوى الوعي والمعرفة البیئ�ة،  أ�ضًا  تعكس النتائج  و     
ال�حث یبرز الحاجة إلى تعز�ز العلاقات وهذا    ،تحد�ات في تحول هذه المعرفة إلى سلو��ات بیئ�ة إ�جاب�ة

   بین المعلومات المقدمة من وسائل الإعلام والسلو��ات الفعل�ة للجمهور عبر حملات توع�ة و�شراك أكبر. 
البیئ�ة   المعلومات  في  الثقة  من  درجة  �متلك  المصري  الجمهور  غالب�ة  أن  الب�انات  تُظهر  عام،  �شكل 

ومتوسطة  عال�ة  بین  الثقة  هذه  درجة  في  ت�این  مع  الإعلام،  وسائل  عبر  أن و   ،المقدمة  إلى  �شیر  هذا 
ا في بناء الوعي البیئي، لكنها قد تحتاج إلى بذل مز�د من الجهد لتعز�ز وسائل الإعلام تلعب دورًا مهم� 

 الثقة الكاملة بین جم�ع فئات الجمهور.
النتائج  و       البیئي في مصرأ�ضًا  تشیر  الوعي  تلعب دورًا حاسمًا في ز�ادة   ،إلى أن وسائل الإعلام 

فعّ و  البیئ�ة  للقضا�ا  تروج  التي  الإعلام�ة  والس�اسات  البرامج  تكون  أن  سلو��ات �مكن  توج�ه  في  الة 
البیئة �حما�ة  الوعي  وتعز�ز  على  و   ،الجمهور  التوع�ة  حملة  تعز�ز  �مواصلة  الأفراد �نصح  مستوى 

 والمجتمعات، خاصة حول الأ�عاد الأكثر وعً�ا مثل تغیر المناخ وتلوث الم�اه. 
�شكل عام، تشیر النتائج إلى أن وسائل الإعلام تلعب دورًا حاسمًا في رفع مستوى الوعي البیئي لدى      

وقد أظهرت   ،مما یؤدي إلى تغیرات إ�جاب�ة في المشاعر والسلوك تجاه القضا�ا البیئ�ة ؛الجمهور المصري 
البیئي.   الوعي  نحو  إ�جابي  بتوجه  لكن  الأفعال  ردود  في  تنوعًا  المختلفة  من  و الع�ارات  �مز�د  ُ�وصى 

 الة ومؤثرة.   الدراسات لفهم ��ف �مكن تعز�ز هذه المشاعر من خلال حملات إعلام�ة فعّ 
 

   
توضح النتائج أهم�ة وسائل الإعلام في تعز�ز الوعي البیئي لدى الجمهور المصري، سواء من خلال     

وسائل الإعلام لها دور �بیر في توج�ه الجمهور نحو  فإن  المعرف�ة، أو السلو��ة.  أو  التأثیرات الوجدان�ة،  
  .مما �سهم في تحقیق التنم�ة المستدامة ؛الاهتمام �القضا�ا البیئ�ة والتفاعل معها �طرق مختلفة

�مكن القول أن الدراسة تسلط الضوء على أهم�ة تعز�ز دور وسائل الإعلام في نشر المعلومات البیئ�ة  و 
 .�شكل مستمر ومنتظم لز�ادة الوعي البیئي بین الجمهور المصري 
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البیئ�ة       المعلومات  لتعز�ز  الإعلام  وسائل  جهود  تكث�ف  على ضرورة  الضوء  تسل�ط  في  تسهم  �ما 
على حجم الفجوة   اإذ إن �عض النتائج تعتبر مؤشرً   ؛وتشج�ع الجمهور على قضاء وقت أكبر في متا�عتها

المصري  الجمهور  لدى  البیئي  الوعي  تطو�ر    ؛في  تستهدف  مبتكرة  إعلام�ة  استرات�ج�ات  �ستدعي  مما 
 وتحسین سلو��ات المتا�عة والنشاط البیئي بین الأفراد. 
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The Impact of Media on Environmental Awareness and 
Environmental Behaviors of Egyptian Public: Field Study  (*) 
 
 
 
 
 

  
 

Abstract 

         Environmental issues pose a major challenge to humanity. To mitigate 
this phenomenon, identifying factors that influence individuals' pro-
environmental behavior is crucial. The study aims to answer questions about the 
role that exposure to media plays in the level of knowledge, attitudes, feelings 
and beliefs of Egyptians in this field. 
    The importance of this study stems from the importance of environmental 
awareness as a prerequisite for addressing many environmental issues facing the 
world.  
    It is widely accepted that without positive human action towards the 
environment addressing the issues of environmental degradation will remain an 
elusive goal.  
    This study will also contribute to the literature on whether media exposure 
has an impact on environmental awareness in Egypt, helping to fill the relevant 
gap in the literature. 
    Previous studies have confirmed that exposure to information influences pro-
environmental behavior. With the advent of social media new questions arise 
about whether different types of exposure to information affect pro-
environmental behavior differently (Han & Xu, 2020). 
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