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 بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط مجلة 

 Journal of Public Relations Research Middle East 

 

 :  التعریف بالمجلة

ا متخصصة في مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط دوریة علمیة تنشر أبحاثً                
تقوم أن  بعد  والاتصال،  الإعلام  وعلوم  العامة  قِ   ھا بتحكیم العلاقات  الأساتذة بَ من  من  عدد  ل 

أول جمعیة    ،لجمعیة المصریة للعلاقات العامةا  بإشراف علمي منمجال،  المتخصصین في نفس ال
متخصصة   مصریة  العامة  فيعلمیة  البحث   العلاقات  بأكادیمیة  العلمیة  الجمعیات  شبكة  (عضو 

 العلمي والتكنولوجیا بالقاھرة).
التعلیم والاستشارات   مطبوعاتوالمجلة ضمن      المتخصصة في  العامة  للعلاقات  العربیة  الوكالة 

 العلمیة والتدریب.
 

o  معتمدة في مصر،  المجلة  الإعلام  لتنظیم  الأعلى  المجلس  من  دول  بتصریح  ترقیم  إیداع ولھا  ورقم   ي 
كذلك   ،القاھرةوالتكنولوجیا ب  العلميا لنسختھا المطبوعة والإلكترونیة من أكادیمیة البحث  ومصنفة دولی� 

 مصر.  يلجنة الترقیات العلمیة تخصص الإعلام بالمجلس الأعلى للجامعات ف صنفة منم
o .المجلة فصلیة تصدر كل ثلاثة أشھر خلال العام 
o .تقبل المجلة نشر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمیة العربیة والدولیة 
o   ا لشروط خاصة  محركات بحث علمیة أو دور نشر عربیة أو أجنبیة وفقً تقبل المجلة نشر إعلانات عن

 یلتزم بھا المعلن. 
o   العلمیة بالترقیات  الخاصة  البحوث  نشر  الماجستیر   -یقُبل  رسائل  لمناقشة  المتقدمین  وللباحثین 

 . هوالدكتورا 
o ي متخصصة ف نوقشت، ویقُبل نشر عروض الكتب العلمیة ال  يیقُبل نشر ملخصات الرسائل العلمیة الت  

كذلك المقالات العلمیة المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء ھیئة   ،العلاقات العامة والإعلام
 التدریس. 

 

 :النشر قواعد

  ولم یسبق نشره.أن یكون البحث أصیلاً  -
(العربیة   - باللغات:  البحوث  یُ   ــالإنجلیزیة    ــتقبل  أن  على  باللغة  الفرنسیة)  ملخص  الإنجلیزیة كتب 

 باللغة العربیة. احدود صفحة واحدة إذا كان مكتوبً  يللبحث ف
یك - البحـأن  فـون  الموضوعـإط  يث  التـار  المجل   يات  بھا  فـتھتم  العام ـالعلاق  ية   والإعلام ةـات 

 والاتصالات التسویقیة المتكاملة. 
تم   - قد  البحوث  تكن  لم  ما  للتحكیم  للمجلة  المقدمة  العلمیة  البحوث  قِ تخضع  من  اللجان  بَ تقییمھا  ل 

أو كانت جزءً  بھا  المعترف  الأكادیمیة  بالجھات  العلمیة  أكادیمیة نوقشت وتم    اوالمجالس  من رسالة 
 منح صاحبھا الدرجة العلمیة.

) ۱٤راعى الكتابة ببنط (ویُ   ،ومراجعھ  يكتابة البحث العلم  يراعى اتباع الأسس العلمیة الصحیحة فیُ  -
Simplified Arabic  والفرعیة  والعن الرئیسیة  الخط   Boldاوین  ونوع  العربیة،  البحوث  في 

Times New Roman   ) الجھات الصفحة من جمیع  الإنجلیزیة، وھوامش  البحوث  )، ۲٫٥٤في 
 . Arial) بنوع خط ۱۱) بین السطور، أما عناوین الجداول (۱ومسافة (

ا للإشارة إلى المرجع  متسلسل وفقً ا للمنھجیة العلمیة بأسلوب  نھایة البحث وفقً   ي یتم رصد المراجع ف -
 الأمریكیة.  APAوفقاً لطریقة   متن البحث يف

مصحوبة بسیرة ذاتیة    Wordبصیغة   من البحث بالبرید الإلكترونينسخة إلكترونیة    الباحث   یرسل -
 ، وإرفاق ملخصین باللغتین العربیة والإنجلیزیة للبحث. مختصرة عنھ

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


الباحث بخطاب رسم   يف - بالمجلة یتم إخطار  للنشر  البحث  أما ف  يحالة قبول  للنشر.  البحث    ي بقبول 
وإرسال جزء من رسوم نشر البحث   يحالة عدم قبول البحث للنشر فیتم إخطار الباحث بخطاب رسم

 أسرع وقت. يلھ ف
البحث إجراء تعدیل بسیط - البحث معدلاً   إذا تطلب  بإعادة إرسال  الباحث  من    یومًا  ۱٥ خلال  فیلتزم 

التعدیل  التال   ،استلام ملاحظات  للعدد  البحث  تأجیل نشر  فسیتم  منھ  تأخیر  إذا كان    ي،وإذا حدث  أما 
 من إرسال الملاحظات لھ.  ایومً  ۳۰ا فیرسلھ الباحث بعد التعدیل جذری� 

البحث - الباحث مع  قیمتھ   یرسل  للمصریین من داخل مصر، و  ۳۸۰۰ما  $ ٥٥۰مبلغ  جنیھ مصري 
تخفیضلل مع  والأجانب،  بالخارج  المقیمین  عضویة    )٪۲۰(  مصریین  یحمل  العلمیة  الزمالة  لمن 
من الرسوم   )٪۲٥(من المصریین والجنسیات الأخرى. وتخفیض    المصریة للعلاقات العامة  لجمعیةل

یتم بعدھا إخضاع البحث للتحكیم    عدد من المرات خلال العام.  ولأيلطلبة الماجستیر والدكتوراه.  
   ة.ل اللجنة العلمیبَ ن قِ م

حالة رفض ھیئة التحكیم البحث وإقرارھم   يف للباحثین من داخل وخارج مصر یتم رد نصف المبلغ -
  .بعدم صلاحیتھ للنشر بالمجلة 

 .لا ترد الرسوم في حالة تراجع الباحث وسحبھ للبحث من المجلة لتحكیمھ ونشره في مجلة أخرى -
  اجنیھً   ۷۰حالة الزیادة تحتسب الصفحة بـ    يف  –A4) صفحة  ٤۰لا یزید عدد صفحات البحث عن ( -

 $.۱۰للمصریین داخل مصر وللمقیمین بالخارج والأجانب یاًمصر
 ) مستلة من البحث الخاص بھ.٥) نسخة من المجلة بعد نشر بحثھ، وعدد (۲یرُسل للباحث عدد ( -
 $. ۱٥۰ للمصریین ولغیر المصریینجنیھًا  ٥۰۰ملخص رسالة علمیة (ماجستیر)  -
(الدكتوراه)   - علمیة  رسالة  المصریین    اجنیھً   ٦۰۰ملخص  ولغیر  على  ۱۸۰للمصریین  یزید   ألا$. 

 صفحات.  ۸ملخص الرسالة عن 
تقدیم خصم               ف  )٪۱۰(ویتم  یشترك  العامة. ویتم   يلمن  للعلاقات  المصریة  الجمعیة  عضویة 

        .يمن المجلة بعد النشر للباحث على عنوانھ بالبرید الدول ة) نسخ۱( إرسال عدد
) نسخ من ۱یتم إرسال عدد ($، و۳۰۰جنیھ ولغیر المصریین    ۷۰۰نشر عرض كتاب للمصریین   -

لمن )  ٪۱۰(السریع. ویتم تقدیم خصم    يالمجلة بعد النشر لصاحب الكتاب على عنوانھ بالبرید الدول
 المصریة للعلاقات العامة. الجمعیةزمالة عضویة  ي یشترك ف

ومن خارج مصر   ، جنیھ  ٦۰۰بالنسبة لنشر عروض تنظیم ورش العمل والندوات من داخل مصر   -
 $. بدون حد أقصى لعدد الصفحات. ۳٥۰

داخل مصر   - الدولیة من  المؤتمرات  لنشر عروض  $ ٤٥۰ومن خارج مصر    اجنیھً   ۱۲۰۰بالنسبة 
 بدون حد أقصى لعدد الصفحات. 

للعلاقات   - المصریة  للجمعیة  المقدمة ولیس  البحوث  تعبر عن أصحاب  البحثیة  جمیع الآراء والنتائج 
 دخل بھا. يأ أو الوكالة العربیة للعلاقات العامة العامة 

عنوان  تُ  - على  المجلة  إدارة  مجلس  رئیس  باسم  المشاركات  العربیرسل  العامة  الوكالة  للعلاقات   -ة 
 ،تقاطع شارع صبري أبو علم مع شارع الأمین   -  شبین الكوم  -  المنوفیة  -جمھوریة مصر العربیة  

،  jprr@epra.org.eg  المجلةمیل المعتمد من  ی والإ  ،٦٦صندوق بریدي:    –  ۳۲۱۱۱رمز بریدي:  
ال صورة وإرس  البحث بعد تسدید قیمة     ceo@apr.agency رئیس مجلس إدارة المجلة    إیمیل  أو

 تفید ذلك. يالإیصال الت
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ـــ     أكتو�ر  في  بدا�ة إصدارها  �انتظام،  ٢٠١٣د�سمبر من عام   منذ  المجلة  أعداد  یتواصل صدور  م، 
عددًا �انتظام، تضم �حوثًا ورؤى علم�ة متعددة لأساتذة ومتخصصین و�احثین    وأر�عون   ستة  ل�صدر منها 

 من مختلف دول العالم.  
و�ما أن المجلة أول دور�ة علم�ة محكمة في �حوث العلاقات العامة �الوطن العر�ي والشرق الأوسط ـــ    

ال ش�كة  (عضو  العامة  للعلاقات  المصر�ة  الجمع�ة  من  علمي  �إشراف  تصدر  العلم�ة  وهي  جمع�ات 
وجد  ـــ  العامة  للعلاقات  العر��ة  الو�الة  مطبوعات  �القاهرة) ضمن  والتكنولوج�ا  العلمي  ال�حث  �أكاد�م�ة 
للنشر على  المنشودة  �كافة مستو�اته ضالتهم  العلمي  للمجتمع  إنتاجهم  تقد�م  في  الراغبون  الأساتذة  فیها 

ها المجلة من خلال مندو�یها في هذه الدول، و�ذلك  النطاق العر�ي، و�عض الدول الأجنب�ة التي تصل إلی
الإلكتروني موقعها  خلال  فقدمن  "أرس�ف    ،  معامل  اعتماد  معاییر  على  الحصول  في  المجلة  نجحت 

Arcif  م  ٢٠٢٣مع�ارًا، وصنفت المجلة في عام    ٣١" المتوافقة مع المعاییر العالم�ة والتي یبلغ عددها
 على المستوى العر�ي   ، والمجلة الأعلىالأعلى في تخصص الإعلام" وهي الفئة  Q1ضمن الفئة "الأولى  

والثان�ة في الترتیب    ،٢.٧٥٥٨�معامل تأثیر=    ،في تخصص الإعلام والاتصال  على التوالي  الثالثللعام  
العلم�ة من ضمن   التخصصات  المجلة    دور�ة علم�ة محكمة،  ١١٥٥على مستوى جم�ع  �ما تحصلت 

 .١.٥٦٩م �ق�مة= ٢٠٢١/٢٠٢٢لعام    ICRعلى معامل الاقت�اس الدولي 
�ذلك تصدرت المجلة الدور�ات العلم�ة المحكمة المتخصصة في التصن�ف الأخیر للمجلس الأعلى        
عات في مصر، والذي اعتمدها في الدورة الحال�ة للجنة الترق�ات العلم�ة تخصص "الإعلام" وتقی�مها  للجام
) (٧بـ  من  درجات  و�ذلك  ٧)  "معرفة"،  الرقم�ة  العر��ة  الب�انات  قاعدة  على  متاحة  المجلة  وأص�حت   .(

ال العر��ة  �اللغة  تصدر  التي  المحكمة  العلم�ة  المجلات  قائمة  المجلة ضمن  لمعاییر  أص�حت  مستوف�ة 
الانضمام لقواعد الب�انات العالم�ة، والتي تم مراجعتها من وحدة النشر �عمادة ال�حث العلمي �جامعة أم 

 القرى. 
  -دار المنظومة    -  EBSCO HOSTوالمجلة مفهرسة حالً�ا ضمن قواعد الب�انات الرقم�ة الدول�ة: (     

 ). الوراق للنشر – معرفة –العب�كان 
الإعلام�ة    -الأر�عین  و   السا�ع  -الخاص    العددهذا  وفي       الدراسات  في  لل�احثین  نقدم  المجلة  من 

المشار�ین والمساعدین و�ذلك والأساتذة  والمهتمین بهذا المجال عددًا �ضم �حوثًا ورؤى علم�ة للأساتذة  
أعضاء  أ�حاثًا   ال�احثین من  لل�احثین  رصید  تكو�ن  بهدف  العلمي  للنشر  للتقدم    مقدمة  التدر�س  هیئة 

 للترق�ة، أو ال�احثین لمناقشة الد�توراه والماجستیر. 
الواردة        ال�حوث  البدا�ة وعلى صعید  العددففي  �اللغة الإنجلیز�ة أولها�ح من المجلة، نجد    بهذا    وثًا 

الشر "  ن: تحت عنوا التواصل الاجتماعي في دعم  المستخدمة في وسائل  �ات  دور استرات�ج�ات الابتكار 
،  ال�حر�ن من    ،لیلى حسن الصقرد.  م..أ  "، وهو مقدم من:: دراسة حالة١٩-أثناء جائحة �وفید    الصغیرة

 ال�حر�ن.من جامعة  



�عنوان: �اللغة الإنجلیز�ة    ، فقدَّمت دراسةالقاهرة، من جامعة  مصر، من  إ�مان محمد زهرةد.  أ.م.أما      
 ". و�رانيالأروسي ال الصراع في  المستخدمةتكت�كات الحرب  و العلاقات العامة "

الحدیثة والآدابومن جامعة       للعلوم  الشر�یني   د.  :تقدّم،  MSAأكتو�ر  ناضر  ، مصرمن    ،نسر�ن 
الإنجلیز�ة   �حثًا �اللغة  منظور  "  �عنوان:  آخر  من  تطب�ق�ة  دراسة  الرقمي:  الاسترات�جي  المحتوى  تسو�ق 

 ". PESOنموذج 
، مصرمن  ،  أ.د. رزق سعد عبد المعطي قدّم    مصر الدول�ةومن جامعة  أما ال�حوث �اللغة العر��ة      

نحو  "�عنوان:    مقارنة دراسة   الاجتماعي  التواصل  �مواقع  الصحفي  الدولي  الإعلام  الم�ادرات  اتجاهات 
 ".التنمو�ة �المملكة العر��ة السعود�ة ومصر

م�ل�ة لیوا �أبو ظبيمن  و       د. عمر بن عمر،    ،ال�من، من  أ.د. عبد الملك ردمان الدناني �ل من:    ، قدَّ
درار،    من عبد الله  خالد  د.  �عنوان  السودان،من  تونس،  مشتر�ة  استكشاف�ة  استخدامات   ":دراسة  أوجه 

 ". بي تي في المجال الإعلاميتطبیق شات جي 
م       الرحمن علي وقد� السید عبد  "مصر، من  أ.م.د.  �عنوان:  نظر�ة  دراسة  السو�س،  واقع ، من جامعة 

 ". ا الإعلام المتخصص: محل��ا وعالم�� 
م �ل من:  فلسطین  ومن     من    ،أبو حسن  هاشموحلا  ، من جامعة القدس،  د. معین فتحي الكوع، قدَّ

الوطن�ة  النجاح  �عنوان:،  جامعة  مشترً�ا  الرقمي  العر�ي  الإعلام  رو "د  �حثًا  توع�ة   الأمني   والإعلام    في 
 ". ة�جرائم العملات الرقم�   العر�ي في الوطن  رالجمهو 

تطب�قات الذ�اء  دور    ، �حثًا �عنوان: "مصر ، من  د. دعاء فوزي عرابي وأخیرًا من جامعة المن�ا قدَّمت      
 . الاصطناعي في التأثیر على القرار الشرائي: دراسة میدان�ة على عینة من المتسوقین عبر الإنترنت"

الدول      جم�ع  من  العلم�ة  الأج�ال  لمختلف  فیها  �النشر  ترحب  المجلة  فإن  المعلوم  وهكذا  ومن   .
المجلات   المت�عة في  العلمي  النشر  لقواعد  للتحك�م ط�قًا  �الضرورة أن جیل الأساتذة و�حوثهم لا تخضع 

 العلم�ة.  
المنشورة        ال�حوث  الراغبین  أما  التدر�س  هیئة  والطلاب    للترقي   التقدم  في لأعضاء  الأعلى  للدرجة 

 الأساتذة المتخصصین. قِبَل فتخضع جم�عها للتحك�م من   ه والماجستیرالد�تورا  تيالمسجلین لدرج
الت      المجلة  تحر�ر  هیئة  من  تدخل  دون  تعبر عن أصحابها  العلم�ة  والأوراق  ال�حوث  هذه    ي وجم�ع 

تحدد المحكمین وتقدم ملاحظاتهم إلى أصحاب ال�حوث الخاضعة للتحك�م لمراجعة التعدیلات العلم�ة قبل  
 النشر. 
العلمي         النشر  لإثراء  یوفقنا  أن  الله  ندعو  آخرًا  ول�س  �شكل    يفوأخیرًا  العامة  العلاقات  تخصص 

 خاص والدراسات الإعلام�ة �شكل عام.
 والله الموفق،                                                                                                             
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   :خصلم
وعالميًّا.         محليًّا  المتخصص:  الإعلام  واقع  على  التعرف  البحث  هذا  من  استهدف  البحث  ويُعتبر 

البحوث الوصفية، واعتمد على منهج المسح، وتوصل إلى عدد من النتائج العامة، يمكن استعراضها على  
 الوجه الآتي: 

جاء عصر النهضة ليمثل أول ظهور للإعلام المتخصص، ويمكن اعتبار مجلة )العلماء( الصادرة  -
 م أول مجلة متخصصة علمية. ١٦٦٥في فرنسا عام 

تمام الصحافة بالمضمون المتخصص خلال العقدين السادس والسابع من القرن العشرين، وقد زاد اه -
 سبق في ذلك الإذاعة المسموعة والمرئية. 

تتعدد مجالات الإعلام المتخصص، فهناك الإعلام الاقتصادي، والسياسي، والديني، والاجتماعي،    -
 وغيرها. والبيئي، والسياحي، والزراعي، والرياضي، والعلمي...

يقوم الإعلام المتخصص بأداء العديد من الوظائف المهمة للفرد والمجتمع، منها وظائف: الإعلام   -
 أو الإخبار، والتعليم، والإقناع، والتسلية، والإعلان، والترويج الثقافي، وتكوين الرأي العام.

المت  - الإعلام  ممارسة  أمام  حائلاا  تقف  التي  والمعوقات  التحديات  ووظائفه،  تعددت  خصص لأدواره 
التواصل   وشبكات  الإنترنت  على  الكثيرين  واعتماد  والبشرية،  المادية  الإمكانات  توافر  عدم  مثل: 

 الاجتماعي، وعدم توافر الاقتصاد المتطور، وعدم انتشار التعليم بمختلف تخصصاته.

 
 . الإعلام المحلي ، الإعلام الدولي، الإعلام المتخصص :الكلمات المفتاحية

 
 قدمة:م

ا ورمبببزاا لهبببذا العصبببرا لمبببا قدمبببه مبببن اختراعبببات وا تكبببارات      أصببببح التقبببدم العلمبببي التكنولبببوجي عنوانبببا
مق يُلاحبب  فببي هببذا المقببام ظهببور وسببائل إعلاميببة  أسببهمت فببي خدمببة البشببرية فببي شببتى المجببالاتا ومببن اببل

ا وخصوصبية علبى مبدار السبنوات الماضبية، وأصببح ذلبك ظباهرة واضبحة فبي الآ ونبة جديدة أكثبر تخصصبا
الأخيببرة، وتنوعببت هببذه الوسببائل الإعلاميببة الجديببدة وتعببددت رسببائلها وأشببكالها بشببكل  بيببر، وذلببك بعببد أن 
تطورت من صحف ورقية إلى صحف رقمية، ومن محطبات إذاييبة محليبة إلبى محطبات إذاييبة إلكترونيبة 

ومبببن هواتبببف أرضبببية عالميبببة، ومبببن قنبببوات تليفزيونيبببة أرضبببية إلبببى قنبببوات تليفزيونيبببة فضبببائية و لكترونيبببة، 

http://www.epra.org.eg/
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صبببماء إلبببى هواتبببف خلويبببة تفاعليبببة، ومبببن وسبببائل إعلاميبببة عامبببة غيبببر متخصصبببة إلبببى وسبببائل إعلاميبببة 
 متخصصة. 

 فبي الإعبلام التخصبص  إلبى الاتجباه  برز والمتلاحقبة السبريعة التكنولوجيبةالتطبورات  ظبل فبيأي أنبه   
ا بشكل  أن بعبد  الحيباة، مجبالات  تعقبد  وتشعب مع تعاظم الإعلام دور قبلا حيث إن ذي عن أكثر إلحاحا

 كجزء عنه، غنى لا أمراا الإعلام في التخصص  وبالتالي أصبح وتطورت حقولهاا كثرت وتعددت ميادينها
 تفاصيله وجزئياته. جميع على والتر يز آفاقه، المجال، وتطوير هذا في الإ داع متطلبات السعي نحو من
المجبببالات والتخصصبببات إلبببى زيبببادة وتنبببوع المعلومبببات التبببي يقبببدمها فقبببد أدط تطبببور العبببالم فبببي جميبببع   

الإعلام، وقد انتقلت هبذه الزيبادة وذلبك التنبوع مبن المجبالات العامبة إلبى المجبالات الخاصبة الدقيقبة، سبواء 
في المحتوط أو الشكل، وأصبحت معظم المقالات الصحفية والبرامج الإذايية المسموعة )الراديو( والمرئية 

فزيون( متخصصة، مما دفع المؤسسات الإعلامية إلى إصبدار صبحف متخصصبة، و نشباء محطبات )التلي
، ممثلببة فببي إحببدط  ا مسببتقلاا ا إعلاميببًّ إذاييببة مسببموعة وقنببوات تليفزيونيببة متخصصببة، والتببي أصبببحت  يانببا
الصبببحف أو قنببباة تليفزيونيبببة متخصصبببة فبببي مجبببال لبببه جمهبببوره الخببباد، المتخصبببص أو المهبببتم ببببالمواد 

 دمة له، من خلال هذا الإعلام المتخصص.المق
ا   التطبورات  يبتمكن ببب فبي ظبل هبذه لبن الجمباهيري  الإعبلام أن مجبال مبن فضبلاا عبن ذلبك، ف نبه انطلاقبا

الحاجبة  الحيباةا وعليبه فقبد نشبأت  متطلببات  يفي بكافة الحياة وربوعها بب أن والتنوع في مجالات  التكنولوجية
 والأمنبي والبيئبي والتنموي  الرياضيو السياسي والعسكري والسياحي   الإعلامإعلام متخصص،  وجود  إلى

 إلخ. والاقتصادي...
وعليه، فقد أصبحت البحوث والدراسات العلمية التي تتناول الإعلام المتخصص بجوانببه المتعبددة مبن   

تدفع إلى التفكير بصورة علمية في  يفية الدراسات الحيوية والمهمة في الوقت الراهنا فهي خطوة أساسية 
ا ومبن ابم يحتبا  فبي مجبالات الحيباة المختلفبة وماهيتبه، وتللللبه وتوغلبهنشأة الإعلام المتخصص وتطوره  

   .إلى إجراء المزيد من البحوث والدراسات المعنية  هذا الأمرالمجال البحثي الأكاديمي 
 

 مشكلة البحثية: ال
ا على الرؤيبة ال    البحثيبة فبي الحيباة المعاصبرة تنبثبق المشبكلة  الإعبلام المتخصبص   سبابقة لأهميبةاعتمادا

ا الحاليبببة، و  اا مبببن حيبببث نشبببأته  فبببي التعبببرف علبببىتتمثبببل تحديبببدا ا وعالميبببا واقبببع الإعبببلام المتخصبببص: محليبببا
 فببي نشببأته ومفهومببه ومكوناتببه ومجالاتببه وسببماته ووظائفببه بشببكل عببام، ووظائفببه ودورهأسبببا  وتطببوره و 

   .المجتمع بشكل خاد، وتحدياته، وأمثلة ونماذ  له
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 أهداف الدراسة:  
، واقببع الإعببلام المتخصببص التعببرف علببى يسببعى البحببث الحببالي إلببى تحقيببق هببدف رئببي  يتمثببل فببي     

  وينبثق من هذا الهدف عدد من الأهداف الفريية، التي يمكن عرضها على الوجه الآتي:
 الإعلام المتخصص وتطوره.الوقوف على نشأة  -١
 نشأة الإعلام المتخصص وتطوره. أسبا   معرفة -2
 التعرف على مفهوم الإعلام المتخصص. -3
 الكشف عن مكونات الإعلام المتخصص. -4
 مجالات الإعلام المتخصص. تحليل -٥
 عرض سمات الإعلام المتخصص. -٦
 رصد وظائف الإعلام المتخصص. -7
 المتخصص.إلقاء الضوء على تحديات الإعلام  -8
 تقديم أمثلة ونماذ  للإعلام المتخصص. -9

 

 :  البحثأهمية 
  من عدة اعتبارات ومبررات من أهمها: البحث تنبع أهمية 

  المعنية بالإعلام المتخصص.قلة البحوث والدراسات الإعلامية  -١
 العمل على إاراء المكتبة العلمية الإعلامية العربية. -2
 بببين الدارسبببين والمهتمبببين والعببباملين فبببي هبببذا  ببببالإعلام المتخصبببص زيبببادة المعلومبببات ونشبببر البببوعي  -3

 الحقل العلمي المتميز.
، والتبي يمكبن التي يمكبن أن تتوصبل إليهبا والمقترحات كما تعود أهمية هذا البحث إلى أهمية النتائج   -4

 علام المتخصص.مجال الإالاستفادة منها من قِبلل العاملين في 
عببلام المتخصببص مببن وقببت لآخببر، لرصببده والتعببرف عليببه وتقييمببه الإ واقببع علببى الوقببوف أهميببة -٥

 والسعي إلى تقويمه.  
ا إلبببى مواكبتبببه مبببع البببدعوة إلبببى الاهتمبببام بالدراسبببات الكيفيبببة فبببي البحبببوث  -٦ ترجبببع أهميبببة البحبببث أيضبببا

  الإعلامية.الدراسات  و 
  تساؤلات الدراسة:

 يهدف هذا البحث إلى الإجابة على التساؤلات الآتية: 
 كيف نشأ الإعلام المتخصص وتطور؟ -١
 نشأة الإعلام المتخصص وتطوره؟ما أسبا   -2
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 ما مفهوم الإعلام المتخصص؟ -3
 ما مكونات الإعلام المتخصص؟ -4
 مجالات الإعلام المتخصص؟ ما -٥
 سمات الإعلام المتخصص؟ما  -٦
 ما وظائف الإعلام المتخصص؟ -7
 ما تحديات الإعلام المتخصص؟ -8
 ؟إلى أي مدط هناك أمثلة ونماذ  للإعلام المتخصص  -9

 التصميم المنهجي للبحث:

 نوع البحث:
يُعتبببر البحبببث الحببالي مبببن نببوع البحبببوث والدراسبببات الوصببفيةا فهبببو يسببعى إلبببى رصببد ووصبببف واقبببع      

  .الإعلام المتخصص محليًّا ودوليًّا
  :البحث منهج

)الوابائقي(، حيبث يبتم مسبح المصبادر الواائبيبةا  هبدف  المبنهج المسبحي علبى البحبث الحبالي يعتمبد 
البحبث  أسبئلة علبى تجيبب  التبي الأدلبة والببراهين خبلال اسبتنتا مبن ، دراسبتها المبراد  الظباهرة واقبع وصبف

المسببتمدة مببن التببراث العلمببي المعنببي بموضببوع البحببث، مببن خببلال الأد يببات العلميببة المعنيببة، مببن بحببوث 
 علمية. ودراسات ورسائل جامعية و تب 

 حدود البحث:
 .  اواقع الإعلام المتخصص محليًّا ودوليًّ في  البحث يتحدد نطاق وحدود      

 نتائج البحث: 
  ، يمكن عرض نتائج البحث على النحو الآتي: والأدوات البحثية في ضوء المشكلة البحثية وأهدافها

 وتطوره: الإعلام المتخصصنشأة  •
 مبا المعلومبات، والتبي أدت إلبى مبن التكنولوجيبا المنهمبرة فبي والمتلاحقبة السبريعة التطبورات  ظبل فبي   
 بالجديد  اللحاق محاولين يلهثون  أنفسهم المتخصصين أن والمعلوماتي، حتى المعرفي الانفجارعليه   يُطلق
ا أكثر بشكل   في الإعلام، التخصص  إلى الاتجاه حقل تخصصهم، يبرز في  أخذ  قبل، وقد  ذي عن إلحاحا
 مبة )جرائبد العا الصبحف اهتمبام الأول فبي زيبادة عدة مسارات في الصحافة، فقد تمثل المسبار الاتجاه هذا

الفبن  فبي سبواء المتخصصبة، والملاحق والصفحات  والأر ان للأ وا   أكبر  تخصيص مساحات  )ومجلات 
 تلبيبة اذلبك وغيبر أسبلو  الحيباة أو والطفبل المبرأة  أو الاقتصباد  أو الرياضبة أو الثقافبة أو الأد   أو

 تنتهجهبا التبي الوسائل من و وسيلة جانب، متنوعي الاهتمامات من للقراء والمتعددة المتليرة للاحتياجات 
 من كبير بب حد  إلى البساط بب سحبت  التي الإلكترونية الإعلام منافسة وسائل لمواجهة المعاصرة، الصحافة
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 وتمثبل المسبار .آخبر جانبب  مبن وقوعهبا لحظبة والأخببار، للأحبداث  والفوريبة الآنيبة فبي التلطيبة الصبحف
 مضمون  على التي تر ز أي تلك العامة، المتخصصة الصحف من العديد  إصدار نحو الثاني في الاتجاه

 هبذه أغلبب  كانبت  وخصائصبه، وقبد  سبماته علبى اخبتلاف العبام الجمهبور إلبى تتوجبه كانبت  و ن بعينبه،
 العقبد  فبي الجديبد  أن إلا شبهرية، أو أسببويية مجبلات  شبكل فبي مضبت ببب تصبدر عقبود  مبن الصبحف ببب

 تكلفبة إنتاجهباا لتقليبل وذلبك مجبلات، ولبي  جرائبد  شبكل تأخبذ  متخصصبة صبحف الماضبي هبو ظهبور
 يقومبون  مبا جانبب  إلبى إمكانيبة شبرائها ببب القراء من متزايدة لأعداد  يتيح مما  يعها، سعر تخفيض  وبالتالي
 فبي الثالبث  وظهبر المسبار .والجريمبة والفبن الرياضبة فبي مجبالات  عامبة ببب خاصبة يوميبة جرائبد  مبن بشبرائه
 مجالات  يف متخصصين صحفيين ب عداد وتأهيل الأكاديمية، العلمية المؤسسات  و ذلك الصحف، اهتمام
ا بعينبه تخصبص  إلبى توجيبه الصبحفيين إلبى الاتجاه غدا وقد  معينة، ا، واضبحا  نتجبه الآن إننبا  بل وملموسبا

ا، فلببم يعببد الحببديث الآن عببن صببحفي متخ إلببى صببص فببي تببوجيههم و عببدادهم فببي مجببالات أكثببر تخصصببا
 عبدالمجيببد )ليلببىالاقتصباد عامبة، و نمبا الاتجباه نحبو صبحفي متخصبص فبي شبؤون البتبرول أو الطاقبة مبثلاا 

 .  م(2002زيد،   أ و وفاروق 
 عصبر التاريخيبة، فقبد جباء جبذوره تتببع يمكبن المتخصبص  الإعبلام نشبأة أصبل تتببع خبلال ومبن     
 اعتبار مجلة )العلماء( يمكن إذ  المعاصرا التفسير حسب  المتخصص  للإعلام ظهور أول ليمثل النهضة
 وتبدوينها الاكتشبافات العلميبة  نشبر تهبتم علميبة متخصصبة مجلبة أول م١٦٦٥فرنسبا عبام  فبي الصبادرة
 طريبق عبن  تقليبد الصبحف الإذاعبة قامبت  زمنيبة فترة وبعد  والمثقفين، العلماء من معينة شريحة ومخاطبة
 كببرامج الأطفبال، العامبة، الإذاعبة المسبموعة فبي متخصصبة مبواد  لتقبديم معينبة وببرامج وقبت  إعطباء

، الحبال يسبتمر ولبم ،والبدين والمبرأة، واللنباء، والموسبيقى ب نشباء  الإذاعبة المسبموعة قامبت  أن إلبى طبويلاا
 .المسبتمعين مبن السبمات  محبدد  جمهبور مخاطببة أو محبدد، مضبمون  تقبديم تسبتهدف متخصصبة إذاعبات 
 عليبه القبائمون  أدرك مبا سبرعان للإذاعبة المسبموعة، الأمبر البذي حبدث  مبا كبرر للتليفزيبون فقبد  وبالنسببة

 وقد  الحديث، العصر سمات  أهم إحدط المتخصصة القنوات  وأضحت  إعداد  رامجه، في التخصص  أهمية
 جديبد  هبو مبا كبل تقبدم راحبت  التبي المتخصصبة، القنبوات   بين مسببوق  غيبر الفضاء صراعاا ساحة شهدت 
 أنبواع أقبدم مبن المتخصبص  الإعبلام اعتببار يمكبن الجمهبورا ومبن ابم مبن قطاعبات محبددة لجبذ   ومبهبر

 وظهبور المخباطبين، وتنوع وتعدد  الجامعات، أدوار كثيراا  تنامي المتخصص  الإعلام تطور وقد  الإعلام،
 إذ  المتخصبص، الإعبلام لترسبيخ المنعطفبات  مبن أهبم العلميبة الجمعيبات  ظهبور يعتببر إذ  عديبدةا علبوم

 إليه توصلت  ما آخر تواق علمية ودوريات  ب صدار مجلات  العلمية لمجالاتها وفقاا الجمعيات  تلك اهتمت 
 يبراه  ومبا الجلرافيبة، والكشبوفات  الاكتشبافات العلميبة تبدوين جباء كمبا العلميبة، والأخببار التطبورات 

 ظبل العشبرين القبرن  و لبى لكبن تلبك العصبور، فبي المتخصبص  الإعبلام مجبالات  أهم إحدط المستكشفون،
 أداة  الإعلاميبة الوسبيلة باعتببار لبذا اكتفبوا والبباحثون أنفسبهما العلمباء هبم المتخصبص  إعلاميبو الإعبلام
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 إدراك المختصين غير على مما صعب   ،عليه كامل بشكل العلمية الللة هيمنت  كما العلماء،  ين موصلة
 .م(20١9 أحمد، )إرادةالمنشورات  تلك وفهم
 ما أنه وبالنظر إلى الصحافة بب باعتبارها من أقدم الوسائل الإعلامية بب نجبد أن اهتمامهبا بالمضبمون    

المتخصبص أخبذ فبي التزايبد خبلال العقبدين السبادس والسبابع مبن القبرن العشبرين، حتبى صبارت الصبفحات 
مسبباحة الصببحيفة، ومببن هنببا ظهببرت علببى سبببيل المثببال الصببفحات المتخصصببة تشببلل النسبببة اللالبببة مببن 

الفنيبببة والرياضبببية والثقافيبببة، والتبببي  انبببت تتحبببول فبببي بعبببض الأحيبببان إلبببى ملاحبببق للصبببحيفة فبببي بعبببض 
الأحداث والفعاليات المهمة، وبحلول نهاية العقد الثامن من القرن الماضي، تعبدط اهتمبام الصبحف العامبة 

صبببة تعنبببى بمجبببالات النشببباط الإنسببباني المختلفبببة إلبببى إصبببدار صبببحف مبببن مجبببرد تقبببديم صبببفحات متخص
متخصصة تعنبى بمجبالات مختلفبة، مثبل: أخببار الرياضبة، وأخببار النجبوم، وعقيبدتي، والأهبرام الرياضبي، 
والبورصة وغيرها. ولم تكن الإذاعة )الراديو والتليفزيون( بمنأط عن هذه الطفرة في الصحافة المتخصصة، 

م المضمون المتخصص في الراديو والتليفزيبون، مبن خبلال  برامج المبرأة والأطفبال والببرامج فبعد أن تم تقدي
الشبببا ية... وغيرهببا،  ببدأت هاتببان الوسببيلتان فببي  ببث قنببوات إذاييببة وتليفزيونيببة متخصصببة فببي الببدراما أو 

 . م(2009)منى الحديدي وشريف اللبان،  الرياضة أو المنوعات أو الأفلام

 الصحافة مهم في تطور الأخيرة السنوات  في طرأ فقد  آخر، وجه له الصحافة في ص  ما أن التخص   
 مثبل متخصصبة صبفحات  أو تقبديم أ بوا   فبي والمجبلات  الجرائد   دأت  حيث  والأسبوييةا اليومية العامة،

 والراديبو والمسبر  والسبينما والزراعبة والعلبوم والصبناعة والاقتصباد والرياضبة والأد   والفبن المبرأة  صبفحات 
ا تتزايبد  المتخصصة الصفحات  وهذه .إلخ ...والتليفزيون   حتبى صبارت  العامبة، الصبحافة فبي يبوم بعبد  يومبا

 الصبحافة عصبر فبي نعبي  إننبا مقولبة البذي يؤ بد  الأمبر وهبو صبفحاتها، مبن اللالببة النسببة تحتبل
 .م(2002زيد،   أ و وفاروق  المجيد عبد )ليلى المتخصصة

الوسبيلة  تببدأ فعنبدما والتفاعليبة، للتخصبص  وصبلت  أن إلبى مراحبل بعبدة الإعبلام وسبائل وقبد مبرت     
 إلى لتصل ذلك بعد  وتنتشر معينة، نخبة على مقتصرة تبدأ إذ  حياةا الإعلامية في العمل ف نها تمر  دورة

 أن إلبى محبددة، وخصبائص  سبمات  تجمعبه محدد  جمهور مطالب  ذلك لتلبي بعد  ام تأتي الجماهير، كافة
 الرسبالة فبي للمشبار ة للمتلقبي أكببر دور إعطباء وهبو  بين الوسبيلة والجمهبور، التفاعليبة إلبى تصبل

الحديثةا ومن ام ف ن المرحلة الأولى )مرحلة الصفوة(  تكنولوجيا الاتصالات  أعطته الدور وهذا الإعلامية،
 الانتشبار، ومحبدودة تكلفبة،ال مرتفعبة تكبون  الوسبيلة تبدأ فعندما في أي مجتمع، ظهور الوسيلة تمثل  داية

 فبي الصبحافة ظهبور اتسبم فقبد  معهبا، للتعامبل علميًّا واجتماييًّا والمؤهلين للقادرين اقتصاديًّا إلا تصل فلا
 محبدودة وهبى والاجتماييبة، الثقافيبة النخببة أعضباؤها يمثبل التبي الصبفوة مخاطببة بالتوجبه نحبو أوروببا

د الوسبيلة  ،الصبفوة وهبم جمهورهبا، تناسبب  التبي والكيفيبة بالأسبلو   الإعلاميبة مادتهبا بطبيعتهباا وعليبه تُعبِ
 خشببية أاباث  قطعبة وتشبكل ضبخمة، وقتهبا المنزليبة الراديبو أجهبزة كانبت  ظهبور الإذاعبة المسبموعة وعنبد 
ا، مرتفعبة أسبعارها كانبت  وبالتبالي كبيبرةا تعمبل  بطاريبة و انبت  كبيبرة،  سبوط  تحملهبا يسبتطيع ولا جبدًّ
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ا، كبان انتشبارها فقبد  القبادرين، الصبفوة  احتياجبات  مبع يتناسبب  وتُعبد بمبا تُخطب   رامجهبا و انبت  محبدودا
المجتمبع  تر يببة أ رزهبا مبن عبدة بعوامبل تتحبدد  ولكنهبا مقصبودة، ليسبت  هنبا ورغبباتهم وأذواقهبم. والصبفوة

 جمهبور وسبائل يكبون  المرحلبة هبذه وفبي وفكبري، وتعليمبي واقتصبادي اجتمباعي مسبتوط  مبن وأوضباعه،
ا، صليراا الإعلام  فئات المجتمعا ولذلك يتم كل يُخاطب  ولا وتعليماا، اراءا  الأكثر القطاعات  ويمثل ومحدودا
  .احتياجاتها ويلبي الصفوة، أذواق يرضي بما الإعلامية الرسالة تصميم
 علبى المختلفبة والإعلاميبةالصبنايية  المؤسسبات  الحشبد( قبدرة مرحلبة) الثانيبة وقبد واكببت المرحلبة    
 المؤسسبات  طبورت  أن تنتجهبا، فمنبذ  التبي والرسبائل الإعلاميبة، الوسبائل مبن الضبخم الجمباهيري  الإنتبا 

ا تنبتج أن المتحر بة، اسبتطاعت  الطباييبة الحبروف باسبتخدام الطباييبة قبدراتها الصحفية  مبن كبيبرة أعبدادا
 المصانع استطاعت  الماضي، القرن  من في الأربعينيات  الترانزستور اختراع وبعد  الواحدة، الصحفية النسخ
 علبى النباس إقببال زاد  وبالتبالي التكلفبةا وقليلبة صبليرة اسبتببال إذاييبة أجهبزة إنتبا  علبى قبدراتها تطبوير
المسبموعة والإذاعبة  للصبحافة حبدث  ومثلمبا وتأايرهبا، وانتشبارها امتبدادها مبن زاد  ممبا ،الأجهبزة تلبك اقتنباء

 المنزليبةا ومبن ابم التليفزيبون  أجهبزة إنتبا  فبي الشبر ات المختلفبة سباعدت  فقبد  تطبورات، مبن (الراديبو)
 في الجماهيرية الزيادة هذه مقا ل اقتناءها، وفي استطاعوا أولئك الذين أعداد  واتسعت  أسعارها، انخفضت 
 يتناسب  بما ،الإعلامية وموادها  رامجها طبيعة تليير طبيعي في الوسائل بشكل هذه تبدأ الوسائل امتلاك

 مما ومتباينة، واسعة الجماهير أصبحت  المرحلة هذه وفي ومتطلباتها وأذواقها،  الجماهير تلك حاجات  مع
 وقتها الوسائل أداء محددا إذ اتسم بشكل جمهورها تعرف لا أصبحت  التي الوسيلة مضمون  على انعك 
 كتلبة الجمباهير باعتببارهم إلبى  بل الإعلاميبة الرسبائل نقبل أي الجمهبور، وتوحيبد  المر زيبة، نحبو بالميبل
المرحلبة الثالثبة )مرحلبة  فبي الإعبلام وسبائل لجبأت وقبد  .متقارببة خصبائص وسبمات  وتجمعهبم واحبدة،

 تستهدف الوصول محددة، إعلامية مواد  إنتا  في الحديثة الاتصالية التكنولوجيا التخصص( إلى استللال
كوسبائل  الإعبلام وسبائل أوضباع اسبتقرار بعبد  التخصبص  مرحلبة وقبد أتبت  ،الجمهبور مبن ة معينبةفئب إلبى

 جماعات منفصلة  وصفه لجمهورها، الإعلام وسائل  ها تنظر التي التخصص، مرحلة وبدأت  جماهيرية،
 إعلاميبة رسبائل تقبديم فبي الإعبلام وسبائل  بدأت  تميزهبا. وبالفعبل التبي الخصبائص  منهبا لكبل ومتنوعبة،

 مبن الإعبلام وسبائل انتقلبت  المرحلبة هبذه وفبي الجمهبور، مبن ومحبددة صبليرة فئبات  تناسبب  متخصصبة
الجمهور، ولا  مثل: تفتيت  المرحلة، هذه أفرزتها جديدة مفاهيم ظهرت  وبالتالي إلى التخصصا الجماهيرية

الإعبلام  وسبائل  بين العلاقبة تطبور مراحبل مبن جديبدة مرحلبة لببدء تأصبيلاا  ذلك أتىقد و  مر زية الاتصال،
 وابورة الاتصبالات، ابورة  بين الانبدما  أدط، فقبد التفاعليبة( الرابعبة )مرحلبة وهبي المرحلبة وجمهورهبا،

 الجمهبور المتعبددة، وأصببح الوسبائ  أو التفاعليبة بالتكنولوجيبا يُعبرف مبا إلبى المعلومبات والكومبيبوتر
 عريضبة مسباحات  الإنترنبت  شببكة وفبرت  وقبد  الاجتمايية، المشار ة وسائل كأحد  الإعلام وسائل يستخدم
 الإعبلام وسبائل تقبف ولبم ،التقليديبة الإعبلام وسبائل تحبيقه عجزت عن أمر وهو والمناقشة، الآراء لتبادل

 فالصحف الإنترنت، شبكة مع الاندما  خلال من أدائها تطوير عملت على فقد  ،الأيدي مكتوفة التقليدية
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 تطبوير علبى )الراديبو والتليفزيبون( الإذاعبة عملبت  كمبا الإنترنبت، علبى مواقع إلكترونيبة ب نشاء قامت  مثلاا 
 علبى  رامجهبا تخبزين وعملبت علبى ،الإنترنبت  شببكة علبى وظهورها مواقعها الإلكترونية، خلال من الأداء

 أو أسبهل، بطريقبة  رامجهبا يتبابع أن المسبتخدم علبى وعليبه فقبد وفبرت   هباا الخاصبة الإلكترونيبة الصفحة
ا يتبابع حتبى ا جبزءا  الشببكة التبي توفرهبا التعليقبات  خبلال مبن المشبار ة، إلبى إضبافة البرنبامج، داخبل معينبا

 .م(20١9 أحمد، )إرادةللمستخدمين 
م فبببي بببباري  بفرنسببا، وانتشبببارها فيمبببا بعببد فبببي مختلبببف دول أوروببببا ١89٥ومببع ظهبببور السبببينما عببام    

وأمريكبببا، ظهبببر التخصبببص فبببي مجبببال الإنتبببا  السبببينمائي، علبببى مسبببتوط الموضبببوعات، أي علبببى مسبببتوط 
المضبببمون،  بببالأفلام الاجتماييبببة أو البوليسبببية أو الاستعراضبببية. أو التخصبببص علبببى مسبببتوط الجمهبببور 

دف، مثبببل سبببينما الأطفبببال أو أفبببلام الكببببار فقببب ، أو التخصبببص علبببى مسبببتوط الهبببدف مبببن خبببلال المسبببته
السببينما الروائيببة، التببي تلبببي فببي المقببام الأول الاحتيببا  إلببى الترفيببه والتسببلية والسببينما التسببجيلية الواائبيببة 

الإعبببلام الإذاعبببي بكافبببة مخرجاتهبببا.  مبببا أن المتتببببع لمسبببيرة الإعبببلام الإذاعبببي يمكبببن أن يبببدرك أن  دايبببة 
المتخصص على مسبتوط الراديبو ارتبطبت فبي البدايبة  ببرامج الفئبات فبي إطبار الخريطبة البرامجيبة للإذاعبة 
مثل  رامج المرأة وبرامج الأطفال وبرامج الشبا  وبرامج الكبار وببرامج الأسبرة، أو مبن خبلال الببرامج ذات 

فبببة، والبببببرامج الدينيببببة والببببرامج الرياضببببية والبببببرامج الهبببدف المحببببدد،  بببالبرامج التعليميببببة بمسببببتوياتها المختل
الصبببحية وببببرامج تبسبببي  العلبببوم. ابببم جببباء التخصبببص علبببى مسبببتوط الوسبببيلة  كبببل، مبببن خبببلال المحطبببات 
الإذاييببة المتخصصببة، بمببا يتببيح تقببديم الخببدمات ومخاطبببة الجمهببور المسببتهدف بكثافببة واسببتمرارية، علببى 

 .م(2009شريف اللبان، )منى الحديدي و مدط ساعات البث يوميًّا 
 :وتطوره أسباب نشأة الإعلام المتخصص •

تتعدد أسبا  نشأة وظهور الإعلام المتخصص وتطوره، من زيادة فاعلية الدور البذي يلعببه الإعبلام     
في حياة الفرد والمجتمع، وسعيه إلى تحقيق واقع اجتمباعي أكثبر شبمولية، مبن خبلال الوصبول إلبى شبرائح 

، مببن خببلال وسببائل الإعببلام المتخصصببة،  مببا أنببه تعبيببر عببن التقسببيم الاجتمبباعي مختلفببة مببن المجتمببع
 علبى قادراا العام الإعلام يعد  فلم قبل، من البشرية تعرفه لم بشكل مجالات المعرفة واتساعللعمل وتأايره، 

 ظهبور إلبى أدط ممبا الإعلاميبة، التلطيبة تشبمله البذي الإطبار الجلرافبي واتسباع هبذا التحبدي، مواجهبة
 بساطتها والتطورات  والظواهر الأحداث  وخدمتها، وقد فقدت  لها عن الاستجابة العام الإعلام عجز مصالح
ا مختلفبة أكثبر وموضبويية ذاتيبة عوامبل بفعبل وأصببحت  الأولبى، ا تعقيبدا ا، وتنوعبا  باتجباه دفبع ممبا وتشبابكا
فضبلاا عبن والشبمولية،  العمبق مبن تتميبز بمسبتوط  نوييبة معالجة يقدم أن يستطيع متخصص  إعلام ظهور
مختلفبة  شبرائح اهتمامبات  تنبوع مبن رافقبه ومبا مسببوق، غيبر بشبكل مجالاتبه واتسباع التعلبيم، انتشبار

 . م(200٥)أديب خضور،  ومصالحها
والموضبويية  الذاتيبة والعوامبل التحبولات  مبن لمجموعة استجابةا  وتطور المتخصص  الإعلام وقد نشأ    

 اتسباع البى  بدورها أدت  والتبي الحبالي، العصبر شبهدها التبي المتنوعبة والتشبابكات  والتعقيبدات  المختلفبة
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 التعمبق مبن لمعالجتهبا بقبدر الحاجبة وببروز والظبواهر، والأحبداث  القضبايا وتشبابك الإطبار الجلرافبي،
 أقبوط  تبأاير لإحداث الرغبة  وتعاظم والثقافة، التعليم مستوط  ارتفاع مع نوعي، جمهور وظهور والشمولية،

 مهمبة إنجباز عبن الوقبت نفسبه فبي وعباجزاا متعثبراا التقليبدي العبام الإعبلام أصبح لذا المتلقيا على وأعمق
 الثقافبة والمعلومبات  مصبادر أهبم مبن المتخصبص  الإعبلام أصببح وبهبذا المتلقبي، علبى المناسبب  التبأاير
  .م(20١9 أحمد، )إرادةوالخاصة  العامة المعرفة في الجمهور احتياجات   تلبية البيام على يعمل كما العامة،

و ذلك ف ن نشأة الإعلام المتخصص وتطوره وازدهاره هذه الأيام لدليل قوي على تقدم المجتمعا حيث  
والثقافية   العلمية  المعرفة  انتشار  إلى  يؤدي  هذا  ف ن  الدقيق،  التخصص  إلى  المجتمع  يتحول  عندما  إنه 

(Mohsin Challoob and Alaa Chasib, 2019 )  د يُعل المجتمع  تقدم  ف ن  وعليه  الإعلام  ا  لظهور  سبباا 
 . المتخصص وتطوره

 مفهوم الإعلام المتخصص: •
تتعبببدد مفببباهيم الإعبببلام المتخصبببص وتتنبببوع  تنبببوع المبببدارس العلميبببة التبببي تناولتبببه بالبببدرس والبحبببث    

 النتبائج مبع إلبى المتلقبي، معينبة إعلاميبة رسبالة أو مبادة إرسبال عمليبة والتعريف. ومن هذه التعريفبات أنبه
 عن المعاني  نقل بأنه يقوم الاتصال مهمة كانت  و ذا التفاعل، يتضمن بالضرورة وهذا ذلك، على المترتبة
 الإعلامبي عبن نقبل المضبمون  هبو المتخصبص  الإعبلام فب ن إليه، المرسل إلى المرسل من الرموز طريق
 الإطبار فبي هبي الاشبتراك المتخصبص  الإعبلام فبي الرئيسبة فبالفكرة الإعبلام، وسبائل فبي الرمبوز طريبق

هبو الإعبلام المتخصبص المجتمبع، و  أفبراد  منهبا يعيبه ومبا التخصبص  جوانبب  يتضبمن البذي التخصصبي،
ا نم   مبن معبين لمجبال اهتمامبه جبل ويعطبي المختلفبة، الإعبلام وسبائل عببر يبتم معلومباتي إعلامي أيضا
 وصور كلمات  من الإعلام، فنون  مختلف مستخدماا خاد، أو عام جمهور إلى ويتوجه المعرفة،مجالات  

ا ويقبوم أخبرط، فنيبة ومبؤارات  وموسبيقى ورسبوم وألبوان والأفكبار  والحقبائق المعلومبات  علبى معتمبدا
 عناصبر مختلبف المتخصبص  الإعبلام يسبتخدم وبهبذا موضبويية، بطريقبة عرضبها التبي يبتم المتخصصبة

 ومقالبة ومسلسل وتمثيلية وحوار وندوة ودراما سرد  من والتقديم، العرض  كالتشويق وأساليب  العام، الإعلام
 إعبلام، المتخصبص هبو  بل والإعبلام متطلباته، لتلبية ذلك غير إلى تسجيلية، وما وتقرير وأفلام وتحقيق

 جوانبب  مبن بجانب  الأساس في تميه تليفزيون( إذاعة، مرئيًّا )صحف، أو أو مسموعاا، مقروءاا، كان سواء
المشبتر ة، وهبو  السبمات  أو الخصائص  من عدد  تجمعه متخصص  جمهور إلى الإنسانية، ويصل المعرفة

كما أنبه  والشبا ، والأطفال والنساء كالفلاحين والعمال معينة قطاعات  أو فئات  إلى الموجه كذلك الإعلام
 أحمببد، )إرادةالاهتمامبات  الجمهبور، حسبب  مبن معينبة فئبة إلبى موجهبة مضبامينه تكبون  البذي هبو الإعبلام

 .م(20١9
ا أن الإعبلام المتخصبص       اهتمامبات  مبن واحبد  بجانبب  يعنبى البذي هبو الإعبلامومن التعريفات أيضا

،  مبا تُعبرف وسبائل الإعبلام المتخصصبة علبى أنهبا وسبائ  م(200٦حسببين،  )شببفيقالمتطلع  المتلقي الجمهور
تهبببدف إلبببى تحقيبببق نتيجبببة معينبببة، قبببد تكبببون هبببدفاا سياسبببياا أو موضبببوعاا ذا أهميبببة  بيبببرة لمجتمبببع معبببين أو 
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مجتمعبببات قليلبببة فبببي الوقبببت نفسبببه، أو هبببي معلومبببات نمببب  الوسبببائ  البببذي يبببتم تقديمبببه مبببن خبببلال وسبببائل 
اه إلبببى مجبببال معبببين مبببن المعرفبببة، وموجبببه للجمهبببور العبببام أو الخببباد، الإعبببلام المختلفبببة، ويعطبببي الانتبببب

. م(2000)أحمببد مصببطفى، باستخدام وسائل الإعبلام المختلفبة، بالاعتمباد علبى الحقبائق والأفكبار المتخصصبة 
ا الوسائ  التي تقع ضمن منطقة معينة من المجبالات السياسبية والثقافيبة، إعلاميبة أو اقتصبادية  وهي أيضا

أو أمنية أو رياضية، وتر يزها الرئي  هو بشبأن معالجبة الأحبداث والظبواهر والتطبورات فبي هبذا   أو علمية
 . (3م200)محمد منير محجو ، المجال المحدد  

 مكونات الإعلام المتخصص:  •
يتكببون الإعببلام المتخصببص مببن عببدة عناصببر  مببا هببو الحببال فببي عناصببر الاتصببال بشببكل عببام،     

والببذي يعتمببد علببى عببدد مببن العناصببر الأساسببية المتصببلة والمتشببابكة والمتداخلببة مببع الظببروف الاجتماييببة 
لتبأاير المحتمبل والنفسية، والتي تؤار بب في نهاية الأمر بب في انتقال الآراء والمعلومبات  بين الأفبراد ونوييبة ا

ا المصبدرومن أ برز هبذه العناصبرلهذه الآراء ولتلك المعلومات،   ا فهبو : المرسبلا والبذي يُطلبق عليبه أيضبا
ويببدأ المرسبل الاتصبال بصبياغة أفكباره فبي  ية،عمليبة الاتصبالمصدر الرسالة، وهبو القبائم بالاتصبال فبي ال

اختيار هذه الرموز يكون  ذلك قبد وضبع قدمبه رموز تعبَّر عن المعنى الذي يقصده، ف ذا نجح المرسل في 
علببى الطريببق الصببحيح، وأمببا إذا عجببز عببن صببياغة هببذه الأفكببار انهببارت عمليببة الاتصببال فببي مرحلتهببا 
ا أو عبدة أشبخاد يقومبون ب عبداد الرسبالة أو إرسبالها. والمرسبل عنصبر  الأولى. والمرسل قد يكبون شخصبا

الاجتمايية والتعليم وحالته الشخصية... إلخ تؤار في جودة حاسم في العملية الاتصاليةا حيث إن خلفيته 
الرسببالة التبببي ينشبببئها، ويقبببوم المرسبببل  بببثلاث وظبببائف أساسبببية عنبببد الاتصبببال: أن يقبببرر مبببا سبببيتم إرسببباله، 

 والترميز أو التشفير هو وضع الفكرة بطريقة يفهمها المتلقي، ام نقل الرسالة إلى المتلقي )المستقبل(. 
، وهي مجموعة الأفكار والمعاني المراد توصيلها إلى جمهور معين، ويتم اني هو الرسالةوالعنصر الث   

حر بات الجسبم، ( أو غيبر اللفظيبة )المكتوببة أو الشبفويةالتعبير عنها بب عادةا بب بالرموز الللويبة أو اللفظيبة )
ا، و أفعببال، أسببلو  المحاداببة، درجببة الصببوت... إلببخ الرمببوز لقواعببد فنيببة يخضببع اختيببار هببذه ( أو  همببا معببا

ودلاليببة ونفسببيةا لكببي يتحقببق لهببذه الرسببالة أقصببى قببدر مببن الفاعليببة والتببأاير.  مببا أن الأسبباس فببي  نبباء 
الرسبالة هبو الاتفباق  بين المرسبل والمتلقبي فبي الرمببوز المسبتخدمة فبي الرسبالة، فب ذا لبم يبتمكن المتلقبي مببن 

 .تحديد للة الرسالة أو ملزاها فسيكون الاتصال معيباا
هببي الطريقببة أو القنبباة التببي تُنقببل مببن خلالهببا الرسببالة إلببى أمببا العنصببر الثالببث فهببو الوسببيلة القناة، و    

تطبببور وسبببائل الاتصبببال بسبببرعة فائقبببة، أصببببح الفبببرد يتعبببرض لسبببيل جبببارف مبببن ومبببع  الجمهبببور المرتقبببب،
مببببن الجمبببباهير، الرسببببائل، وأصبببببحت وسببببائل الاتصببببال تتنبببباف  فيمببببا  ينهببببا علببببى الاسببببتحواذ بببببأكبر عببببدد 

وأصبحت مهمة المنظمات في مخاطبة جماهيرها مهمة صعبة وشاقة تحتا  إلى دراسات عميقةا للتعبرف 
 على أنسب الوسائل للوصول إليهم في الوقت المناسب.
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وهو الجهة أو الشخص الذي تُوجه له الرسالة، ويستقبلها  المستقبل، المتلقي ويتمثل العنصر الرابع في  
ولا يقبل  أو  ل حواسه المختلفة، ام يقوم  تفسير رموز هذه الرسالة، ويحاول إدراك معانيها.من خلال أحد  

ا  بثلاث وظبائف أساسبية عنببد المتلقبي  دور أهميبة عبن دور المرسبل فبي العمليبة الاتصبالية، فهبو يقبوم أيضبا
الرسببالة. ويفشببل الاتصببال: تلقببي الرسببالة، وفببك شببفرة الرسببالة، أي اسببتخرا  الرمببوز وتفسببيرها، والببرد علببى 

 الرسالة أو يفسرها بشكل خاطئ. المتلقيالاتصال عندما يرفض 
التلذية العكسبببيةا وهبببو إعبببادة إرسبببال الرسبببالة مبببن ويبببأتي العنصبببر الخبببام  متمبببثلاا فبببي رجبببع الصبببدط   

المسببتقبل إلببى المرسببل، واسببتلامه لهببا، والمرسببل فببي هببذه الحالببة يلاحبب  مببدط فهببم أو عببدم فهببم المسببتقبل 
وبالتبالي  ، فلكي تكتمل دائرة الاتصال لا د أن يكمل المستقبل الحبوار البذي  بدأه المرسبلالمضمون الرسالة

تُسبمَّى المعلومبات أو الرسببائل التبي يببتم إرجاعهبا إلببى المصبدر  رجببع الصبدط أو التلذيببة العكسبية )التلذيببة 
الدراسبة مثبال لرجبع الصبدط، ويمكبن (، فالأسبئلة التبي يطرحهبا الطبلا  فبي قاعبة التلذية المنعكسة المرتدة

ا، علببى سبببيل المثببال: عنببدما تتحببدث إلببى شببخص مببا تسببمع نفسببك وتبببيم نبببرة  أن يكببون رجببع الصببدط ذاتيببًّ
صببوتك ودرجتببه، وقببد يكببون رجببع الصببدط مصببدره المتلقببي، فببي شببكل أسببئلة أو تصببفيق أو نظببرة حببائرة... 

.إلخ، وقد يكون رجع الصدط سلبيًّا أو إيجا يًّا، فوريًّ   ا أو مؤجلاا
التأاير، وهو سبب أو نتيجة الاتصال، فكل اتصال يحدث تأايراا   ام يأتي العنصر السادس، ويتمثل في  

ا أو سبببلبيًّا، ويُقبببال إن الاتصبببال نببباجح إذا تحقبببق التبببأاير  علبببى الأشبببخاد، وقبببد يكبببون هبببذا التبببأاير إيجا يبببًّ
تصبببال، هبببي: التبببأايرات المعرفيبببة، وهبببي تلبببك المسبببتهدف، وهنببباك الاابببة أنبببواع مبببن التبببأايرات المعنيبببة بالا

التبببأايرات التبببي تحبببدث فبببي فكبببر المتلقبببي ومعارفبببه بسببببب الاتصبببال، ومثبببال علبببى ذلبببك: اكتسبببا  المعرفبببة، 
والتأايرات العاطفية، وهي التأايرات التي تحدث في أحاسي  الأشخاد وعبواطفهم بسببب الاتصبال، علبى 

ايرات السببلو ية، ويُقصببد  هببا التلييببر الببذي يطببرأ علببى سببلوك سبببيل المثببال: التعبباطف والحببب... إلببخ، والتببأ
المتلقي أو تصبرفاته بسببب الاتصبال، علبى سببيل المثبال: الحمبلات السياسبية والتلييبر الحبادث فبي سبلوك 

 ,.Muhammadali N(، و)م2004 علببي عجببوة،)تصبويت الأشبخاد أو شبراء منتجبات جديبدة بسببب الإعلانبات 

2011)  . 
أساسبية فقب ، حيبث يتمثبل  عناصبر فبي الاابة المتخصبص  البباحثين عناصبر الإعبلاموير بز بعبض    

 نقبل مجبرد  مبن أكثبر كونها في أهميتها المتخصصة )الرسالة(، وتكمن الإعلامية الأول في المادة العنصر
 إلى ىوقد تسع والتجار ، الخبرات  ولتبادل والمبتكرات، الأفكار ونقل للمنافسة، منبراا تُهيء للمعلوماتا إذ 

 الإعلامبي المحبرر الثباني فبي ويتمثبل العنصبر .الإ داييبة القبدرة لتعزيبز أو القرارات  أصحا   على التأاير
 التحريبري، كبادره خاصبة فبي و فباءة، خببرة يتطلبب  المتخصبص  الإعلام المتخصص )المرسل(ا حيث إن

 أشبه المتخصص  والمتنوعة، فالإعلامي العديدة التخصص  مجالات  من فرع أو نوع لكل وخاصة بالنسبة
 تقبديم وهبو المعتباد، الإعلامبي بمجبرد الأداء المتمثبل دوره يتجاوز أن يجب  لذا العلميا بالباحث  يكون  ما

 الأبعباد  و شبف التحليبل وهبو أعمبق دور آخبر إلبى يمتبد   بل الأحبداث، عبن للجمهبور الأنبباء من مجموعة
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 والدقيقبة النبادرة والمعلومبات  الأخببار تقبديم :ومنطبيبة، مثبل علميبة أسب  علبى الدقيقبة الفنيبة والخلفيبات 
 لهبم أو متخصصبين كبانوا سبواء الجمهبور،  مبن معينبة فئبة تهبم محبددة موضبوعات  حبول والتفصبيلية
 وشلل والتثبيف، التربية على والمساعدة الفائدة العلمية، لهم بما يحقق الموضوعات، هذه حول اهتمامات 

 إحاطبة كبذلك والشببا ، الأطفبال لإعبلام الذهنيبة، خاصبة بالنسببة القبدرات  تنمبي مفيبدة بطريقبة الوقبت 
 البحبوث  أحبدث   نشبر العبالم، أنحباء مختلبف فبي البذي يعيشبونه العصبر وظبروف  تطبورات  الجمهبور

 الجمهور، من للاقترا   والخبراء للمتخصصين والفرصة و عطاء المجال التخصص، مجال في والمبتكرات 
 البذين الإعلاميبين علبى الاقتصبار وعبدم أكببر، فائبدة يحقبق وبمبا معلومبات وخببرة، مبن لبديهم مبا وتقبديم
ا يلمبون  ا إلمامبا  إعلاميبين يصبنع  بل المحبرر دور يللبي لا وهبذا فيبه، يكتببون  بالموضبوع البذي عامبًّ

 الإعلامبي الإخبرا  نبون ف تجديد  عن فيه، فضلاا  يعمل الذي الإعلام والتخصص  لنوع وفقاا ومتخصصين،
 نسبائي موضبوع فب خرا  التخصبص، نبوع يلائبم إخبرا  أسبلو   إلبى تخصبص يحتبا  كبل إن إذ  وأسباليبها
 أسلوبه له الموضوعات  هذه من نوع كل علمي، أو أد ي موضوع أو للأطفال إخرا  موضوع عن يختلف

ببالإخرا   الخاصبة الأسباليب  مبن ذلبك وغيبر والصبور، الألفبا  اسبتخدام ناحيبة مبن سبواء وفنونبه الخاصبة،
 المتخصبص  الإعلامبي المتخصبص )المتلقبي(، فعلبى الإعلامي. أما العنصر الثالث فيتمثل في الجمهبور

 متوسبطة، اقافبة مثقبف جمهبور الجمهبور، مبن فئبات  ابلاث  إلبى موجهبة الإعلاميبة مادتبه أن يعبرف أن
 م(.20١9 أحمد، )إرادةمتخصص  عالية، وجمهور اقافة مثقف وجمهور

همبا:  أساسبيين، ر نبين المتخصصبة( فبي )الصبحافة المتخصبص  ويختصبر الببعض عناصبر الإعبلام  
  وجبود  نعتقبد  الفهبم، هبذا ضبوء وعلبى .القبراء مبن المتخصبص  والجمهبور المتخصصبة، الصبحفية المبادة
مبن  متخصبص  لجمهبور متخصصبة مبادة تقبدم التبي همبا: الصبحف المتخصصبة، الصبحف مبن نبوعين
 صبحفية تقبدم مبادة الاقتصبادية، أو الإداريبة أو الهندسبية أو الطبيبة أو النسبائية فالصبحيفة القبراء،

 عبام لجمهبور متخصصبة مبادة تقدم التي الثاني يتمثل في الصحف والنوع .متخصصين لقراء متخصصة
 عبام غيبر لجمهبور متخصصبة صبحفية مبادة تقبدم الفنيبة، الصبحيفة أو الرياضبية القبراء،  الصبحيفة مبن

 مثبل الصبحف العامبة، فبي المتخصصة الصفحات  غالبية الصحافة من النوع هذا في متخصص، ويدخل
 .م(2002زيد،  أ و وفاروق  عبدالمجيد )ليلى العامة الأسبويية والمجلات  العامة، اليومية الجرائد 

 مجالات الإعلام المتخصص:  •
 تقدمبه حيبث درجبة مبن المجتمبع المسبتهدف، بطبيعبة وتتبأار المتخصبص، الإعبلام مجبالات  تتعبدد    

 والمسبتمعين للقبراء الثقبافي والاقتصبادي المستويين وطبيعة تخصص الجمهور، ومستوط  والثقافي، العلمي
ا والماديبة والبشبرية التقنيبة والإمكانبات  والمشباهدين، ا المتاحبةا وعليبه فب ن هنباك إعلامبا  يتعلبق متخصصبا
ا بالنوع )ذ ور، ا (، السبن كببار شببا ، بالسبن )أطفبال، يتعلبق إناث(، و علاماا متخصصبا ا متخصصبا و علامبا

 .م(200٦حسين )شفيق، وم(20١٦)نادية  ونوة، مسيحي(  بالدين )إسلامي، يتعلق
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 مسبافة واسبعة يقطبع أن اسبتطاع أنبه إلا الإعبلام مبن النبوع القصبير لهبذا الزمني الرغم من العمر وعلى
 الإعبلام المتخصبص  مفهبوم وببات  الجمهور، لدط كبيراا حيزاا يشلل وأصبح الإعلامي، التناف  ميدان في

ا كبان سبواء المتخصصبة، الإعلاميبة المؤسسبة يشبمل ا إعلامبا  و بذلك يشبمل مقبروءاا، أو مسبموعاا أو مرئيبًّ
 إعلاميبة تؤسب  تخصصبات  يفتبرض  وهبذا لبه، والمفكبر الاتصبال لعمليبة المنبتج الكبادر  وصفه الإعلامي

 بما يعطي وتزاوجها الإعلامية العلوم مع والتطبيبية الاجتمايية المتعددة العلوم مجالات   ين  ينية لعلاقة
 فهبذا المتخصبص، الإعبلام عبن التحبدث  عنبد  القبول إجمبالاا يمكبن .التخصصبية ميزتهبا الاتصبال لعمليبة
 أكثبر مبا بجزئيبة الاعتنباء أو الجمهبور، تهبم التبي التخصصات  من فروع واحد  لفرع الاهتمام إعطاء يعني

ا  نوع إلى  ل المجتمع، فئات  جميع إلى يوجه لا المتخصص  المعرفة، والإعلام فروع من فرع في تخصصا
 درايبة علبى يكبون  أن هو للإعلامي بالنسبة الفرع، فالمهم ذلك أو  تلك الجزئية المهتم الجمهور من معين
ا التخصصات  من فروع الفرع  هذا واسعة علمية المتخصص  الإعلام فيه. ويُستخدم جديد  كل على ومطلعا

 فظهبر الأخبرط، العلبوم مبن فاسبتفاد الإعبلام ومتعبددة، كثيبرة ومعبارف علبوم طريبق عبن قضباياه فبي طبر 
 السياسبية، العلبوم علبى السياسبي بالاعتمباد  والإعبلام الاقتصباد، علبم علبى بالاعتمباد  الاقتصبادي الإعبلام
 علبم علبى بالاعتمباد  والإعبلام الاجتمباعي والشبريية، الدينيبة العلبوم علبى بالاعتمباد  البديني والإعبلام

 والإعبلام الزراعبي، السبياحي، والإعبلام والإعبلام البيئبة، علبم علبى بالاعتمباد  البيئبي والإعبلام الاجتمباع،
 دراسباتهم فبي يجمعون  وصار الإعلاميون  الأخرط، التخصصات  من وغيرها العلمي، والإعلام الرياضي،

 يدخلون  مختلفة علمية مجالات  المتخصصون في وصار أخرط، وتخصصات  المختلفة الإعلام فنون   ين
 تخصصباتهم وببين وعلبوم الإعبلام فنبون   بين ليجمعبوا وحرفياتبه، لفنونبه دارسبين الإعبلام سباحات  إلبى

ا فظهبر الأخبرط،  ورجبل الاقتصبادي،والإعلامبي  الرياضبي، والصبحفي السياسبي، الصبحفي لبذلك تبعبا
 .م(20١9 أحمد، )إرادةالديني  الإعلام
الأول  المتخصصبة، فالمسبتوط  الصبحافة في مستويات )مجالات( الااة إلى نشير أن الضروري  ومن   

 فهبذه العامبة، الأسببويية العامبة والمجبلات  اليوميبة الجرائبد  فبي المتخصصبة الصبفحات  فبي يمكبن أن نبراه 
 اليوميبة الصحف تنشره ما خلال من اقافته على ما يحصل غالباا الذي العادي، موجهة للقارئ  الصفحات 

 والاجتمباع والاقتصباد  كالسياسبة الإنسباني المتعبددة، النشباط مجبالات  معلومبات حبول مبن والأسببويية،
 تشبكل الصبفحات المتخصصبة تنشبرها التبي المعلومبات  هبذه والبدين، وقبد صبارت  والفكبر والأد  والعلبم

الثباني فبيمكن  أمبا المسبتوط  .للصبحف العبادي القبارئ  عليهبا المبواطن يحصبل التي العامة(، فةالثقا(جوهر 
 الثقافة، الذي لا متوس  للقارئ  مادتها تقدم الشهرية، وهذه أو الأسبويية المتخصصة في الصحف نراه  أن

 العلميبة الصبحف فبي الثالبث نبراه  العامبة اليوميبة أو الأسببويية. والمسبتوط  الصبحف تنشبره يكتفبي بمبا
البحبوث  أحبدث  نشبر تتبابع صبحف نصبف سبنوية، وهبي أو أو فصبلية شبهرية تكبون  المتخصصبة، وقبد 

المثقبف  القبارئ  إلبى موجهبة الصبحف تخصص، وهذه كل في التطور إليها وصل الجديدة، التي والدراسات 
 تلطبي صبارت  الانتشار، بحيبث  الصحف في هذه أخذت  الكتا ، وقد  عن  ديلاا  تكون  وتكاد  عالية، اقافة
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 الهندسبة، فبي وأخبرط  فبي الطبب، صبحف تتخصبص  مبثلاا  فهنباك المعاصبرة، الإنسبانية النشباطات  معظبم
 أو الفبن أو فبي الفكبر وسادسبة الزراعبة، فبي وخامسبة الشبؤون الاقتصبادية، فبي ورابعبة القبانون، في واالثة
 التخصبص(، تخصبص (مرحلة  دخلت  بحيث  الصحف، هذه نمو يزداد  الوقت  الإعلام، وبمرور أو الأد  

 فبي صبحف متخصصبة هنباك صبارت  و نمبا الإعبلام، فبي متخصصبة صبحيفة وجبود  مبثلاا  يكفبي فلبم يعبد 
فبي  وسادسبة المسر ، في وخامسة في السينما، ورابعة التليفزيون، في واالثة الراديو، في وأخرط  الصحافة،
الأخبرط  التخصصبات  ببيبة فبي الأمبر وهكبذا العامبة، العلاقبات  واامنبة فبي الإعبلان، فبي وسبابعة الكتبا ،

 .م(2002زيد،   أ و وفاروق  عبدالمجيد )ليلي
تقبدم  أو تصبدر التبي المجتمبع بطبيعبة تعبددها ناحيبة من وتتأار المتخصص  الإعلام مجالات  وتتعدد    
الثقبافي  المسبتويين وطبيعبة تخصصبه ومسبتوط  والثقبافي، العلمبي تقدمبه درجبة ناحيبة مبن ولبه، منبه

فمجبالات  المتاحبة، والماديبة والبشبرية التقنيبة والإمكانبات  والمشباهدين، والمسبتمعين للقبراء والاقتصبادي
 الإعبلام المتخصبص، الإعبلام مجبالات  أهبم ومبن ومتنوعبة، عديبدة للإعلامبي المتاحبة التخصبص 
 فئبة مبن فبي يتخصبص  أن يجبب  فبالإعلامي سبن(، كببار شببا ، بالسبن )أطفبال، المتعلبق المتخصبص 

 المتخصبص  والإعبلام .للمبراهقين أو الكهبول أو الشببا   أو الأطفبال إلى مادته يوجه كأن العمرية، الفئات 
دينيبة،  مبادة إعلاميبة إلبى يتجبه أن بمعنبى الإعلاميبة، مادتبه باختيبار ملبزم بالبدين، فبالإعلامي المتعلبق
 كونهبا تتوجبه والبدول، المجتمعبات  تلبفمخ فبي وتنتشبر قيمبة، ذات  وتكبون  والعقيبدة، بالبدين متعلقبة

 والتعليم والتثبيف والإرشاد  التوجيه  دور فتقوم الأخلاقية، والمبادئ والبيم الدين مبادئ لترسيخ باهتماماتها
 والإعبلام مصبالح المجتمبع. مبع يبتلاءم بشبكل السبليم المسبلك وانتهبا  القبويم، البدين اتبباع علبى والحبث 

 المهتمبين بمجبالات الرياضبة، رغبات  تلبية في يفيد  المجال الرياضية، وهذا بالشؤون المتعلق  المتخصص 
 الرياضبة، محبدد مبن مجال في يتخصص  كأن عمله، في الفريية التخصصات  يفهم أن هنا عليه وينبلي

 ولكبن مطلبو ، أنبواع الرياضبة جميبع علبى رياضبي، فبالاطلاع نبوع مبن أكثبر فبي مشبتتاا تفكيبره يجعبل ولا
 .الرياضبية الأنبواع كبل فبي التفبوق والنجبا  يسبتطيع لا الإعلامبي لأن أكببرا مطلبب  بالتخصبص  الاهتمبام
يتجببه  أطببباء... إلببخ(، وقببد  فلاحببين، عمببال، مختلفببة )معلمببين، المتخصببص المتعلببق بمهببن والإعبلام
ا قيمبة ذات  وتكبون  والوظبائف، المهبن أصحا   إلى الإعلامية بمادته المتخصص  الإعلامي ا، وغالببا  أيضبا

 كبل فبي نشبر ترغبب  والتبي العباملين، حقبوق  عبن البدفاع فبي ترغبب  التبي المهنيبة، النقاببات   هبا تقبوم مبا
 لببعض  المصبالح الشخصبية وراء ينحبرف ألا الإعلامبي علبى ينبلبي وهنبا المجبال، هبذا فبي المسبتجدات 
 والموظفون، يعانيها العاملون  التي والمشاكل للقضايا معايشته خلال للواقع، من ناقلاا  يكون  وأن النقابات،

 طبب، المتعلق ببالعلوم )زراعبة، المتخصص  والإعلام .الواقع أرض  على يجري  لما الحبيبية الصورة ونقل
 فبالنظر العلمي، المجال إلى الإعلامية بمادته الإعلامي المتخصص  يتوجه كيمياء... إلخ(، وقد  اقتصاد،

 المجبال هبذا فب ن المجبالات، جميبع فبي التكنولوجيبة والنهضبة اليبوم العبالم يعرفها التي العلمية الحر ة إلى
اا الأخرط  والعلوم الإعلام  ين فالجمع للإعلامي المتخصص، بالنسبة أهمية يكون   أصبحنا ولذلك مهم جدًّ
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ا الإعلامي ك علاميين. وينبلي على يعملون  الأطباء والمهندسين بعض  أن نجد   التطورات  يواكب  أن أيضا
 والفضباء العلبوم مجال في الحديثة والتكنولوجيا العلمية الاكتشافات  جديد  على ويطلع العلمي، الميدان في

 جباد  إعلامبي إطبار فبي ذلبك ويوظبف العلمبي، ويجيبد التحليبل الثقافبة واسبع يكبون  وأن والهندسبة، والطبب 
نقبد... إلبخ(،  قصبة، مسبر ، والفنبي )شبعر، الأد بي المبرتب  بالإ بداع المتخصبص  وهنباك الإعبلام .وهبادف
ا، نشباطاا البدايبة فبي كبان وقبد  المتخصبص، الإعبلام عرفبه مبا أقبدم هبو هذا المجبال ولعل بعبدما  ولكبن أد يبًّ

 التشبكيلي والرسبم والفبن والموسبيقى والمسبر  الشبعر فيبه وأصببح فروعبه، وتشبعبت  الأد   فنبون  تطبورت 
 من عديد  في ومؤسسات الإعلام وزارات  به واهتمت   ل به، تهتم الإعلامية المؤسسات  أصبحت  والتمثيل،
المتخصبص المعنبي بالإعلانبات  وهنباك الإعبلام .العبام البرأي علبى التبأاير فبي الكبيبرة لقدرتبه وذلك الدول،

 يلبم أن يجبب  وهنبا إلبى الإعلانبات، الإعلاميبة بمادتبه المتخصص  الإعلامي يتجه خدمية(، وقد  )تجارية،
 يعمل كان بب إذا التليفزيوني سواء بفنون الإخرا ، إطلاع على يكون  وأن وق،الس وأخبار والخدمات  بالسلع

 هبذا فبي العمبل ويتطلبب  المكتوببة، فبي الصبحافة يعمبل كبان إذا الصبحفي ببالإخرا  أو التليفزيبون ببب فبي
ا يكون  وأن الترويج، وأنشطة الدعاية والإعلان بفنون  ملماا يكون  أن الإعلامي من المجال  للأحداث  متابعا

 الإعلامبي يتوجبه بالسياسبة، فقبد  المتخصبص المبرتب  وهنباك الإعبلام .المنافسبين و علانبات  الإعلانيبة
 ضبمن ينشب  المتخصبص  الإعلامبي يكبون  مبا وجهبة سياسبية، وعبادةا  إلبى الإعلاميبة بمادتبه المتخصبص 

 أو حكوميبة، رسبمية جهبة ضبمن يعمبل أو مبادئبه، عبن والبدفاع خدمة الحبز   على ويعمل سياسي، حز  
 أصبح متعددة، نهضة من تشهده وما ونموها، المجتمعات  تطور فمع والدراسات الإعلامية، للبحوث  مر ز
البذي  المتخصبص  و بيرة. وهنباك الإعبلام قصوط  ضرورة ذا السياسي الشأن في الإعلام المتخصص  دور

 الإعلامبي والحب   بين الثقافبة يجمبع وأن العالية والكفاءة بالح  يتميز أن والقانون، ويجب  بالأمن يتعلق
 هبذا فبي الإعلامي هناا لأن والحذر مطلو   القانونية، والأمور الأمنية بالمعلومات  والإلمام التام والإدراك

 القانونية، للمساءلة للتعرض  تجنباا ضمانات ضرورية إلى بحاجة فهو وبالتالي للخطر، معرض  التخصص 
 البديهبة، وسبرعة واليقظبة المعلومبات، وعبرض  فبي جمبع والأمانبة والموضبويية الدقبة  تحبري  مطالبب  فهبو

 السبريع، التحبرك علبى قبادراا يكبون  وأن وعرضبها، جمبع المعلومبات  فبي المهنيبة والأمانبة والموضبويية
ا يكبون  وأن، الجريمبة مسبر  فبي الحقبائق وتقصبي  وسبجلات  الشبرطة كأقسبام معلوماتبه، بمصبادر ملمبا
 مع الحوار يجيد  وأن المحاكم، وسجلات  التحقيق، وجهات  العامة مستشفيات، والنيابةال وسجلات  الوفيات 
 ويتقر   الجريمة، أو الحادث  مسر  في الشهود  أقوال جمع يحاول وأن الشرعيين، والأطباء الفنيين الخبراء

 .م(20١9 أحمد، )إرادةالحدث  صلب  في يكون  لكي عليه، الجاني والمجني أسرة من
فضببلاا عببن ذلببك، ومببع ظهببور الإذاعببة وجببدت الإذاعببات المسببموعة )الراديببو( المتخصصببة علببى مسببتوط 
الملكيببة والتمويببل: الإذاعببات الحكوميببة والإذاعببات التجاريببة الخاصببة، اببم تطببورت لتشببمل مجببالات عببدة مببن 
التخصص ودوائر الاهتمام، مثل التخصص على مستوط المضمون أو التخصص علبى مسبتوط الجمهبور 

 .م(2009)منى الحديدي وشريف اللبان، أو التخصص على مستوط المجال الجلرافي 
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وتختلببف مسببألة تمويببل وسببائل الإعببلام مببن  لببد إلببى آخببر، وقببد تكببون مببن وسببيلة لأخببرط، وتُعتبببر مسببألة 
التمويل من أهم القضايا التي من شأنها أن تؤدي إلبى اسبتمرار الوسبيلة مبن عدمبه، فببعض الوسبائل تمبول 

من خلال إعلاناتها وغيرها من مصبادر التمويبل، والببعض الآخبر تقبوم الحكومبة  دعمبه لتبعيبة تلبك   نفسها
 .م(2002)محمد عبدالبديع،  الوسائل للدولة  

فقد حدات تليبرات  بيبرة فبي الاقتصباد السياسبي العبالمي منبذ أواخبر الثمانينيباتا وذلبك نتيجبة لانهيبار   
ة، والتوسبع فبي التجبارة العالميبة، وعوامبل أخبرط. وقبد  بدأت العديبد مبن الكتلة الشرقية، ونهاية الحر  البارد 

ا، وقد صاحب تلك التلييرات السياسية والاقتصادية  الدول تتجه نحو أنظمة سياسية واقتصادية أكثر انفتاحا
تحرير مماال لأنظمة وسائل الإعلام الوطنيبة، فقبد تخلبت العديبد مبن البدول ببب التبي تمبر بعمليبة تحبول إلبى 

مَّ أنظمببة سياسببية ديمقراطيببة، مثببل دول أوروبببا الشببرقية بببب عببن الملكيببة الحكوميببة لوسببائل الإعببلاما ومببن  اببل
تحولت هذه الأنظمة الإعلامية إلى أنظمة قائمة على الملكية الخاصة.  ما تراجع بب  ب ء ببب حظبر الملكيبة 

ا، ووجبود الخاصة لبعض وسائل الإعلام في دولة مثل الصين، حتى مع وجبود نظبم سي اسبية أكثبر اسبتبدادا
 ,C. Ann Hollifield, Tudor Vlad, and Lee B. Becker) بعبض السبيطرة الحكوميبة علبى وسبائل الإعبلام

  : (م200٥)ماهيناز رمزي، ويمكن عرض أ رز أنماط ملكية وسائل الإعلام عالميًّا على النحو الآتي .  (2004
يُقصبد  هببذا الببنم  أن تكبون وسببائل الإعببلام مملو ببة : )وسبائل الإعببلام الرسببمية( نمب  الملكيببة الحكوميببة -

ا في  للدولة، التي تمولها بطبيعة الحال من المال العام، وتتحكم فيها بصورة مباشرة، وهذا النوع قليل جدًّ
لهببا بطببرق الحكومببة تمتلببك بببب فببي هببذا الببنم  بببب وسببائل الإعببلام وتببديرها وتمو المجتمعببات اللربيببة، أي أن 

شتى، منها الدعم المالي المباشر والإعلانات الحكومية والتسهيلات البنكية وغيرها، وقد تكبون ميزانيتهبا 
مببن  نببود ميزانيببة الدولببة، وتسببتخدمها للتعبيببر عببن سياسبباتها والتببرويج لهبباا وبالتببالي فبب ن هببذه الوسببائل 

يات وسياسببات معينببة ينتهجهببا النظببام الإعلاميببة تُسببتخدم بشببكل واضببح ودون مواربببة للتببرويج لأيببديولوج
وقبد  شبفت دراسبة قبام  هبا البنبك البدولي حبول ملكيبة وسبائل ، م(20١2)حسببن الحملببي، القائم في تلك الدولبة 

( دولببة أن دور وسببائل الإعببلام التببي تملكهببا الدولببة يكببون أقببل فاعليببة مببن دور وسببائل 97الإعببلام فببي )
 . م(2008)ربا  عبدالرحمن، ساد ومراقبة الحكومة الإعلام التابعة للقطاع الخاد في  شف الف

الملاحببب  أن اهتمبببام وسبببائل الإعبببلام الحزبيبببة ينصبببب فبببي أغلبببب مبببن  نمببب  ملكيبببة الأحبببزا  السياسبببية: -
الأحببوال علببى تببرويج أيديولوجيببة الحببز  ومبادئببه وأخببباره ورمببوزه... إلببخ، و ببل مببا يخببص الحببز  فببي 
الانتخابات البرلمانية والرئاسية، وأن تعارض الحكومة مبن أجبل المعارضبة، مبن خبلال إ براز المشبكلات 

 تمايية وغيرها، وهي تقع خار  معظم أنظمة وسائل الإعلام وقوانينها. السياسية والاقتصادية والاج
يُقصبببد  هبببذا البببنم  مببببن الملكيبببة أن تكبببون الوسببببيلة الإعلاميبببة مملو بببة لفبببرد أو  نمبب  الملكيببة الخاصببة: -

بة اعتباريببة لأفببراد ملكيبة خاصبة مباشببرة أو عن طريبق أسبهم، وتكبون للوسبيلة الإعلاميبة شخصبية قانونيب
تقببببببوم بمقتضبببببباها  تسببببببيير أمورهببببببا الإداريببببببة، وتببببببد ير مواردهببببببا الماليببببببة بمعرفتهببببببا، وانتقبببببباء محرريهببببببا 
و علامييهبا، ورسبم سياسبتها التحريريبة، في إطبار القببانون المعمببول ببه فبي الدولبة الموجبودة  هبا، وينببدر  
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الملكيببة الخاصببة الخاضببعة لسببيطرة الحكومببة، ول هببو : النمببوذ  الأتحبببت هبببذا البببنم  عببدة نمبباذ  منهببا
ونقصببببببد  ببببببذلك أن الأفببببببراد يمتلكببببببون الوسببببببيلة الإعلاميببببببة، لكببببببن الحكومببببببة هببببي التببببي تحببببببدد سياسببببببتها 

بكل التحريريببة، وتملي عليهبببا مبا يُنشبببر أو يُبببذاع مبببن معلومبببات أو مبببواد إعلاميبببة أو ترفيهيبببة، وذلبببك بشبب
ا النمبوذ  الثباني فهبو صببريح ومباشببر،  مببا يحدث في عدد من الدول الديكتاتوريبة الملكيبة الخاصبة ، أمبق

الحببرة المسببتقلة، ونقصبببد  ببببذلك أن هبببذا النبببوع مبببن نمببب  الملكيبببة الخاصبببة يكبببون مملو بببباا لأفببراد أو لفببرد، 
والسياسبببة التحريريبببة غيبببر خاضبببعة لسبببببيطرة  بشببكل مباشببر أو فببي صبببورة أسبببهم وغيرهبببا، وتكبببون الإدارة

حكوميبببة أو ولايبببة مباشبببرة أو غيبببر مباشبببرة مبببن أي من أجهزة الدولة، ويكبون للوسبيلة الإعلامية مطلبق 
)حسببن ا الحريبة في أن تبببث مبا تراه مناسبباا وبمنتهببى الحريبة. وهبذا البنم  في حبيقبة الأمببر موجببود نظريبببًّ 

   .م(20١2الحملي، 
ا       ا لازمببا وقببد أصبببح وجببود وسببائل الإعببلام الخاصببة ضببرورة لا غنببى عنهببا فببي مختلببف الببدول، وتطبيقببا

لحرية الإعلام، غير أن هذه الوسائل بب من صحافة وراديبو وتليفزيبون ببب مملو بة لأفبراد أو شبر ات قليلبة، 
ن وراء ذلببك لتحقيببق أهببداف معتبببرة خططببت لهببا، دفعببت لامتلاكهببا مبببالة  بيببرة، ولا شببك أنهببا تسببعى مبب

ا مببا تكببون ماليببة تتمثببل فببي السببعي إلببى مزيببد مببن الكسببب المببادي، ولكنهببا قببد تكببون  وهببذه الأهببداف غالبببا
سياسية أو اجتمايية أو علمية أو حتى دينية، وقد تكون وسائل تحقيق هبذه الأهبداف مشبروعة مقبولبة، 

 . م(200٦، ماجد راغب)مظاهر مشرويية زائفة  وقد تكون  ذلك ولكنها تستتر وراء بعض 
وتُعتبببر القنببوات التليفزيونيببة الخاصببة هببي القطبباع الأسببرع نمببوًّا  ببين قطاعببات وسببائل الإعببلام فببي دول     

 .(م200٥ماهيناز رمزي، )أوروبا اللربية التي ظلت تتبنَّى فكرة نم  الملكية الحكومية حتى وقت قريب 
وتختلف الملكية الخاصة من حيث أشكالها وأنواعها، فقد تكون ملكية الوسبيلة الإعلاميبة لفبرد واحبد أو     

مجموعة من الأفراد أو لشر ة واحدة أو مجموعة من الشر ات... وقد يمتلك أحد الأفراد وسبيلة إعلاميبة 
مجموعة من الشر ات بب وسيلة  واحدة أو أكثر من وسيلة، و ذلك قد يمتلك فردان أو أكثر بب أو شر ة أو

 إعلامية واحدة أو أكثر من وسيلة. 
وهبي مبزيج مبن الملكيبة الخاصبة والملكيبة العامبة )الحكوميبة( نم  الملكية المختلطةا حكوميبة  خاصبة:  -

(. ويوجببد الآن الراديببو والتليفزيبون فيمبا يتعلببق بالبدعم المببالي والببث البرامجببي وتشبليل محطببات الإذاعبة )
وأخببببرط ذات ملكيببببة مشببببتر ة  ببببين الدولببببة والقطبببباع  ؤسسببببات تجاريببببة ذات ملكيببببة خاصببببة،فببببي روسببببيا م

الخاد، والملاحب  أن بعبض المشبروعات الصبنايية الروسبية الخاصبة تشبارك الدولبة فبي ملكيبة بعبض 
 .(م200٦راسم الجمال، )وسائل الاتصال الروسية 

وسائل الإعبلام المجتمعيبة فبي أجبزاء   تُعتبر(:  الإعلام المجتمعينم  ملكية جماعات المجتمع المدني ) -
ا، ويحتببدم النقبباي حببول مببا يحببق أن يُطلببق عليببه بالضببب  وسببائل  عديببدة مببن العببالم ظبباهرة متناميببة جببدًّ
ل المجتمبببع مبببن أجبببل المجتمبببع.  إعبببلام مجتمعيبببة، ويشبببمل التعريبببف فبببي العبببادة شبببيئاا يبببتم إنتاجبببه مبببن قِببببل

ل مقتصرة فق  على منطقة محليبة صبليرة، وتسبتهدف وبعبارة أخرط: لا يعني ذلك أن تكون هذه الوسائ
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جماعببة معينببة، وينبلببي أن يببتم إنتاجهببا بمشببار ة مبببن هببذا المجتمببع، وهببو نمبب  إذاعببي إعلامببي ينشبببئه 
 .(م20١3ستيفن بكلي، )المجتمع المدني، وهو غير هادف للربح بخلاف الإعلام التجاري 

يستخدم هذا النم  المبال العبام لتمويبل وسبائل الإعبلام فبي مصبلحة الجمهبور  لبه، :  الملكية العامةنم    -
ووسائل الإعلام في هذا النم  ليست حزبية ولا تميل نحو أي طرف، بما في ذلك الحز  الحاكم، وهي 
ل الحكومببة  فببي الوقببت نفسببه وسببائل إعببلام حكوميببة، وتملكهببا الحكومببة الحاليببة، ويببتم الببتحكم فيهببا مببن قِبببل

حاليبة. وقببد  ببدأت معظببم وسببائل الإعبلام فببي أوروبببا اللربيببة فببي الببث تحببت الملكيببة العامببة، ولكببن مببع ال
ولبم تبؤتِ فكبرة وسبائل الإعبلام العامبة ضمانات قانونية صارمة أن تكبون مسبتقلة عبن الحكومبة القائمبة. 

ل امارها في إفريبيا وآسيا إلاق في بعض الاستثناءات، ففكرة الإعلام العام لم يُسم ح لهبا ببالتطبيق مبن قِببل
حكومات تخاف من فقدان السبيطرة علبى وسبائل الإعبلام، والأمبر علبى هبذا النحبو لا يختلبف  ثيبراا عبن 

ظل تبوافر  وسائل الإعلام العامة إلاق فيلا يمكن أن تتواجد  ما أنه    معارضة الحكومات للديمقراطية...
الأوقبات التبي تقبرر فيهبا الدولبة فصبل نفسبها عبن الإرادة السياسية، وهي من السهل تحفيزها وخلقها فبي 

الماضي، وخير دليل على ذلك ما شهدته "جنو  إفريبيا" في فترة التطهير العرقي، وما شهدته "تايلانبد" 
فببي فتبببرة الحكببم العسبببكري، و"منلوليببا" فبببي نهايببة حكبببم الشببيوعيين، و"الهنبببد" فببي مرحلبببة الانقببلا  علبببى 

سببائل الإعبلام العامببة فبي فتببرات التحبولات وفببي  يئبة سياسببية جديببدة غانبدي، ففببي أغلبب الأحيببان تنشبأ و 
  .م(20١3)سافياساتشي جين، ترغب في تحييد أصوات النظام البائد، والإرادة السياسية تصنعها الشعو  

فبي مجبال الخدمبة  صبعوبة الأكثبر وتمثل مشكلة الحصول على موارد وعائبدات واحبدة مبن القضبايا       
خدمببة الجمهببور مببن خببلال   ببرامج علببى مسببتوط  أو للمحافظببة الخدمببة العامببة، سببواء لمحطببات العامببة، 

إلاق إذا أعُيبد  جاذ يبة أقبل تكبون  ممتبازةا وبالتبالي عوائبد تجاريبة تبوفر قبد لا والتي تجاريًّا، القنوات الممولة
والمداخل الممكنبة فبي هيكلتها، وأُنفق عليها بسخاء، وتقدم لنا الخبرات الدولية مجموعة من الاحتمالات 

بعبض البلبدان، و ن  انبت  المنزليبة وسبيلة جيبدة للتمويبل فبي قد تكون رسبوم التبراخيص   هذا الشأن منها:
 تكبون  الناشبئة، وقبد  البديمقراطيات  فبي بالضرورة هي الأسبلو  الأمثبل، خاصبة ولا ليست الخيار الوحيد 

، أكثبببر طبببرق أخبببرط  هنببباك للأسبببرة التبببي تتمتبببع بخبببدمات الإذاعبببة، مبببن عامبببة  ضبببريبة منهبببا فبببرض  قببببولاا
، أو علبى شبكل ضبريبة خلال صبليرة... إلبخ، ويجبب  مبيعبات  إضافتها على فواتير المرافق العامة مبثلاا

التبي يمكبن مبن خلالهبا ضبمان  بالكيفيبة كبيبرتين درايبة وخببرة علبى علبى قنباة الخدمبة العامبة أن تكبون 
فبببببببي الببببببببذوق  للتليبببببببرات  عببببببببادة مبببببببا تكبببببببون حساسبببببببةتبببببببوافر المبببببببوارد واسبببببببتمرارها، وأن هبببببببذه الأمبببببببور 

أن تكبببون شبببديدة الحساسبببية لمبببزا  جمهبببور المسبببتخدمين  فضبببلاا عبببن ضبببرورة ضبببمان للجمهبببور، العبببام
 التبدخل مبن وذوقبها فكلمبا زاد حجبم هبذا الجمهبور،  لمبا ضبمنت هبذه النوييبة مبن المحطبات الحمايبة

 .  م(20١3،  ستيفن بارنت)السياسي 
دق أفضبلها نمبوذ  هيئبة الإذاعبة البريطانيبة " بي  ذلك ف ن هنباك أشب       كالاا أخبرط عديبدة مبن التمويبل يُعبل

 ي سي"، التي تُمول من مصاريف التراخيص، وهناك بعض النماذ  الأخرط التي تستحق أن تُؤخذ في 
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عبين الاعتبببار، منهببا السبما  لوسببائل الإعببلام العامببة  ببث مببواد إعلانيببة لتلطبي بعببض تكاليفهببا، وبببذلك 
  .م(20١3)سافياساتشي جين، مول جزئيًّا من الإعلانات، وجزئيًّا من الدولة لا الحكومة تُ 

ا يعنيبان الشبيء  الخدمبة محطبات  ببأن وهناك افتبراض خباطئ         العامبة والإعبلام الممبول تمبويلاا عامبًّ
إعبلام خاضبع للمسباءلة نفسه، وواقع الأمر أنهما ليسا  ذلك، فالإعلام الذي يتم تمويله تمويلاا عامًّا هو 

ا بمبببادئ الديمقراطيببة والمحاسبببة  المجتمعيببة، أمببا إعببلام الخدمببة العامببة فلببه فلسببفة مختلفببة تجعلببه مرتبطببا
ا بتليبات السبوق،  يمكبن تطبيبقمجموعبة مبن الأهبداف، أهمهبا:  لتحقيبق سبعياا أكثبر مبن  ونبه مرتبطبا

اذ  الممكنبة لأنمباط ملكيبة الإعبلام التجباري... ومبن النمب علبى القطباع العامبة الخدمبة  بث  التزامبات 
المشتر ة )الشر ات المساهمة(، وهي نماذ  أابتت  الملكيات  الخاصة أو الممول تمويلاا عامًّا الصناديق

  .م(20١3، ستيفن بارنت)المحلية  الإذاعة مثل المحلية، المجتمعات  في مبادرات  خاد  بشكل فعاليتها
  سمات الإعلام المتخصص: •

 المعلومببات  علببى يعتمببد  هببا أنبه ينيتسبم الإعببلام المتخصبص بالعديببد مبن السببمات والصبفات، مببن    
 لتعظيم المختلفة، الإعلام لوسائل والتقنية الفنية الإمكانيات  كافة المتخصصة، ويستخدم والأفكار والحقائق

حسببين،  )شببفيقنباع والإق والانتشبار التبأاير درجبات  أعلبى وتحقيبق الجمهبور المسبتهدف، جبذ   علبى قدراتبه

 وأن معالجتبه والفبن، والرياضبة كالسياسبة والاقتصباد  متعبددة مجبالات  فبي مضبامين يقبدم أنبه، و م(200٦
 بطبيعته، وهادف ومتعمق جاد  إعلام المختلفة، وأنه التخصص  ومجالات  الحياة  تجدد موضوعات  متجددة
 العلميبة، الأسباليب  علبى أساسبي بشبكل يعتمبد  ، وأنبهببالكم اهتمامبه مبن أكثبر ببالكيف بالاهتمبام ويتسبم

ا مسبببة نتبائج والوصبول إلبى والتفسبير المتعمبق والتحليبل البحبث  كاستخدام ا، منطبيبًّ  سبند   نباءا علبى وعقليبًّ
 بالجماهير، الخاصة الاهتمامات  لمختلف الفعلية والمتطلبات  الاحتياجات  واقع على صحيح، ويقوم علمي
 مادتبه فبي سبواء باسبتمرار، ومتجبدد  متطبور إعبلام ومبن ابم فهبو فئباتهما أو شبرائحهم وتنبوع تعبدد  علبى

 الجماهير أكثر يناسب  متعمقة وتحليلات  دراسات  من يحتويه بما تخصصه، وأنه مجالات  في ومحتواه أو
مبرة أخبرط  لمراجعتبه ببه الاحتفبا  يمكبن كمبا التعرض، ظروف على ويتيح السيطرة والمتخصصة، النويية

 .م(20١9 أحمد، )إرادة
 وظائف الإعلام المتخصص:  •

، بشبكل خباد  والمجتمبع بشبكل عبامببأداء عبدد مبن الوظبائف المهمبة للفبرد  الإعبلام المتخصبص يقبوم   
دق هببذه الوظيفببة مبببن أهببم وظبببائف الإعببلام المتخصبببص.  مببن  ينهببا: وظيفبببة الإعببلام أو الإخببببارا حيببث تُعبببل

ووظيفة التعليما وتُعنلى هذه الوظيفة  نقل المعرفة من أجل تقدم المجتمع وتطوره، واكتشاف وشر  الأشبياء 
حيبث يسبعى  الجديدة. ووظيفة الإقناعا حيث تُعتبر هذه الوظيفة من أخطر وظبائف الإعبلام المتخصبص،

بطريقة أو بأخرط إلى إقناع متلقي الرسالة الاتصالية بأفكار المرسل واتجاهاته وآرائبه  الإعلام المتخصص 
وسببلو ه. ووظيفببة الترفيببه والتسببليةا حيببث تسبباعد هببذه الوظيفببة فببي مببرور الوقببت والتمتببع بالحيبباة. ووظيفببة 

  انت هذه المنتجات سبلعاا أو خبدمات أو الإعلانا حيث تقوم هذه الوظيفة بالإعلان عن المنتجاتا سواءا 
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فبي تعزيبز الببيم الاجتماييبة وتمريرهبا  أفكباراا. ووظيفبة التبرويج الثقبافيا حيبث يسباعد الإعبلام المتخصبص 
من جيل إلى جيل. ووظيفة التوجيه والتحكما وتعمل هذه الوظيفة علبى أن يتصبرف الفبرد بطريقبة ملائمبة. 

فبببة ب يجببباد علاقبببات متناسبببقة  بببين الجماعبببات الاجتماييبببة المختلفبببة ووظيفبببة الانبببدما ا وتقبببوم هبببذه الوظي
(Muhammadali N., 2011)التواصبل الاجتمباعي، والتحفيبز، والاستشبارة،  ، فضبلاا عبن ذلبك هنباك وظبائف

 والتعبير عن المشاعر، والدعاية، وتكوين الرأي العام والاتجاهات.
 مبن العديبد   تحقيبق قيامبه خبلال مبن المجتمبع، فبي فاعبل  بدور المتخصبص  الإعبلام يقبوم وعليبه،   

 المعرفبة وتيسبير البوعي، نشبر مبن أهمهبا: المتخصبص، الجمباهيري  للإعبلام العامبة الوظبائف والأهبداف
 الحاجبات  تلبيبة و بذلك والمتميبزين، والمببدعين بالعلمباء العلميبة، والتعريبف وتعزيبز الثقافبة للجمهبور،
 التنميبة، عمليبة وتسبريع العلميبة، المسبتجدات  ونقبل والمسبتقبلية، اليوميبة وحل مشبكلاته للإنسان الأساسية

 البوطني الانتمباء دافبع وتنميبة والأحبداث، الطفولبة و عبداد  الشببا ، المسبتحداة، وتنشبئة الأفكبار وتبنبَّي
د  المتخصبص  التليفزيبوني فبالإعلام والتكنولوجيبا، العلبم مخباطر إلى بعض  التنبيه إلى إضافةا  والقومي،  يُعبل
 السبن معبايير وفبق والمنسبجمة والمترابطبة الصبليرة والجماعبات  مخاطبة الفئات  في فاعلية الأكثر الوسيلة

 على يساعد  الوسيلة الإعلامية تخصص  الإقامةا حيث إن مكان أو أو الهواية الاختصاد  أو المهنة أو
اا يبزداد  البذي أو السياسي، والاقتصادي الاجتماعي الواقع في أعمق بشكل التلللل  تُصببح وبالتبالي تعقيبدا
 الإعبلام وظبائف مبن أن كمبا الداخليبة المترابطبة، علاقاتبه كشبف علبى مقبدرة أكثبر المتخصصبة الوسبيلة

 الدراسية المراحل في تعلمه ما خلال الفرد من اكتسبها التي العلمية المعلومات  وتعزيز تطوير المتخصص 
 الاانبين أو بالدراسبة، الفرصبة لبه لبم تسبنح لمبن العملية الحياة وفي الجامعية، وحتى منها الأولية المختلفة

 التكنولوجيبة العلبوم مبن الحديثبة، مسبتجدات الحضبارة عبن وباسبتمرار جديبدة معلومات  ب ضافة وذلك معاا،
الحضبارية،  الأميبة محبو عليبه ممبا يُطلبق الإمكبانا قبدر المتخصبص  الإعبلام فبي التخصبص  مجبالات  في

 المتخصبص  الإعبلام يسبعى الروحيبةا إذ  الوظيفبة :عديدة، من  ينهبا وظائف المتخصص  كما أن للإعلام
 أو ببالراديو المتخصبص  الإعبلام إطبار فبي الفنبون  تُصببح وهنبا الجمباهير،  بين الجماليبة الببيم إشباعة إلى

 منهبا يعباني التبي النفسبية الأزمبات  ومواجهبة النفسبي، وسبائل التطهيبر مبن وسبيلة الصبحافة أو التليفزيبون 
 فهبو متماسبكة، اجتماييبة وحبدة مشباهديه يجعبل مبن الاجتماييبةا حيبث إنبه المعاصر. والوظيفبة الإنسان
 من جديدة مرحلة الإعلام دخل أن بعد  والمجتمعات، خاصةا  الهيئات  في الناس  ين  التضامن لخلق وسيلة
 مجبال كبل تتناول أن تستطيع التي القنوات  الكثير من وتوافرت  الإمكانات، من العديد  تطوره وأتا  مراحل

 والمبرأة وغيرهبا. والفبن والبيئبة والتربيبة والبدين والرياضبة والسياسبة ومنهبا: الاقتصباد  مجبالات الحيباة، مبن
 العلميبة والثقافبة المعرفبة إكسبا  النباس الإعبلام المتخصبص علبى التعليميبةا حيبث يعمبل والوظيفبة
 تجبد  التبي المهمبة والمصبيرية، القضبايا الإعلام المتخصص ب ابارة يقوم إذ  المعالجةا وظيفةوال حة.الصحي
ا اهتماماا  متابعتهبا أمر يجعل مما فيهاا والتخصص  القضايا هذه حول بالتر يز الجماهير، وذلك من واسعا

 إلبى والعلمباء الخببراء  بدعوة المجتمبع، فبي والمهمبة الملحبة المشباكل إلبى  لفبت النظبر يقبوم جبديًّا، حيبث 
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 هبذه لحبل المثمبر التعباون  علبى الاختصاصبات  مختلبف فبي الكبوادر يحفبز حلهباا ممبا فبي المشبار ة
 البشبرية، والوظيفبة أو الماليبة أو الطبيعيبة الإمكانبات  حيبث  مبن ومتبا ، هبو موجبود  مبا وتطوير المشاكل،
 بضبرورة و ابارة الاهتمبام  بواقعهم، النباس  توييبة مسبتمر وبشبكل يعمبل المتخصبص  فبالإعلام التوعويبةا

 .م(20١9 أحمد، )إرادةوالتطوير  والإصلا  التليير
 :الإعلام المتخصصتحديات  •

تتعدد التحديات والمعوقات التي تقبف حجبر عثبرة أمبام ممارسبة الإعبلام المتخصبص لأهدافبه ووظائفبه   
للأفراد والمجتمع، واستمراره في عملبه، ومبن  بين هبذه التحبديات والمعوقبات: عبدم تبوافر الإمكانبات الماديبة 

التواصببل الاجتمبباعي  والبشببرية، وعببدم اعتببراف البببعض بجببدواه، واعتمبباد الكثيببرين علببى الإنترنببت وشبببكات 
 بشكل أكبر في مجالات الإعلام المتخصص المتعددة. 

لبم  مبا الاسبتمرار، لبه يمكبن ولا ينطلبق، أن يمكبن لا المتخصبص  الإعلام أن إلى الدارسين بعض  ويشير
 التعلبيم انتشبار ابم مبا، حبد  إلبى المتطبور الاقتصباد  فبي المتمثلبة الموضبويية، الانطبلاق شبروط لبه تتبوفر

 المتخصبص  الإعبلام امتلاك ضرورة عن  ديلاا  تكون  لن الموضويية الظروف لكن بمختلف تخصصاته،
 .م(20١٦)نادية  ونوة،  شاملة كلية رؤية
، الثقبافي التكامبل رو  علبى سبلباا انعكب  تخصصبه مجبال فبي فبرد  كبل فضبلاا عبن ذلبك، فب ن انلمباس 

والتواصبل   هبا اللحباق أو اسبتيعا ها قبادراا علبى يعبد الفبرد  ولبم والعلبوم، المعبارف أنبواع ببيبة عبن والا تعباد 
يكبون  وهنبا المجتمبع، وأخبلاق لببيم منبافي  بل مفيبد، غيبر كثيبرة مجبالات  فبي التخصبص  معهبا، وقبد يكبون 

العلميبة،  بالتقاليبد  للجمهور، وقد يضر الإعلام المتخصص  فائدة عامل ولي  عاملاا للربح فق  التخصص 
 خلبق أذواق خبلال مبن الجمهور، مر زية لا أو الجماهير  تفتيت  يُعرف ما أو بالعزلة التخصص  وقد جاء
التكنولوجيبا الحديثبة   هبا جباءت  والتبي والجبذ  فيهبا، الإ هبار وعوامبل مسبتللاا الوسبيلة ومتباعبدة، مختلفبة

 .م(20١9 أحمد، )إرادة
 :أمثلة ونماذج للإعلام المتخصص •

اا ومبن ابم يمكبن عببرض  الخاصبة ببالإعلام المتخصبص تتعبدد الأمثلبة والنمباذ      ا وعالميبًّ ا و قليميبًّ محليبًّ
م، عبن دار ١9٥١بعض هذه الأمثلة على الوجه الآتي: صدر العدد الأول من مجلة "الجيبل الجديبد" عبام 

م، لكبن توقفبت المجلتبان عبام ١9٦4"أخبار اليوم"، و ذلك مجلة "هي"، التي تُعلد من مجلات الأسرة، عبام 
م، رغم الانتشار الواسع لهما، بسبب الاضطرابات التي سادت "أخبار اليوم" فبي أواسب  السبتينيات، ١9٦4

م، قامببت جمعيببة الأمببل لرعايببة الطفولببة والأمومببة ب صببدار ١98٥بعببد صببدور قببانون الصببحافة. وفببي عببام 
لمجلبببة م، عبببادت ا١998مجلببة " لببببل" للأطفببال، ولكبببن لببم يصبببدر منهببا سبببوط عببدد واحبببد فقبب ، وفبببي عببام 

ا "أخبببار الرياضببة" عببام  م، وقببد صببدرت مجلببة ١989لتصببدر مببن دار "أخبببار اليببوم، التببي أصببدرت أيضببا
م، اببببم صببببدرت عببببن دار "أخبببببار اليببببوم" صببببحيفة "أخبببببار الحببببوادث" عببببام ١990"الأهببببرام الرياضببببي" عببببام 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 "وعالميًّاواقع الإعلام المتخصص: محليًّا : " السيد عبد الرحمند. م. أ.   102 

" 

" 

 

 

ام م، اببببم "أخبببببار السببببيارات" عببببب١993م، و"أخبببببار الأد " عببببام ١992م، و"أخبببببار النجببببوم" عببببام ١992
 م.١998
م، مبن خبلال البرنبامج ١934ويمكن القول إن مصر عرفت نم  الإذاعة )الراديبو( المتخصصبة عبام    

الأوروبببببي النبببباطق بعببببدد مببببن الللببببات الأجنبيببببة للأجانببببب المبيمببببين فببببي مصببببر )الإنجليزيببببة، والفرنسببببية، 
م، والبرنبامج ١934الأوروببي عبام   وقبد  بدأ البرنبامجوالألمانية، والإيطالية، واليونانيبة، والأرمينيبة(... إلبخ،  

ا للشبكة الثقافية عام ١9٥7الثقافي التابع للشبكة الثقافية عام   م، ١9٦8م، والبرنامج الموسيقي التابع أيضا
ا، ١9٦4م، والقرآن الكبريم عبام ١9٦4م، والشرق الأوس  عام ١9٥3وصوت العر  عام   والشببا  م أيضبا

م، وجنبببو  شبببرق آسبببيا ١9٥3للخبببار ، جنبببو  آسبببيا عبببام  م، والإذاعبببات الموجهبببة١97٥والرياضبببة عبببام 
م، و سبرائيل عبام ١9٥4م، والشبرق الأوسب  عبام ١9٥4م، وشبرق ووسب  إفريبيبا عبام ١9٥3وأستراليا عام  

م، وهنباك الإذاعبات ١9٥9م، وغر  إفريبيبا عبام ١9٥٦م، وأوروبا عام ١9٥٥م، والأمريكتان عام  ١9٥4
م، وشبببمال ١982م، ووسببب  البببدلتا عبببام ١98١اهرة الكببببرط عبببام م، والقببب١9٥3المحليبببة: الإسبببكندرية عبببام 

م، ١988م، والقنبباة عببام ١98٥م، وجنببو  سببيناء عببام ١984م، وشببمال سببيناء عببام ١983الصببعيد عببام 
م. وهنبباك الإذاعببات ١993م، وجنببو  الصببعيد عببام ١99١م، ومطببرو  عببام ١990والببوادي الجديببد عببام 

م، و ذاعبببة الأغببباني عبببام 2000م، و ذاعبببة الأخببببار عبببام ١990المتخصصبببةا  الإذاعبببات التعليميبببة عبببام 
ا الموسيقى، 2000م، و ذاعة الكبار عام 2000  م.2008و"إف إم" عام م، متضمنة أيضا

رِف بالعصببر    وقببد ارتببب  التليفزيببون المتخصببص الصببريح بعقببد الثمانينيببات مببن القببرن العشببرين، بمببا عببُ
دد الوسائل التكنولوجية ووفرتها، و تاحة الرسائل المتنوعة التي للتليفزيون في أمريكا، والذي تميز  تعالثاني 

تخاطب جماعات وأعداد محدودة، تتفق فيمبا  ينهبا فبي الاهتمبام، والمرحلبة العمريبة، والمسبتوط الاقتصبادي 
. وقبببد  بببدأت خدمبببة التليفزيبببون الرقمبببي الكبببا لي فبببي أواخبببر والاجتمببباعي، والتوجهبببات السياسبببية أو الفكريبببة

ات في المناطق البعيدة النائيبة، التبي لبم يكبن يصبل إليهبا الإرسبال التليفزيبوني  وضبو  وقبوة، وفبي الأربعيني
م تببم المببز   ببين الإرسببال التليفزيببوني الكببا لي والإرسببال الفضببائي، وقببد أتببا  اسببتخدام الأقمببار ١97٥عببام 

ودون التببأاير بعوامببل الاصببطنايية قببدرات هائلببة فببي نقببل الأخبببار والمعلومببات والبيانببات والصببور بسببرعة، 
شبببكة الأخبببار السببلكية، الشوشببرة التببي تعبباني منهببا الوسببائل التقليديببة. ومببن القنببوات المتخصصببة العالميببة 

التي حققت الشهرة والمكانة لدط  ثير من الجماهير والصفوة في مختلف أنحاء العالم في السنوات الأخيرة 
( البريطانيببة، BBC(، و)Sky Newsو)م، ١980عببام ( الإخباريببة CNNشبببكة )مببن القببرن العشببرين، و 

( CNEوشببكة الأخببار المصبرية )( في آسبيا، Star(، وقناة )Euro Newsوشبكة المجموعة الأوروبية )
 ببدأت تجربببة الإعببلام التليفزيببوني المتخصببص مببن خببلال عببدد مببن القنببوات التببي تهببتم م. وقببد ١990عببام 

،  الببدراما أو الرياضببة، بالإضببافة إلببى قنببوات تخاطببب فئببة  تقببديم جرعببات مببن المضببامين فببي مجببال بعينببة
م، ومببن هببذه ١997معينببة  الأطفببال أو الأسببرة، وقببد تأسبب  قطبباع القنببوات المتخصصببة فببي مصببر عببام 

م، وتلاها ظهور عبدد مبن ١99٦م، وقناة النيل للدراما عام ١992القنوات: قناة المعلومات "تلتكست" عام  
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متخصصبببة فبببي البببدراما: مثبببل: بانورامبببا درامبببا للمسلسبببلات، وميلبببودي أفبببلام، القنبببوات المصبببرية والعربيبببة ال
م، وقنببباة النيبببل للرياضبببة عبببام ١998( أفبببلام، وروتانبببا، وروتانبببا سبببينما، وقنببباة النيبببل للأخببببار عبببام ARTو)

م، وقناة النيل الثقافية ١998م، وقناة النيل للأسرة والطفل عام ١998م، وقناة النيل للمنوعات عام ١998
م، وقنبباة المنببارة والبحببث العلمببي وقنبباة التعلببيم العببالي عببام ١998م، وقنبباة النيببل التعليميببة عببام ١998ام عبب

م، وقنبباة النيببل الدوليببة عببام 200١م، وقنبباة التنببوير عببام ١998م، وقنبباة حببورس وقنبباة نفرتيتببي عببام ١998
م، والقنبوات الخاصبة مثبل 2008م، وقنوات نايل دراما ونايل سبورت ونايل لايف ونايل سينما عام ١994

م، وقنبباة 2003م، وقنبوات ميلبودي عبام 200١م، وقنباة دريببم عبام 2007( عبام OTVقنباة المحبور وقنباة )
م، وقناة تميمة التجارية )الإعلانية(، وقناة 200١( عام MTCم، وقناة مصر السياحية )2003مزيكا عام  

 م.2008مودرن الرياضية، وقناة الأهلي عام 
م، و ان للقنوات المتخصصة حيز  بير في  ١993( عام ARTة راديو وتليفزيون العر  )وهناك شبك   

عام   الرياضية  القناة  حيث  ثت  الشبكة،  العربية ١993أنشطة  القنوات  أولى  من  تُعتبر  والتي  م، 
عام   "أرتيز"  الأطفال  وقناة  الرياضة،  مجال  في  عربية  ١993المتخصصة  قناة  أول  تمثل  والتي  م، 

وقناة الأفلام )متخصصة للأ )الأ يض  2( و)١طفال،  القديمة  العربية  الأفلام  وتقدمان  (، وهما مشفرتان 
م،  ١994والأسود( والحديثة، إلى جانب بعض البرامج التي تلطي الأحداث الفنية، وقناة الموسيقى عام  

قناة أوروبا ) إفريبيا والشرق ART Amerika(، وقناة أمريكا ) ART Europeوهناك  الأوس    (، وقناتا 
(ART Afrika( اللاتينية  أمريكا  وقناة   ،)ART Latino( أستراليا  وقناة   ،)ART Ausralia في  ،)

عام   المعارف  وقناة  العشرين،  القرن  من  التسعينيات  الرياضية  ١997منتصف  الأحداث  تقدم  والتي  م، 
وقناة على  يفك عام   الكبرط،  الموسيبية  المهرجانات  وتلطي  الحديثة،  المناهج  ١997والأفلام  وقناة  م، 

م،  2003م، وقناة الحكايات المشفرة، وقناة السينما عام  2000م، وقناة الطر  عام  2000التعليمية عام  
ا قناة  200٥وقناة المناسبات عام   م، وقناة عين الأوائل، للترويج لقنواتها المشفرة، ومن قنوات الشبكة أيضا

 تخصصة في الإعلام الديني.م، والتي تُعتبر أول قناة عربية م١998اقرأ عام  
ا قناة الجزيرة الإخبارية القطريبة عبام    م، ومر بز تليفزيبون ١99٦ومن القنوات العربية المتخصصة أيضا

( MBC2م، وشارك في تأسي  أول قنباة متخصصبة للمجموعبة: قنباة )١99١الشرق الأول السعودي عام  
م، 200٥( الترفيهيبة عبام MBC4م، وقنباة )2004( للأطفال عام MBC3م، وقناة )2003الترفيهية عام  

 م.200٥م، وقناة العربية الإخبارية عام 2007( للأفلام عام MBC Actionوقناة )
ا قنببباة الهبببوا سبببوا الشببببا ية، وشببببكة أورببببت )   السبببعودية الببببث التجريببببي عبببام  (Orbitومبببن القنبببوات أيضبببا

 Fun، والقنببباة المصبببرية الثانيبببة، وقنببباة )ومبببن قنبببوات هبببذه الشببببكة، القنببباة المصبببرية الأولبببىم، ١994
Channel( وهي خاصة للأطفال، وقناة ،)Orbit News( الإخبارية، وقناة )CNN ،الإخباريبة العالميبة )

(، وهنام شبكة روتانا عبام Music Now( الأمريكية، وقناة هوليوود، وقناة ديسكفري، وقناة )Spanوقناة )
ا فيمبا بعبد، ومنهبا روتانبا للموسبيقى، وقنباة روتانبا  ليبب، م، للمواد الموسيبية العربيبة،  ١987 والأفبلام أيضبا
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(، اببم Nickelodeonم، )١979وقببد شببهدت الولايببات المتحببدة إطببلاق أول قنبباة متخصصببة للأطفببال عببام 
(، وقد أطلقت  ل القنبوات الأمريكيبة الكببرط Cartoon Network(، و)Disney(، و)Fox Kidsهناك )

وات أوروبيببة تابعبببة لهببا  دايبببة مببن التسببعينيات مبببن القببرن العشبببرين، ففببي المملكبببة المخصصببة للأطفببال قنببب
م، وقببد تببم ١99٥م، وفببي ألمانيببا تببم إطلاقهببا عببام ١993( عببام Nickelodeonالمتحببدة تببم إطببلاق قنبباة )

م.  مببا أنببه مببن القنببوات العالميببة  ببذلك قنبباة روسببيا ١999( فببي المملكببة المتحببدة عببام Nick JRإطببلاق )
   .م(2009)منى الحديدي وشريف اللبان، (، والقناة الألمانية France 24(، وقناة ))اليوم

 
 الخلاصة:

ا التعببرف علببى اسببتهدف هببذا البحببث    ا وعالميببًّ ا وبالتببالي قببام الباحببث واقببع الإعببلام المتخصببص: محليببًّ
واسببتخلاد النتببائج. ويُعتبببر البحببث مببن  وضببع مجموعببة مببن التسبباؤلات البحثيببة لتحقيببق أهببداف البحببث، 

، وتوصل إلى عدد من النتائج العامة، يمكن استعراضها على واعتمد على منهج المسح  البحوث الوصفية،
 الوجه الآتي:

 الصبادرة اعتببار مجلبة )العلمباء( ويمكبن خصبص،المت للإعبلام ظهبور أول ليمثل النهضة عصر جاء -١
 علمية. متخصصة مجلة أول م١٦٦٥عام  في فرنسا

زاد اهتمام الصحافة بالمضبمون المتخصبص خبلال العقبدين السبادس والسبابع مبن القبرن العشبرين، وقبد  -2
 سبق في ذلك الإذاعة المسموعة والمرئية.

اهتمببام وسببائل  مسبارات: المسببار الأول تمثبل فببي زيببادةالإعبلام المتخصببص عببدة  الاتجباه نحببو أخبذ  -3
 الثباني فبي الاتجباه المسار، وتمثل للمحتوط المتخصص  أكبر الإعلام  تخصيص مساحات أو أوقات 

علبى مضبمون  العامبة، أي التبي تر بز المتخصصبة، وببث القنبوات الإذاييبة، إصبدار الصبحف نحبو
 معينة.  مجالات  يف المتخصصين فيين والإعلاميينالصح ب عداد وتأهيل الثالث  واهتم المسار بعينه،

تمثلت المرحلة الأولى )مرحلبة الصبفوة( ف للتخصص، وصلت  أن إلى مراحل بعدة الإعلام وسائل مرت  -4
 تصل فلا الانتشار، ومحدودة التكلفة، ظهور الوسيلة الإعلامية في المجتمع، و انت مرتفعة في  داية

ا والمبؤهلين إلا للقادرين اقتصاديًّا ا واجتماييبًّ  الثانيبة معهبا )الصبفوة(، وقبد واكببت المرحلبة للتعامبل علميبًّ
مبن الوسبائل  الضبخم الجمباهيري  الإنتبا  علبى الإعلاميبة المختلفبة المؤسسبات  مرحلبة الحشبد( قبدرة)

المرحلبة الثالثبة )مرحلبة التخصبص( إلبى  فبي الإعلام وسائل لجأت و تنتجها،  الإعلامية، والرسائل التي
 مبن تسبتهدف فئبة معينبة محبددة، إعلاميبة مبواد  إنتبا  فبي الاتصبالية الحديثبة التكنولوجيبا اسبتللال
 .الجمهور

تعددت أسبا  نشأة الإعبلام المتخصبص، مبن زيبادة فاعليبة البدور البذي يلعببه الإعبلام فبي حيباة الفبرد  -٥
 مسبتوط  وارتفباع الإطبار الجلرافبي، واتسباعوالمجتمبع، وسبعيه لتحقيبق واقبع اجتمباعي أكثبر شبمولية، 
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 القضايا بكنوعي، وتشا جمهور وظهور، مختلفة من الجمهور شرائح اهتمامات  وتنوع والثقافة، التعليم
 .والشمولية التعمق من لمعالجتها بقدر وظهور الحاجة والأحداث،

مرسببببببل )الصببببببحفي والإعلامببببببي فببببببي الإعببببببلام يتكببببببون الإعببببببلام المتخصببببببص مببببببن عببببببدة عناصببببببر: ال -٦
 المتلقبي )الجمهبورالوسبيلة )الإعبلام المتخصبص(، و و (، المتخصصبة المبادة) المتخصبص(، والرسبالة

التبببأاير )الاسبببتجابة ت ورسبببائل القبببراء والاتصببالات التليفونيبببة( و ، ورجبببع الصبببدط )التعليقبباالمتخصببص(
  المرغوبة(.

 الديني، والإعلام السياسي، والإعلام الاقتصادي، فهناك الإعلام المتخصص، الإعلام مجالات  تتعدد  -7
 الرياضبي، والإعبلام الزراعبي، السبياحي، والإعبلام والإعبلام البيئبي، والإعبلام والإعبلام الاجتمباعي،

 الأخرط. التخصصات  من وغيرها العلمي، والإعلام
يختلف الإعلام المتخصص من حيث التمويل والملكيبة، مبن  لبد إلبى آخبر، ومبن وسبيلة لأخبرط، ومبن  -8

ونمبب  ملكيببة الأحببزا  السياسببية، ونمبب  ، نمبب  الملكيببة الحكوميببة أ ببرز أنمبباط ملكيببة وسببائل الإعببلام:
مختلطببة )حكومية خاصببة(، ونمبب  ملكيببة جماعببات المجتمببع المببدني الملكيببة الخاصببة، ونمبب  الملكيببة ال

 .الملكية العامة(، ونم  الإعلام المجتمعي)
كافبة  وأفكبار متخصصبة، ويسبتخدم وحقبائق معلومبات  علبى يعتمبد يتسبم الإعبلام المتخصبص بأنبه  -9

جباد  إعبلام متجبددة، وأنبه وأن معالجته متعددة، مجالات  في مضامين ويقدم والتقنية، الفنية الإمكانيات 
 بطبيعته. وهادف ومتعمق

الإعبلام منهبا وظبائف:  بأداء العديد مبن الوظبائف المهمبة للفبرد والمجتمبع، الإعلام المتخصص يقوم  -١0
، وتكبببببوين البببببرأي العبببببام أو الإخببببببار، والتعلبببببيم، والإقنببببباع، والتسبببببلية، والإعبببببلان، والتبببببرويج الثقبببببافي

 والاتجاهات.
ات التببي تقببف حببائلاا أمببام ممارسببة الإعببلام المتخصببص لأدواره ووظائفببه، تعببددت التحببديات والمعوقبب -١١

مثببل: عببدم تبببوافر الإمكانببات الماديببة والبشبببرية، واعتمبباد الكثيببرين علبببى الإنترنببت وشبببكات التواصبببل 
 بمختلف تخصصاته. التعليم وعدم انتشار المتطور، الاجتماعي، وعدم توافر الاقتصاد 

م، عبن ١9٥١، حيبث صبدرت مجلبة "الجيبل الجديبد" عبام الإعبلام المتخصبص تنوعت أمثلبة ونمباذ   -١2
م، مبببن خبببلال ١934وعرفبببت مصبببر نمببب  الإذاعبببة )الراديبببو( المتخصصبببة عبببام دار "أخببببار اليبببوم"، 
(، BBC(، و)Sky Newsو)، (CNNومبببن القنبببوات المتخصصبببة شببببكة )البرنبببامج الأوروببببي، 

( أفببلام، ARTمببا درامببا، وميلببودي أفببلام، و)بانوراوشبببكة الأخبببار المصببرية، و (، Euro Newsو)
(، وقنباة عبين الأوائبل، وقنباة الجزيبرة، ARTوروتانا، وروتانا سينما، وشببكة راديبو وتليفزيبون العبر  )

(، MBC Action(، و)MBC4(، و)MBC3(، و)MBC2ومر بببببز تليفزيبببببون الشبببببرق الأول: )
   .(Orbitوالعربية الإخبارية، وأوربت )
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 المقترحات:
 ونتائجه يمكن طر  بعض المقترحات:أهداف البحث في ضوء 

التعبببرف علبببى وجهبببات نظبببر الصبببحفيين والإعلاميبببين العببباملين فبببي مجبببال الإعبببلام المتخصبببص حبببول  -
تحببببديات الإعبببببلام المتخصبببببص ومعوقاتبببببه ومشببببباكله، وحلبببببولهم المقترحبببببة، و يفيبببببة النهبببببوض ببببببالإعلام 

 المتخصص.
ا أساسببيًّا ضببمن أيببة ضببرورة أن يكببون الصببحفيون والإعلاميببون  - العبباملون فببي الإعببلام المتخصببص ر نببا

 هيئة أو لجنة مقترحة لدراسة أحوال الإعلام المتخصص وممارساته.
إجبببراء المزيبببد مبببن البحبببوث والدراسبببات العلميبببة فبببي  ليبببات الإعبببلام والمؤسسبببات العلميبببة المعنيبببة حبببول  -

 الإعلام المتخصص.
في إجراء بحوث ودراسات علمية حول الإعلام المتخصص، إسهام الجهات البحثية والمجتمعية المعنية  -

 من خلال فرق عمل بحثية مؤهلة.
العلميببة للإعببلام المتخصببص  الببرب   ببين الهيئببات العلميببة والأكاديميببة القائمببة علببى البحببوث والدراسببات  -

 المؤسسات الإعلامية، حتى يتسنى تطبيق ما توصلت إليه هذه البحوث والدراسات على أرض الواقع.و 
 في  ليات الإعلام المختلفة. الإعلام المتخصص أهمية تدري   -
 استقطا  الكوادر المؤهلة والمتخصصة للعمل في مجال الإعلام المتخصص.  -
عقببد دورات تدريبيبببة متخصصبببة فبببي المجبببالات العلميببة المختلفبببة للصبببحفيين والإعلاميبببين العببباملين فبببي  -

 مجال الإعلام المتخصص.
 مبن خببراتهم، المؤسسة الإعلاميبة للاسبتفادة خار  منالمجالات العلمية المتعددة  في بخبراء الاستعانة -

    .الإعلام المتخصص فيما يتعلق ب
 

 المراجع:
 (.19)، بنغازي، العدد مجلة البحوث الإعلامية، ، تخصص إعلامي دراسة وتطبيقم(2000)أحمد مصطفى عمر،  -

 .سوريا ،دمشق ،2 ط ،سلسلة المكتبات الإعلامية، الإعلام المتخصص، م(2005، )أديب خضور -
 .دار الفجر للتوزيع والنشر :القاهرة ،الموسوعة الإعلامية ،م(2003، )محمد منير محجوب -

، إشررا:: فاطمرة الزهرراء صرالح وأحمرد الإعلام المتخصصفي:  ؛، مدخل إلى الإعلام المتخصصم(2019، )ملك أحمد إرادة -
 الجديد: دار المعرفة للطباعة والنشر.الوادي ، جمال حسن

الرابطرة الوطنيرة الإسرلامية، سرميراميس إنتركونتننترال،   ،المؤتمر الأول لمستقبل الإعلالام يلاي مصلار،  م(2012، )حسن الحملي -
 .القاهرة

للملالاؤتمر ، وسائل الإعلام والتحول الديمقراطي في الدول العربية، ورقررة بحثيررة مقدمررة  م(2006، )راسم محمد الجمال -
 ، كلية الإعلام، جامعة القاهرة.1، جرالعلمي السنوي الثاني عشر، الإعلام وتحديات المجتمعات العربية

لسياسي في المجتمع المصري ودورها ، المعالجة التليفزيونية والصحفية لقضايا الإصلا  ام(2008، )ربا  عبدالرحمن هاشم خليفة -
  لية الإعلام: جامعة القاهرة.، غير منشورةرسالة دكتوراه،  في تشكيل معارف الجمهور واتجاهاته نحببوها،

،  يفية التحول من وسائل الإعلام الحكومية إلي وسائل إعببلام الخدمببة العامببة، ترجمببة: سببهير عثمببان م(20١3، )سافياساتشي جين -
 .القاهرة: عالم الكتب، ١، طحرية الإعلام والتحول الديمقراطي في مصربسيوني حمادة )محرراا(، في: ، وسارة الملربي
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العامرة، ترجمرة: الأميررة سرماي وإيمران  الخدمرة إلرى الدولرة سريطرة للصالح العام: التحول مرن ، البثم(2013، )ستيفن بارنت -
 .القاهرة: عالم الكتب، 1، طحرية الإعلام والتحول الديمقراطي يي مصر، في: بسيوني حمادة )محررًا(، طاهر

فبببي: بسبببيوني حمبببادة ترجمبببة: بسبببيوني حمبببادة وأمبببل السبببيد حمبببادة، ، تنميبببة الإذاعبببة المسبببتقلة والتعدديبببة، م(20١3، )سبببتيفن بكلبببي -
 .القاهرة: عالم الكتب، ١ط، حرية الإعلام والتحول الديمقراطي في مصر)محرراا(، 

 . لنشراو للطباعة رحمة: القاهرة، لكترونيةوالإ والمطبوعة المتخصصة الصحاية م(،2006، )حسين شفيق -

 (.م2004)القاهرة: عالم الكتب،  الإعلام وقضايا التنميةعلي عجوة،  -

 .القاهرة الإعلام: جامعة كلية، المفتوحالتعليم المتخصصة  الصحاية، (م2002، )زيد أبو وفاروق عبدالمجيد ليلى -
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Abstract 

         This research aimed to identify the reality of specialized media: locally 
and globally. The research is considered descriptive research, relied on the 
survey method, and reached a number of general results, which can be 
reviewed as follows : 

- The Renaissance came to represent the first emergence of specialized media, 

and the magazine (Scientists), published in France in 1665, can be 
considered the first specialized scientific magazine . 

- The press's interest in specialized content increased during the sixth and 

seventh decades of the twentieth century, and this interest preceded the 
audio-visual broadcasting's interest . 

- There are many fields of specialized media, there are economic, political, 

religious, social, environmental, tourism, agricultural, sports, scientific 
media… etc . 

- The specialized media performs many important functions for the individual 

and society, including: information or news, education, persuasion, 
entertainment, advertising, cultural promotion, and the formation of public 
opinion . 

- There are many challenges and obstacles that stand in the way of the 
specialized media’s practice of its roles and functions, such as: lack of 
material and human capabilities, dependence of many people on the Internet 
and social networks, lack of a developed economy, and lack of education in 
its various disciplines. 
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