
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

      

 
 

 

 
 
 
 

 

           
  

   

  
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

 

 

 7معامل تأثير المجلس الأعلى للجامعات =                       1.569م =  2022/ 2021لعام   ICRالاقتباس الدولي  معامل

                                    0.5833م = 2022"أرسيف" لعام  التأثير معامل

             م2023مارس  / يناير - والأربعون الثالث العدد - الحادية عشرةالسنة  -الجمعية المصرية للعلاقات العامة  بإشراف علمي مندورية علمية محكمة 
 

 
 

 :الإنجليزيةبحوث باللغة ملخصات 
 
 
 
 
 

العوامل المؤثرة في أداء القائم بالاتصال في وسائل الإعلام الصحية ومنصاتها الرقمية واتجاهات الجمهور  ▪
                                               نحوها: دراسة ميدانية

 ( ميلجا بإسبانياجامعة )فكتوريا ماس  خوان سيلفادور أ.د.                                                    

   9ص( ...  ميلجا بإسبانياجامعة )محمد عايد الشمري     

 : العربيةبحوث باللغة  
 

 

المناخية:  ▪ بالتغيرات  المصري  الجمهور  توعية  في  المصرية  الفضائية  بالقنوات  التليفزيونية  الإعلانات  دور 
 دراسة ميدانية 

 13ص ( ...  الأزهرجامعة ) نيفين محمد عرابي حمادد.                                                            
 

 
 

 

 

 الدراية الإعلامية والمعلوماتية للشباب المصري وعلاقتها بتداولهم للأخبار الزائفة والمعلومات المضللة على   ▪
 موقع تيك توك  

               ( القاهرةجامعة ) للطيف د. آلاء فوزي السيد عبد  
 57ص( ...  القاهرةجامعة ) د. إيمان طاهر سيد عباس

 

 

 القيم الأخلاقية والمهنية في إعداد رجل الأمن: دراسة نظرية  ▪
 

 103 ص...   (أسيوطجامعة ) لواء د. خالد عبد الحميد كامل خربوش
 

 عبر الهواتف الذكية فى توعية وحماية المراهقات الكفيفات  فاعلية برنامج قائم على البودكاست ▪

 من التحرش الجنسي 

 131ص( ...  عين شمسجامعة ) مروى عبد اللطيف محمد عبد العزيز د.
 

 الأنشطة الاتصالية للمنظمات الإسلامية لتحسين صورة الإسلام: رابطة العالم الإسلامي نموذجًا  ▪

 

  (أسيوطجامعة ) سماح جمال محمد أحمدد.                                                             
 181ص ...   ( أم القرىجامعة ) غيداء عبد الرحمن عبد الله الزيد                                                   

 

 

 الخطاب البصري لتقنية موشن جرافيك وأثرها على فهم وتذكر التوعية البيئية لدى الشباب الجامعي  سيميولوجيا  ▪

 219ص ( ...  الأزهرجامعة )د. آمال إسماعيل محمد زيدان                                                                  
 

على   ▪ الجامعي  للشباب  الرقمي  السلوك  بحقوق  أنماط  معرفتهم  بمستوى  وعلاقته  الاجتماعي  التواصل  مواقع 
 الإنسان الرقمية

 257( ...  صبورسعيدجامعة )ولاء محمد محروس الناغي د. 
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 الهيئة الاستشارية
 

 ( مصر)  علي السيد عجوة ..دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة     
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

              Professor of Mass Communication at the University of Vienna                
  

 ( العراق)     ياس خضير البياتي  .أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية   

                 جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                          
                     

  

 (مصر)   محمد معوض إبراهيم  .أ.د
 والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة سيناءأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 

   

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد .أ.د
 الإمام محمد بن سعود الإسلامية جامعة  - الإعلام كلية بأستاذ العلاقات العامة 

  

 ( مصر)محمود يوسف مصطفى عبده   .أ.د
 جامعة القاهرة  -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل الأسبق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و

  

 ( مصر)سامي عبد الرؤوف محمد طايع   .أ.د
   جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام                                   

         

 (مصر)   شريف درويش مصطفى اللبان . أ.د      
 جامعة القاهرة  -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة سابقاً  كلية الإعلام وكيل  –أستاذ الصحافة 

 

 ( مصر) جمال عبد الحي عمر النجار .أ.د
 الأزهرجامعة   -الإعلام بكلية الدراسات الإسلامية للبنات أستاذ 

 
  
  

 (ليبيا)  عابدين الدردير الشريف .أ.د
 ليبيا  -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
       

  

 (السعودية)  عثمان بن محمد العربي .أ.د
 جامعة الملك سعود  -لقسم الإعلام بكلية الآداب  الأسبقأستاذ العلاقات العامة والرئيس 

  

 ( مصر) وليد فتح الله مصطفى بركات  .أ.د
 جامعة القاهرة  -ووكيل كلية الإعلام لشئون التعليم والطلاب سابقاً أستاذ الإذاعة والتلفزيون 

  

 (الأردن) تحسين منصور رشيد منصور . دأ. 
 جامعة اليرموك  - الإعلام وعميد كلية أستاذ العلاقات العامة 

  

    (الجزائر)علي قسايسية  . أ.د 
  

 3جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر)  رضوان بو جمعة  .أ.د
 جامعة الجزائر  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال  

 
 

 )السودان(هشام محمد عباس زكريا   .أ.د
 العميد السابق لكلية تنمية المجتمع في جامعة وادي النيل بالسودان  -بالجامعة القاسمية بالشارقة  وعميد كلية الاتصال الإعلام أستاذ 

 

 ( اليمن) عبد الملك ردمان الدناني  .أ.د
 بجامعة الإمارات للتكنولوجياأستاذ الإعلام 
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 م2023مارس /يناير - الحادية عشرة السنة  - والأربعون الثالث العدد
 

 مؤسسها  
 رئيس مجلس الإدارةو

 

 حاتم محمد عاطف  .د

 EPRAرئيس   
  

 رئيس التحرير 

 علي السيد عجوة   .أ.د

   تا  العلاقات العامة والعميد    

 الأ بق لكلية الإعلام جامعة القاهرة  

  EPRAرئيس اللجنة العلمية بـ
                  

 التحرير  مديـر 

 محمد معوض إبراهيم .أ.د 

   تا  الإعلام بجامعة عين شمس    
 والعميد الأ بق لكلية الإعلام جامعة  ينا  

  EPRAرئيس اللجنة الا تشارية بـ
 

 

 مساعدو التحرير 

 رزق سعد عبد المعطي .دأ.
  

   بكلية الإعلام والألسن  تا  العلاقات العامة   
 جامعة مصر الدولية  

 

 أ.د. محمد حسن العامري 
   تا  ورئيس قسم العلاقات العامة   

 جامعة بغدا   -كلية الإعلام  
 

 ثريا محمد السنوسي أ.م.د.
   تا  مشارك بكلية الا صا  

 جامعة الشارقة 
  
  

 علي سعدان  فؤاد .دأ.م.   
 العلاقات العامة المشارك    تا 
   صنعا جامعة  -الإعلام  كلية 

 

 نصر الدين عبد القادر عثمان .د 
        كلية الإعلام في   تا  العلاقات العامة المساعد 
 جامعة عجمان  
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و ـــيلةو  ةوبأيـ ــ او فـــي  ي شـــك ا  و جزئيـــ   تضـــمنها هـــجل المجلـــةو  و ا تنســـانها  و نقلهـــاو كليـــ  

رافيو  و التســـجي   و ج ـــوا  بطريقـــة نلكترونيـــة  و  ليـــةو بمـــا فـــي  لـــ  الا تنســـا  الفو ـــو
ــن ــام م ــتيدام  ي نظ ــام  ا  ــرو  والأحك ــع الش ــق جمي ــترجاعهاو و طب ــات وا  ــزين المعلوم ــم  ي نظ

ــة. ــة  و الإلكتروني ــع للنســية المطبوع ــر والطب ــوق النش ــاك حق ــق بانته ــا يتعل ــة فيم ــوانين الدولي  والق
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 بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط مجلة  

 Journal of Public Relations Research Middle East 
 

 :  التعريف بالمجلة

ا متخصصة في  مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط دورية علمية تنشر أبحاث                

تقوم أن  بعد  والاتصال،  الإعلام  وعلوم  العامة  ق    ها بتحكيم العلاقات  الأساتذة  ب  من  من  عدد  ل 

أول جمعية    ،لجمعية المصرية للعلاقات العامةا   بإشراف علمي منمجال،  المتخصصين في نفس ال 

متخصصة   مصرية  العامة  فيعلمية  البحث    العلاقات  بأكاديمية  العلمية  الجمعيات  شبكة  )عضو 

 العلمي والتكنولوجيا بالقاهرة(.

التعليم والاستشارات    مطبوعاتوالمجلة ضمن      المتخصصة في  العامة  للعلاقات  العربية  الوكالة 

 العلمية والتدريب. 

 

o معتمدة في مصر،  المجلة  الإعلام  لتنظيم  الأعلى  المجلس  من  دول  بتصريح  ترقيم  إيداعولها    ي ورقم 

كذلك   ،القاهرةوالتكنولوجيا ب العلمي ا لنسختها المطبوعة والإلكترونية من أكاديمية البحث  ومصنفة دولي  

 مصر.  ي لجنة الترقيات العلمية تخصص الإعلام بالمجلس الأعلى للجامعات ف صنفة منم

o  .المجلة فصلية تصدر كل ثلاثة أشهر خلال العام 

o .تقبل المجلة نشر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العربية والدولية 

o   ا لشروط خاصة  محركات بحث علمية أو دور نشر عربية أو أجنبية وفق  تقبل المجلة نشر إعلانات عن

 يلتزم بها المعلن.

o   العلمية بالترقيات  الخاصة  البحوث  نشر  الماجستير   -يقُبل  رسائل  لمناقشة  المتقدمين  وللباحثين 

 . هوالدكتورا

o ي متخصصة فنوقشت، ويقُبل نشر عروض الكتب العلمية ال  ي يقُبل نشر ملخصات الرسائل العلمية الت 

كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة    ،العلاقات العامة والإعلام

 التدريس. 
 

 :النشر قواعد 

  ولم يسبق نشره. أن يكون البحث أصيلا   -

)العربية   - باللغات:  البحوث  يُ   ــالإنجليزية    ــتقبل  أن  على  باللغة  الفرنسية(  ملخص  الإنجليزية  كتب 

 باللغة العربية. احدود صفحة واحدة إذا كان مكتوب   ي للبحث ف

يك - البحـأن  فـون  الموضوعـإط  ي ث  التـار  المجل  ي ات  بها  فـتهتم  العامـالعلاق  ي ة   والإعلام ةـات 

 والاتصالات التسويقية المتكاملة.  

تم   - قد  البحوث  تكن  لم  ما  للتحكيم  للمجلة  المقدمة  العلمية  البحوث  ق  تخضع  من  اللجان ب  تقييمها  ل 

أو كانت جزء   بها  المعترف  بالجهات الأكاديمية  العلمية  نوقشت وتم    اوالمجالس  أكاديمية  من رسالة 

 منح صاحبها الدرجة العلمية. 

(  14راعى الكتابة ببنط )ويُ   ،ومراجعه  ي كتابة البحث العلم  ي راعى اتباع الأسس العلمية الصحيحة فيُ  -

Simplified Arabic  والفرعية  والعن الرئيسية  الخط    Boldاوين  ونوع  العربية،  البحوث  في 

Times New Roman   ( الجهات  الصفحة من جميع  البحوث الإنجليزية، وهوامش  (،  2.54في 

 . Arial( بنوع خط  11( بين السطور، أما عناوين الجداول )1ومسافة )

ا للإشارة إلى المرجع ا للمنهجية العلمية بأسلوب متسلسل وفق  نهاية البحث وفق    ي يتم رصد المراجع ف -

 الأمريكية. APAوفق ا لطريقة   متن البحث ي ف

مصحوبة بسيرة ذاتية    Wordبصيغة   من البحث بالبريد الإلكتروني نسخة إلكترونية    الباحث  يرسل -

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


 ، وإرفاق ملخصين باللغتين العربية والإنجليزية للبحث. مختصرة عنه

 يبقبول البحث للنشر. أما ف  ي حالة قبول البحث للنشر بالمجلة يتم إخطار الباحث بخطاب رسم  ي ف -

وإرسال جزء من رسوم نشر البحث    ي حالة عدم قبول البحث للنشر فيتم إخطار الباحث بخطاب رسم

 أسرع وقت. ي له ف

البحث معدلا    إذا تطلب البحث إجراء تعديل بسيط - بإعادة إرسال  الباحث  ا  15 خلال  فيلتزم  من    يوم 

التعديل ل  ،استلام ملاحظات  البحث  تأجيل نشر  منه فسيتم  تأخير  التالوإذا حدث  كان    ي،لعدد  إذا  أما 

 من إرسال الملاحظات له.   ايوم   30ا فيرسله الباحث بعد التعديل جذري  

الباحث مع البحث - $ 550مبلغ  جنيه مصري للمصريين من داخل مصر، و  3800ما قيمته   يرسل 

تخفيض  مع  والأجانب،  بالخارج  المقيمين  عضوية    (%20)  للمصريين  يحمل  العلمية  الزمالة  لمن 

من الرسوم   (%25)من المصريين والجنسيات الأخرى. وتخفيض    المصرية للعلاقات العامة  يةلجمع ل

يتم بعدها إخضاع البحث للتحكيم     عدد من المرات خلال العام.  ولأيلطلبة الماجستير والدكتوراه.  

    ة.ل اللجنة العلميب  من ق  

حالة رفض هيئة التحكيم البحث وإقرارهم    ي ف للباحثين من داخل وخارج مصر يتم رد نصف المبلغ -

  .بعدم صلاحيته للنشر بالمجلة

 .لا ترد الرسوم في حالة تراجع الباحث وسحبه للبحث من المجلة لتحكيمه ونشره في مجلة أخرى -

  ا جنيه    70حالة الزيادة تحتسب الصفحة بـ    ي ف  –A4( صفحة  40لا يزيد عدد صفحات البحث عن ) -

 $. 10مصر وللمقيمين بالخارج والأجانبللمصريين داخل  ي امصر 

 ( مستلة من البحث الخاص به. 5( نسخة من المجلة بعد نشر بحثه، وعدد )2يرُسل للباحث عدد ) -

ا  500ملخص رسالة علمية )ماجستير(  -  $. 150للمصريين ولغير المصريين جنيه 

)الدكتوراه(   - علمية  رسالة  المصريين    اجنيه    600ملخص  ولغير  على  180للمصريين  يزيد   ألا $. 

 صفحات.  8ملخص الرسالة عن 

تقديم خصم             ف  (%10)ويتم  يشترك  العامة. ويتم    ي لمن  للعلاقات  المصرية  الجمعية  عضوية 

 إرسال عدد

       .ي من المجلة بعد النشر للباحث على عنوانه بالبريد الدول ة( نسخ1)           

( نسخ من 1يتم إرسال عدد )$، و300جنيه ولغير المصريين    700تاب للمصريين  نشر عرض ك  -

لمن  (  %10)السريع. ويتم تقديم خصم    ي المجلة بعد النشر لصاحب الكتاب على عنوانه بالبريد الدول

 الجمعية المصرية للعلاقات العامة.زمالة عضوية  ي يشترك ف

ومن خارج مصر   ،جنيه  600ن داخل مصر  بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل والندوات م -

 $. بدون حد أقصى لعدد الصفحات. 350

الدولية من داخل مصر   - المؤتمرات  لنشر عروض  $  450ومن خارج مصر    اجنيه    1200بالنسبة 

 بدون حد أقصى لعدد الصفحات. 

المقدمة وليس للجمعية المصرية للعلاقات   - البحوث  البحثية تعبر عن أصحاب  جميع الآراء والنتائج 

 دخل بها.  يأأو الوكالة العربية للعلاقات العامة العامة 

عنوان  تُ  - على  المجلة  إدارة  مجلس  رئيس  باسم  المشاركات  العامة  رسل  للعلاقات  العربية    -الوكالة 

 ، تقاطع شارع صبري أبو علم مع شارع الأمين  -  شبين الكوم  -  وفيةالمن   -جمهورية مصر العربية  

،  jprr@epra.org.eg  المجلةميل المعتمد من  يوالإ   ،66صندوق بريدي:    –  32111رمز بريدي:  

وإرسال صورة    البحثبعد تسديد قيمة     ceo@apr.agency رئيس مجلس إدارة المجلة    إيميل  أو

 تفيد ذلك.  ي الإيصال الت
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 الافتتاحية
 

ـــ     أكتوبر  بداية إصدارها في  بانتظام،  2013ديسمبر من عام   منذ  المجلة  أعداد  يتواصل صدور  م، 
عددًا بانتظام، تضم بحوثًا ورؤى علمية متعددة لأساتذة ومتخصصين وباحثين    أربعون واحد و   ليصدر منها

 من مختلف دول العالم.  
وبما أن المجلة أول دورية علمية محكمة في بحوث العلاقات العامة بالوطن العربي والشرق الأوسط ـــ     

ال شبكة  )عضو  العامة  للعلاقات  المصرية  الجمعية  من  علمي  بإشراف  تصدر  العلمية  وهي  جمعيات 
وجد   ـــ  العامة  للعلاقات  العربية  الوكالة  بالقاهرة( ضمن مطبوعات  والتكنولوجيا  العلمي  البحث  بأكاديمية 
للنشر على   المنشودة  بكافة مستوياته ضالتهم  العلمي  للمجتمع  إنتاجهم  تقديم  الراغبون في  الأساتذة  فيها 

ها المجلة من خلال مندوبيها في هذه الدول، وكذلك  النطاق العربي، وبعض الدول الأجنبية التي تصل إلي
الإلكتروني موقعها  خلال  فقد من  "أرسيف   ،  معامل  اعتماد  معايير  على  الحصول  في  المجلة  نجحت 

Arcif  م  2022معيارًا، وصنفت المجلة في عام    31" المتوافقة مع المعايير العالمية والتي يبلغ عددها
  على المستوى العربي   ، والمجلة الأعلىالأعلى في تخصص الإعلاموهي الفئة  "  Q1ضمن الفئة "الأولى  

، كما تحصلت المجلة على معامل الاقتباس الدولي 0.5833بمعامل تأثير=    للعام الثاني على التوالي،
ICR   1.569م بقيمة=  2021/2022لعام . 
كذلك تصدرت المجلة الدوريات العلمية المحكمة المتخصصة في التصنيف الأخير للمجلس الأعلى        

للجامعات في مصر، والذي اعتمدها في الدورة الحالية للجنة الترقيات العلمية تخصص "الإعلام" وتقييمها  
( )7بـ  درجات من  ال7(  العربية  البيانات  قاعدة  متاحة على  المجلة  وأصبحت  وكذلك  (.  "معرفة"،  رقمية 

لمعايير   المستوفية  العربية  باللغة  تصدر  التي  المحكمة  العلمية  المجلات  قائمة  المجلة ضمن  أصبحت 
الانضمام لقواعد البيانات العالمية، والتي تم مراجعتها من وحدة النشر بعمادة البحث العلمي بجامعة أم  

 القرى. 
  -دار المنظومة    - EBSCO HOSTنات الرقمية الدولية: )والمجلة مفهرسة حاليًا ضمن قواعد البيا    

 معرفة(.  -العبيكان 
والمهتمين    -الأربعين  و   الثالث   -  العدد هذا  وفي       الدراسات الإعلامية  للباحثين في  نقدم  المجلة  من 

للأساتذة   علمية  بحوثًا ورؤى  يضم  عددًا  المجال  الباحثين والأساتذة  بهذا  وكذلك  والمساعدين    المشاركين 
أو    أبحاثًا للترقية،  للتقدم  التدريس  هيئة  أعضاء  من  للباحثين  تكوين رصيد  بهدف  العلمي  للنشر  مقدمة 

 اقشة الدكتوراه والماجستير.الباحثين لمن
بحثًا مشتركًا باللغة الإنجليزية    نجد   ،من المجلة  العدد  بهذا ففي البداية وعلى صعيد البحوث الواردة       

جامعة   عنوا  ميلجامن  "نتحت  الصحية  :  الإعلام  وسائل  في  بالاتصال  القائم  أداء  في  المؤثرة  العوامل 
واتجاهات   الرقمية  ميدانيةومنصاتها  دراسة  نحوها:  من:الجمهور  مقدم  وهو  سيلفادور  د.  .أ  "،  خوان 

 . السعودية، من محمد عايد الشمري ،  أسبانيامن  ،فكتوريا ماس
دور  "  بعنوان:  ميدانية دراسة ت ، فقدَّمالأزهرمن جامعة  ،مصر، من  نيفين محمد عرابي حماد د. أما    

 ". الفضائية المصرية في توعية الجمهور المصري بالتغيرات المناخيةالإعلانات التليفزيونية بالقنوات 



السيدد.    :تاقدّم،  القاهرةجامعة  ومن       فوزي  سيد عباس  ،آلاء  طاهر  إيمان    بحثًا ،  مصرمن    ،د. 
الزائفة    بعنوان:مشتركًا   للأخبار  بتداولهم  وعلاقتها  المصري  للشباب  والمعلوماتية  الإعلامية  الدراية 

 ". والمعلومات المضللة على موقع تيك توك
  بعنوان: نظرية  دراسة    ،مصرمن  ،  خالد عبد الحميد كامل خربوشد.  لواء  قدّم    أسيوط ومن جامعة      

 ".القيم الأخلاقية والمهنية في إعداد رجل الأمن"
 بعنوان: بحثًا ،مصرمن ، عين شمسمن جامعة  مروى عبد اللطيف محمد عبد العزيز د.  ت وقدَّم

فاعليــة برنــامئ قــائم علــى البودكاســت عبــر الهواتــف الذكيــة فــى توعيــة وحمايــة المراهقــات الك يفــات مــن "
 ".التحرش الجنسي

غيداء عبد الرحمن عبد الله  و   ،مصرمن    من جامعة أسيوط،  ،د. سماح جمال محمد أحمد  وقدّمت 
من  الزيد القرى،  أم  جامعة  بحثًا مشتركًاالسعودية، من  للمنظمات  " تحت عنوان:  ،  الاتصالية  الأنشطة 

 ". الإسلامية لتحسين صورة الإسلام: رابطة العالم الإسلامي نموذجًا
زيداند.    قدَّمت ،  الأزهرجامعة  ومن       محمد  إسماعيل  بعنوان: مصر،    من ،  آمال    سيميولوجيا "  بحثًا 

 ". الخطاب البصري لتقنية موشن جرافيك وأثرها على فهم وتذكر التوعية البيئية لدى الشباب الجامعي
أنماط  "  بحثًا بعنوان:  ،مصر ، من  ولاء محمد محروس الناغي  د.  ت مقدَّ ،  بورسعيد جامعة  وأخيرًا من      

بمستوى معرفتهم بحقوق الإنسان  السلوك الرقمي للشباب الجامعي على مواقع التواصل الاجتماعي وعلاقته  
 ."الرقمية
الدول      جميع  من  العلمية  الأجيال  لمختلف  فيها  بالنشر  ترحب  المجلة  فإن  المعلوم  وهكذا  ومن   .

المجلات   المتبعة في  العلمي  النشر  لقواعد  للتحكيم طبقًا  بالضرورة أن جيل الأساتذة وبحوثهم لا تخضع 
 العلمية. 

المنشورة        البحوث  الراغبين  أما  التدريس  هيئة  للترقي  فيلأعضاء  والطلاب   التقدم  الأعلى  للدرجة 
 الأساتذة المتخصصين. قِبَل فتخضع جميعها للتحكيم من  ه والماجستيرالدكتورا  تيالمسجلين لدرج

تحري      هيئة  من  تدخل  دون  تعبر عن أصحابها  العلمية  والأوراق  البحوث  هذه  الت وجميع  المجلة    ي ر 
تحدد المحكمين وتقدم ملاحظاتهم إلى أصحاب البحوث الخاضعة للتحكيم لمراجعة التعديلات العلمية قبل 

 النشر.
العلمي         النشر  لإثراء  يوفقنا  أن  ندعو الله  آخرًا  وليس  بشكل   يفوأخيرًا  العامة  العلاقات  تخصص 

 خاص والدراسات الإعلامية بشكل عام. 

                                                                                                   والله الموفق،                                                                                                             

 
 

تحرير المجلةرئيس   
عجوة يعل .أ.د  
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 جامعة الأزهر. -مدرس الإذاعة والتلفزيون في كلية الدراسات الإسلامية والعربية بنات   
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 نيفين محمد عرابي حماد د.                                                                                                                                 

 neveenoraby378@gmail.com 
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 ملخص:
الدور          معرفة  إلى  الدراسة  هذه  توعية  تهدف  في  التليفزيونية  الإعلانات  تؤديه  أن  يمكن  الذي 

وطبقت  الوصفية،  البحوث  ضمن  الدراسة  هذه  وتندرج  المناخية،  التغيرات  بقضايا  المصري  الجمهور 
المصري قوامها   الجمهور  الميدانية على عينة عشوائية من  تتراوح أعمارهم    400الدراسة  مفردة، والذين 

وخ  عامًا  عشرة  الثمانية  المجتمع  بين  تمثيل  يمكن  حتى  والريف  الحضر  سكان  من  فأكثر،  عامًا  مسين 
جاء   حيث  التليفزيونية  الإعلانات  على  المبحوثين  اعتماد  إلى  الدراسة  وأشارت  دقيقًا،  تمثيلًا  المصري 

"  ، يليها في الترتيب الثاني "أعتمد عليها دائمًا%56.0"أعتمد عليها أحيانًا" في الترتيب الأول بنسبة بلغت  
، وأثبتت %18.75، بينما جاء "أعتمد عليها نادرًا" في الترتيب الأخير بنسبة بلغت  %25.25بنسبة بلغت  

التليفزيونية   الإعلانات  على  الاعتماد  درجة  بين  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة  وجود  الدراسة 
 اخية. بالقنوات الفضائية المصرية كمصدر للمعلومات ومستوي الوعي بالتغيرات المن

 

 التغيرات المناخية.  -التوعية  -القنوات الفضائية  -الإعلانات التلفزيونية  الكلمات المفتاحية: 
 

 مقدمة:
فهددي مددن المشددكلات الناجمددة  ،يُعددد التغيددر المندداخي مددن أهددم ال ددواهر التددي تتجدده إليهددا أن ددار العددالم       

وزيدادة اسدتادام مصدادر الةاقدة ايدر المتجدددة، ممدا يُهددد الحيداة علدى سدة  ال درة   ،عن الأنشدةة البشدرية
 .ةالأرضي

ون رًا لاةورة التداعيات الناجمة عن التغيرات المناخيدة، فقدد التفتدت أن دار العدالم إلدى هدذه التدداعيات     
كنة لهذه ال اهرة، مما دفع جمهورية مصدر العرييدة إلدى استضدافة مدؤتمر وكيفية الوصول إلى الحلول المم

للأطراف في اتفاقية الأمم المتحددة فدي شدرم الشديت، لاتاداذ إجدراءات بشدأن مجموعدة مدن   Cop27المناخ  
القضددايا الحاسددمة لمعالجددة مشددكلة التغيددر المندداخي، تنةلدد  مددن العمددل علددى الحددد مددن انبعاثددات الغددازات 

قدددرة علددى الت يدددف مددع امثددار الحتميدددة للتغيددرات المناخيددة، وصددولًا إلدددى الالتددزام بتمويددل العمدددل الدفيئددة، وال
 المناخي في البلدان النامية.

وتُعد التوعية بقضايا البيئة والتغير المناخي الضلع الأساسي في الدفاع عن البيئة وحمايتها، وذلد  مدن    
 في حلها، ودعم الجهود المبذولة في هذا الصدد. خلال تعريف الجمهور بالقضايا البيئية وإشراكه
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وتدددؤدي الإعلاندددات التليفزيونيدددة دورًا بدددالن الأهميدددة فدددي نشدددر المعلومدددات حدددول القضدددايا الشدددائ ة، فدددي     
محاولدددة للتوعيدددة بهدددذه القضدددايا أو تشدددكيل اتجاهدددات الجمهدددور نحدددو سدددلو  معدددين أو تعدددديل هدددذا السدددلو ، 

م الجديددة، لدذا فقدد أصدبحت حمدلات الإعلاندات التليفزيونيدة واحددة مدن لاسيما مع بثها عبر وسدائل الإعدلا
 أهم وسائل نشر الوعي حول القضايا البيئية الماتلفة. 

 

 الدراسات السابقة:
مدن خددلال مسد  أدبيددات التدراث العلمددي فدي موضددوع الدراسدة تبددين للباحثدة وجددود العديدد مددن الدراسددات      

ايا البيئددة والتغيددرات المناخيددة، بينمددا تراجعددت إلددى حدددا مددا الدراسددات التددي التددي تناولددت الإعددلام والددوعي بقضدد
تناولدددت الحمدددلات الإعلانيدددة وقضدددايا التغيدددرات المناخيدددة، ممدددا يبدددرز أهميدددة موضدددوع الدراسدددة الحاليدددة، وقدددد 

 تناولت الباحثة عرض الدراسات السابقة على محورين وهما:  
 .لدى الجمهور الوعي البيئيبالإعلام علاقة : دراسات تناولت الأوللمحور ا

اتسعت الدراسات حول وسائل الإعلام الجديد والمنصدات الرقميدة ووسدائل التواصدل الاجتمداعي ودورهدا     
  ، لا سيما بعد إنشداء صدفحات رسدمية للدوزارات والهيئدات الماتلفدة،في توعية الجمهور في ماتلف الميادين

تناولددت البحددث فددي علاقددة الإعددلام الجديددد بالتوعيددة ت الباحثددة مجموعددة مددن الدراسددات التددي لددذا فقددد سددرد 
معرفدة درجدة تعدرض جمهدور الشدبا  فدي  1م(2022، حيدث اسدتهدفت دراسدة احسدان علدى الغامددي البيئية

الممل ة العرييدة السدعودية لموضدوعات البيئدة فدي حمدلات التوعيدة الااصدة فدي المنصدات الرقميدة، وطبقدت 
مبحوثًا، وتوصلت الدراسة إلى أن البعددين المعرفدي والوجدداني يحمدلان درجدة أكبدر مدن  450الدراسة على  

الةلبددة ذوي التاصصددات العلميددة أكثددر عرضددة للمواضدديع البيئيددة البعددد السددلوكي  يمددا يتعلدد  بالتددأثير، وأن 
 .%56.2بنسبة 

قياس الددور الدذي تقدوم بده الصدفحات الرسدمية المصدرية   2(م2020واستهدفت دراسة امروة صبحي،    -   
عبر وسائل التواصل الاجتماعي في دعم التنمية المستدامة فدي المجتمدع المصدري، وتوصدلت الدراسدة إلدى 

م ممارسددة متددابعي الصددفحة للسددلوكيات الصددديقة للبيئددة، ممددا يؤكددد فاعليددة الصددفحة فددي التددأثير حجدد ارتفدداع
 التوعية البيئية للمبحوثين. على
إلدى أهميدة مواقدع   Hung Chung et al ., 2020 -(Chi 3وفدي السدياذ ذاتده توصدلت دراسدة ا     

 الموضوعات البيئية.حول  التواصل الاجتماعي في التعليم البيئي من خلال التفاعلية
إلدى معرفدة دور مواقدع التواصدل الاجتمداعي   4م(2019وهدفت دراسة كل من اعلال وليد، ويداي عدادل    

مفدددردة مدددن تلاميدددذ مدرسدددة ثانويدددة،  80فدددي التوعيدددة البيئيدددة، وطبقدددت الدراسدددة علدددى عيندددة عمديدددة قوامهدددا 
 وعي البيئي.وتوصلت الدراسة إلى أن الفيس بو  يساهم بنسبة كبيرة في نشر ال

علدى أن الإعدلام الجديدد حلقدة مدن  5م(2016، علدى بوخلادال احسدعيدة زيدز كل مدن اأكدت دراسة  كما      
 .ا في البيئة في الوقت الحاليأكثر الوسائل تأثيرً  ، حيث يمثلحلقات الن ام البيئي
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الإعدلام الجديدد بصدفة عامدة وموقدع  في دور 6 م(1201فتيحة كيحل  دراسة ا  وفي نفس الإطار تمثلت     
 نشدر الدوعي البيئدي لدده جمهدور المسدتادمين الجزائدريين،و حيدال القضدايا البيئيدة،   الفيسبو  بصدفة خاصدة

فدي نشدر ته بلغدت مسداهمحيدث ا لده المبحوثين، الفيسبو  أكثر المواقع استادامً   أن  إلىالدراسة  وتوصلت  
 .%74.19 نسبة الوعي البيئي

لا نستةيع أن نتجاهل وسائل الإعلام التقليدية في التوعية بالقضدايا الماتلفدة، لدذا وعلى الجانب امخر     
 ،الوقدوف علدى دور الإعدلام التقليددي فدي نشدر الدوعي البيئديالتي حاولت بعض الدراسات   عرضت الباحثة

نيددة فددي نشددر الددوعي البيئددي دور الحمددلات الإعلاميددة التليفزيو  7م(2016فقددد تناولددت دراسددة اأسددماء زايدددي، 
مددن المبحددوثين يددرون أن الحمددلات  %56.93، وتوصددلت الدراسددة إلددى أن TVبددالتةبي  علددى قندداة الشددروذ 

من المبحوثين في المساهمة في الحفاظ على   %50الإعلامية بهذه القناة تعمل على زيادة الوعي، مما دفع  
 البيئة. 

التعدرف علدى دور الحمدلات  8م(2015وفي نفس السياذ استهدفت دراسدة ابدن ضديف كندزة ونخدرون،    - 
الإعلانيددة فددي نشددر الددوعي البيئددي علددى عينددة مددن طلبددة جامعددة العريددي بددن مهيدددي، وتوصددلت الدراسددة إلددى 

ط يددرون أن فقدد %6مددن المبحددوثين علددى إيجابيددة تددأثير الحمددلات الإعلانيددة البيئيددة، فددي مقابددل  %94اتفدداذ 
 تأثيرها سلبي.

التعدددرف علدددى دور وسدددائل الإعدددلام فدددي تنميدددة  9م(2015واسدددتهدفت دراسدددة احندددان محمدددد اسدددماعيل      
 400الاهتمدددام البيئدددي لدددده الجمهدددور المصدددري، وطبقدددت صدددحيفة الاستقصددداء علدددى عيندددة عمديدددة قوامهدددا 

تي القداهرة والجيدزة، وتوصدلت مبحوث من متابعي موضوعات وقضايا البيئة في وسائل الإعلام في محداف 
الدراسددة إلددى أن القنددوات التليفزيونيددة جدداءت فددي مقدمددة وسددائل الإعددلام التددي يتددابع المبحوثددون مددن خلالهددا 
قضددايا البيئددة، تليهددا مواقددع الصددحف الإل ترونيددة، ممددا يدددل علددى أن وسددائل الإعددلام التقليديددة مددا زال لهددا 

عدلام الجديدد، كمدا توصدلت الدراسدة إلدى وجدود فدروذ ايدر دالدة جمهورها الذي يُتابعهدا بدالرام مدن وجدود الإ
إحصائيًّا بين الاصائص الديموجرا ية للمبحوثين والاتصال البيئي، ووجود فروذ في المتوسةات الحسدابية 

 بين المستوه التعليمي والاتصال البيئي لصال  المستوه التعليمي.
ذاعة أم البواقي المحليدة فدي نشدر الدوعي البيئدي لدده دور إ 10م(2015واستهدفت دراسة اخولة شايب:      

مسددتمعيها، وطبقددت الدراسددة علددى عينددة عمديددة مددن المسددتمعين لهددذه الإذاعددة، وتوصددلت الدراسددة إلددى الدددور 
الإيجددابي لاذاعددة فددي نشددر الددوعي البيئددي، ممددا كددان لدده أثددر إيجددابي فددي سددلوكيات المبحددوثين حيددث صددرح 

 ت الااطئة هو الموقف المناسب لحماية البيئة.بأن النهي عن السلوكيا 26.42%
ذاعددة قسددنةينة المحليددة ومددده إتؤديدده  الددذيمعرفددة الدددور  11م(2201وتناولددت دراسددة اياسددين بددوذراع      

مفدردة مدن طلبدة  103 قوامهاعينة عشوائية طبقية   وطبقت الدراسة علىنشر الوعي البيئي،    فيمساهمتها  
مدددن كدددل تاصدددص، وقدددد جددداءت نتدددائ   %40علدددم اجتمددداع مدددوزعين علدددى ثدددلاث تاصصدددات وذلددد  بنسدددبة 
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أهميددة بالغددة لقضددايا البيئدددة  يذاعدددة قسددنةينة المحليددة تددولإ أنتؤكددد  يالدراسددة موافقددة للفرضددية العامددة والتدد
 .خبار البيئية الةابع الغالب الأ ومشكلاتها كما أنها تقدم برام  متنوعة تهتم بقضايا البيئة ول ن تعد 

ويحثت مجموعة أخره من الدراسات في العوامل المؤثرة على الوعي البيئي وأكثر الوسائل فاعلية في      
% مددن 43إلددى أن  Semra Sadik Fatma Sadik, 2014 )12(التوعيددة البيئيددة، وتوصددلت دراسددة 

اللددذين شدداركوا فددي البحددث مددن أجددل معرفددة مددوقفهم قسددم العلددوم الاجتماعيددة والعلددوم والت نولوجيددا بالمعلمددين 
 .الإنترنت والتلفزيون أكثر فاعلية في التوعية البيئية يرون تجاه البيئة 

 لتغيرات المناخية:تناولت علاقة الإعلام باالمحور الثاني: دراسات 
ومنهددا دراسددة اجيهددان  لمعالجددة الإعلاميددة للتغيددرات المناخيددةاسددتهدفت مجموعددة مددن الدراسددات كيفيددة ا    

التي استهدفت كيفية معالجة الإعلام الرقمي عبر قندوات اليوتيدو  لقضدية التغيدرات  13م(2022عبدالحميد  
م حتددي مددارس 2021مقةددع فيددديو فددي الفتددرة مددن مددارس  230المناخيددة، ويلغددت عينددة الدراسددة التحليليددة  

م، وتوصدددلت الدراسدددة إلدددى أن أبدددرز أطروحدددات مقددداطع الفيدددديو عيندددة الدراسدددة فدددي توضدددي  ماددداطر 2022
، يليهدا فدي الترتيدب الثداني أطروحدة تغةيدة %14.8المناخية على العدالم فدي الترتيدب الأول بنسدبة   التغيرات 

 .%10.4، يليها حقيقة ارذ مدينة الإسكندرية في الترتيب الثالث بنسبة %11قمة جلاكسو بنسبة 
م التعدددرف علدددى حجددد 14م(2022دراسدددة امصدددةفى عبددد الحدددي عبدددد العلددديم  وفددي السدددياذ ذاتددده اسدددتهدفت    

اهتمددددام المواقددددع الصددددحفية المصددددرية االيددددوم السددددابع، المصددددري اليددددوم، الشددددروذ( بتغةيددددة قضددددية التغيددددرات 
م، وتوصددددلت الدراسدددة إلددددى اهتمددددام المواقددددع 30/1/2022م حتددددى 1/11/2021المناخيدددة، فددددي الفتددددرة مدددن 

مدددددة الصدددددحفية الثلاثدددددة بتغةيدددددة قضدددددية التغيدددددرات المناخيدددددة، وجددددداء موضدددددوع ال دددددوارث الةبي يدددددة فدددددي مقد 
، %17.22، يليده التلدوث بنسدبة %20.75الموضوعات التي تناولتها المواقع عدن التغيدرات المناخيدة بنسدبة  

 .%4.48بينما جاء الاحتباس الحراري في المرتبة الثالثة بنسبة 
إلى التعرف على كيفية معالجة كل مدن  15م(2021كما هدفت دراسة اأمل أحمد حسن العز  ونخرون     

الصحف المصرية والبريةانيدة لقضدايا التغيدرات المناخيدة مدن خدلال عرضدها للاتفاقيدات الدوليدة، وتوصدلت 
وظ ويرجدع ذلد  لإبدراز الدراسة إلى اهتمام صدحيفة التدايمز البريةانيدة بقضدية التغيدرات المناخيدة بشدكل ملحد

المدددؤتمرات والاتفاقيدددات التدددي نشدددرت عدددن القضدددية والمقترحدددات لحلهدددا، بينمدددا جددداء اهتمدددام صدددحيفة الأهدددرام 
المصددرية بشددكل ضددئيل حيددث اهتمددت بعددرض قضددايا التلددوث بشددكل عددام أكثددر مددن اهتمامهددا بعددرض قضددية 

 التغيرات المناخية.
  وسائل الإعلام في التوعية بالتغيرات المناخيةبينما حاولت بعض الدراسات التعرف على دور     

والتدي اسدتهدفت قيداس معددل تعدرض الجمهدور 16م( 2022ومنها دراسة اأحمد عبده محمد محمدود ونخدرون 
المصددري لحملددة "رجددع الةبيعددة لةبعتهددا" المتعلقددة بتعريددف الجمهددور بددالتغيرات المناخيددة، وطبقددت الدراسددة 

ور المصددري، وتوصددلت الدراسددة إلددى أن المبحددوثين يعتمدددون علددى مفددردة مددن الجمهدد 400الميدانيددة علددى 
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، وجدداء اعتمدداد %85.75الإنترنددت ومواقددع التواصددل الاجتمدداعي كوسدديلة أولددى لمتابعددة الحملددة وذلدد  بنسددبة 
 .%67.25الجمهور محل الدراسة على الحملة لزيادة الوعي البيئي "بدرجة كبيرة" في المرتبة الأولى بنسبة 

إلددى التعددرف علددى دور وسددائل الإعددلام فددي  Upadhyaya Deepak 2014) )71اسددة وهدددفت در     
الهندية، وتوصلت الدراسة إلى أن  Tripura التوعية بالتغيرات المناخية بين طلا  الدراسات العليا بجامعة

مددن الةددلا ، ورتددب الةددلا   %56.2وسددائل الإعددلام تُشددكل المصدددر الرئيسددي لمعرفددة تغيددر المندداخ لددده
وسائل الإعلام المستادمة في البحث عن المعلومدات كدامتي: التليفزيدون والجرائدد والإنترندت علدى التدوالي، 

مددددن تفضدددديلات الةددددلا  فددددي إمدددددادهم بمعلومددددات عددددن التغيددددرات  %70وتح ددددى القنددددوات الااصددددة بنسددددبة 
 .المناخية

الشدددبا  فدددي  قيددداس مدددده وعدددي 81م(2014وفدددي نفدددس السدددياذ حاولدددت دراسدددة اصدددفاء صدددب  محمدددد،     
الممل ة العريية السعودية بآثار التغيرات المناخية، وتحديد أبرز مصادر المعرفة التي تؤثر في وعدي هدؤلاء 
الشددبا ، وتوصددلت الدراسددة إلددى انافدداض الددوعي البيئددي لددده الشددبا  السددعودي عينددة الدراسددة عددن تهديددد 

التةددور الت نولدوجي علددى المندداخ كلمددا ازداد التغيدرات المناخيددة للمسددتقبل، وزيدادة الددوعي لددده الشدبا  بآثددار 
المسددتوه التعليمددي للأسددرة، كمددا توصددلت الدراسددة إلددى أن التليفزيددون أكثددر الوسددائل فاعليددة فددي توعيددة عينددة 

 . %21، يليه الإنترنت بنسبة %68الدراسة بنسبة 
لعوامدل الثقا يددة معرفدة مدده تددأثير القديم والمعتقددات وا91 (Heather Akin,2015)واسدتهدفت دراسدة     

علددى إدرا  الددرأي العددام للتغيددرات المناخيددة، وأجريددت الدراسددة علددى أمريكددا والصددين وألمانيددا بندداء علددى أكثددر 
الاةب الدولية السياسية بروزًا بشأن التغيدر المنداخي، وتوصدلت الدراسدة إلدى أن القديم والمعتقددات وعدادات 

 اتهم حول التغيرات المناخية.استادام الأفراد لوسائل الإعلام تؤثر على انةباع
 

 التعليق على الدراسات السابقة:
تناولددت العديددد مددن الدراسددات أهميددة وسددائل الإعددلام التقليديددة والحديثددة فددي التوعيددة بالقضددايا البيئيددة،  -1

واختلفددت هددذه الدراسددات  يمددا بينهددا فددي الدددور الددذي يمكددن أن تؤديدده هددذه الوسددائل،  بعضددها يددره أنهددا 
 المعرفة والتوجيه، بينما يره البعض امخر أن لها دورًا في تغيير السلو .تؤثر في 

كثدددرت الدراسدددات التدددي تناولدددت المعالجدددة الإعلاميدددة لقضدددايا التغيدددرات المناخيدددة، فدددي حدددين عددددم وجدددود  -2
دراسدددات كا يدددة لمعرفدددة دور وسدددائل الإعدددلام التقليديدددة والإعدددلام الجديدددد فدددي التوعيدددة بقضدددايا التغيدددرات 

 .المناخية
تناولت مجموعة مدن الدراسدات دور الحمدلات الإعلاميدة فدي التوعيدة البيئيدة، سدواء كاندت حمدلات فدي  -3

الوسائل التقليدية أو على صفحات الفيس بو  ومواقع التواصل الاجتماعي، ولم نجدد دراسدة عدن دور 
 لدراسة الحالية.الإعلانات التليفزيونية في التوعية بالتغيرات المناخية، مما يدل على حداثة موضوع ا
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يمكن الاستفادة من التراث العلمي في صيااة مشكلة الدراسة الحاليدة، وتحديدد الأهدداف، والتسدا لات،  -4
 ومقارنة نتائ  الدراسات السابقة بما تتوصل إليه الباحثة.   

 

 مشكلة الدراسة:
ا مدددن زيدددادة الأنشدددةة البشدددرية      ت المناخيدددة والتدددأثيرات والتقددددم الصدددناعي تفاقمدددت مشدددكلة التغيدددراانةلاقدددً

ا مددع استضددافة مصددر لمددؤتمر المندداخ  الناجمددة عنهددا ممددا كددان لدده أكبددر الأثددر علددى الن ددام البيئددي، وتزامنددً
COP27 أطل  التليفزيون المصري مجموعة من الإعلانات التليفزيونية من خلال هيئات ماتلفة لتسليط ،

رات الناجمددة عنهددا، ممددا دفددع الباحثددة إلددى محاولددة الضددوء علددى الأسددبا  المؤديددة للتغيددرات المناخيددة والتددأثي
التعدددرف علدددى الددددور الدددذي يمكدددن أن تقدددوم بددده هدددذه الإعلاندددات فدددي توعيدددة الجمهدددور المصدددري بدددالتغيرات 

 المناخية.
 أهمية الدراسة:

أهمية القضية التدي تةرحهدا الإعلاندات التليفزيونيدة، وهدي قضدية التغيدرات   منذه الدراسة  هأهمية    تنبع    
المناخية التي فرضت نفسها على السداحة الإعلاميدة فدي الفتدرة التدي استضدافت فيهدا مصدر مدؤتمر المنداخ 

COP27:فهي قضية عالمية لذا فإن أهمية الدراسة تتعل  بامتي ، 
المناخيددددة، والتددددأثيرات السددددلبية الناجمددددة عنهددددا علددددى الفددددرد تسددددليط الضددددوء علددددى أسددددبا  التغيددددرات  -

 والمجتمع.
الدددددور الددددذي يمكددددن أن تؤديدددده الإعلانددددات التليفزيونيددددة فددددي التعريددددف بقضددددية التغيددددرات المناخيددددة،    -

 وكيفية الإسهام في الحل.
هدذ تضامن مجموعة من الجهات الحكومية الماتلفة كوزارة البيئة والمجلس القومي للمدرأة لإطدلاذ  -

الحمدددلات الإعلانيدددة مدددن أجدددل مشددداركة الدولدددة المصدددرية فدددي توعيدددة الجمهدددور المصدددري بماددداطر 
 التغيرات المناخية، وكيفية الحد من هذه المااطر.

مدددن الناحيدددة التةبيقيدددة تقدددديم توصددديات للاسدددتفادة مدددن الحمدددلات الإعلانيدددة التليفزيونيدددة فدددي إلقددداء  -
ا علددى مصددر والتنميددة المسددتدامة، مددن أجددل زيددادة الضددوء علددى القضددايا البيئيددة الشددائ ة ومااطرهدد

الاهتمام الإعلامي بهدا أمدلًا فدي نشدر الدوعي بالقضدايا البيئيدة، وتوجيده سدلو  الجمهدور للمحاف دة 
 على البيئة، والوصول إلى استراتيجية تناسب مواجهة التغيرات المناخية.   

 

 أهداف الدراسة:
رئددديس وهدددو معرفدددة الددددور الدددذي يمكدددن أن تؤديددده الإعلاندددات هددددف تهددددف هدددذه الدراسدددة إلدددى تحقيددد      

التليفزيونية في توعية الجمهور المصري بقضايا التغيرات المناخية، وينبث  حول هذا الهددف مجموعدة مدن 
 الأهداف الفرعية وهي:
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معرفددة درجددة اعتمدداد الجمهددور المصددري اعينددة الدراسددة( علددى الإعلانددات التليفزيونيددة فددي التوعيددة  -
ا التغيددرات المناخيددة، ومددا هددذه الإعلانددات، ومددا القنددوات المصددرية التددي يُتددابع الجمهددور هددذه بقضدداي

 الإعلانات من خلالها، وما دوافع اعتماد الجمهور المصري عليها.
تحديدددد العوامددددل الديموجرا يددددة للجمهدددور المصددددري الددددذي يعتمددددد علدددى الإعلانددددات التليفزيونيددددة فددددي  -

 ت المناخية.الحصول على معلومات عن التغيرا
ال شدددف عدددن العوامدددل التدددي تجدددذ  الجمهدددور المصدددري إلدددى الإعلاندددات التليفزيونيدددة التدددي تتنددداول  -

 التغيرات المناخية، والاستمالات المستادمة.
رصدددد تدددأثرات التغيدددرات المناخيدددة التدددي تعرضدددها الإعلاندددات التليفزيونيدددة علدددى الجمهدددور المصدددري  -

 واتجاه الجمهور المصري نحو هذه المشكلة.
معرفددة دور الإعلانددات التليفزيونيددة التددي تتندداول التغيددرات المناخيددة فددي توعيددة الجمهددور المصددري  -

 بهذه القضية.
 

 تساؤلات الدراسة: 
دور الإعلاندات التليفزيونيدة فدي توعيدة الجمهدور المصدري  -الهدف الرئيسي للدراسة   تحقي   أجلمن       

توجهت الباحثة من خدلال الاستقصداء الميدداني إلدى الجمهدور المصدري عيندة   -بقضايا التغيرات المناخية  
 الدراسة بمجموعة من التسا لات وهي:

ندددات التليفزيونيدددة التدددي تتنددداول مدددا درجدددة اعتمددداد الجمهدددور المصدددري اعيندددة الدراسدددة( علدددى الإعلا -1
 التغيرات المناخية؟

 ما القنوات التليفزيونية التي يتابع الجمهور المصري عينة الدراسة من خلالها هذه الإعلانات؟ -2
ما الإعلانات التليفزيونية التي تهتم بالتغيرات المناخيدة ويحدرا الجمهدور المصدري عيندة الدراسدة  -3

 على متابعتها؟  
 اعتماد الجمهور المصري عينة الدراسة على متابعة هذه الإعلانات؟ما دوافع  -4
 ما عوامل جذ  الجمهور المصري عينة الدراسة لهذه الإعلانات؟ -5
 ما الوسائل المستادمة في هذه الإعلانات لاستمالة الجمهور المصري عينة الدراسة لها؟ -6
 علانات؟ما تقييم ااتجاهات( الجمهور المصري عينة الدراسة نحو هذه الإ -7
 ما التأثيرات التي تُحدثها متابعة هذه الإعلانات في الجمهور المصري عينة الدراسة؟ -8
ما معدل معرفة الجمهور المصري عينة الدراسة بمعلومات حول التغيدرات المناخيدة التدي تعرضدها  -9

 هذه الإعلانات؟
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 فروض الدراسة:

الأ  من حيث االنوع    الديموجرا ية للمبحوثينتوجد فروذ ذات دلالة إحصائية بين الاصائص    ول:الفرض 
التعليمي(   والمستوه  والإقامة  الاعتماد  والعمر  الفضائية    على ودرجة  بالقنوات  التليفزيونية  الإعلانات 

 المصرية كمصدر للمعلومات عن التغيرات المناخية.  
علانات التليفزيونية  الإ علىتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين درجة الاعتماد    :نيالفرض الثا

هذا   عن  الناتجة  والتأثيرات  المناخية  التغيرات  عن  للمعلومات  كمصدر  المصرية  الفضائية  بالقنوات 
 الاعتماد. 
الإعلانات التليفزيونية    علىتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين درجة الاعتماد    :الثالثالفرض  

 الوعي بالتغيرات المناخية.   ه ات ومستو بالقنوات الفضائية المصرية كمصدر للمعلوم
 

 نوع الدراسة:
( والتددي تسددتهدف Descriptive Researchاتندددرج هددذه الدراسددة ضددمن قائمددة البحددوث الوصددفية     

 .20وصف ما هو كائن وتفسيره من خلال جمع المعلومات والبيانات والتعبير عنها كمًا وكيفًا
 

 منهج الدراسة:
( باستادام العينة والدذي يُعدد أحدد الأشدكال Survey Methodتعتمد هذه الدراسة على منه  المس  ا    

 الااصة بجمع المعلومات عن حالة الأفراد وسلوكهم وإدراكهم ومشاعرهم واتجاهاتهم.  
 

 أدوات جمع البيانات:
قامت الباحثة باستادام أداة من أدوات جمع البيانات وهي صحيفة الاستقصاء، وجهت خلالها الباحثة     

للمبحددوثين مجموعددة مددن التسددا لات حددول الإعلانددات التليفزيونيددة التددي تتندداول التغيددرات المناخيددة، وقامددت 
 الجمهور المصري.بتوزيعها بةريقة إل ترونية لضمان سهولة التوزيع والوصول إلى أالب فئات 

 مجتمع الدراسة:
الجمهددور المصددري الددذي يشدداهد الإعلانددات التليفزيونيددة، وتتددراوح  يتمثددل مجتمددع الدراسددة الميدانيددة فددي    

 .فأكثر عامًا 50عامًا وحتى 18أعمارهم ما بين 
 عينة الدراسة:

مفددردة، والددذين  400الميدانيددة فددي عينددة عشددوائية مددن الجمهددور المصددري قوامهددا  تمثلددت عينددة الدراسددة    
ا وخمسددين ع ا فددأكثر، مددن سددكان الحضددر والريددف حتددى يمكددن تتددراوح أعمددارهم بددين الثمانيددة عشددرة عامددً امددً

ا، حيدددث قامدددت الباحثدددة  ا، وتدددم توزيدددع اسدددتمارة الاستقصددداء إل ترونيدددً تمثيدددل المجتمدددع المصدددري تمثددديلًا دقيقدددً
باختيار مجموعات تتناول فئات ماتلفدة مدن الجمهدور علدى وسدائل التواصدل الاجتمداعي وتوزيدع الاسدتمارة 
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ل ددددل مفددددردة أن يددددتم اختيارهددددا ضددددمن العينددددة بصددددرف الن ددددر عددددن علدددديهم، بحيددددث تتدددداح فددددرا متسدددداوية 
 الاختلافات بين المفردات.

 

 خصائص عينة الدراسة: 

 ( 1جدول رقم )
 يوضح خصائص عينة الدراسة 

 %  ن %  ك المتغير 

 النوع 

 34.25 137 ذكر
400 100.0 

 65.75 263 أنثى 

 العمر 

 42.75 171 عامًا                  30إلى أقل من  18من 

400 100.0 
 24.5 98 عامًا   40إلى أقل من  30من  

 22.5 90 عامًا   50إلى أقل من  40من  

 10.25 41 عامًا فأكثر                                50 

 التعليم

 20.5 82 متوسط 

 46.0 184 جامعي 100.0 400

 33.5 134 فوق جامعي 

 الحالة الاجتماعية 

 51.25 205 أعزب

400 100.0 
 40.5 162 متزوج

 4.5 18 أرمل 

 3.75 15 مطلق 

 الوظيفة 

 35.0 140 قطاع حكومي

400 100.0 

 8.5 34 قطاع خاص 

 12.0 48 أعمال حرة 

 36.75 147 طالب 

 7.75 31 لا يعمل 

 الإقامة 

 37.75 151 ريف 
400 100.0 

 62.25 249 حضر
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 الدخل 

 11.25 45 جنيه  2000أقل من 

400 100.0 
 36.0 144 جنيه 4000قل من إلى أ 2000من 

 29.0 116 جنيه 6000قل من إلى أ 4000من 

 23.75 95 جنيه فأكثر  6000

 المسكن 

 65.25 261 شقة

 31.0 124 منزل مستقل  100.0 400

 3.75 15 فيلا 

 ملكية المسكن 
 22.25 89 إيجار 

400 100.0 
 77.75 311 تمليك 

 الاشتراك في النوادي
 22.0 88 مشترك

400 100.0 
 78.0 312 غير مشترك

 المستوى الاقتصادي الاجتماعي 

 40.25 161 منخفض 

 50.25 201 متوسط  100.0 400

 9.5 38 مرتفع

 الاصائص الديموجرا ية للمبحوثين على النحو التالي: يوض  الجدول الساب    
، بينمددا بلغددت نسددبة %65.75الترتيددب الأول بنسددبة بلغددت  فددي نسددبة الإندداث جدداءت مددن حيددث النددوع:  -

 .%34.25الذكور 
فددي الترتيددب الأول بنسددبة بلغددت  30: أقددل مددن 18مددن حيددث الفئددة العمريددة: جدداءت الفئددة العمريددة مددن  -

 .%10.25عامًا فأكثر في الترتيب الأخير بنسبة بلغت  50، وجاءت الفئة العمرية 42.75%
، وجددداء %46مدددن حيدددث التعلددديم: جددداء المسدددتوه التعليمدددي الجدددامعي فدددي الترتيدددب الأول بنسدددبة بلغدددت  -

فددي الترتيددب ، بينمددا جدداء %33.5المسددتوه التعليمددي فددوذ الجددامعي فددي الترتيددب الثدداني بنسددبة بلغددت 
 .%22.5ثين ذوي المستوه التعليمي المتوسط بنسبة بلغت المبحو  الأخير

المسددتوه الاقتصددادي الاجتمدداعي: جدداء المسددتوه الاقتصددادي الاجتمدداعي المتوسددط فددي الترتيددب الأول  -
، بينمدا جداء المسدتوه المرتفدع %40.25، يليه المستوه المنافض بنسدبة بلغدت %50.25بنسبة بلغت  

 .%9.5في الترتيب الأخير بنسبة بلغت 
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 اختبار الصدق والثبات:
قامدددت الباحثدددة مدددن أجدددل تحقيددد  صددددذ الاسدددتمارة الميدانيدددة بعرضدددها علدددى مجموعدددة مدددن المحكمدددين      

المتاصصين في مجال الدراسات الإعلامية، وقد أبدوا مجموعدة مدن الملاح دات العلميدة علدى الاسدتمارة، 
التعددديلات المةلويددة مددن قبددل السددادة المحكمددين، ومددن وفددي ضددوء هددذه الملاح ددات قامددت الباحثددة بددإجراء 

من نسبة العينة أي ما يُعادل  %10أجل تحقي  ثبات الاستمارة قامت الباحثة بإجراء الاختبار القبلي على 
 مفردة من الجمهور المصري، للتأكد من وضوح الأسئلة بالنسبة للمبحوثين. 40
 -  ، وارتباا  سابيرمان Alphaمعامل )ألفا كرونباا    سةا من ثبات مقاييس الدراللتحقق إحصائي  و     

  .  لجتمان(Split-halfوالتجزئة النصفية   Spearman-BrownCoefficientبراون  

 عدد العبارات  المقياس  م
 معامل 

 )ألفا كرونبا (

  -معامل ارتبا  سبيرمان 
 براون 

 معامل جتمان 

 )التجزئة النصفية(

 786. 789. 756. 12 الاعتماد مقياس دوافع  1

 814. 814. 790. 8 مقياس الاتجاه   2

 813. 814. 793. 9 مقياس التأثيرات الناتجة  3

 871. 871. 792. 18 مقياس الوعي  4

 821. 825. 771. 47 إجمالي مقاييس الدراسة 

 

 متغيرات الدراسة:
 ،لاعلانددات التليفزيونيددة التددي تتندداول التغيددرات المناخيددةمتغيددر مسددتقل وهددو متابعددة الجمهددور المصددري     

والمتغيدددددر التدددددابع وهدددددو الدددددوعي بهدددددذه التغيدددددرات، بالإضدددددافة إلدددددى المتغيدددددرات الوسددددديةة وهدددددي الاصدددددائص 
 الديموجرا ية للمبحوثين.

 

 الإطار النظري للدراسة:
 Dependencyوسدائل الإعدلاماتعتمدد هدذه الدراسدة فدي إطارهدا الن دري علدى ن ريدة الاعتمداد علدى     

Theory حيث تقوم ف رة الن رية على أن أفراد المجتمع يتزايد اعتمادهم علدى وسدائل الإعدلام مدن أجدل ،)
تحقي  التوجيه والمعرفة لما يحدث في المجتمع، خاصة فدي حدالات عددم الاسدتقرار والصدراع والتحدول ممدا 

المعلومدددات عبدددر وسدددائل الإعدددلام مدددن أجدددل فهدددم مدددا يددددور يددددفع هدددؤلاء الأفدددراد الحصدددول علدددى مزيدددد مدددن 
، وتددزداد قدددرة وسددائل الإعددلام علددى تحقيدد  قدددر أكبددر مددن التددأثير المعرفددي والعدداطفي والسددلوكي 12حددولهم

عنددما تقدوم هددذه الوسدائل بنقددل المعلومدات بشدكل مميددز ومكثدف،  لددذا فدإن تغييدر سددلو  الجمهدور ومعارفدده 
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لتغيددر كددل مددن المجتمددع ووسددائل الاتصددال، ومددن هنددا يتضدد  معنددى العلاقددة ووجداندده يكددون بمثابددة رد فعددل 
ا معقددًا للعلاقدات التدي 22الثلاثية بدين كدل مدن وسدائل الاتصدال والجمهدور والمجتمدع ، فالن ريدة تُقددم مفهومدً

، وقدد ت دون هدذه العلاقدة مدع أحدد 32يندم  فيها الأفراد والمجموعات والمن مات والدن م مدع وسدائل الإعدلام
جددزاء وسددائل الإعددلام كالصددحف، أو المجددلات، أو الراديددو، أو التليفزيددون، أو السددينما، أو حتددى الإعددلام أ

 .24الجديد 
: التددددي تسددددعى الأفددددراد والجماعددددات الأهدددددافوعلاقددددات الاعتمدددداد علددددى وسددددائل الإعددددلام تقددددوم علددددى     

د والجماعدددات والمن مدددات : وهدددي التدددي يسدددعى إليهدددا الأفدددراوالمصدددادروالمن مدددات الماتلفدددة إلدددى تحقيقهدددا، 
، وتدددتحكم وسدددائل الإعدددلام فدددي ثلاثدددة أندددواع مدددن مصدددادر المعلومدددات: جمدددع المعلومدددات، 52لتحقيددد  أهددددافها

وتنسدددي  المعلومدددات، ونشدددر المعلومدددات والقددددرة علدددى توزيعهدددا، دون التفرقدددة بدددين المعلومدددات التدددي تقددددمها 
 . 62وسائل الإعلام بهدف الإخبار، والمعلومات بهدف التسلية

 ويعتمد الأفراد على وسائل الإعلام لتحقيق الأهداف التالية:

 : Understandingالفهم  -1
ويعنى مساعدة الفرد على كشدف قدراتده ودعمهدا لاسدتادامها فدي تفسدير معتقداتده والمفداصيم الااصدة    

ن ، كذل  الفهم الاجتمداعي مدن خدلال معرفدة أشدياء عد72عن الذات وإدرا  جوانب الشاصية بشكل عام
 .82العالم أو المجتمع المحلي وتفسيرها

 :Orientationالتوجيه  -2
ويعنددي اسددتادام وسددائل الإعددلام لتوجيدده العمددل وصددنع القددرارات السددلوكية مثددل: اتادداذ قددرار عددن مدداذا     

ترتدي؟ أو إلى أين تذهب؟، كذل  التوجيه التفاعلي مثدل: الحصدول علدى دلالات عدن كيفيدة التعامدل مدع 
 .92الص بة أو الجديدةالمواقف  

 :Entertainmentالتسلية  -3
وتشتمل على التسلية المنعزلة مثدل: الراحدة والاسدترخاء والاسدتثارة والتسدلية الاجتماعيدة مثدل: الدذها      

 .30إلى السينما، أو الاستماع إلى الموسيقى مع الأصدقاء أو مشاهدة التليفزيون مع الأسرة
 :الإعلامالاعتماد على وسائل فروض نظرية 
 :13الاعتماد على وسائل الإعلام على مجموعة من الفرضيات أهمهاتقوم ن رية 

توجددد علاقددة اعتمدداد متبادلددة بددين الجمهددور ووسددائل الإعددلام والمجتمددع، هددذه العلاقددة هددي التددي تحدددد  -1
 التأثيرات التي تحدثها وسائل الإعلام في الجمهور والمجتمع.

الاسدتقرار فدي المجتمدع ودرجدة الاعتمداد علدى المعلومدات التدي تقددمها وسدائل توجد علاقة بين درجدة   -2
الإعدددلام، ف لمدددا زادت درجدددة عددددم التدددوازن فدددي الن دددام الاجتمددداعي زاد اعتمددداد الجمهدددور علدددى وسدددائل 

 الإعلام.
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ياتلددف الجمهددور فددي درجددة اعتمدداده علددى وسددائل الإعددلام نتيجددة اخددتلافهم فددي الأهددداف والحاجددات  -3
 الفردية.

 زداد اعتماد الجمهور على وسائل الإعلام في المجتمعات التي تتةور فيها أن مة هذه الوسائل.ي -4
كما تفترض الن رية أنه كلما زاد اعتماد الفرد على إشباع حاجاتده عدن طريد  وسدائل الإعدلام، زادت  -5

لفدرد ينةبد  أهمية الدور الذي تقوم به هذه الوسدائل فدي حيداة الفدرد وتأثيرهدا عليده، ومدا ينةبد  علدى ا
 .23على المجتمع، فالتأثير ال لي لهذه الوسائل يزيد كلما زاد عدد الأفراد الذين يعتمدون عليها

 أوجه الاستفادة من النظرية: 
تفترض هذه الن رية زيادة اعتماد الجمهور علدى وسدائل الإعدلام، لدذا فقدد اعتمددت عليهدا الباحثدة   -1

فدددي ندددة الدراسدددة( علدددى الإعلاندددات التليفزيونيدددة فدددي معرفدددة درجدددة اعتمددداد الجمهدددور المصدددري اعي
 .التغيرات المناخية الحصول على معلومات عن

تفيددد الن ريددة فددي معرفددة التددأثيرات السددلوكية والمعر يددة والوجدانيددة المترتبددة علددى اعتمدداد الجمهددور  -2
وجددود علاقددة علددى الإعلانددات التليفزيونيددة التددي تتندداول التغيددرات المناخيددة، حيددث تفتددرض الن ريددة 

اعتمدداد متبادلددة بددين الجمهددور ووسددائل الإعددلام والمجتمددع، هددذه العلاقددة هددي التددي تحدددد التددأثيرات 
 التي تحدثها وسائل الإعلام في الجمهور والمجتمع.

كما اسدتفادت الباحثدة مدن الن ريدة فدي تحديدد دوافدع اعتمداد الجمهدور المصدري عيندة الدراسدة علدى  -3
 ي تتناول التغيرات المناخية.الإعلانات التليفزيونية الت

 

 الإطار المعرفي للدراسة: 

 :  :  التغيرات المناخيةإشكالية أولاا
تعتبر التغيرات المناخية واحدة من أخةر المشكلات البيئية الناتجة عن تزايد الأنشةة البشرية والثورة      

، ويمكدن مما يهدد الأمدن العدالمي الن يفة(الصناعية، وزيادة استادام مصادر الةاقة اير المتجددة ااير 
تعريددددف التغيددددرات المناخيددددة بأنهددددا: " اخددددتلال فددددي ال ددددروف المناخيددددة المعتددددادة كددددالحرارة وأنمددددا  الريدددداح 
والمتساقةات التي تميز كل منةقة على الأرض، مما يؤدي إلى تأثيرات هائلة على الأن مة الحيوية على 

 ييدؤد ممدا  ،ة الأجل في درجات الحدرارة وأنمدا  الةقدس عدن المعتداد التحولات طويل  فهي،  33المده الةويل
 .بشكل عام إلى ارتفاع درجات الحرارة وتغيرات في نسبة هةول الأمةار

 أسباب التغيرات المناخية: -1
 ترجع مشكلة التغيرات المناخية إلى:
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تحدددث نتيجددة للعمليددات الديناميكيددة فددي بدداطن الأرض كددالبراكين، أو بسددبب قددوه  فددالمؤثرات الةبي يددة     
ا كدل  ا نتيجدة  11خارجية كدالتغير فدي أشدعة الشدمس و هدور البقدع الشمسدية وهدي  داهرة تحددث تقريبدً عامدً

راريددة لاشددعاع الصددادر عنهددا، أو لاضددةرابات فددي المجددال المغناطيسددي للشددمس ممددا يزيددد كددم الةاقددة الح
سددقو  النيدداز  ال بيددرة، والأشددعة ال ونيددة الناجمددة عددن انفجددار بعددض النجددوم حيددث تضددر  الغددلاف الجددوي 

، وقدد توصدل العلمداء إلدى أن زيدادة درجدة حدرارة الهدواء السدةحي  43العلوي للأرض ويت ون ال ريون المُشع
، أمدا 53شدا  البشدري بمدا يكفدي لتجداوز التغيدرات الةبي يدةللأرض في الأعوام الأخيدرة يرجدع إلدى صيمندة الن

عن المؤثرات الصناعية فهي تلد  الناجمدة عدن تزايدد الأنشدةة البشدرية، والنمدو السدكاني بالعدالم ممدا يدؤدي 
إلى انبعاث الغازات الدفيئة كالميثان وثاني أكسيد ال ريون، وهذه الغازات وإن كاندت ضدرورية للحيداة حيدث 

رجدات الحدرارة علدى سدة  الأرض، إلا أن انبعاثهدا بكميدات متزايددة يدؤدي إلدى زيدادة درجدات تُحافظ على د 
، والتددي تُعدرف بأنهددا الارتفداع التدددريجي 36الحدرارة عدن المعتدداد نتيجدة لمددا يُعدرف ب دداهرة الاحتبداس الحدراري 

نتيجدة لزيدادة  في درجة حرارة الةبقة السفلى القريبة من سة  الأرض من الغلاف الجوي المحيط بدالأرض 
"، وأهمهدا اداز الميثدان الدذي "Greenhouse gasesانبعاث الغازات الدفيئة أو اازات الصوية الاضدراء

يت ددددون مددددن تفدددداعلات ميكروييددددة فددددي حقددددول الأرز وترييددددة الحيوانددددات، وحددددرذ ال تلددددة الحيويددددة كالأشددددجار 
اعلات تحددث فدي الميداه والتريدة، والنباتات ومالفات الحيوانات، واداز أكسديد النيدروز والدذي يت دون مدن تفد

بالإضافة إلى اازات ال لوروفلوروكريون التي تتسدبب فدي تآكدل طبقدة الأوزون، وأخيدرًا اداز الأوزون الدذي 
،  ويرجددع ذلدد  إلددى اعتمدداد الإنسددان للوقددود الأحفددوري كمصدددر رئيسددي 73يت ددون فددي طبقددات الجددو السددفلي

، بالإضدافة إلدى العديدد 83الةاقدة المسدتادمة فدي العدالم من %78للةاقة حيث تُقدر نسبة استادامه حوالي  
من الأسبا  الأخره التي تساهم في زيادة هذه الانبعاثات ومنها، الإفرا  فدي اسدتادام المبيددات والأسدمدة 
ال يماويددة فددي الزراعددة، وزيددادة الأنشددةة الصددناعية مثددل صددناعة الحديددد ومصددانع إنتدداج الأسددمنت ومعامددل 

م السدددديارات، وحددددرذ قددددي الأرز الددددذي يددددؤدي إلددددى حدددددوث  دددداهرة السددددحابة السددددوداء، ت ريددددر الددددنفط وعددددواد 
بالإضددافة إلددى إزالددة الغابددات والأشددجار التددي تُعددد المصدددر الأول لامتصدداا اددازات الاحتبدداس الحددراري 

 .93وخصوصًا ااز ثاني أكسيد ال ريون الذي يدخل في عملية البناء الضوئي
 

 المناخية على مجالات الحياة:تأثير التغيرات -2
مددن مسددداحة الأراضدددي المزروعدددة %15إلدددى  %12أثبتددت بعدددض الدراسدددات أن هندددا  احتمددال بفقدددد مدددن     

عالية الجودة في منةقة الددلتا نتيجدة للغدرذ أو الدتمل  مدع ارتفداع منسدو  ميداه البحدر بحدوالي نصدف متدر 
ا فدددي مصددر، كمدددا تددؤثر سدددلبًا علددى إنتاجيدددة فقددط، حيددث تُعتبدددر السددواحل الشدددمالية أكثددر المنددداط  انافاضددً 

، كمددا أكدددت بعضددها امخددر تعددرض قةدداع التنميددة للمادداطر 40المحاصدديل الزراعيددة ونسددبة الاكتفدداء الددذاتي
 :14نتيجة ارتفاع منسو  سة  البحر ويمكن توضي  أبرز امثار في النقا  التالية
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ات درجدات الحدرارة الشدديدة إلدى الاحتدرار، زيادة شدة وت رار امثار الجوية العنيفة، حيث تتغير مؤشدر  -1
 تناقص معدل سقو  الأمةار.

ارتفاع منسو  مستوه سة  البحر وتأثيراته على السواحل خاصة الشمالية المنافضة في جمهوريدة  -2
مصر العريية، حيث يتسبب في اختلا  المياه المالحة بالمياه الجو ية، ممدا يدؤدي إلدى تلوثهدا وتملد  

 دة المحاصيل الزراعية وفقدان الإنتاجية، كما يؤثر على الثروة السمكية.الترية وتدهور جو 
فددان  3.5زيادة معدلات التصحر، والتي تُعدد مدن أخةدر التحدديات التدي تعداني منهدا مصدر، فهندا   -3

تتعرض للتصحر كل ساعة، وهذا الأمر شديد الاةورة لاسديما مدع محدوديدة المسداحة المزروعدة فدي 
 قط من مساحتها.ف %4مصر والتي تمثل 

تدهور الإنتاج الزراعي وتأثر الأمن الغذائي والثروة الحيوانية مما يؤدي إلى زيادة معدلات الفقر وفقًا  -4
 لتقارير الهيئة الحكومية الدولية لتغير المناخ.

من الاحتياجات المائية  %95تأثر الموارد المائية، فنهر النيل هو المصدر الرئيسي للمياه حيث يقدم  -5
، يليه الأمةار الموسمية، والمياه الجو ية، وإعادة اسدتادام ميداه الصدرف الزراعدي، إلا أنده مدع لمصر

زيادة الةلب على المياه نتيجة لزيادة عدد السكان وعدم اليقين في التنبؤات المناخية المستقبلية حدول 
   المياه.احتمالية زيادة أو انافاض إيراد نهر النيل أصب  هنا  تاوف من زيادة معدلات ش

 تدهور الصحة العامة نتيجة لانتشار الأمراض المنقولة بواسةة الحشرات كالملاريا. -6
من الدخل القومي، وتتأثر الشدعا   %12تدهور السياحة البيئية، فالسياحة بشكل عام تساهم بحوالي  -7

يددؤدي إلددى حدددوث المرجانيددة بارتفدداع درجددة حددرارة ميدداه البحددر وهجددرة أنددواع مددن ال ائنددات الحيددة ممددا 
  اهرة ابيضاض الشعا  المرجانية افتقاد ألوانها التي تجذ  السياح إليها.

 

 :24جهود الدولة المصرية للحد من التغيرات المناخية-3
نيابددة عددن القددارة الإفريقيددة نقةددة فارقددة، تهدددف إلددى  COP27تُعددد استضددافة مصددر لمددؤتمر المندداخ      

 التنفيذ الفعلي لإجراءات تُجابه  اهرة التغير المناخي ومنها:
حتميددة المواجهددة الدوليددة للتغيددرات المناخيددة، حيددث اتفقددت دول العددالم علددى ضددرورة خفددض مسددببات  -1

وذلددد  مدددن خدددلال إتاحدددة التغيددرات المناخيدددة وتسدددمى جهدددود التافيددف، والت يدددف مدددع امثدددار السددلبية، 
 التمويل والدعم الت نولوجي من الدول المتقدمة إلى الدول النامية.

إدراج العمدددل المنددداخي كجدددزء مدددن خةدددط التنميدددة الاقتصدددادية المسدددتدامة للدولدددة بشدددكل يُحدددافظ علدددى  -2
 استمرار التقدم الاقتصادي.

إنتدداج الوقددود الأخضددر الحددد مددن الانبعاثددات ال ريونيددة علددى مسددتوه قةاعددات الةاقددة والعمددل علددى  -3
ألف طن من زيت الةحالب لإنتاج الوقود الحيوي، والنقل حيث تم إطلاذ   350حيث يتم استاراج  

برنام  النقل المستدام كالحد من استعمال السيارات الااصة والاعتماد على الدراجات ووسائل النقل 
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ريدون لصدناعة الأسدمنت، الجماعية، وقةاع الصناعة من خدلال تنفيدذ خارطدة الةريد  منافضدة ال 
وقةاع إنشاء المدن الحضرية وزيادة المساحات الاضراء وتركيب الألواح ال هروضوئية والساانات 
الشمسية، وقةاع السياحة من خلال تحضير فنادذ تستادم الةاقة المتجددة، وقةاع المالفات من 

 خلال إعادة التدوير وتحويل المالفات إلى طاقة. 
 :43لدولي للتعامل مع التغيرات المناخيةالإطار القانوني ا -4

، فقدد بددأت المشداورات الدوليدة  يما ياص الإطار القانوني الدولي فدي التعامدل مدع التغيدرات المناخيدة     
، UNEPم، مما نت  عنه إنشاء برنام  الأمدم المتحددة للبيئدة 1972حول البيئة في مؤتمر ستوكهولم عام 

 تلاه إنشاء اللجنة الحكومية الدولية المعنية بتغير المناخ.
 :IPCC 44الهيئة الحكومية الدولية المعنية بتغير المنا  -5

الهيئدددة الحكوميدددة الدوليدددة  العالميدددة للأرصددداد الجويدددة ويرندددام  الأمدددم المتحددددة للبيئدددةأنشدددأت المن مدددة      
 م لتراقب المهام التالية:1988( في عام IPCCالمعنية بتغير المناخ ا

إجراء عمليات التقيديم للمعلومدات الضدرورية للفهدم الجيدد بالماداطر المتعلقدة بتغيدر المنداخ البشدري  -1
 دون تحيز.

للتداعيات المحتملة لتغير المناخ واقتراح استراتيجيات الت يف، وتافيف انبعاثات  الدراسة الدقيقة -2
 اازات الاحتباس الحراري العالمي.

 وقد أصدرت الهيئة في تقريرها الاامس مجموعة من النقا  الرئيسية أهمها:
ارتفاع درجات الحرارة هو يقين محق ، حيث ارتفع معدل درجات الحرارة السنوي بمعدل  -1

درجة  4.8و  0.3م، ومن المتوقع أن يرتفع بمعدل يترواح بين 1880درجة مئوية منذ عام  0.85
 م. 2100مئوية بحلول عام 

يعتبر ذويان الجليد مسألة في ااية الاةورة، فمن المحتمل أن تتقلص ال تل الجليدية في القةب  -2
تمر الذويان م، ويس 2012، 1979في العقد الواحد بين عامي  %4.1إلى  %3.4الشمالي من 

 مما يعني أن المحيط المتجمد الشمالي سيكون شبه خال من الجليد.
 م.  2100سنتيمترًا بحلول  82إلى  26ارتفاع مستوه سة  البحر بمعدل من  -3

 Globalالجددددير بالدددذكر، نجددداح المجتمدددع الددددولي فدددي إنشددداء صدددندوذ تمويدددل لددددعم الددددول الناميدددة 
Environment Facility (GEF) ا وهددي "اتفاقيددة الأمددم المتحددددة ، تلاهددا ع قددد اتفاقيددة ملزمددة قانونددً

 .54الإطارية لتغير المناخ"
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 : ةوعي تالثانياا: الإعلانات التليفزيون و 

عليهم    ينبغي  ما  وتعريفهم  الغير  إفهام  بمثابة  فهي  والإرشاد،  التوضي   أي  وعى  مصدر  لغة:  التوعية 
 . 64فعله

 اصةلاحًا: عرفت بتعريفات عديدة منها: 
 استعمال وسائل تعليمية وإرشادية محددة لتوعية الأفراد على تعديل سلوكهم.  -
الاقتناع بف ره معينة أو رأي ما واتااذ إيجاد الوعي وإكسابه للأفراد والجماعات لحملهم على  -

 .74منه  سلوكي معين بقصد تحقي  نتائ  يهدف إليها القائم بالتوعية
ويُعد التليفزيون هو المحتوه ل ل البرام ، والأحداث، والأشدااا، والأمداكن التدي ت هدر علدى شاشدته     

بدالتليفزيون يمكدن إرجاعهدا لمدا ي هدر علدى الشاشدة وافترض بعض علماء الاجتمداع أن التدأثيرات الااصدة 
، حتددى يمكددن القددول بددأن الصددور التددي يقدددمها التليفزيددون ليسددت إلا جددزءًا مددن العددالم الاددارجي 84مددن صددور
 يه أن الإعلان وثي  الصلة بالمجتمع، يؤثر  يه ويتأثر به، ويجب أن يتلاءم    ، ومما لا ش94المحيط بنا

 .50يمهم وعادتهممع حياة الناس ومُثلهم وق
 : 15تشكيل وعي الجمهور بالتغيرات المناخية ةاستراتيجيثالثاا:  

فددي التوعيددة ب دداهرة التغيددر المندداخي، ممددا يسدداعد فددي الحددد مددن الممارسددات دورًا بددارزًا الإعددلام  يددؤدي    
 وذل  من خلال عدة نليات منها: السلبية 
 .الإعلامإعداد برام  بعيدة المده للتوعية عبر وسائل  -1
ا للددول  ،تيجية وطنية إعلامية بيئيةااستحداث مجلس الوزراء لاستر   -2 والتدي يمكدن أن تصدب  محركدً

 المعنية ب اهرة التغير المناخي.
 .الدعوة إلى توحيد الجهود الدولية لتوعية الجمهور من أجل مواجهة قضايا البيئة -3
بيئددي، فهددو الوسدديلة الأكثددر تددأثيرًا يتحمددل الإعددلام مسددؤولية وطنيددة واجتماعيددة فددي نشددر الددوعي ال  -4

 .على المواطنين
وسائل التواصدل الاجتمداعي بأنواعهدا الماتلفدة فدي التدأثير علدى سدلو  وممارسدات   أهمية تو يف  -5

وتحقي  الت امل مع وسائل الإعلام بما يوجدد اسدتراتيجية إعلاميدة وطنيدة مت املدة عدن   المواطنين،
 قضايا المناخ.

نشددر الددوعي بقضددايا التغيددرات المناخيددة، بمددا يحقدد  الت امددل مددع وسددائل دور المجتمددع المدددني فددي  -6
 الإعلام.

اتفاقيات قمة باريس للوصول إلى صفر انبعاثات كريونية       من خلال هذه الاستراتيجية يمكن تحقي  
لتقليل الام2050بحلول عام   نبعاثات  ، للحد من ارتفاع درجة حرارة الأرض، ودعم مشروعات الابت ار 
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ال ريونية، وتمويل الصناعات الحديثة القائمة على الةاقة المتجددة، والالتزام بمبادئ تحقي  التوازن بين 
 الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية والبيئية. 

 

 مقاييس الدراسة:

 الاقتصادي الاجتماعي:  المستوى مقياس  -1
الذي   المستوه التعليمي درجات، وسؤال    4:  1تم بناء هذا المقياس من سؤال الدخل الذي يت ون من      

 مل ية السكنوسؤال    درجات،  3:  1الذي يت ون من    طبيعة المسكندرجات، وسؤال    3:  1يت ون من  
لتالي  ويا  ،درجة  2:  1الذي يت ون من    عضوية النوادي الاجتماعيةوسؤال    ،درجة   2:  1الذي يت ون من  

النحو    ىثلاثة مستويات عل  إلى( تم تقسيمه  14:   5ا  درجات   10فإن محصلة هذا المقياس تت ون من  
 التالي:
 درجات. 8:  5المنافض من   المستوه  -
 .درجة 11: 9المتوسط من   المستوه  -
 .درجة 14: 12المرتفع من   المستوه  -

 : دوافع الاعتمادمقياس  -2
حيث قدرت الإجابة على كل    عبارة،  12( الذي يت ون من  4رقم ا تم بناء هذا المقياس من سؤال      

فإن محصلة هذا المقياس تت ون  ويالتالي    ،1، معارض= 2، محايد = 3عبارة على النحو التالي مواف = 
 النحو التالي:  ىثلاثة مستويات عل إلى( تم تقسيمه 36: 12ا ةدرج 25من 

 . درجة 20: 12من   المنافض  المستوه  -
 . درجة 28:  21المتوسط من   المستوه  -
 .درجة 36: 29المرتفع من   المستوه  -

 :دوافع الفهممقياس  -3
حيث قدرت الإجابة على كل عبارة على    (،4رقم اسؤال    عبارات من   4  تم بناء هذا المقياس من     

التالي مواف =   المقياس تت ون من  فإن محصلة  ويالتالي    ،1، معارض=  2، محايد =  3النحو    9هذا 
 النحو التالي:  ىثلاثة مستويات عل إلى( تم تقسيمه 12 : 4ا ات درج

 .درجات  6:  4المنافض من   المستوه  -
 . درجات  9: 7المتوسط من   المستوه  -
 .درجة 12: 10المرتفع من   المستوه  -
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 : دوافع التوجيهمقياس  -4
المقياس من     بناء هذا  حيث قدرت الإجابة على كل عبارة على    (،4ارقم  سؤال    عبارات من  4  تم 
المقياس تت ون من  ويالتالي    ،1، معارض=  2، محايد =  3التالي مواف =    النحو   9فإن محصلة هذا 
 النحو التالي:  ىثلاثة مستويات عل إلى( تم تقسيمه 12 : 4ا ات درج

 .درجات  6:  4المنافض من   المستوه  -
 . درجات  9: 7المتوسط من   المستوه  -
 .درجة 12: 10المرتفع من   المستوه  -

 : دوافع التسليةمقياس  -5
المقياس من     بناء هذا  حيث قدرت الإجابة على كل عبارة على    (،4رقم اسؤال    عبارات من  4  تم 
المقياس تت ون من  ويالتالي    ،1، معارض=  2، محايد =  3التالي مواف =    النحو   9فإن محصلة هذا 
 النحو التالي:  ىثلاثة مستويات عل إلى( تم تقسيمه 12 : 4ا ات درج

 .درجات  6:  4المنافض من   المستوه  -
 . درجات  9: 7المتوسط من   المستوه  -
 .درجة 12: 10المرتفع من   المستوه  -

 مقياس الاتجاه:  -6
حيث قدرت الإجابة على كل  ،  عبارات   8الذي يت ون من    (7رقم اسؤال    منتم بناء هذا المقياس      

فإن محصلة هذا المقياس تت ون  ويالتالي    ،1، معارض= 2، محايد = 3التالي مواف = عبارة على النحو  
 النحو التالي:  ىثلاثة مستويات عل  إلى( تم تقسيمه 24:  8ا ةدرج 17من 

 .درجة 13: 8من   الاتجاه السلبي -
 .درجة 18: 14من   الاتجاه المحايد  -
 .درجة 24:  19  الاتجاه الإيجابي من -

 

 المعالجة الإحصائية للبيانات: 

الحاسب املي، ثم    إلىبعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة الميدانية، تم ترميز البيانات وإدخالها       
للعلوم   الإحصائية  "الحزمة  برنام   باستادام  وذل   الإحصائية  النتائ   واستاراج  وتحليلها  معالجتها 

" المتغيرات  SPSS" (Statistical Package for Social Science)الاجتماعية  تنوعت  وقد 
، وعلى  Scaleات وزنية  ، ومتغير Ordinal، ومتغيرات ترتيبية  Nominalالإحصائية بين متغيرات اسمية  

وذل  من  بتةبي  المعاملات الإحصائية التي تلائم كل متغير من هذه المتغيرات    ةالباحث   ت هذا فقد قام
 خلال استادام الاختبارات والمعالجات الإحصائية التالية:

 .Percentوالنسب المئوية  Frequency.الت رارات البسيةة  -
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 . Std. Deviation ياري . والانحراف المMeanالمتوسط الحسابي   -
مستقلتين والمعروف   عينتين متوسةي لمقارنة  (Independent Samples T Test)اختبار   -

 .(T- Test)ا باختبار "ت" أو اختصارً 
، ANOVAا  والمعروف اختصارً   (One Way ANOVA)اختبار تحليل التباين في اتجاه واحد   -

 مجموعتين. وذل  لقياس الفروذ بين المتوسةات بين أكثر من 
لدراسددة شدددة واتجدداه العلاقددة الارتباطيددة بددين  (Pearson Correlation)معامددل ارتبددا  بيرسددون  -

المسدافة أو النسدبة. وقدد اعتبدرت العلاقدة ضد يفة إذا كاندت قيمدة المعامدل أقدل   مسدتوه متغيرين من  
 .0.600، وقوية إذا كانت أكثر من 0.600: 0.300، ومتوسةة إذا كانت ما بين 0.300من 

 ،(0.793( وا0.756تضددد  مدددن الجددددول السددداب  أن قيمدددة معامدددل ألفدددا كرونبددداخ تراوحدددت بدددين اي -
 –(. وتراوحدددت قيمدددة معامدددل ارتبدددا  سدددبيرمان 0.771مقددداييس الدراسدددة ا يويلغدددت قيمتهدددا لإجمدددال

(، وتراوحددت 0.825مقدداييس الدراسددة ا يويلغددت قيمتهددا لإجمددال ،(0.871( وا0.789بددراون بددين ا
مقددددداييس الدراسدددددة  يويلغدددددت قيمتهدددددا لإجمدددددال ،(0.871( وا0.786قيمدددددة معامدددددل جتمدددددان بدددددين ا

 .وثباته الاستبيان اتساذعلى رتفعة تدل (، وهي قيم م0.821ا
  

 مستوى الدلالة المعتمد في هذه الدراسة:
وقد   ،، لاعتبار الفروذ ذات دلالة إحصائية من عدمه0.05على مستوه دلالة يبلن    ةالباحث  ت اعتمد     

 فأقل.  0.05فأكثر، أي عند مستوه معنوية   %95تم قبول نتائ  الاختبارات الإحصائية عند درجة ثقة 

 نتائج الدراسة:

درجة اعتماد الجمهور على الإعلانات التليفزيونية في الحصول على معلومات حول التغيرات   -1
 المناخية: 

 ( 2جدول )
 الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية درجة اعتماد الجمهور المصري على 

 في الحصول على معلومات حول هذه القضية  

 الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي  % ك درجة الاعتماد  

 18.75 75 نادرًا عليها   أعتمد 

2.065 .6610 
 56.0 224 أحياناً عليها   أعتمد 

 25.25 101 دائمًا عليها   أعتمد 

 100.0 400 الإجمالي 
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 يتشددير بيانددات الجدددول السدداب  إلددى مددده اعتمدداد الجمهددور المصددري علددى الإعلانددات التليفزيونيددة التدد    
ا" فددي  تتندداول مشددكلة التغيددر المندداخي فددي الحصددول علددى معلومددات عنهددا، حيددث جدداء "أعتمددد عليهددا أحيانددً

ا" بنسدبة بلغدت %56.0الترتيب الأول بنسبة بلغت   ، %25.25، يليها في الترتيب الثاني "أعتمد عليهدا دائمدً
، ممددا يوضدد  اعتمدداد الجمهددور %18.75بينمددا جدداء "أعتمددد عليهددا نددادرًا" فددي الترتيددب الأخيددر بنسددبة بلغددت 

علدى الإعلانددات التليفزيونيدة التدي تتندداول التغيدر المنداخي فددي الحصدول علدى معلومددات عدن هددذه  المصدري 
 القضية.
 القنوات التي يتابع الجمهور الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية من خلالها:  -2

 ( 3جدول )
 التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية القنوات التي يتابع الجمهور من خلالها الإعلانات 

القنوات التي يتابع الجمهور المصري من خلالها الإعلانات التليفزيونية التي  

 المناخي  تعرض التغير
 % ك

DMC 201 50.25 

CBC 199 49.75 

 45 180 الفضائية المصرية 

 41.75 167 الحياة 

 35 140 صدى البلد 

 30.25 121 النيل للأخبار  

 28.75 115 اكسترا نيوز 

 3.75 15 ىأخر

 400 الإجمالي 

تشددددير بيانددددات هددددذا الجدددددول إلددددى القنددددوات التليفزيونيددددة التددددي يتددددابع الجمهددددور المصددددري مددددن خلالهددددا     
، %50.25فدي المرتبدة الأولدى بنسدبة  DMCالإعلانات التي تتناول التغيرات المناخية، حيدث جداءت قنداة 

، يليهدا فدي الترتيدب الثالدث الفضدائية المصدرية بنسدبة %49.75بنسدبة    CBCيليها في الترتيب الثداني قنداة  
، بينمدا جداءت قنداة إكسدترا نيدوز فدي الترتيدب %41.75، وجاءت قناة الحياة في الترتيب الرابع بنسدبة 45%

إلدددى أن  25(2022اأحمدددد عبدددده محمدددد محمدددود، ونخدددرون ة ، وقدددد توصدددلت دراسددد%28.75الأخيدددر بنسدددبة 
التليفزيددون يددأتي فددي المرتبددة الثانيددة مددن حيددث ترتيددب المبحددوثين للوسددائل التددي يعتمدددون عليهددا فددي متابعددة 

، مما يشير إلى الددور الفعدال للتليفزيدون كوسديلة تقليديدة %72.5حملة رجع الةبيعة لةبيعتها بنسبة بلغت  
لتغيدرات المناخيدة، والسدبيل إلدى مواجهدة هدذه الماداطر، حيدث يسدتةيع الوصدول إلدى في التوعية بأخةدار ا

 عدد هائل من الجمهور بغض الن ر عن المنةقة الجغرا ية. 
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 درجة متابعة المبحوثين للإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية:  -3
 (  4جدول )

 التي تتناول التغيرات المناخية درجة متابعة المبحوثين للإعلانات التليفزيونية

الإعلانات التليفزيونية  

التي تتناول التغيرات  

 المناخية  

 درجة المتابعة 
 الإجمالي 

المتوسط  

 الحسابي 

الانحراف  

 المعياري
 لا أحيانًا  دائمًا 

 % ك % ك % ك % ك

حملة إعلانات وزارة البيئة 
مباااادرة عرجاااي ال بيعاااة 

 ل بيعتهاع
200 50.0 155 38.8 45 11.3 400 100.0 2.388 .6808 

إعاااالات مستشااااف   اااافا 
الأورمات لسرطات الأطفاال 
عأول مستشف  خضرا فاي 

 مصرع

183 45.8 169 42.3 48 12.0 400 100.0 2.338 .6817 

 CIBعلاناااااااات بنااااااا  إ
 عأخضر بالفعلع

130 32.5 172 43.0 98 24.5 400 100.0 2.080 .7517 

حملاااة إعلاناااات الم لااا  
 هاااايالقااااومي للماااارأة ع 

بسااي ة باا  هتفاار  علاا  
 الخري ةع

120 30.0 184 46.0 96 24.0 400 100.0 2.060 .7333 

تشير بيانات الجدول الساب  إلى درجة متابعة المبحوثين لاعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات      
مدددن المبحدددوثين  %50المناخيدددة،  بالنسدددبة لحملدددة إعلاندددات وزارة البيئدددة " رجدددع الةبيعدددة لةبيعتهدددا" أجدددا  

، %11.3ة الثالثدة لا أتابعهدا بنسدبة بمتابعتها أحيانًا، وجاء في المرتبد %38.8بمتابعتها دائمًا، بينما أجا  
مددن  %46.0وعدن حملددة إعلانددات المجلددس القدومي للمددرأة "هددي بسدديةة بددس هتفدرذ علددى الاريةددة"، أجددا  

ا، وجداء فدي المرتبدة الثالثدة  %30.0المبحوثين بمتابعتها أحيانًا، بينما أجدا    مدن المبحدوثين بمتابعتهدا دائمدً
مدن المبحدوثين  %43.0" أخضر بالفعدل" فقدد أجدا    CIBبن   ، أما عن إعلان%24.0لا أتابعها بنسبة 

من المبحوثين بمتابعتها أحيانًا، وجاء في الترتيدب الثالدث لا أتابعهدا   %32.5بمتابعتها أحيانًا، بينما أجا   
، أما عن إعلان مستشفى الأورمان لسرطان الأطفال " أول مستشفى خضرا في مصدر" فقدد %24.5بنسبة  
ا، بينمددا أجددا  مددن  %45.8أجددا   ا، وجدداء فددي المرتبددة  %42.3المبحددوثين بمتابعتهددا دائمددً بمتابعتهددا أحيانددً

 .%12.0الثالثة لا أتابعها بنسبة
في       جاءت  لةبيعتها"  الةبيعة  "رجع  البيئة  وزارة  إعلانات  حملة  أن  إلى  الجدول  بيانات  تشير  كما 

بمتوسط حس لها  المبحوثين  لمتابعة  بالنسبة  الأول  الأورمان  2.388ابي  الترتيب  يليها إعلان مستشفى   ،
  ، وجاء في الترتيب الأخير 2.338لسرطان الأطفال " أول مستشفى خضرا في مصر" بمتوسط حسابي  

 .2.060حملة إعلانات المجلس القومي للمرأة "هي بسيةة بس هتفرذ على الاريةة" بمتوسط حسابي  
حيث تشير    53(م2022اأحمد عبده محمد محمود، ونخرون تتف  هذه النتيجة مع ما جاء في دراسة      

نتائ  الدراسة إلى أن الجمهور الذي كان يتابع حملة رجع الةبيعة لةبيعتها بشكل دائم جاء في المرتبة  
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البيئة لمجابهة التغيرات المناخية  51.25الأولى بنسبة   لها مكانة متميزة  ، مما يوض  أن حملات وزارة 
والحديثة على   التقليدية  الحملات خلال وسائل الإعلام  هذه  تفعيل مثل  الباحثة  تره  لذا  الجمهور،  لده 

 فترات متوسةة ويعيدة المده حتى تستةيع هذه الحملات أن تؤتي أكلها.
 دوافع اعتماد المبحوثين على الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية:   

 (  5) جدول 
 دوافع اعتماد المبحوثين على الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية  

ما دوافع اعتمادك على  
الإعلانات التليفزيونية التي  
 تتناول التغيرات المناخية 

 درجة الموافقة 
المتوسط  الإجمالي 

 الحسابي
الانحراف  
 المعياري 

 معارض محايد موافق

 % ك % ك % ك % ك

المسااااااهمة فاااااي إ جااااااد حلاااااول 
 للمشكلة.

371 92.8 26 6.5 3 0.8 400 100.0 2.920 .2980 

تعتبر مصدراا لفهام ماا  حادي فاي 
 البيئة من حولي.

340 85.0 47 11.8 13 3.3 400 100.0 2.818 .4634 

التوعية بمخاطر التلاوي وتببياق 
 ثقافة إعادة التدوير.

324 81.0 63 15.8 13 3.3 400 100.0 2.777 .4885 

تقاادم الإعلانااات معلومااات مهمااة 
 عن مشكلة التغير المناخي

317 79.3 66 16.5 17 4.3 400 100.0 2.750 .5227 

نشااار ثقافاااة الحفاااار علاااى ماااوارد 
 البيئة وترشيد استخدامها.

300 75.0 76 19.0 24 6.0 400 100.0 2.690 .5786 

التنميااااة المسااااهمة فااااي تحقيااااق 
 المستدامة.

280 70.0 85 21.3 35 8.8 400 100.0 2.612 .6429 

تبرح الإعلانات الحلاول الممكناة 
 للمشكلة لأعرفها. 

245 61.3 112 28.0 43 10.8 400 100.0 2.505 .6827 

لمعرفااااااااة الهاااااااادف ماااااااان هااااااااذه 
 الإعلانات

238 59.5 121 30.3 41 10.3 400 100.0 2.493 .6753 

 8247. 2.233 100.0 400 25.0 100 26.8 107 48.3 193 بدافع الفضول.أتابعها 

أتابعهاااااا لأنهاااااا تاااااأتي كفوا ااااال 
 للبرامج التي أتابعها.

200 50.0 89 22.3 111 27.8 400 100.0 2.222 .8543 

 8597. 1.927 100.0 400 40.8 163 25.8 103 33.5 134 أتابعها للتسلية والترفيه. 

 8422. 1.820 100.0 400 46.0 184 26.0 104 28.0 112 الفراغ.قضاء وقت 

تشددير بيانددات الجدددول السدداب  إلددى دوافددع اعتمدداد المبحددوثين علددى الإعلانددات التليفزيونيددة التددي تتندداول     
فالبعض يعتمد عليها بدافع الفهم، والدبعض امخدر يعتمدد عليهدا بددافع هذه التغيرات المناخية، وقد تنوعت 
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دافددع "المسدداهمة فددي إيجدداد حلددول التسددلية ونخددر يعتمددد عليهددا بدددافع التوجيدده، و جدداء فددي الترتيددب الأول 
مددن المبحددوثين  %92.8مددن دوافددع التوجيدده حيددث أجددا   يوهدد 2.920للمشددكلة" بمتوسددط حسددابي مقددداره 

بالموافقة على هذه ال بارة، يليهدا فدي الترتيدب الثداني "تعتبدر مصددرًا لفهدم مدا يحددث فدي البيئدة مدن حدولي" 
مدن المبحددوثين بالموافقدة علددى هددذه  %85.0 مددن دوافدع الفهددم حيدث أجددا   يوهد 2.818بمتوسدط حسددابي 

التوعيدة بماداطر التلدوث وتةبيد  ثقافدة إعدادة التددوير" بمتوسدط "ال بارة، ثم يأتي في الترتيب الثالث دافدع  
ا حيددث أجددا   يوهدد 2.777حسددابي  مددن المبحددوثين بالموافقددة علددى هددذه  %81.0مددن دوافددع التوجيدده أيضددً

نات معلومات مهمة عن مشدكلة التغيدر المنداخي" فدي الترتيدب الرابدع تقدم الإعلا"ال بارة، بينما جاء دافع   
من المبحوثين بالموافقة، وجاء في الترتيب  %79.3وأجا   ،وهي من دوافع الفهم  2.750بمتوسط حسابي

بينمددا  ،2.690الادامس "نشدر ثقافدة الحفداظ علدى مدوارد البيئددة وترشديد اسدتادامها" بمتوسدط حسدابي قيمتده
م ثدد ،2.612المسدداهمة فددي تحقيدد  التنميددة المسددتدامة" بمتوسددط حسددابي قيمتدده " السددادسجدداء فددي الترتيددب 

فدي الترتيدب الأخيدر  "مدن دوافدع التسدلية ي"وهد " و"قضاء وقدت الفدرا "هللتسلية والتر ي أتابعهاجاءت دوافع "
 على التوالي.1.820، 1.927 بمتوسط قيمته

مدن أن دوافدع الفهدم جداءت فدي  54م(2015تتف  هذه النتائ  مدع مدا أشدارت إليده دراسدة اخولدة شدايب   
، بينمدا جداءت دوافدع التسدلية %34.55المقدمة ومنها الاطلاع إلى الجديد في أخبار البيئة بنسبة بلغدت 

 .%10.29والتر يه بأقل نسبة والتي بلغت 
 مقياس دوافع الفهم: 1 -4

 ( 6جدول )
 مقياس دوافع الفهم لدى المبحوثين 

 الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي  % ك مقياس دوافع الفهم 

 2.25 9 المنخفض  المستوى

2.7900 .45981 
 16.5 66 المتوسط  المستوى

 81.25 325 المرتفع  المستوى

 100.0 400 الإجمالي 

إلى مقيداس دوافدع الفهدم لدده المبحدوثين حيدث جداء المسدتوه المرتفدع فدي  تشير بيانات الجدول الساب     
، %16.5، يليهدا فدي الترتيدب الثداني المسدتوه المتوسدط بنسدبة بلغدت %81.25الترتيب الأول بنسدبة بلغدت 

 .%2.25وجاء في الترتيب الأخير المستوه المنافض بنسبة بلغت 
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  :سليةمقياس دوافع الت 4-2

 (  7جدول )
 مقياس دوافع التسلية من المبحوثين 

 الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي  % ك مقياس دوافع التسلية

 26.25 105 المنخفض  المستوى

2.0750 .77192 
 40.0 160 المتوسط  المستوى

 33.75 135 المرتفع  المستوى

 100.0 400 الإجمالي 

إلى مقياس دوافع التسدلية لدده المبحدوثين حيدث جداء المسدتوه المتوسدط تشير بيانات الجدول الساب        
، ثدم جداء فدي %33.75، يليها في الترتيب الثاني المستوه المرتفع بنسبة بلغت %40.0في المقدمة بنسبة 

 .%26.25الترتيب الأخير المستوه المنافض بنسبة بلغت 
 التوجيه:مقياس دوافع  4-3

 (   8جدول )
 مقياس دوافع التوجيه من المبحوثين

 الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي  % ك مقياس دوافع التوجيه 

 25. 1 المنخفض  المستوى

2.8700 .34409 
 12.5 50 المتوسط  المستوى

 87.25 349 المرتفع  المستوى

 100.0 400 الإجمالي 

إلى مقياس دوافع التوجيه لده المبحوثين حيث جاء المستوه المرتفع في تشير بيانات الجدول الساب      
، ثدم جدداء فددي %12.5، يليهدا فددي الترتيددب الثداني المسددتوه المتوسدط بنسددبة بلغددت %87.25المقدمدة بنسددبة 

 . %0.25الترتيب الأخير المستوه المنافض بنسبة بلغت 
( أن دوافع المعرفدة والفهدم والتوجيده كاندت السدبب الدرئيس 6،7،8س السابقة ايتض  من جداول المقايي    

في دوافع اعتماد الجمهور على الإعلاندات التليفزيونيدة التدي تتنداول التغيدرات المناخيدة، بينمدا أخدذت دوافدع 
التسدددلية المسدددتوه المتوسدددط، ممدددا يوضددد  اهتمدددام الجمهدددور فدددي التعدددرف علدددى ماددداطر التغيدددرات المناخيدددة 

 أسبابها وكيفية معالجتها.و 
مددن أن زيددادة المسددتوه  Dodu Petrescu) 55 (2021وتتفدد  هددذه النتيجددة مددع مددا جدداء فددي دراسددة    

المعرفي للجمهور بالقضايا البيئية، وتعلم السلوكيات التي يمكن من خلالها المحاف ة على البيئة كدان مدن 
 أسبا  تعرض الجمهور لحملات التسوي  الاجتماعي المتعلقة بالبيئة.
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 :عوامل جذب المبحوثين للإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية -4
 ( 8دول )ج

 عوامل الجذب في الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية 
 

 عوامل الجذب في الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية 
 %  ك

 70.75 283 على الساحة في هذه الفترة.  الموضوع الذي تقدمه هذه الإعلانات هو الأكثر طرحًا

 53 212 شخصيات مشهورة في التعليق الصوتي. الإعلان يستخدم 

 52.75 211 استخدام لقطات تعرض بالمشكلة والحل.

 50 200 التنوع في طريقة عرض الإعلان. 

 جاذبية الشعار المستخدم في الإعلان. 

 
199 49.75 

 اللغة المستخدمة في الإعلان واضحة ومفهومة.

 160 40 

 مدة الإعلان مناسبة بالنسبة لي. 

 145 36.25 

 1 4 أخرى

 400 الإجمالي 

تشير بيانات الجدول الساب  إلى العوامل التي أدت إلدى جدذ  المبحدوثين لاعلاندات التليفزيونيدة التدي     
تتناول التغيرات المناخية حيث جاء فدي المرتبدة الأولدى "الموضدوع الدذي تقدمده هدذه الإعلاندات هدو الأكثدر 

ريما يعود ذل  إلى أن هدذ الدراسدة التدي نحدن  ،من المبحوثين %70.75بنسبة بلغت  طرحًا في هذه الفترة"  
، وهدي تلد  Cop27بصددها قد أجريت في فترة تسليط الضوء على استضافة مصر لمؤتمر تغير المنداخ 

الفترة التي لاقت اهتمامًا واسعًا من قبل وسائل الإعلام بمشكلة التغير المناخي والأسبا  المؤدية إليها، ثم 
، %53لإعددلان يسددتادم شاصدديات مشددهورة فددي التعليدد  الصددوتي" بنسددبة بلغددت يددأتي فددي الترتيددب الثدداني "ا

وتددره الباحثددة أن الاسددتعانة بالمشدداهير مددن الفنددانين والفنانددات الددذين لهددم تددأثير فددي نفددوس الجمدداهير فددي 
ا يكددون لدده الأثددر الإيجددابي فددي عمليددة الإقندداع، والجدددير  التعليدد  الصددوتي فددي الإعلانددات أو تمثيلهددا دراميددًّ

لذكر أن بعض الإعلانات التي طرحت مشكلة التغير المنداخي قدد اسدتادمت مشداهير الفندانين والفناندات با
فددي التعليدد  الصددوتي مثددل حملددة إعلانددات "رجددع الةبيعددة لةبيعتهددا" والتددي أطلقتهددا وزارة البيئددة قددد جدداءت 

ة" والتدي أطلقهدا بصوت الفنانة إسعاد يونس، وكذل  حملة إعلاندات "هدي بسديةة بدس هتفدرذ علدى الاريةد
 المجلس القومي للمرأة جاءت بأداء صوتي للفنانة نيللي كريم والفنان أحمد أمين.

وجاء في الترتيب الثالث من عوامل الجذ  لهذه الإعلاندات "اسدتادام لقةدات تعدرض المشدكلة والحدل"     
  المؤديدة إلدى التغيدر ، فجداءت حملدة إعلاندات وزارة البيئدة لدديها العديدد مدن الأسدبا%52.75بنسبة بلغدت  

مدن أمثلددة ذلد  اسدتادام أكثدر مدن  يشدة فدي قدابس واحددد المنداخي والحلدول التدي تسداعد فدي التغلدب عليهدا، 
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، والحدل همال بعض الأعةال البسيةة مع الوقت قد يؤدي إلى كوارث بيئية بسبب تجاهدل أفعدال خاطئدةإ و 
الاستادام نتفاده به ال ثير من الأضرار، صلاح هذه الأعةال ونزع الفيشة من القابس عند عدم إفبسيط  

 .كما يؤدي إلى ترشيد استهلا  ال هرياء
،  بعضدددها اسدددتادم %50وجددداء فدددي الترتيدددب الرابدددع " التندددوع فدددي طريقدددة عدددرض الإعدددلان" بنسدددبة بلغدددت    

الأسلو  الددرامي فدي عدرض الإعدلان، ويعضدها اسدتادم أسدلو  التقريدر، ويعضدها يسدتادم أسدلو  السدرد 
 وايرها من الةرذ التي تجذ  المشاهد لمتابعة الإعلان. القصصي

مثددل ، %49.75بينمدا جدداء فددي الترتيددب الاددامس "جاذبيددة الشدعار المسددتادم فددي الإعددلان" بنسددبة بلغددت    
 في " الذي استادمته وزارة البيئة كناية عن المساهمة في الحلول التي تساهملةبيعتهارجع الةبيعة  "  شعار

، وكدذل  اسدتادم المجلدس القدومي لةبيعتهدااثدات الدفيئدة ممدا يدؤدي إلدى رجدوع الةبيعدة القضاء على الانبع
بسديةة بدس هتفدرذ علدى الاريةدة" كنايدة عدن بسداطة الحلدول الممكندة والتدي تسداعد فددي  يهد" للمدرأة شدعار

نهددا التغلددب علددى مشددكلة التغيددر المندداخي فمددثلًا طرحددت حملددة المجلددس القددومي للمددرأة ف ددرة إعددادة التدددوير وأ
نددت تسددتادم اكانددت زمددان عددادة فقددد كانددت ريددات البيددوت قددديمًا تريددي الةيددور علددى بددواقي الةعددام، كمددا ك

ا بإعدادة التددوير وهدي الثقافد التدي تددعو إليهدا  ةالموارد الموجدودة لدديها اسدتادامات عديددة  يمدا يُعدرف علميدً
 حملة المجلس القومي للمرأة.  

، وتددره %40مسدتادمة فددي الإعدلان واضدحة ومفهومددة" بنسدبة بلغدت وجداء فدي الترتيددب السدادس"اللغة ال   
الباحثة أن إعلانات التغير المناخي استادمت لغة يفهمهدا جميدع طبقدات المجتمدع مدن المتعلمدين والأميدين 
ا جدددزء مدددن المجتمدددع وعليندددا المشددداركة فدددي وضدددع الحلدددول لمشدددكلة التغيدددر المنددداخي  لدددذا فقدددد  لأنندددا جميعدددً

أسدلويًا واضدحًا للجميدع يعدرض المشدكلة والحدل، وجداء "مددة الإعدلان مناسدبة بالنسدبة استادمت الإعلانات  
 .%36.25لي" في الترتيب الأخير بنسبة بلغت 

نحو ات المبحوثين تؤثر على اتجاهالوسائل المستخدمة في الإعلانات التليفزيونية والتي  -5
 :التغيرات المناخية

 (  9جدول )
 الإعلانات وتؤثر على اتجاهات المبحوثين نحو التغيرات المناخية الوسائل المستخدمة في 

 %  ك الوسائل التي تؤثر على اتجاهات الجمهور نحو التغيرات المناخية. 

 74 296 استخدام الأدلة والبراهين العلمية.

 73 292 استمالة مشاعر الجماهير نحو خطورة التغير المناخي. -3

 61 244 المتعددة.ذات الوسائط    والصوراستخدام الرسوم والخرائط  

 55.75 223 ولة في الدولة.ئتقارير منقولة عن مصادر موثوق فيها وفي مواقع مس  -4

 50.75 203 استخدام الإحصائيات والأرقام.  -5

 400 الإجمالي 
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التدي يسدتادمها الإعدلان التليفزيدوني ويكدون لهدا تدأثير علدى   تشير بيانات هذا الجددول إلدى الاسدتمالات     
اتجاهددات المبحددوثين نحددو التغيددرات المناخيددة، وقددد جدداء "اسددتادام الأدلددة والبددراهين العلميددة " فددي الترتيدددب 

، يليها في الترتيب الثاني "استمالة مشاعر الجماهير نحو خةورة التغير المناخي" %74الأول بنسبة بلغت 
، ممددا يدددل إلددى أهميددة الاسددتمالات العاطفيددة إلددى جانددب الاسددتمالات العقليددة، وجدداء فددي %73ت بنسددبة بلغدد

، ممدا يوضد  %61الترتيب الثالث "استادام الرسوم والارائط والصور ذات الوسائط المتعددة" بنسبة بلغدت 
التةددددور  أهميددددة وسددددائل الإيضدددداح فددددي الإعددددلان التليفزيددددوني بالنسددددبة للقضددددية التددددي يةرحهددددا لاسدددديما بعددددد 
فالرسدائل الت نولوجي ال بير الذي دخل على استادام الوسائط المتعددة من الصدوت والصدورة والنصدوا، 

الإعلانيددة متعددددة الوسددائط أكثددر جاذبيددة للمشدداهد مددن الرسددائل النصددية، حيددث تعتمددد علددى دمدد  الصددورة 
ون تلددد  الرسدددائل علدددى والصدددوت والفيدددديو مدددع محتدددوه بعينددده، ممدددا يدددؤدي إلدددى زيدددادة فاعليدددة وتدددأثير مضدددم

 .65جمهور المشاهدين
وجدداء فددي الترتيددب الرابددع "تقددارير منقولددة عددن مصددادر موثددوذ فيهددا وفددي مواقددع مسددئولة بالدولددة" بنسددبة      

، فالأخبار ت ون أكثر تصديقًا حينما تأتي من مصادر مسئولة، وجاء في الترتيدب الأخيدر %55.75بلغت  
، وتتفدد  هددذه النتيجددة مددع جدداء فددي دراسددة اهندداء %50.75سددبة بلغددت "اسددتادام الإحصددائيات والأرقددام" بن

من أن الحمدلات الإعلانيدة بشدكلها البسديط تسداعد المشداهد علدى تعدديل اتجاهاتده تجداه   57(2018عكاشة  
 القضية المةروحة واعتناذ أف ار جديدة. 

مهور مع استادام استمالات ومما سب  يمكن القول بأن تقديم رسالة إعلانية واضحة بلغة يفهمها الج      
التاويددددف مدددددن ماددددداطر التغيدددددرات المناخيدددددة، بالإضدددددافة إلددددى الاسدددددتدلال بالأدلدددددة والبدددددراهين العلميدددددة هدددددي 

 استراتيجيات ضرورية ينبغي أن تعتمد عليها الحملات الإعلانية.  
 مدى تقييم المبحوثين للإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية: -6

 ( 10) جدول 
 للإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية المبحوثينمدى تقييم 

ات اهات المبحوثين نحو الإعلانات 

التليفزيونية التي تتناول التغيرات  

 . المناخية

 درجة الموافقة

 الإجمالي
المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
 معارض محايد موافق

 % ك  % ك  % ك  % ك 

تقااادلإ الإعلاناااات معلوماااات تفيااادني عااان 

 النظالإ البيئي الذي أعيش فيه.

342 85.5 39 9.8 19 4.8 400 100.0 2.808 .5011 

تعرض الإعلانات تأثيرات التغياار المناااخي  -3

 بوضوح.

287 71.8 80 20.0 33 8.3 400 100.0 2.635 .6307 

تقدلإ الإعلانات دلالات عن كيفيااة التعاماال   -4

 مي مشكلة التغير المناخي.

243 60.8 122 30.5 35 8.8 400 100.0 2.520 .6524 

تقاادلإ الإعلانااات الأساابا  التااي أدت إلاا   

 تفاقم مشكلة التغير المناخي.

243 60.8 119 29.8 38 9.5 400 100.0 2.512 .6640 

قااااارار تسااااااعدني الإعلاناااااات باتخاااااا   -5

 بالمساهمة في الحلول أو عدلإ المساهمة.

228 57.0 115 28.8 57 14.3 400 100.0 2.427 .7287 

كثااارة عااارض هاااذ  الإعلاناااات يشاااعرني  -6

 بالملل.

182 45.5 92 23.0 126 31.5 400 100.0 2.140 .8673 

من وسائل الخداع  اتستخدلإ الإعلانات كثيرً  -7

 البصري.

147 36.8 131 32.8 122 30.5 400 100.0 2.062 .8187 

تبالغ الإعلانات في عرض الآثار المترتبااة  -8

 عل  التغير المناخي.

146 36.5 130 32.5 124 31.0 400 100.0 2.055 .8208 
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تشير بيانات الجدول الساب  إلى اتجاهدات المبحدوثين فدي تقيديمهم لاعلاندات التليفزيونيدة التدي تتنداول     
التغيرات المناخية، حيث جاءت عبدارة " تقددم الإعلاندات معلومدات تفيددني عدن الن دام البيئدي الدذي أعديي 

 %85.5ال بدارة بنسدبة  وجداءت الموافقدة علدى هدذه 2.808 يه" في الترتيدب الأول بمتوسدط حسدابي قيمتده 
من المبحوثين، يليها في الترتيدب الثداني عبدارة "تعدرض الإعلاندات تدأثيرات التغيدر المنداخي بشدكل واضد " 

، بينمدددا جددداءت عبدددارة " تقددددم الإعلاندددات دلالات عدددن كيفيدددة التعامدددل مدددع 2.635بمتوسدددط حسدددابي قيمتددده 
، وجددداء فدددي الترتيدددب الرابدددع "تقددددم 2.520مشدددكلة التغيدددر المنددداخي" فدددي الترتيدددب الثالدددث بمتوسدددط حسدددابي 

ومن الملاحظ أنها عبدارات ، 2.512الأسبا  التي أدت إلى تفاقم مشكلة التغير المناخي" بمتوسط حسابي
، ثدم جدداءت عبددارة "تسداعدني باتادداذ قدرار بالمسدداهمة فددي تددل علددى الاتجداه الإيجددابي نحددو تلد  الإعلانددات 

 ، يليها فدي الترتيدب السدادس2.427اامس بمتوسط حسابي قيمتهالحلول أو عدم المساهمة" في الترتيب ال
، وجاءت عبدارة "تسدتادم ال ثيدر مدن وسدائل 2.140"كثرة عرضها يشعرني بالملل" بمتوسط حسابي قيمته  

، وفددي الترتيدب الأخيدر عبدارة  "تبددالن 2.062الادداع البصدري" فدي الترتيدب السددابع بمتوسدط حسدابي قيمتده 
، وقدددد أخدددذت 2.055ة علدددى التغيدددر المنددداخي" بمتوسدددط حسدددابي قيمتددده بلغدددت فدددي عدددرض امثدددار المترتبددد

 ال بارات السلبية الترتيب الأخير.
حيدث جداءت الاتجاهدات الإيجابيدة  58م(2021تتف  هذه النتائ  مع مدا جداء فدي دراسدة اصدبري خالدد     

لتوعيددة الصددحية الأزمددات فددي الترتيددب الأول فمددثلًا جدداءت عبددارة "توضدد  الحمددلات التليفزيونيددة المهتمددة با
، بينمددا جدداءت الاتجاهددات السددلبية فددي الترتيددب %87.4الواجددب التعامددل معهددا" فددي المقدمددة بنسددبة بلغددت 

 الأخير.
 : اتجاهات المبحوثين نحو الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخيةمقياس  7-1

 ( 11جدول )
 الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية اتجاهات المبحوثين نحو مقياس 

اتجاهات المبحوثين نحو  مقياس 

الإعلانات التليفزيونية التي تتناول  

 . التغيرات المناخية 

 الانحراف المعياري المتوسط الحسابي  %  ك

 1.0 4 الاتجاه السلبي 

.4400 .51679 
 54.0 216 الاتجاه المحايد 

 45.0 180 الإيجابي الاتجاه 

 100.0 400 الإجمالي 

تشدددير بياندددات الجددددول السددداب  إلدددى أن الاتجددداه المحايدددد يدددأتي فدددي الترتيدددب الأول بالنسدددبة لاتجاهدددات      
، وجداء الاتجداه %54.0تجاه الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخيدة بنسدبة بلغدت  المبحوثين 
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، بينما جاء الاتجاه السلبي في الترتيب الأخير بنسبة بلغدت %45الإيجابي في الترتيب الثاني بنسبة بلغت 
1.0%. 

 المناخية على المبحوثين: تأثير الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات   -8
 (  12جدول )

 يوضح تأثير الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية على المبحوثين 

تأثير الإعلانات التليفزيونية التااي 

تتناااول التغياارات المناخيااة علاا  

 .المبحوثين

 درجة الموافقة 
 الإجمالي 

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف  

 المعياري 
 معارض محايد موافق

 % ك % ك % ك % ك

الوقاااوف علااا  طبيعاااة مشاااكلة 

 التغير المناخي وفهمها.

357 89.3 32 8.0 11 2.8 400 100.0 2.865 .4150 

معرفاااة الأسااابا  والتاااأثيرات  
المترتباااة علااا  مشاااكلة التغيااار 

 المناخي.
313 78.3 69 17.3 18 4.5 400 100.0 2.738 .5332 

ا جااز  ت علنااي أ ااعر أننااا  جميعااً

 من المشكلة وجز  من الحل.

304 76.0 76 19.0 20 5.0 400 100.0 2.710 .5538 

ت علني أ عر بخ ااورة المشااكلة 

 وأساهم في حلها.

299 74.8 77 19.3 24 6.0 400 100.0 2.688 .5794 

أنزع الفيشة من القاب  وأغلااق 

المصااااابي  فااااي حالااااة عاااادلإ 

 الاستخدالإ.

286 71.5 88 22.0 26 6.5 400 100.0 2.650 .5987 

يصب  لدى خلفية ثقافية واسااعة 

 عن النظالإ البيئي.

278 69.5 99 24.8 23 5.8 400 100.0 2.637 .5890 

التقليااال مااان اساااتخدالإ الماااواد 

 البلاستيكية.

264 66.0 113 28.3 23 5.8 400 100.0 2.602 .5961 

أقااولإ بعماال ةاايانة دوريااة فااي 

ا لحااادو   كاااوار  منزلاااي منعاااً

 بيئية.

260 65.0 112 28.0 28 7.0 400 100.0 2.580 .6201 

ت علنااي أ ااعر بفقاادات الأماال فااي 
 وجود حلول للمشكلة.

125 31.3 111 27.8 164 41.0 400 100.0 1.902 .8454 

 

علاى لتغيارات الننايياة تشير بيانات الجدول السابق إلى تأثير الإعلاناات التليفزيونياة  التاي تتنااول ا     

" وهددي مددن الوقددوف علددى طبيعددة مشددكلة التغيددر المندداخي وفهمهددا، وجاااف فااي النرتبااة الأولااى  النبحااوثي 
معرفدة الأسددبا  والتددأثيرات  ، وجدداء فددي الترتيدب الثدداني "2.865التدأثيرات المعر يددة بمتوسدط حسددابي قيمتده 

، ثددم بدددأت التددأثيرات الوجدانيددة فددي 2.738ه " بمتوسددط حسددابي قيمتددالمترتبددة علددى مشددكلة التغيددر المندداخي
ا جدزء مدن المشدكلة وجدزء مدن الحدلال هور حيث أخذت عبارة "  " الترتيدب الثالدث تجعلني أشدعر أنندا جميعدً

" فددي الترتيددب تجعلنددي أشددعر باةددورة المشددكلة وأسدداهم فددي حلهددا، يليهددا عبددارة " 2.710بمتوسددط حسددابي 
أندزع "ا بدأت التأثيرات السلوكية في ال هور حيدث جداءت عبدارة ، بينم2.688الرابع بمتوسط حسابي قيمته

" في الترتيب الادامس بمتوسدط حسدابي قيمتده الفيشة من القابس وأال  المصابي  في حالة عدم الاستادام
" في الترتيدب السدادس بمتوسدط يصب  لده خلفية ثقا ية واسعة عن الن ام البيئي، وجاءت عبارة "2.650

، وجداء فدي الترتيدب السدابع "أقلدل مدن اسدتادام المدواد البلاسدتيكية" بمتوسدط حسدابي 2.637حسابي قيمتده  
ا لحدددوث كددوارث بيئيددة" 2.602قيمتدده  ، يليهددا فددي الترتيددب الثددامن"أقوم بعمددل صدديانة دوريددة فددي منزلددي منعددً
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انيدة ، ومن هنا يتض  وجدود مدزي  مدن التدأثيرات المعر يدة والسدلوكية والوجد 2.580بمتوسط حسابي قيمته 
         لاعلاندددات التليفزيونيدددة التدددي تتنددداول التغيدددرات المناخيدددة، وتتفددد  هدددذه النتيجدددة إلدددى مدددا أشدددارت إليددده دراسدددة 

من أن الإعلان التليفزيدوني لده تدأثير إيجدابي علدى شدبا  الجامعدة فدي تنميدة   59(2019امحمد خادم ماجد 
والتددي أشددارت إلددى أن الحمددلات الإعلاميددة  Streimikiene(Dalia 60(قدددراتهم المعر يددة، وكددذل  دراسددة 

 المتعلقة بقضايا البيئة وترشيد الةاقة مصدر مهم من مصادر المعرفة بهذه القضايا.
 

مقياااس التااأثيرات المعرفيااة للإعلانااات التليفزيونيااة التااي تتناااول التغياارات المناخيااة علااى عينااة  8-1
 المبحوثين:

 (  13) جدول 
 التأثيرات المعرفية مقياس 

 الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي  % ك مقياس التأثيرات المعرفية 

 2.0 8 المنخفض  المستوى

2.7650 .46939 
 19.5 78 المتوسط  المستوى

 78.5 314 المرتفع  المستوى

 100.0 400 الإجمالي 

إلدددى مقيددداس التدددأثيرات المعر يدددة لاعلاندددات التليفزيونيدددة التدددي تتنددداول التغيدددرات  يشدددير الجددددول السددداب     
، %78.5المناخية على عينة المبحوثين، وجاء المستوه المرتفع في الترتيب الأول بمتوسط حسابي قيمتده 

خيدر ، بينمدا جداء فدي الترتيدب الأ%19.5يليه في الترتيب الثاني المستوه المتوسط بمتوسط حسدابي قيمتده 
 .%2,0المستوه المنافض بمتوسط حسابي قيمته 

للإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية على عينة   الوجدانيةمقياس التأثيرات   8-2
 المبحوثين: 

 (  14) جدول 
 مقياس التأثيرات الوجدانية 

 الانحراف المعياري المتوسط الحسابي  %  ك مقياس التأثيرات الوجدانية 

 6.5 26 المستوى المنخفض 

2.3175 .58954 
 55.25 221 المستوى المتوسط 

 38.25 153 المستوى المرتفع 

 100.0 400 الإجمالي 

إلدددى مقيدداس التدددأثيرات الوجدانيددة لاعلاندددات التليفزيونيددة التدددي تتندداول التغيدددرات  يشددير الجددددول السدداب     
المناخيددددة علددددى عينددددة المبحددددوثين، وجدددداء المسددددتوه المتوسددددط فددددي الترتيددددب الأول بمتوسددددط حسددددابي قيمتدددده 
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، بينمددا جدداء فددي %38.25، يليدده فددي الترتيددب الثدداني المسددتوه المرتفددع بمتوسددط حسددابي قيمتدده 55.25%
 .%6.5الأخير المستوه المنافض بمتوسط حسابي قيمته الترتيب 

للإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية على عينة   السلوكيةمقياس التأثيرات   8-3
 المبحوثين: 

 (  15) جدول 
 مقياس التأثيرات السلوكية 

 الانحراف المعياري المتوسط الحسابي  %  ك مقياس التأثيرات السلوكية 

 6.0 24 المستوى المنخفض 

2.5850 .60306 
 29.5 118 المستوى المتوسط 

 64.5 258 المستوى المرتفع 

 100.0 400 الإجمالي 

 

إلدددى مقيددداس التدددأثيرات السدددلوكية لاعلاندددات التليفزيونيدددة التدددي تتنددداول التغيدددرات  يشدددير الجددددول السددداب     
، %64.5المناخية على عينة المبحوثين، وجاء المستوه المرتفع في الترتيب الأول بمتوسط حسابي قيمتده 

خيدر ، بينمدا جداء فدي الترتيدب الأ%29.5يليه في الترتيب الثاني المستوه المتوسط بمتوسط حسدابي قيمتده 
 .%6,0المستوه المنافض بمتوسط حسابي قيمته 

( ارتفدداع التددأثيرات المعر يددة والسددلوكية لاعلانددات 13،14،15ويتضدد  مددن جددداول المقدداييس السددابقة ا    
 التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية، وتوسط التأثيرات الوجدانية. 

ةاعت أن تصددل بددالجمهور المصددري إلددى فهددم مادداطر يتبددين ممددا سددب  أن الإعلانددات التليفزيونيددة اسددت   
التغيرات المناخية، والوقوف على أسدبابها وتأثيراتهدا، بالإضدافة إلدى اتجداه الجمهدور إلدى بعدض السدلوكيات 
التددي تسدداعد فددي الددتالص مددن مادداطر التغيددرات المناخيددة، والمتاحددة بالنسددبة لدده كنددزع الفيشددة مددن القددابس 

حالدددة عددددم الاسدددتادام، وكدددذل  التقليدددل مدددن اسدددتادام المدددواد البلاسدددتيكية  وإادددلاذ المصدددابي  ال هرييدددة فدددي
 ومحاولة إعادة تدويرها، إلى جانب عمل صيانة دورية في المنزل للتقليل من حدوث ال وارث البيئية.

     

مدى معرفة  حة أو عدم  حة العبارات التي تتعلاق باالتغيرات المناخياة مان خالال الاعتمااد علاى     
 الإعلانات التليفزيونية:

 ( 16جدول )
 مقياس الوعي 

 الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي %  ك مقياس الوعي

 5.5 22 المستوى المنخفض 

2.4075 .59357 

 48.25 193 المستوى المتوسط

 46.25 185 المستوى المرتفع 

 100.0 400 الإجمالي 
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ال بددارات حددول التغيدرات المناخيددة وتأثيرهدا علددى البيئدة علددى عينددة قامدت الباحثددة بعدرض مجموعددة مدن     
، وجداء ( فدي ملاحد  الدراسدة23كمدا بالجددول رقدم ا المبحوثين لاجابة عن مده صدحة أو خةدأ ال بدارات 

المتوسدددط فدددي الترتيدددب الأول بمتوسدددط حسدددابي قيمتددده  المسدددتوه مقيددداس الدددوعي علدددى النحدددو التدددالي، جددداء 
، بينمدددا جددداء المسدددتوه %48.25تيدددب الثددداني المسدددتوه المرتفدددع بمتوسدددط قيمتددده ، يليهدددا فدددي التر 48.25%

 .%5.5المنافض في الترتيب الأخير بمتوسط حسابي قيمته 
 

 نتائج اختبار الفروض:

الأ  من حيث االنوع    توجد فروذ ذات دلالة إحصائية بين الاصائص الديموجرا ية للمبحوثين  ول:الفرض 
التعليمي(    والعمر والمستوه  الاعتماد  والإقامة  الفضائية    على ودرجة  بالقنوات  التليفزيونية  الإعلانات 

 المصرية كمصدر للمعلومات عن التغيرات المناخية.  
 (  17جدول )

 يوضح العلاقة بين النوع ودرجة الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية

 النوع  
 العدد 

N 

المتوسط  

 الحسابي  

Mean  

الانحراف  

 المعياري
     Tقيمة

درجات  

 الحرية 

Df 

مستوى  

 المعنوية  

Sig 

 درجة الاعتماد 

 7591. 2.139 137 ذكر

1.612 398 .108 

 6016. 2.027 263 أنثى 

 ىتشير بيانات الجدول الساب  إلى عدم وجدود علاقدة ذات دلالدة إحصدائية بدين متغيدر الندوع ذكدر وأنثد -
ويددين درجددة الاعتمدداد علددى الإعلانددات التليفزيونيددة التددي تتندداول التغيددرات المناخيددة فددي الحصددول علددى 

، وهدي ايدر دالدة، أي أنده 0.108، عندد مسدتوه معنويدة 1.612المعلومات، حيدث بلغدت قيمدة ت = 
 ت. ن هنا  فروذ واضحة بين الذكور والإناث  يما يتعل  بدرجة اعتمادهم على هذه الإعلاناتلم 

 (  18جدول )
 يوضح العلاقة بين الإقامة ودرجة الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية

 الإقامة  
 العدد 

N 

المتوسط  

 الحسابي  

Mean  

الانحراف  

 المعياري
     Tقيمة

 درجات الحرية 

Df 

مستوى  

 المعنوية  

Sig 

 درجة الاعتماد 

 6870. 2.146 151 ريف 

1.908 398 .057 

 6411. 2.016 249 حضر

تشددير بيانددات الجدددول السدداب  إلددى عدددم وجددود علاقددة ذات دلالددة إحصددائية بددين متغيددر الإقامددة ويددين     
درجة الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية في الحصدول علدى المعلومدات، 

 ددن هنددا  ت، وهددي ايددر دالددة، أي أندده لددم 0.057، عنددد مسددتوه معنويددة 1.908حيددث بلغددت قيمددة ت = 
 فروذ واضحة بين قاطني الحضر والريف  يما يتعل  بدرجة اعتمادهم على هذه الإعلانات.
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 (  19جدول )
 يوضح العلاقة بين العمر ودرجة الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية

 العمر  

 العدد 

N 

النتوسط  

 الحسابي 

Mean 

الانحراف  

 النعياري 

درجات 

 الحرية 

Df 

   Fقينة 

مستوى 

 النعنوية 

Sig 

 درجة الاعتماد   

 6400. 2.047 171 عامًا                30إلى أقل م   18م  

3 

396 

1.106 .347 

 6886. 2.143 98 عامًا  40إلى أقل م  30م   

 6400. 2.078 90 عامًا  50إلى أقل م  40م   

 7208. 1.927 41 عامًا فأكثر                               50 

 6610. 2.065 400 الم موع 

تشير بيانات الجدول الساب  إلى عدم وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين متغير السن ويدين درجدة     
الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية في الحصدول علدى المعلومدات، حيدث 

هنددا  فددروذ  ددن ت، وهددي ايددر دالددة، أي أندده لددم 0.347، عنددد مسددتوه معنويددة 1.106بلغددت قيمددة ف = 
 واضحة بين المبحوثين على اختلاف أعمارهم  يما يتعل  بدرجة اعتمادهم على هذه الإعلانات.

 
 (  20جدول )

 يوضح العلاقة بين المستوى التعليمي ودرجة الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية 

 التعليم 

 العدد 

N 

المتوسط  

 الحسابي 

Mean 

الانحراف  

 المعياري 

درجات  

 الحرية 

Df 

   Fقيمة 

مستوى  

 المعنوية 

Sig 

 درجة الاعتماد 

 6919. 2.122 82 متوسط 

2 

397 
.383 .682 

 6383. 2.049 184 جامعي 

 6752. 2.052 134 فوق جامعي 

 6610. 2.065 400 المجموع 

تشير بيانات الجدول الساب  إلى عدم وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين متغير التعليم ويين درجة      
الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية في الحصدول علدى المعلومدات، حيدث 

هندددا  فدددروذ   دددنت، وهدددي ايدددر دالدددة، أي أنددده لدددم 0.682، عندددد مسدددتوه معنويدددة 383بلغدددت قيمدددة ف = 
 واضحة بين المبحوثين على اختلاف تعليمهم  يما يتعل  بدرجة اعتمادهم على هذه الإعلانات.

الاصائص   بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروذ  بوجود  القائل  الفرض  صحة  عدم  يتض   سب   مما 
الاعتماد  ودرجة  التعليمي(  والمستوه  والإقامة  والعمر  االنوع  حيث  من  للمبحوثين    على   الديموجرا ية 

 الإعلانات التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية كمصدر للمعلومات عن التغيرات المناخية.  
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حيددث ثبددت عدددم صددحة الفددرض القائددل  61م(2021تتفدد  هددذ النتيجددة مددع دراسددة اصددبري خالددد صددبري 
الحصددول بوجدود فدروذ ذات دلالدة إحصدائية فدي درجدة اعتمدادهم علدى الحمدلات الإعلاميدة التليفزيونيدة فدي 

على المعلومات الصدحية بحسدب متغيدرات الندوع ومكدان الإقامدة والمؤهدل التعليمدي، بينمدا تاتلدف معهدا فدي 
 ثبوت صحة الفرض بالنسبة لمتغير السن.

الإعلانات التليفزيونية   علىتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين درجة الاعتماد    :نيالفرض الثا
هذا   عن  الناتجة  والتأثيرات  المناخية  التغيرات  عن  للمعلومات  كمصدر  المصرية  الفضائية  بالقنوات 

 الاعتماد. 
 ( 21جدول )

 يوضح العلاقة بين درجة الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية والتأثيرات الناتجة عنها
 التأثيرات النات ة  درجة الاعتماد 

 معامل الارتباط  300.

 مستوى الدلالة 

 العدد 

 001. التأثيرات بصفة عامة 

400 

 معامل الارتباط  251.

 مستوى الدلالة 

 العدد 

 001. التأثيرات المعرفية 

400 

 معامل الارتباط  228.

 مستوى الدلالة 

 العدد 

 001. التأثيرات الوجدانية

400 

 معامل الارتباط  242.

 مستوى الدلالة 

 العدد 

 001. التأثيرات السلوكية 

400 

جدددة ذات دلالدددة إحصدددائية بدددين در  طرديدددة تشدددير بياندددات الجددددول السددداب  إلدددى وجدددود علاقدددة ارتباطيدددة    
يونيدددة التدددي تتنددداول التغيدددرات المناخيدددة ويدددين التدددأثيرات الناتجدددة عدددن هدددذا فز الاعتمددداد علدددى الإعلاندددات التلي

، وهي دالة عند مستوه معنويدة 0.300عامة حيث بلغت قيمة معامل ارتبا  بيرسون = الاعتماد بصفة  
 ، مما يعني ثبوت صحة الفرض.0.001= 

الإعلانات التليفزيونية    علىتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين درجة الاعتماد    :الثالثالفرض  
 وعي بالتغيرات المناخية.  ال ه بالقنوات الفضائية المصرية كمصدر للمعلومات ومستو 
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 ( 22جدول )
 ومستوى الوعي بالتغيرات المناخية يوضح العلاقة بين درجة الاعتماد على الإعلانات التليفزيونية 

  درجة الاعتماد 

 معامل الارتباط  137.

الدلالة  ىمستو  

 العدد

الوعي  مستوى  .006 

400 

تشدددير بياندددات الجددددول السددداب  إلدددى وجدددود علاقدددة ارتباطيدددة طرديدددة ذات دلالدددة إحصدددائية بدددين درجدددة     
الددوعي حيددث بلغددت قيمددة  ه علددى الإعلانددات التليفزيونيددة التددي تتندداول التغيددرات المناخيددة ومسددتو الاعتمدداد 

، ممدددا يعندددي ثبدددوت صدددحة 0.006، وهدددي دالدددة عندددد مسدددتوه معنويدددة 0.137معامدددل ارتبدددا  بيرسدددون = 
 الفرض.

 

 خاتمة الدراسة:
معرفدددة الددددور الدددذي يمكدددن أن تؤديددده الإعلاندددات التليفزيونيدددة فدددي توعيدددة الجمهدددور تهددددف الدراسدددة إلدددى     

 الدراسدددة ، وطبقدددت لبحدددوث الوصدددفيةاتنددددرج هدددذه الدراسدددة ضدددمن المصدددري بقضدددايا التغيدددرات المناخيدددة، و 
مفدددردة، والدددذين تتدددراوح أعمدددارهم بدددين  400الميدانيدددة علدددى عيندددة عشدددوائية مدددن الجمهدددور المصدددري قوامهدددا 

 الثمانية عشرة عامًا وخمسين عامًا فأكثر، من سكان الحضر والريف وتوصلت الدراسة إلى ما يلي:
اعتماد المبحوثين على الإعلانات التليفزيونية حيث جاء "أعتمد عليها أحيانًا" في الترتيب الأول بنسبة  -

، بينما جاء "أعتمد %25.25الثاني "أعتمد عليها دائمًا" بنسبة بلغت ، يليها في الترتيب  %56.0بلغت  
 .%18.75عليها نادرًا" في الترتيب الأخير بنسبة بلغت 

"جاءت   - البيئة  وزارة  إعلانات  الةبيعة  احملة  لمتابعة  لةبيعتهارجع  بالنسبة  الأول  الترتيب  في   "
حسابي   بمتوسط  لها  مستشفى  2.388المبحوثين  إعلان  يليها  الأطفال،  لسرطان  "أول    الأورمان 

حسابي بمتوسط  مصر"  في  خضرا  إعلانات  2.338  مستشفى  حملة  الأخير  الترتيب  في  وجاء   ،
 .2.060المجلس القومي للمرأة "هي بسيةة بس هتفرذ على الاريةة" بمتوسط حسابي 

المبحددوثين  جداء دافددع "المسداهمة فددي إيجداد حلددول للمشددكلة" فدي الترتيددب الأول مدن حيددث دوافدع اعتمدداد  -
، يليهدا فدي 2.920على الإعلانات التليفزيونية التي تتناول التغيرات المناخية بمتوسدط حسدابي مقدداره 
، ثدم يدأتي 2.818الترتيب الثاني "تعتبر مصدرًا لفهم ما يحدث في البيئة من حولي" بمتوسدط حسدابي 

ة التددددوير" بمتوسدددط حسدددابي فدددي الترتيدددب الثالدددث دافدددع "التوعيدددة بماددداطر التلدددوث وتةبيددد  ثقافدددة إعددداد 
2.777. 

ا فددي هددذه الفتددرة" فددي الترتيددب الأول مددن  - جدداء "الموضددوع الددذي تقدمدده هددذه الإعلانددات هددو الأكثددر طرحددً
حيدددث عوامدددل جدددذ  المبحدددوثين لاعلاندددات التليفزيونيدددة التدددي تتنددداول التغيدددرات المناخيدددة بنسدددبة بلغدددت 
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بنسدبة , وجاء في الترتيب الثاني"الإعلان يسدتادم شاصديات مشدهورة فدي التعليد  الصدوتي" 70.75%
  . %53بلغت 

، وجااف فاي النرتباة على النبحوثي   التغيرات النناييةتأثير الإعلانات التليفزيونية التي تتناول  وع    -

" وهددي مددن التددأثيرات المعر يددة بمتوسددط الوقددوف علددى طبيعددة مشددكلة التغيددر المندداخي وفهمهدداالأولااى  
الأسددبا  والتددأثيرات المترتبددة علددى مشددكلة معرفددة " ، وجدداء فددي الترتيددب الثدداني 2.865حسددابي قيمتدده 
، ثدددم بددددأت التدددأثيرات الوجدانيدددة فدددي ال هدددور حيدددث 2.738" بمتوسدددط حسدددابي قيمتددده التغيدددر المنددداخي
ا جددزء مدن المشددكلة وجددزء مددن الحدلأخدذت عبددارة "  " الترتيددب الثالددث بمتوسددط تجعلنددي أشدعر أننددا جميعددً

 .2.710حسابي 

ذات دلالة إحصائية بدين الاصدائص الديموجرا يدة للمبحدوثين عدم صحة الفرض القائل بوجود فروذ   -
الإعلانددات التليفزيونيددة  علددىمددن حيددث االنددوع والعمددر والإقامددة والمسددتوه التعليمددي( ودرجددة الاعتمدداد 
 بالقنوات الفضائية المصرية كمصدر للمعلومات عن التغيرات المناخية.

الإعلانددددات  علددددىئية بددددين درجددددة الاعتمدددداد علاقددددة ارتباطيددددة ذات دلالددددة إحصددددا أثبتددددت الدراسددددة وجددددود  -
 التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية عن التغيرات المناخية والتأثيرات الناتجة عن هذا الاعتماد.

 علدددىعلاقدددة ارتباطيدددة ذات دلالدددة إحصدددائية بدددين درجدددة الاعتمددداد  ثبدددت صدددحة الفدددرض القائدددل بوجدددود  -
 الوعي بالتغيرات المناخية. ه الإعلانات التليفزيونية بالقنوات الفضائية المصرية ومستو 

 

 توصيات الدراسة:
علددى الجهددات المعنيددة بقضددايا البيئددة الاهتمددام بددإطلاذ حمددلات توعيددة بشددأن التغيددرات المناخيددة  نبغدديي -1

 Cop، فلا يتوقف الأمر فقط على وجود سبب معين كاستضدافة مصدر لمدؤتمر المنداخ بصورة مكثفة
مددن أجددل تحقيدد  التوعيددة الحقيقيددة والمسددتمرة  لمدددهبددد مددن وجددود خةددط متوسددةة ويعيدددة ا ، بددل لا27

 للجمهور باةورة التغيرات المناخية.
مهمدددا كاندددت العوامدددل ر، الاهتمدددام بالإعلاندددات التليفزيونيدددة فهدددي وسددديلة متاحدددة لجميدددع فئدددات الجمهدددو  -2

لددذا فهددي وسدديلة مهمددة مددن وسددائل التوعيددة بقضددايا البيئددة الجغرا يددة، أو الحالددة الاقتصددادية للجمهددور، 
 بشكل عام وقضايا التغيرات المناخية بشكل خاا.

ينبغي أن يكون هنا  توجه إعلامي بالاهتمام بقضايا البيئة والتغيدرات المناخيدة فدي كدل وقدت، فابدراء  -3
 .التسوي  لديهم القدرة على ريط هذه القضايا عند التسوي  لمنتجاتهم

اسدددتادام أسددداليب إقناعيدددة تركدددز علدددى أسدددلو  التاويدددف والاسدددتمالات العاطفيدددة، وضدددرورة الاهتمدددام  -4
 بقضايا التغيرات المناخية خوفًا من تدهور الموقف.

ضرورة تبني بعدض السدلوكيات مااطبة الجمهور بصورة واضحة ولغة بسيةة ومفهومة، والإشارة إلى  -5
 بشكل دقي  مما يحافظ على البيئة ومواردها. 
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Abstract 

         This study aims to know the role of television advertisements that can 

play in educating the Egyptian public about climate change issues. This study 

falls within the descriptive researches. The field study was applied to a random 

sample of the Egyptian public consisting of 400 individuals, whose ages ranged 

between eighteen and fifty years and over, from urban and rural residents, so 

that the Egyptian society could be accurately represented. Sometimes" ranked 

first with a rate of 56.0% It was followed in the second place by “Always rely 

on it” with a rate of 25.25%, while “Rely on it rarely” came in the last place 

with a rate of 18.75%, The study proved the existence of a statistically 

significant correlation between the degree of dependence on television 

advertisements on Egyptian satellite channels as a source of information and the 

level of awareness of climate change. 

 

Keywords: TV Commercials - Satellite Channels - Awareness - Climate 

                     Change. 
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