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 و0202انىطني تبرَايح انتحىل  الإعلايُح الإنكتروَُح بمىاقع انتىاصم الاختًاعٍ في انتىعُح دور الحًلاخ 
 

                  (جامعة أم القرى) أ.م د. إٌمان فتحً عبد المحسن حسٌن

   11ص( ...  جامعة أم القرى) سماعٌل محمد فرٌد شكريإلجٌن 

  دراضح يطحُح عهً عُُح يٍ أطفال الدذارش انرسمُح :الدصرٌدراضح تقًُُُح نهىعٍ الإعلاني نذي انطفم 

 في جمهىرَح يصر انعرتُح   
 

 45ص( ...  القاهرةجامعة ) أ.م.د. دٌنا أحمد عرابً
 
 
 

 
                                                        

  تانطىداٌ: دراضح يُذاَُح عهً ولاَح الخرطىوتىظُف يىاقع انتىاصم الاختًاعٍ في انتذرَص تالدرحهح انثاَىَح 
 55ص...   (جازانجامعة )د. بدر الدٌن علً حمد محمد                                                          

 

 انىاقع الإعلاني في الإعلاو الدصرٌ: دراضح تحهُهُح 

 123ص( ...  جامعة السويس) د. السٌد عبد الرحمن علً عبد الرحمن
                                                               

 يُذاَُح ِنُاخ انتىاصم وانتفاعم علاقح انُخة في تىرضعُذ تىضائم الإعلاو والجًهىر المحهٍ: دراضح 

                          (جامعة بورسعيد) ود عسافمدٌنا محمد محد.             

 171ص...  ( بورسعيدجامعة )سمر إبراهٌم أحمد عثمان د. 

  يضايُُها الاتصانُح الدُشىرج يٍ خلال انفُص تىك في الأضهىب الإقُاعٍ  عهً انشرطح انفهططُُُحعتًاد ايذي
 : دراضح تحهُهُح في إطار انًُارج الأرتعح نهعلاقاخ انعايحتعسَس انطهى الأههٍ ويكافحح الجريمحالذادفح ن

 

                                          (الوطنية النجاحجامعة ) د. معٌن فتحً محمود الكوع            
 

 223ص( ...  الوطنية جامعة النجاح) عبد العزٌز أسعد عبد العزٌز دروٌش

 يٍ يُظىر أخصائٍ الإعلاو انترتىٌ أضانُة تطثُق انترتُح الإعلايُح في يذارش انتعهُى انعاو 

 247ص( ...  المنصورةجامعة ) عاٌدة محمد عوض المرد. 
 

 دور انقائى تالاتصال تالدؤضطاخ الدصرَح في تعرَف الجًهىر تئدارج الحكىيح لأزيح يُاِ انُُم 
 

   333ص( ...  جامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا) رلى عبد الرحمن صقر
  

 

 

  نقُادج انعايح نشرطح رأش الخًُحانتىاصم الحذَث تااضتخذاو وضائم 
 333...  ص (الشارقة جامعة) عواطف عبد الله
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 الهيئة الاستشارية
 

 (مصر) علً السٌد عجوة ..دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ٌاس خضٌر البٌاتً .أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

 (مصر)     حسن عماد مكاوي .أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

  
  

 (مصر)  محمد معوض إبراهٌم .أ.د
 وعميد معهد الجزيرة العالي لعلوم الإعلامأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامً السٌد عبد العزٌز .أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود ٌوسف مصطفى عبده  .أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   .أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

 (مصر)  شرٌف دروٌش مصطفى اللبان .أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة سابقًا  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) جمال عبد الحً عمر النجار .أ.د
 الأزهرجامعة  -الإعلام بكلية الدراسات الإسلامية للبنات أستاذ 

 

 (مصر)بركات عبد العزٌز محمد عبد الله  .أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  
  

 (ليبيا) عابدٌن الدردٌر الشرٌف .أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربً .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) ولٌد فتح الله مصطفى بركات .أ.د
 القاهرة  جامعة -ووكيل كلية الإعلام لشئون التعليم والطلاب سابقًا أستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسٌن منصور رشٌد منصور .دأ. 
 أبو ظبي – العينجامعة ب والاتصال أستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري ..دأ
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علً قساٌسٌة   .أ.د 
  

 3جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة .أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(هشام محمد عباس زكرٌا   .أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 (اليمن)عبد الملك ردمان الدنانً   .أ.د
 بجامعة الإمارات للتكنولوجياأستاذ الإعلام 

 

 

 
 

 يجهت بحىث انعلالاث انعايت انشرق الأوسط
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 يؤسسها 
 رئٍس يجهس الإدارةو

 

 حاتى يحًد عاطف .د

 EPRAرئٍس  
  

 رئٍس انتحرٌر

 عهً انسٍد عجىة .أ.د

   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ واٌؼٍّد   

 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ اٌمبهرح 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ اٌؼٍٍّخ ثـ
                 

 انتحرٌر ايدٌـر

 يحًد يعىض إبراهٍى .أ.د 

   تب  الإػلاَ ثجبِؼخ ػٍٓ شّس   
 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ  ٍٕب واٌؼٍّد 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ الا تشبرٌخ ثـ
 

 يحًىد ٌىسف يصطفى  ..دأ

واٌىوًٍ اٌسبثك ثىٍٍخ الإػلاَ  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  تب     
 ٌشئىْ خدِخ اٌّجتّغ و ٍّٕخ اٌجٍئخ

 جبِؼخ اٌمبهرح 
 

 يساعدو انتحرٌر

 رزق سعد عبد انًعطً .دأ.
  

  ثىٍٍخ الإػلاَ والأٌسٓ  تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  
 جبِؼخ ِصر اٌدوٌٍخ 

 

 ثرٌا يحًد انسُىسً أ.و.د.
   تب  ِشبرن ثىٍٍخ الا صبي

 جبِؼخ اٌشبرلخ 
  

 أ.و.د. سهاد عادل جاسى
   تب  ِسبػد اٌؼلالبد اٌؼبِخ ثىٍٍخ اَ اة  

 اٌجبِؼخ اٌّستٕصرٌخ 
  

 عهً سعداٌ فؤاد .دأ.و.   
 لالبد اٌؼبِخ اٌّشبرناٌؼ   تب 
  صٕؼب جبِؼخ  -الإػلاَ  وٍٍخ

 

 اٌَصر اندٌٍ عبد انمادر عثً .د 
       وٍٍخ الإػلاَ فً   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ اٌّسبػد 
 جبِؼخ ػجّبْ 
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ــً                ــىا  اٌتـ ــٓ اٌّـ ــتيداَ  ي ِـ ــرو ا ـ ــٓ إٌبشـ ــً ِـ ــى ن ْ خطـ ــىي ػٍـ ــىدو  وْ اٌحصـ لا ٌجـ
و ـــٍٍخو  خوثأٌـــ بو فـــً  ي شـــىًب  و جزئٍ ـــ تضـــّٕهب هـــجٖ اٌّجٍـــخو  و ا تٕســـبخهب  و ٔمٍهـــبو وٍٍ ـــ

ــً  ٌـــه الا تٕســـب  اٌفى ـــى        ــىا  ثطرٌمـــخ نٌىترؤٍـــخ  و  ٌٍـــخو ثّـــب فـ رافًو  و اٌتســـجًٍ  و ج ـ
  ٓ ــ ــبَ ِ ــتيداَ  ي ٔظ ــبَ        ا  ــغ اٌشــرو  والأحى ــك جٍّ ــترجبػهبو و طج ــبد وا  ــزٌٓ اٌّؼٍىِ ــُ  ي ٔظ

ــخ.        ــخ  و الإٌىترؤٍ ــغ ٌٍٕســيخ اٌّطجىػ ــىق إٌشــر واٌطج ــبن حم ــك ثبٔته ــب ٌتؼٍ ــخ فٍّ ــىأٍٓ اٌدوٌٍ  واٌم
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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Journal of Public Relations Research Middle East 
 

 : انتعزيف بانًجهت

ا يتخصصت في الأوسط دوريت عهًيت تُشز أبحاحًيجهت بحىث انعلالاث انعايت انشزق               

م عذد يٍ الأساتذة بَيٍ لِ هابتحكيً انعلالاث انعايت وعهىو الإعلاو والاتصال، بعذ أٌ تمىو

أول جًعيت  ،نجًعيت انًصزيت نهعلالاث انعايتا بإشزاف عهًي يٍانًتخصصيٍ في َفس انًجال، 

)عضى شبكت انجًعياث انعهًيت بأكاديًيت انبحج  عهًيت يصزيت يتخصصت فى انعلالاث انعايت

 انعهًي وانتكُىنىجيا بانماهزة(2

انىكانت انعزبيت نهعلالاث انعايت انًتخصصت في انتعهيى والاستشاراث  بىعاثيطوانًجهت ضًٍ    

 انعهًيت وانتذريب2

 
o ٚسلُ إ٠ذاعٌٚٙب رشل١ُ دٌٚ ثزػش٠ح ِٓ اٌّغٍس الأػٍٝ ٌزٕظ١ُ الإػلاَ فٟ ِػش، اٌّغٍخ ِؼزّذح ٟ 

وزٌه  ،ٚاٌزىٌٕٛٛع١ب ثبٌمب٘شحب ٌٕسخزٙب اٌّكجٛػخ ٚالإٌىزش١ٔٚخ ِٓ أوبد١ّ٠خ اٌجحش اٌؼٍّٝ ِٚػٕفخ د١ًٌّٚ

 ِػش. ٌٟغٕخ اٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ رخػع الإػلاَ ثبٌّغٍس الأػٍٝ ٌٍغبِؼبد ف ػٕفخ ِِٓ

o  أٚي دٚس٠خ ػ١ٍّخ ِحىّخ فٟ اٌزخػع ػٍٝ ِسزٜٛ اٌٛقٓ اٌؼشثٟ ٚاٌطشق الأٚسف، ٚأٚي دٚس٠خ

  Arab Impact Factor ػ١ٍّخ ػشث١خ فٟ رخػع )الإػلاَ( رحػً ػٍٝ ِؼبًِ اٌزأص١ش اٌؼشثٟ

ٔطش اٌؼٍَٛ  " NSP ٌٍّؤسسخ الأِش٠ى١خ 1519َ% فٟ رمش٠ش ػبَ 155ثٕسجخ  1.05ثّؼبًِ رأص١ش = 

 .اٌكج١ؼ١خ " ثشػب٠خ ارحبد اٌغبِؼبد اٌؼشث١خ

o .َاٌّغٍخ فػ١ٍخ رػذس وً صلاصخ أضٙش خلاي اٌؼب 

o  ٚاٌذ١ٌٚخ.رمجً اٌّغٍخ ٔطش ػشٚؼ اٌىزت ٚاٌّؤرّشاد ٚٚسش اٌؼًّ ٚالأحذاس اٌؼ١ٍّخ اٌؼشث١خ 

o ًب ٌطشٚـ خبغخ رمجً اٌّغٍخ ٔطش إػلأبد ػٓ ِحشوبد ثحش ػ١ٍّخ أٚ دٚس ٔطش ػشث١خ أٚ أعٕج١خ ٚفم

 ٠ٍزضَ ثٙب اٌّؼٍٓ.

o  ٌٍٚجبحض١ٓ اٌّزمذ١ِٓ ٌّٕبلطخ سسبئً اٌّبعسز١ش  ــ٠ُمجً ٔطش اٌجحٛس اٌخبغخ ثبٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ

 .ٖٚاٌذوزٛسا

o ٟٛلطذ، ٠ُٚمجً ٔطش ػشٚؼ اٌىزت اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ فٔ ٠ُٟمجً ٔطش ٍِخػبد اٌشسبئً اٌؼ١ٍّخ اٌز 

وزٌه اٌّمبلاد اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ِٓ أسبرزح اٌزخػع ِٓ أػؿبء ١٘ئخ  ،اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاَ

 اٌزذس٠س.
 

 :انُشز لىاعذ

 ب ٌُٚ ٠سجك ٔطشٖ.أْ ٠ىْٛ اٌجحش أغ١ًٍ -

ىزت ٍِخع ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ اٌفشٔس١خ( ػٍٝ أْ ٠ُ ــالإٔغ١ٍض٠خ  ــرمجً اٌجحٛس ثبٌٍغبد: )اٌؼشث١خ  -

 ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ. بحذٚد غفحخ ٚاحذح إرا وبْ ِىزٛثً ٌٍٟجحش ف

 ٚالإػلاَ خـبد اٌؼبِـاٌؼلال ٟخ فـرٙزُ ثٙب اٌّغٍ ٟبد اٌزـبس اٌّٛؾٛػـإق ٟش فـْٛ اٌجحـأْ ٠ى -

 ٚالارػبلاد اٌزس٠ٛم١خ اٌّزىبٍِخ. 

ً اٌٍغبْ جٌٍَّغٍخ ٌٍزحى١ُ ِب ٌُ رىٓ اٌجحٛس لذ رُ رم١١ّٙب ِٓ لِرخؿغ اٌجحٛس اٌؼ١ٍّخ اٌّمذِخ  -

ِٓ سسبٌخ أوبد١ّ٠خ ٔٛلطذ ٚرُ  اٚاٌّغبٌس اٌؼ١ٍّخ ثبٌغٙبد الأوبد١ّ٠خ اٌّؼزشف ثٙب أٚ وبٔذ عضءً

 ِٕح غبحجٙب اٌذسعخ اٌؼ١ٍّخ.

( 11زبثخ ثجٕف )شاػٝ اٌى٠ُٚ ،ِٚشاعؼٗ ٟوزبثخ اٌجحش اٌؼٍّ ٟشاػٝ ارجبع الأسس اٌؼ١ٍّخ اٌػح١حخ ف٠ُ -

Simplified Arabic  ٚاٌؼٕب٠ٚٓ اٌشئ١س١خ ٚاٌفشػ١خBold ٚٔٛع اٌخف ، فٟ اٌجحٛس اٌؼشث١خ

Times New Roman   ،(، 1.01ٚ٘ٛاِص اٌػفحخ ِٓ ع١ّغ اٌغٙبد )فٟ اٌجحٛس الإٔغ١ٍض٠خ

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


 .Arial( ثٕٛع خف 11( ث١ٓ اٌسكٛس، أِب ػٕب٠ٚٓ اٌغذاٚي )1ِٚسبفخ )

ب ٌلإضبسح إٌٝ اٌّشعغ ب ٌٍّٕٙغ١خ اٌؼ١ٍّخ ثأسٍٛة ِزسٍسً ٚفمًٔٙب٠خ اٌجحش ٚفمً ٠ٟزُ سغذ اٌّشاعغ ف -

 الأِش٠ى١خ. APAٚفمًب ٌكش٠مخ  ِزٓ اٌجحش ٟف

  Wordِىزٛثخ ثػ١غخ  CDٔسخ ِكجٛػخ ِٓ اٌجحش ٚٔسخخ إٌىزش١ٔٚخ ػٍٝ ( 1ػذد ) ٠مذَ اٌجبحش -

 ِػحٛثخ ثس١شح رار١خ ِخزػشح ػٕٗ.

 ٟثمجٛي اٌجحش ٌٍٕطش. أِب ف ٟحبٌخ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ ٠زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ ٟف -

ٚإسسبي عضء ِٓ سسَٛ ٔطش اٌجحش  ٟحبٌخ ػذَ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ف١زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ

 أسشع ٚلذ. ٌٟٗ ف

خلاي أسجٛع ِٓ  بف١ٍزضَ اٌجبحش ثئػبدح إسسبي اٌجحش ِؼذًٌ إرا ركٍت اٌجحش إعشاء رؼذ٠ً ثس١ف -

أِب إرا وبْ  ٟ،ٚإرا حذس رأخ١ش ِٕٗ فس١زُ رأع١ً ٔطش اٌجحش ٌٍؼذد اٌزبٌ ،اسزلاَ ِلاحظبد اٌزؼذ٠ً

ًِ 10ب ف١شسٍٗ اٌجبحش ثؼذ اٌزؼذ٠ً عزس٠ًّ  ِٓ إسسبي اٌّلاحظبد ٌٗ. ب٠ٛ

$ 005ِجٍغ ع١ٕٗ ِػشٞ ٌٍّػش١٠ٓ ِٓ داخً ِػش، ٚ 1855ِب ل١ّزٗ  ٠شسً اٌجبحش ِغ اٌجحش -

اٌؼ١ٍّخ اٌضِبٌخ ػؿ٠ٛخ ٌّٓ ٠حًّ  %(10) ٌٍّػش١٠ٓ اٌّم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت، ِغ رخف١ؽ

ِٓ اٌشسَٛ  (:10). ٚرخف١ؽ ِٓ اٌّػش١٠ٓ ٚاٌغٕس١بد الأخشٜ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ ٍغّؼ١خٌ

 ٠زُ ثؼذ٘ب إخؿبع اٌجحش ٌٍزحى١ُ  ٚلأٜ ػذد ِٓ اٌّشاد خلاي اٌؼبَ.ٌكٍجخ اٌّبعسز١ش ٚاٌذوزٛساٖ. 

   خ.ً اٌٍغٕخ اٌؼ١ٍّجَِٓ لِ

حبٌخ سفؽ ١٘ئخ اٌزحى١ُ اٌجحش ٚإلشاسُ٘  ٟف ٌٍجبحض١ٓ ِٓ داخً ٚخبسط ِػش ٠زُ سد ٔػف اٌّجٍغ -

  .ثؼذَ غلاح١زٗ ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ

 .غٍخ ٌزحى١ّٗ ٚٔطشٖ فٟ ِغٍخ أخشٜلا رشد اٌشسَٛ فٟ حبٌخ رشاعغ اٌجبحش ٚسحجٗ ٌٍجحش ِٓ اٌّ -

ًٙ 35حبٌخ اٌض٠بدح رحزست اٌػفحخ ثـ  ٟف –A4( غفحخ 15لا ٠ض٠ذ ػذد غفحبد اٌجحش ػٓ ) -  بع١ٕ

 $.15ٌٍّػش١٠ٓ داخً ِػش ٌٍّٚم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت ٠ًبِػش

 ( ِسزٍخ ِٓ اٌجحش اٌخبظ ثٗ.0( ٔسخخ ِٓ اٌّغٍخ ثؼذ ٔطش ثحضٗ، ٚػذد )٠ُ1شسً ٌٍجبحش ػذد ) -

ًٙب  055ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )ِبعسز١ش(  -  $.105 ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓع١ٕ

ًٙ 055ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )اٌذوزٛساٖ(  - $. ػٍٝ أْ لا ٠ض٠ذ 185ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  بع١ٕ

 غفحبد. 8ٍِخع اٌشسبٌخ ػٓ 

 ػؿ٠ٛخ اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ. ٠ٚزُ إسسبي ػذد ٌّٟٓ ٠طزشن ف (:15)٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ           

       .ِٟٓ اٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌٍجبحش ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ خ( ٔسخ1)           

( ٔسخ ِٓ ٠1زُ إسسبي ػذد )، ٚ$ 355ع١ٕٗ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  055ٔطش ػشؼ وزبة ٌٍّػش١٠ٓ  -

ٌّٓ ( :15)اٌسش٠غ. ٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ  ٟاٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌػبحت اٌىزبة ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ

 اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ.صِبٌخ ػؿ٠ٛخ  ٠ٟطزشن ف

ِٚٓ خبسط ِػش  ،ع١ٕٗ 055ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ رٕظ١ُ ٚسش اٌؼًّ ٚإٌذٚاد ِٓ داخً ِػش  -

 $. ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.305

ًٙ 1155ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ اٌّؤرّشاد اٌذ١ٌٚخ ِٓ داخً ِػش  - $ 105ِٚٓ خبسط ِػش  بع١ٕ

 ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.

ساء ٚإٌزبئظ اٌجحض١خ رؼجش ػٓ أغحبة اٌجحٛس اٌّمذِخ ١ٌٚس ٌٍغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد ع١ّغ ا٢ -

 دخً ثٙب. ٞأأٚ اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ اٌؼبِخ 

 -اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ شسً اٌّطبسوبد ثبسُ سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ ػٍٝ ػٕٛاْ رُ -

 ،ِغ ضبسع الأ١ِٓ ضبسع غجشٞ أثٛ ػٍُ رمبقغ - ضج١ٓ اٌىَٛ - إٌّٛف١خ -عّٙٛس٠خ ِػش اٌؼشث١خ 

، jprr@epra.org.eg اٌّغٍخ١ًّ اٌّؼزّذ ِٓ ٠ٚالإ ،00غٕذٚق ثش٠ذٞ:  – 31111سِض ثش٠ذٞ: 

ٚإسسبي غٛسح  اٌجحشثؼذ رسذ٠ذ ل١ّخ   ceo@apr.agency سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ  إ١ّ٠ً أٚ

 رف١ذ رٌه. ٟالإ٠ػبي اٌز
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 علام والجمهور المحلي: لإعلاقة النخب في بورسعيد بوسائل ا
 ميدانية لآليات التواصل والتفاعلدراسة 

 
 سمر إبراهٌم أحمد عثمان .د                                          ود عسافمدٌنا محمد محد.           

       

    drsamrosman79@gmail.com                                                         drdinaassaf@yahoo.com 
 ثٕسعؼٛذجبيؼخ                                                                                        جبيؼخ ثٕسعؼٛذ                       

                                                                           

ىملخص:
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الجمهور المحلًوسائل الإعلام المحلٌة

ىالمقدمة:
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ى:مذكلةىالدرادة
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 :الدراداتىالدابقة

م(3122المهٌدي،نادٌة،أغسطس 

2-Opinion community detection and opinion leader detection based 

on text information and network topology in cloud environment.( li 

,Chunlim, luo,  youlong: 2019)
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3-Opinion leader detection using whole optimization algorithm in 

online social network. ( Jain,Lokesh, Sachdeva, Shelly , march 2019).                     

الشاامً، محمااد عبااد  

م(3127الرحمن،
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(Winter, Stephan, Neubaum, German(july – 

Septembe,2016)                                                                                                             

Schater, Mike, Taddicken, MonikaM, 2015)  
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9- How opinion leaders are made by the social media.(Saito, Kaichi; 

Teramoto,  Takasi; Atsuko Inoue, 2015) 

10-The role of opinion leaders in influencing consumer behaviors 

with a focus on market mavens : a mata-analaysis. (Kwon, Young Sung ; 

Song,  Hae Buong, 2015) 
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13-Influential opinion leaders.(loeper ,Antoine; Steiner, Jakul, 2013) 
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14-Opinion leaders: do they know more than others about their area of 

interest?.(Trepte, Sabine; Helmut, Scherer, 2010)                                                    
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1- Assessing local journalism : news desert , journalism divides , and 

the determinants of the robustness of local News.(Apoli, Philip m; Weber, 

Matthew; Mccllough Kate& Wang  Qun, 2018)                                  
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م(3127)حدادي، ولٌد، 
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م(3125حسٌن، هالة فاضل، 
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م(3117عبد التواب، غادة،  

 

- 
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- 

- 

- 

- 

- 
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- 

- 

- 

- 

ى
ى
ى
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ى:أهموةىالدرادة
 

 

 

 

ى:أهدافىالدرادة
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ى
ى
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ى:تداؤلاتىالدرادة
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ى:فروضىالدرادة
 

 

 

 

 

 

ى
ى
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ى:نوعىومنهجىالدرادة

ى:مجتمعىالدرادة

- - - 

- - - 

ى:رونةىالدرادة

مفااردة( ٌمثلااون عمااداء ووكاالاء الكلٌااات  34تاام سااحبها بواقاا  ) .فئات الأكادٌمٌٌن من الأساتذة بجامعة بورسعٌد
 بجامعة بورسعٌد . 

بوسائل الإعلام فئات الإعلامٌٌن من العاملٌن 
 .المحلٌة

مفردة( من رؤساء ومدٌري التحرٌر بإذاعة  37تم سحبها بواق )
 القناة، تلٌفزٌون القناة ،إذاعات الانترنت والصحف المحلٌة .

( مفااردة ٌمثلااون أعضاااء المجلااس القااومً 26تاام سااحبها بواقاا  ) فئات  تمثٌل المرأة
 للمرأة عن محافظة بورسعٌد .

( مفاااردة مااان أعضااااء مجلاااس الناااواب 21م ساااحبها بواقااا  )تااا فئات السٌاسٌٌن 
  .بمحافظة بورسعٌد والمهتمٌن بالشئون السٌاسٌة بالمحافظة

( مفااردة ٌمثلااون المتحاادثٌن الاعلامٌااٌن  32تاام سااحبها بواقاا  ) فئات رجال الدٌن
 بالمؤسسات الدٌنٌة بالمحافظة .

سااء النقاباات ورؤسااء ( مفردة ٌمثلاون رؤ 35تم سحبها بواق  ) فئات النقابٌٌن 
 الجمعٌات الأهلٌة بالمحافظة .

ى:أدواتىالدرادة

ى:اختبارىالصدقىوالثبات
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ى:مصطلحاتىالدرادة
 

- 

 

 

ى:حدودىالدرادة

ى:المعاملاتىالإحصائوة
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ى:نتائجىالدرادة

   

 (2جدول رقم )
 السٌاسٌٌن 

 % ك  المؤسسة التً ٌنتمً الٌها

 %77.7 23 عضو مجلس شعب

 %44.4 7 أمناء أحزاب

 %211 21 الإجمالً

 (3جدول رقم)
 رجال الدٌن

 % ك  المؤسسة التً ٌنتمً الٌها

 %57.7 21 مسئول بالكنٌسة

 %63.5 22 مدٌرٌة الأوقاف 

 %211 32 الإجمالً
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 (4جدول رقم )
 المجتم  المدنً 

 % ك  المؤسسة التً ٌنتمً الٌها

 %1.4 3 الجمعٌة النسائٌة لتحسٌن الصحة

 %23.6 4 جمعٌة كابسً 

 %1.4 3 جمعٌة الهلال الاحمر

 %27.7 5 جمعٌة ناصر 

 %1.4 3 جمعٌة السلام

 %27.7 5 نقابة المعلمٌن

 %27.7 5 نقابة التجارٌٌن

 %23.6 4 نقابة المحامٌن

 %211 35 الإجمالً

 (5جدول رقم )
 المرأة 

 % ك  المؤسسة التً ٌنتمً الٌها

 % 211 26 المجلس القومً للمرأة

 ( 6جدول رقم )
 شخصٌات إعلامٌة وثقافٌة

 % ك  المؤسسة التً ٌنتمً الٌها

 %66.7 26 مجم  إعلام بورسعٌد

 %47 6 مجم  إعلام بورفؤاد

 %47 6 مكتبة مصر العامة

 %7.5 3 قصر ثقافة بورسعٌد

 %211 37 الإجمالً
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 (7جدول رقم )
 كادٌمٌٌنلأا 

 % ك  المؤسسة التً ٌنتمً الٌها

 % 211 34 جامعة بورسعٌد

 (7*جدول رقم)
 

فئات                 
 النخبة
 النوع

 رجال الدين السياسيين
المجتمع 
 المدني

 المرأة
اعلامية 
 وثقافية

 الاجمالي اكاديميين

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 ذكر
31 13 31 0 31 33 57 

51.1%  300%  7..1%  0%  7..1%  51..%  7..1%  

 أنثى
7 0 30 37 33 31 71 

15..%  0% 13.5 300%  10.5%  71.1%  13.1%  

 الإجمالي
3. 13 11 37 15 11 31. 

300%  300%  300%  300%  300%  300%  300%  

 (1جدول )
 مؤهل فئات النخبة من المبحوثٌن بعٌنة الدراسة

 فئات النخبة         
 

 المؤهل

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 بكالورٌوس
16 19 22 14 25 0 96 

88.9% 90.5% 91.7% 93.3% 92.6% .0% 75.0% 

 أستاذٌة
0 0 0 0 0 15 15 

.0% .0% .0% .0% .0% 65.2% 11.7% 

 دكتوراه
1 0 0 0 1 8 10 

5.6% .0% .0% .0% 3.7% 34.8% 7.8% 

 ماجستٌر
1 2 2 1 1 0 7 

5.6% 9.5% 8.3% 6.7% 3.7% .0% 5.5% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 
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 (2جدول )
 آلٌات وقنوات تواصل فئات النخبة م  الجمهور المحلً بمحافظة بورسعٌد

 فئات النخبة      
 

 ألٌات 
 التواصل

السٌاسٌٌ
 ن

رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

اكادٌمٌٌ
 ن

الاجمال
 ي

 مستوى الدلالة 3كا
 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 الندوات

13 14 21 10 21 21 100 
6.70

7 
72.2 غٌر دالة

% 
66.7
% 

87.5
% 

66.7
% 

77.8
% 

91.3
% 

78.1
% 

 المواق  الالكترونٌة
16 4 22 5 15 21 83 

46.0
79 

0.01 88.9
% 

19.0
% 

91.7
% 

33.3
% 

55.6
% 

91.3
% 

64.8
% 

 المؤتمرات

11 9 12 8 17 18 75 
6.97

1 
61.1 غٌر دالة

% 
42.9
% 

50.0
% 

53.3
% 

63.0
% 

78.3
% 

58.6
% 

 الزٌارات المٌدانٌة

15 6 5 5 12 14 57 
21.8
41 

0.01 83.3
% 

28.6
% 

20.8
% 

33.3
% 

44.4
% 

60.9
% 

44.5
% 

 النشرات
7 3 5 3 12 1 31 

14.5
01 

0.05 38.9
% 

14.3
% 

20.8
% 

20.0
% 

44.4
% 

4.3% 
24.2
% 

 جمالً من سئلواإ
18 21 24 15 27 23 128 

 
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 
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 (21جدول )
 الدور الذي تقدمه فئات النخبة لخدمة المجتم  المحلً بمحافظة بورسعٌد من وجهة نظرهم

 فئات النخبة                

 

 الدور

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

والإرشاد  التوعٌة والتثقٌف
 والتوجٌه لأفراد المجتم 

4 11 7 3 15 7 47 

22.2% 52.4% 29.2% 20.0% 55.6% 30.4% 36.7% 

المشاركة فً جهود تنمٌة 
 وتطوٌر المجتم 

9 2 13 2 6 10 42 

50.0% 9.5% 54.2% 13.3% 22.2% 43.5% 32.8% 

جٌ  المواطنٌن شالمراقبة وت
 على ممارسة حقوقهم

3 4 4 4 2 3 20 

16.7% 19.0% 16.7% 26.7% 7.4% 13.0% 15.6% 

 الإعلام والأخبار
2 4 0 6 4 3 19 

11.1% 19.0% .0% 40.0% 14.8% 13.0% 14.8% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

 0.01مستوى الدلالة =         3درجة الحرٌة =         31.735=  2قٌمة كا
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 (22جدول )
 النخبة لخدمة المجتم  المحلً من وجهة نظرهممستوى الدور الذي تقدمه فئات 

 فئات النخبة
 
 الدور

 رجال الدٌن السٌاسٌٌن
المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

دور المشاركة وتقدٌم 
 الحلول والبدائل

7 27 22 2 22 32 14 

44.4%  12%  56.1%  71%  71.5%  22.4%  7.5%  

 دور الوسٌط
5 2 21 4 4 3 37 

33.1%  5.1%  52.7%  31%  33.3%  1.7%  31.4%  

 دور الرقٌب والناقد
1 4 4 4 3 - 22 

55.6%  25.4%  23.6%  31%  7.5%  - 25.1%  

 الإجمالً
21 32 35 26 37 34 231 

211%  211% 211% 211% 211% 211% 211% 

 1.12مستوى الدلالة =         3درجة الحرٌة =          43.614=  3قٌمة كا
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 (23جدول )
 تقٌٌم دورهم فً خدمة المجتم  المحلً بمحافظة بورسعٌد 

 فئات النخبة      
 
 مستوى النجاح

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 ناجح
8 12 21 6 11 10 68 

44.4% 57.1% 87.5% 40.0% 40.7% 43.5% 53.1% 

 ناجح إلى حد ما
10 9 3 9 14 11 56 

55.6% 42.9% 12.5% 60.0% 51.9% 47.8% 43.8% 

 الم احقق نجاح  
0 0 0 0 2 2 4 

.0% .0% .0% .0% 7.4% 8.7% 3.1% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

 0.05مستوى الدلالة =         2درجة الحرٌة =         20.964=  3قٌمة كا
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 (24جدول )
 أهم القضاٌا والمشكلات التً تشغل الرأي العام المحلً من وجهة نظر المبحوثٌن من فئات النخبة   

فئات        
 النخبة
 

 القضاٌا

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 الاسكان
7 5 27 3 22 21 61 

41.2%  22%  77.7%  24.4%  71.5%  54.6%  56.4%  

 الأسعار
3 5 3 5 - 4 26 

22.2%  22%  1.4%  37.7%  - 24%  22.7%  

 البطالة
- 6 4 2 - 5 24 

- 34.1%  23.6%  7.7%  - 27.5%  21.3%  

 التعلٌم
6 2 2 3 3 3 24 

37.1%  5.1%  5.3%  24.4%  7.5%  1.7%  21.3%  

 الصحة
3 5 - 3 3 3 23 

22.2%  22%  - 24.4%  7.5%  1.7%  2.5%  

 النظافة
2 4 3 5 - 2 22 

6.7%  25.4%  1.4%  37.7%  - 5.4%  1.7%  

 المواصلات
2 - - - 5 2 7 

6.7%  - - - 25.1%  5.4%  5.7%  

 الإجمالً
21 32 35 26 37 34 231 

211%  211%  211%  211%  211%  211%  211%  
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 ( 25جدول )
 مدي استخدام النخبة لآلٌات التواصل والتفاعل م  الجمهور

 فئات النخبة
 

 استخدام آلٌاتمدي 
 التواصل والتفاعل

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 دائما  
12 18 9 15 14 4 72 

66.7% 85.7% 37.5% 100% 51.9% 17.4% 56.2% 

 احٌانا  
6 3 10 - 13 15 47 

33.3% 14.3% 41.7% 0% 48.1% 65.2% 36.7% 

 ستخدامألم 
- - 5 - - 4 9 

0% 0% 20.8 % 0% 0% 17.4% 7.1% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

 0.05مستوى الدلالة =         2درجة الحرٌة =         20.964=  3قٌمة كا
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 ( 26جدول) 
 تبنً النخبة لمبادرات شعبٌة فً المجتم  المحلً  ىمد

 فئات النخبة

 

 مدي تبنً مبادرة

 المرأة المجتم  المدنً رجال الدٌن السٌاسٌٌن
اعلامٌة 

 وثقافٌة
 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 دائما
7 26 31 26 35 6 17 

14.2%  72.5%  14.4%  211%  11.2%  32.1%  77.3%  

 احٌانا
22 6 5 - 4 21 44 

72.7%  34.2%  27.7%  - 22.2%  54.5%  36.1%  

 مبادرات شعبٌةلا اتبنً 
- 2 - - - 1 2 

- 5.7%  - - - 45.1%  7%  

 الإجمالً
21 32 35 26 37 34 231 

211%  211%  211%  211%  211%  211%  211%  

 1.12مستوى الدلالة =        3= درجة الحرٌة         75.217=  3قٌمة كا
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 (27جدول )
 أهم المبادرات والحملات التً شارك فٌها فئات النخبة بمحافظة بورسعٌد   

 فئات النخبة         
 

 المبادرة

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 ملٌون صحة 100مبادرة 
7 9 9 7 10 8 50 

38.9% 42.9% 37.5% 46.7% 37.0% 34.8% 39.1% 

 مبادرة وطن بلا إدمان 
3 6 0 4 13 3 29 

16.7% 28.6% .0% 26.7% 48.1% 13% 22.7% 

 حمٌهاأمبادرة 
3 6 3 7 5 3 26 

16.7% 28.6% 12.5% 46.7% 18.5% 8.7% 20.3% 

مبادرة من أجل مصر للتعدٌلات 
 الدستورٌة

4 3 7 3 2 4 23 

22.2% 14.3% 29.2% 20.0% 7.4% 17.4% 18% 

 مبادرة الست المصرٌة
2 - 2 9 2 3 18 

11.1% - 8.3% 60% 7.4% 13% 14.1% 

 فطار صائمإ مبادرة
1 8 - - 1 4 14 

5.6% 38.1% - - 3.7% 17.4% 10.9% 

 عرف بلدكأمبادرة 
- - 4 2 3 2 11 

- - 16.7% 13.3 11.1% 8.7% 8.6% 

 مبادرة التواصل الطبً
2 1 - 1 - 5 9 

11.1% 4.8% - 6.7% - 21.7% 7% 

 مبادرة محو الأمٌة
- - 8 - - - 8 

- - 33.3% - - - 6.3% 

 عن الفساد الإداريمبادرة التوعٌة 
1 2 - - 2 1 6 

5.6% 9.5% - - 7.4% 4.3% 4.7% 

حملات تثقٌفٌة لذوي الاحتٌاجات 
 الخاصة

1 - - - - 2 3 

5.6% - - - - 8.7% 2.3% 

 جمالً من سئلواإ
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 
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 (27جدول )
 مستوى تعاون الإعلام المحلً فً مناقشة قضاٌا بورسعٌد من وجهه نظر فئات النخبة

 0.01مستوى الدلالة =         2درجة الحرٌة =         26.787=  3قٌمة كا

 فئات النخبة
 

 مستوى تعاون
 الإعلام المحلً

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 لا ٌتعاون
4 4 12 2 6 2 30 

22.2% 19.0% 50% 13.3% 22.2% 8.7% 23.4% 

 إلى حد ما
9 8 12 5 15 16 65 

50.0% 38.1% 50% 33.3% 55.6% 69.6% 50.8% 

 ٌتعاون
5 9 0 8 6 5 33 

27.8% 42.9% .0% 53.3% 22.2% 21.7% 25.8% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

 
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 
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 (21جدول )
 تقٌم النخبة لدور الإعلام المحلً فً الاهتمام بوض  أجندة أهم القضاٌا المحلٌة

 فئات النخبة         
 
 مستوى اهتمام
 الاعلام المحلً

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
اعلامٌة 
 وثقافٌة

 الاجمالً اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 ضعٌف
8 9 17 5 12 11 62 

44.4% 42.9% 70.8% 33.3% 44.4% 47.8% 48.4% 

 متوسط
10 8 7 5 15 12 57 

55.6% 38.1% 29.2% 33.3% 55.6% 52.2% 44.5% 

 قوي
0 4 0 5 0 0 9 

.0% 19.0% .0% 33.3% .0% .0% 7.0% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

 1.12مستوى الدلالة =         3درجة الحرٌة =         43.547=  3قٌمة كا
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 (22جدول ) 
  التً رصدتها النخبة من خلال عملها فً الشأن المحلً بمحافظة بورسعٌدأبرز السلبٌات 

 فئات النخبة      
 
 مستوى التعاون

 السٌاسٌٌن
رجال 
 الدٌن

المجتم  
 المدنً

 المرأة
علامٌة إ

 وثقافٌة
 جمالًالإ اكادٌمٌٌن

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

 متعاونة بدرجة كبٌرة 
5 14 8 7 20 10 64 

27.8% 66.6% 33.3% 46.7% 74.1% 43.5% 50.0% 

 متعاونة بدرجة متوسطة 
5 4 6 6 7 9 37 

27.8% 19.1% 25% 40% 25.9% 39.1% 28.9% 

 متعاونةغٌر 
8 3 10 2 - 4 27 

44.4% 14.3% 41.7% 13.3% 0% 17.4% 21.1% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

 1.16مستوى الدلالة =         3درجة الحرٌة =         37.344=  3قٌمة كا
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 (31جدول )
   أبرز السلبٌات التً رصدتها النخبة من خلال عملها فً الشأن المحلً ببورسعٌد

 1.12مستوى الدلالة =         7درجة الحرٌة =         71.267=  3قٌمة كا

 فئات النخبة         
 

 السلبٌات

 رجال الدٌن السٌاسٌٌن
المجتم  
 المدنً

 المرأة
علامٌة إ

 وثقافٌة
كادٌمٌٌنأ  جمالًالإ 

 ك ك ك ك ك ك ك

% % % % % % % 

حجام الشباب عن العمل فً المهن إ
 الحرفٌة

4 0 6 0 7 10 27 

22.2% .0% 25.0% .0% 25.9% 43.5% 21.1% 

 انتشار الشائعات
0 7 4 1 6 2 20 

.0% 33.3% 16.7% 6.7% 22.2% 8.7% 15.6% 

 نهٌار منظومة القٌم لدى الشبابإ
6 0 4 2 2 4 18 

33.3% .0% 16.7% 13.3% 7.4% 17.4% 14.1% 

 بالمواعٌد الالتزامالتقصٌر والإهمال وعدم 
2 7 2 5 0 2 18 

11.1% 33.3% 8.3% 33.3% .0% 8.7% 14.1% 

 عدم الاهتمام بالعملٌة التعلٌمٌة
2 1 0 1 6 2 12 

11.1% 4.8% .0% 6.7% 22.2% 8.7% 9.4% 

 المشاكل الأسرٌة
0 2 3 3 4 0 12 

.0% 9.5% 12.5% 20.0% 14.8% .0% 9.4% 

 عدم تكافؤ الفرص
3 4 0 2 2 0 11 

16.7% 19.0% .0% 13.3% 7.4% .0% 8.6% 

طمس هوٌة محافظة بورسعٌد من خلال 
 هدم المبانً

1 0 5 1 0 3 10 

5.6% .0% 20.8% 6.7% .0% 13.0% 7.8% 

 الإجمالً
18 21 24 15 27 23 128 

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 
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 (32جدول )

 المتغٌرات
 مستوى نجاح النخبة

 الدلالة معامل الارتباط

مستوى تعاون الإعلام 
 المحلً

 غٌر دالة   1.252-
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 (33جدول )

 مصدر التباٌن
مجموعات 
 المربعات

درجة 
 الحرٌة

متوسط 
 المربعات

 الدلالة قٌمة ف

 994. 5 4.970 بٌن المجموعات
3.462 

 
0.01 

 
 287. 122 35.030 داخل المجموعات

  127 40.000 المجموع
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 (34جدول )

مجموعات  مصدر التباٌن
 المربعات

درجة 
 الحرٌة

متوسط 
 المربعات

 الدلالة قٌمة ف

 1.087 5 5.437 بٌن المجموعات
3.041 

 

0.05 

 

 358. 122 43.618 داخل المجموعات

  127 49.055 المجموع
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 (35جدول )

 مجموعات المربعات مصدر التباٌن
درجة 
 الحرٌة

 الدلالة قٌمة ف متوسط المربعات

 3.644 5 18.219 بٌن المجموعات

 530. 122 64.649 داخل المجموعات 1.12 6.876

  127 82.867 المجموع
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 (17جدول )

 مجموعات المربعات مصدر التباٌن
درجة 
 الحرٌة

 الدلالة قٌمة ف المربعاتمتوسط 

 2.135 5 10.675 بٌن المجموعات

 397. 122 48.443 داخل المجموعات 0.02 5.377

  127 59.117 المجموع
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 ( 37جدول )

 مجموعات المربعات مصدر التباٌن
درجة 
 الحرٌة

 الدلالة قٌمة ف متوسط المربعات

 1.407 5 7.036 بٌن المجموعات

 426. 122 52.019 داخل المجموعات 0.02 3.300

  127 59.055 المجموع
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 :قائمةىالمراجع

- 

انزًُٛخ، سعبنخ يبجغزٛش، كهٛخ انذساعبد انؼهٛب و(. دٔس الإراػبد انًحهٛخ فٙ رحمٛك 2102انجمٛغ آدو ئعحبق، )أثٕ انضاكٙ،  -1

 نؼهٕو الارظبل، جبيؼخ انغٕداٌ نهؼهٕو ٔانزكُٕنٕجٛب.

، كهٛخ سعبنخ يبجغزٛشو(. رمٛٛى لبدح انشأ٘ فٙ الأسدٌ نذٔس ئراػخ ْلا فٙ رؼضٚض لًٛخ انذفبع ، 2102أثٕ حٕاء، عٛف الله ػهٙ،) -2

 الإػلاو، جبيؼخ انششق الأٔعط.

، جبيؼخ الإيبو يحًذ ثٍ يغؼٕد الإعلايٛخ، انؼذد يجهخ انؼهٕو الإَغبَٛخ ٔالاجزًبػٛخو(. 2112يغؼٕد،)انجشش، يحًذ ثٍ  -3

 انضبَٙ.

و(. انؼلالخ ثٍٛ انظحبفخ ٔلبدح انشأ٘ ٔانجًٕٓس فٙ رشرٛت أٔنٕٚبد انمضبٚب انًحهٛخ فٙ انًٍٛ، 2106انزؼبس٘، يحًذ ثٍ ػهٗ،) -4

 يحًذ ثٍ عؼٕد الإعلايٛخ، كهٛخ انذػٕح ٔالإػلاو.، جبيؼخ الايبو ثٍ سعبنخ دكزٕساِ يُشٕسح

اَؼكبعبد رٕجٓبد لبدح انشأ٘ فٙ رٕٚزش ػهٗ ارجبْبد انشجبة انجبيؼٙ و(. 2106انغكشاٌ، ػجذ الله ثٍ فبنح ثٍ ساشذ،) -5

جهخ ي، انغؼٕد٘ َحٕ ثؼض انمضبٚب انًجزًؼٛخ كًب ٚشاْب طلاة كهٛخ انؼهٕو الاجزًبػٛخ فٙ جبيؼخ الإيبو يحًذ ثٍ يغؼٕد

 .3، انجضء02كهٛخ انجُبد نلآداة ٔانؼهٕو ٔانزشثٛخ، انؼذد –، جبيؼخ ػٍٛ شًظانجحش انؼهًٙ فٙ انزشثٛخ

يشكض انجضٚشح و(.اعزخذايبد لبدح انشأ٘ انخهٛجٙ نشجكبد انزٕاطم الاجزًبػٙ، 2102َٕفًجش06انشبيٙ، يحًذ ػجذ انشحًٍ) -6

 .نهذساعبد

انظحبفخ ٔلبدح انشأ٘ ٔانجًٕٓس فٙ رشرٛت أٔنٕٚبد انمضبٚب انًحهٛخ فٙ  و(. انؼلالخ ث2102ٍٛانؼفبس٘، يحًذ ثٍ ػهٙ،) -2

 .415، طـ 45، ػذد 02، انًشكض انًُٛٙ نهذساعبد الاعزشارٛجٛخ ، يجهذ سعبنخ دكزٕساِ يُشٕسحانًٍٛ، 

و(. انؼلالخ ثٍٛ انظحبفخ ٔلبدح انشأ٘ ٔانجًٕٓس فٙ رشرٛت أٔنٕٚبد انمضبٚب انًحهٛخ فٙ 2106انؼمٛم ػجذ الله ثٍ طبنح،) -8

 ، كهٛخ انذػٕح ٔالإػلاو، جبيؼخ الإيبو يحًذ ثٍ عؼٕد الإعلايٛخ، انغؼٕدٚخ.سعبنخ دكزٕساِانًٍٛ، 

سعبنخ انكٕٚزٛخ فٙ رؼضٚض انضمبفخ انغٛبعٛخ نذ٘ انشجبة انكٕٚزٙ،  و(. دٔس ٔعبئم الإػلاو انًحهٛخ2104انؼُض٘، ػجذ الله حًٛذ) -9

 و.2104، جبيؼخ انششق الأٔعط، انكٕٚذ، يبجغزٛش فٙ الإػلاو

و(. رأصٛش لبدح انشأ٘ ػهٙ انٕظٛفخ انزفغٛشٚخ نًضبيٍٛ ٔعبئم الاػلاو فٙ ظم َظشٚخ رذفك الارظبل 2102انكجٛش، انحغٍ،) -11

، انجضائش، جبيؼخ يحًذ خٛضش، كهٛخ انؼهٕو الاَغبَٛخ ٔالاجزًبػٛخ، شؼجخ ػهٕو ش يُشٕسحدساعخ يبجٛغزٛش غٛػهٙ يشحهزٍٛ، 

 .32الاػلاو ٔالارظبل، ص

انًجهخ انؼشثٛخ: و(. رأصٛش لبدح انشأ٘ ػهٗ انًشبسكخ انغٛبعٛخ ٔانشؼجٛخ ٔاخزٛبس انًششحٍٛ. 2104عؼذ ثٍ عؼٕد)، آل عؼٕد -11

 ٕد الإعلايٛخ.، جبيؼخ الايبو يحًذ ثٍ عؼالإػلاو ٔالارظبل

انًإرًش انذٔنٙ و(. اعزخذاو انُخجخ نًٕالغ انزٕاطم الاجزًبػٙ فٙ رغٕٚك انمضٛخ انفهغطُٛٛخ، 2106انًظش٘، ئثشاْٛى،) -12

 ، طشاثهظ.انضبنش ػشش، فهغطٍٛ لضٛخ ٔحك

و(. دٔس انشجكبد الاجزًبػٛخ فٙ رؼضٚض انًشبسكبد انغٛبعٛخ نذٖ انشجبة انفهغطُٛٙ. دساعخ 2104َؼٛى ٔفٛظم،)انًظش٘،  -13

 .2(، انؼذد 06، عهغهخ انؼهٕو الإَغبَٛخ، غضح، انًجهذ)يجهخ الأصْشيٛذاَٛخ، 

.  les influenceurs : nouveaux leaders d'opinion è manat des réseauxو(. 2102انًٓٛذ٘، َبدٚخ،)أغغطظ -04

 . 8انًشكض انذًٕٚلشاطٙ انؼشثٙ، أنًبَٛب، ثشنٍٛ، انؼذد  يجهخ انذساعبد الإػلايٛخ،

، يجهخ ػهٕو الإَغبٌ ٔانًجزًغو(. الإراػخ انًحهٛخ ٔلضبٚب انزًُٛخ انًغزذايخ فٙ انؼبنى، 2106ثٕ حلال، ػجذ الله)دٚغًجش -05

 .20شح، انجضائش، انؼذد كهٛخ انؼهٕو الإَغبَٛخ ٔالاجزًبػٛخ، جبيؼخ يحًذ خٛضش ثغك

و(. لبدح انشأ٘ ٔانفكش ٔدٔسْى فٙ انزأصٛش ٔانزغٛٛش ثمٛى انشعبنخ انًحًذٚخ يٍ خلال ٔعبئم الإػلاو 2103صبثذ، طبسق،) -06

 ، جبيؼخ أو انجٕالٙ، انجضائش.يجهخ انؼًٛذانجذٚذ، 

، كهٛخ الإػلاو، انًظشٚخ نجحٕس الإػلاوانًجهخ و(. انمبئى ثبلارظبل فٙ انظحبفخ الإلهًٛٛخ، 2110حبفظ، أعًب حغٍٛ،) -02

 جبيؼخ انمبْشح.

، يشكض جٛم يجهخ جٛم انؼهٕو الإَغبَٛخ ٔالاجزًبػٛخ(. دٔس الإراػخ انًحهٛخ فٙ انزٕػٛخ انًشٔسٚخ، 2106حذاد٘، ٔنٛذ) -08

 .25انجحش انؼهًٙ، نجُبٌ، ع
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انًجهخ حهٛخ فٙ يجبل انخذيبد انؼبيخ، و(. يظذالٛخ ٔعبئم الإػلاو ان2104ًحغٍٛ، ْبنخ فبضم ْٔشبو جؼفش ػجذ انحغٍ) -02

 (.2(، انؼذد)6، جبيؼخ ثغذاد، انؼشاق، انًجهذ)انؼشالٛخ نجحٕس انغٕق ٔحًبٚخ انًغزٓهك

، يشكض جٛم يجهخ انؼهٕو الإَغبَٛخ ٔالاجزًبػٛخو(. دٔس ئراػخ انشهف فٙ رًُٛخ انضمبفخ انًحهٛخ، 2106حُبدس، ػجذ الله) -21

 .20انجحش انؼهًٙ، انجضائش، انؼذد

، جبيؼخ يبجغزٛش يُشٕسح فٙ ػهى الاجزًبع سعبنخو(، دٔس الإراػخ انًحهٛخ فٙ انزًُٛخ الاجزًبػٛخ، 2100دنٕل، كًبل،) -20

 ثغكشح، انجضائش.

انزكبيم ثٍٛ انًجبنظ انشؼجٛخ انًحهٛخ ٔانزُفٛزٚخ فٙ يٕاجٓخ انًشكلاد انجٛئٛخ، سؤٚخ  و(.2108َبطش ػجذ انًٕنٙ،)سشٕاٌ،  -22

 ، داس انؼهى ٔالاًٚبٌ نهُشش ٔانزٕصٚغ.انًحهٛخنذٔس أجٓضح الاداسح 

انًجهخ انًظشٚخ نجحٕس و(. انًضبيٍٛ انٕاسدح فٙ انظحف انًحهٛخ ٔالإشجبػبد انًزحممخ يُٓب، 2112ػجذ انزٕاة، غبدح) -23

 (.0(، انؼذد)8جبيؼخ انمبْشح، يجهذ) –، يشكض ثحٕس انشأ٘ انؼبو، كهٛخ الإػلاوانشأ٘ انؼبو

يشكض انذساعبد انغٛبعٛخ و(. اعزطلاع لبدح انشأ٘ ئصاء لضبٚب انفغبد ٔانشفبفٛخ فٙ يظش، 2102ػجذ انجٕاد، جًبل،)يبسط -24

 ، يإعغخ الأْشاو.ٔ الاعزشارٛجٛخ

انًجهخ انًظشٚخ ، دٔس انظحبفخ انًظشٚخ فٙ انًشبسكخ انغٛبعٛخ نذٖ لبدح انشأ٘و(. 2112ػجذ انؼظٛى، أحًذ جًبل،) -25

 .0، انؼذد2كهٛخ الإػلاو، يشكض ثحٕس انشأ٘ انؼبو، يجهذ ، جبيؼخ انمبْشح، نجحٕس انشأ٘ انؼبو

، جبيؼخ الأيٛش ػجذ انمبدس نهؼهٕو يجهخ انًؼٛبسو(. رفبػم انًٕاطٍ يغ الإراػخ انًحهٛخ فٙ انجضائش، 2104ػجذنٙ، أحًذ) -26

 .35كهٛخ أطٕل انذٍٚ، انجضائش، انؼذد  –الإعلايٛخ 

، كهٛخ الإػلاو، يجهخ انجحٕس الإػلايٛخو(. انظحبفخ الإلهًٛٛخ فٙ يظش .. انٕالغ ٔ انًغزمجم، 2102فبضم، ػجذ انظجٕس) -22

 جبيؼخ الأصْش.

كٛف ًٚكٍ أٌ رحمك انلايشكضٚخ سفبْٛخ أكضش نهًٕاطٍ، يظش فٙ يشحهخ  –و(.انًحهٛبد فٙ يظش 2102يحغٍ، حجٛجخ،) -28

 سٔافذ نهُشش ٔانزٕصٚغ.  ،) AFAنهذساعبد) يُزذ٘ انجذائم انؼشثٙ)ٔسشّ ػًم(، الاَزمبنٛخ: خجشاد يٍ دٔل انشفبْخ 

، جبيؼخ انؼشثٙ ثٍ يٓٛذ٘، أو يجهخ انؼهٕو الإَغبَٛخو(. دٔس لبدح انشأ٘ فٙ انزأصٛش ٔانزغٛٛش، 2104يشصٔق، انششٚف،) -22

 .0انجٕالٙ، ع 

انًُظًبد الأْهٛخ ٔانًجزًغ انًذَٙ ٔانًجبدساد َحٕ يجزًغ انًؼشفخ، عهغهخ دساعبد ٚظذسْب يشكض الاَزبط الاػلايٙ،  -31

 انزطٕػٛخ، الإطذاس انضبيٍ ػشش، جبيؼخ انًهك ػجذ انؼضٚض.
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6- There are statistically significant differences between the elite's groups in 

Port Said Governorate (politicians – religious leaders - civil society - women - 

media and cultural - academics) in their assessment of the level of their role in 

serving the local community, where the differences were in favor of civil 

society.     

 7- There are statistically significant differences between elite's groups in Port 

Said Governorate (politicians - religious leaders - civil society - women - media 

and cultural - academics) regarding to their assessment of the local 

administration cooperation level with the elites. 

  8-There are statistically significant differences between elite's groups in Port 

Said Governorate (politicians - religious leaders - civil society - women - media 

and cultural - academics) regarding to their adoption of public’s initiatives in 

the local community.     

 
Keywords: The elites - Local media - The local audience. 
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Abstract 

         This study aims to identify the role that the elite provides to the local 

community and to reveal their most important mechanisms and channels of 

communication with the local public. The study also aims to identify the most 

important issues and problems that occupy the local public’s opinion from the 

elite’s point of view, and the most important elite’s initiatives and contribution 

to serve the local community. 

      The study also examined the relationship between the local media and level 

of cooperation in discussing Port Said issues and the elite’s level of success in 

serving the local community from their point of view. 

      The study used a questionnaire form that has been applied to a specific 

sample of the opinion leaders in the Port Said community. The study elites 

sample considered a total of 128 individuals; divided as:18 politicians, 21 

religious leads, 24 community individuals,15 women, 27 media and cultural 

elites, and 23 academics. 

    The study reached a set of results and among these are: 

1- (Seminars) came in the first place, by 78.1%, as the communication 

mechanisms that the elite's groups use to communicate with the local audience 

in Port Said Governorate. While (websites) came in the second place, by 64.8%, 

as the communication mechanisms that the elite's groups use to communicate 

with the local audience in the governorate Port Said.  

2- (Awareness, edification, instruction and guidance for community members) 

came in the first place, by 36.7%, among the elite's roles in serving the local 

community in Port Said Governorate. 

3- Followed by (participation in the efforts of the community enhancement and 

development) by 32.8%. While came in the third place by 15.6% (monitoring 

and encouraging citizens to exercise their rights).  

4- the results showed an increase in the percentage of the local media 

cooperation in discussing issues and problems in the Port Said Governorate by 

76.6%, while 23.4% of the local media is uncooperative. 

5- There is no statistically significant relationship between the level of local 

media cooperation in discussing Port Said issues and the level of elite’s success 

in serving the local community from their point of view. 
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