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 و0202انىطني تبرَايح انتحىل  الإعلايُح الإنكتروَُح بمىاقع انتىاصم الاختًاعٍ في انتىعُح دور الحًلاخ 
 

                  (جامعة أم القرى) أ.م د. إٌمان فتحً عبد المحسن حسٌن

   11ص( ...  جامعة أم القرى) سماعٌل محمد فرٌد شكريإلجٌن 

  دراضح يطحُح عهً عُُح يٍ أطفال الدذارش انرسمُح :الدصرٌدراضح تقًُُُح نهىعٍ الإعلاني نذي انطفم 

 في جمهىرَح يصر انعرتُح   
 

 45ص( ...  القاهرةجامعة ) أ.م.د. دٌنا أحمد عرابً
 
 
 

 
                                                        

  تانطىداٌ: دراضح يُذاَُح عهً ولاَح الخرطىوتىظُف يىاقع انتىاصم الاختًاعٍ في انتذرَص تالدرحهح انثاَىَح 
 55ص...   (جازانجامعة )د. بدر الدٌن علً حمد محمد                                                          

 

 انىاقع الإعلاني في الإعلاو الدصرٌ: دراضح تحهُهُح 

 123ص( ...  جامعة السويس) د. السٌد عبد الرحمن علً عبد الرحمن
                                                               

 يُذاَُح ِنُاخ انتىاصم وانتفاعم علاقح انُخة في تىرضعُذ تىضائم الإعلاو والجًهىر المحهٍ: دراضح 

                          (جامعة بورسعيد) ود عسافمدٌنا محمد محد.             

 171ص...  ( بورسعيدجامعة )سمر إبراهٌم أحمد عثمان د. 

  يضايُُها الاتصانُح الدُشىرج يٍ خلال انفُص تىك في الأضهىب الإقُاعٍ  عهً انشرطح انفهططُُُحعتًاد ايذي
 : دراضح تحهُهُح في إطار انًُارج الأرتعح نهعلاقاخ انعايحتعسَس انطهى الأههٍ ويكافحح الجريمحالذادفح ن

 

                                          (الوطنية النجاحجامعة ) د. معٌن فتحً محمود الكوع            
 

 223ص( ...  الوطنية جامعة النجاح) عبد العزٌز أسعد عبد العزٌز دروٌش

 يٍ يُظىر أخصائٍ الإعلاو انترتىٌ أضانُة تطثُق انترتُح الإعلايُح في يذارش انتعهُى انعاو 

 247ص( ...  المنصورةجامعة ) عاٌدة محمد عوض المرد. 
 

 دور انقائى تالاتصال تالدؤضطاخ الدصرَح في تعرَف الجًهىر تئدارج الحكىيح لأزيح يُاِ انُُم 
 

   333ص( ...  جامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا) رلى عبد الرحمن صقر
  

 

 

  نقُادج انعايح نشرطح رأش الخًُحانتىاصم الحذَث تااضتخذاو وضائم 
 333...  ص (الشارقة جامعة) عواطف عبد الله

 

 
 

 
 

                                                                                           

 
 

 مجلة

 بحوث العلاقات العامة
 الشرق الأوسط

(ISSN 2314-8721)  
  اٌشجىخ اٌمىٍِخ ٌٍّؼٍىِبد اٌؼٍٍّخ واٌتىٕىٌىجٍخ

(ENSTINET)  
 ثتصرٌح ِٓ اٌّجٍس الأػٍى ٌتٕظٍُ الإػلاَ فً ِصر

 24380/2019رلُ الإٌداع ثدار اٌىتت: 

 APRA@  2020جٍّغ اٌحمىق ِحفىظخ                    

 الوكالة العربية للعلاقات العامة
 

www.jprr.epra.org.eg 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



     الأ ّب  ِر جخ وفم ب ٌتبرٌ  اٌحصىي ػٍى  رجخ   تب  جبِؼً 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الهيئة الاستشارية
 

 (مصر) علً السٌد عجوة ..دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ٌاس خضٌر البٌاتً .أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

 (مصر)     حسن عماد مكاوي .أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

  
  

 (مصر)  محمد معوض إبراهٌم .أ.د
 وعميد معهد الجزيرة العالي لعلوم الإعلامأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامً السٌد عبد العزٌز .أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود ٌوسف مصطفى عبده  .أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   .أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

 (مصر)  شرٌف دروٌش مصطفى اللبان .أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة سابقًا  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) جمال عبد الحً عمر النجار .أ.د
 الأزهرجامعة  -الإعلام بكلية الدراسات الإسلامية للبنات أستاذ 

 

 (مصر)بركات عبد العزٌز محمد عبد الله  .أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  
  

 (ليبيا) عابدٌن الدردٌر الشرٌف .أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربً .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) ولٌد فتح الله مصطفى بركات .أ.د
 القاهرة  جامعة -ووكيل كلية الإعلام لشئون التعليم والطلاب سابقًا أستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسٌن منصور رشٌد منصور .دأ. 
 أبو ظبي – العينجامعة ب والاتصال أستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري ..دأ
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علً قساٌسٌة   .أ.د 
  

 3جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة .أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(هشام محمد عباس زكرٌا   .أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 (اليمن)عبد الملك ردمان الدنانً   .أ.د
 بجامعة الإمارات للتكنولوجياأستاذ الإعلام 

 

 

 
 

 يجهت بحىث انعلالاث انعايت انشرق الأوسط
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 دورٌت عهًٍت يحكًت

 

 م0202 سبتمبر/  ٌولٌو - الثامنةالسنة  - نوالعشرو الثامنالعدد 
 

 يؤسسها 
 رئٍس يجهس الإدارةو

 

 حاتى يحًد عاطف .د

 EPRAرئٍس  
  

 رئٍس انتحرٌر

 عهً انسٍد عجىة .أ.د

   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ واٌؼٍّد   

 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ اٌمبهرح 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ اٌؼٍٍّخ ثـ
                 

 انتحرٌر ايدٌـر

 يحًد يعىض إبراهٍى .أ.د 

   تب  الإػلاَ ثجبِؼخ ػٍٓ شّس   
 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ  ٍٕب واٌؼٍّد 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ الا تشبرٌخ ثـ
 

 يحًىد ٌىسف يصطفى  ..دأ

واٌىوًٍ اٌسبثك ثىٍٍخ الإػلاَ  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  تب     
 ٌشئىْ خدِخ اٌّجتّغ و ٍّٕخ اٌجٍئخ

 جبِؼخ اٌمبهرح 
 

 يساعدو انتحرٌر

 رزق سعد عبد انًعطً .دأ.
  

  ثىٍٍخ الإػلاَ والأٌسٓ  تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  
 جبِؼخ ِصر اٌدوٌٍخ 

 

 ثرٌا يحًد انسُىسً أ.و.د.
   تب  ِشبرن ثىٍٍخ الا صبي

 جبِؼخ اٌشبرلخ 
  

 أ.و.د. سهاد عادل جاسى
   تب  ِسبػد اٌؼلالبد اٌؼبِخ ثىٍٍخ اَ اة  

 اٌجبِؼخ اٌّستٕصرٌخ 
  

 عهً سعداٌ فؤاد .دأ.و.   
 لالبد اٌؼبِخ اٌّشبرناٌؼ   تب 
  صٕؼب جبِؼخ  -الإػلاَ  وٍٍخ

 

 اٌَصر اندٌٍ عبد انمادر عثً .د 
       وٍٍخ الإػلاَ فً   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ اٌّسبػد 
 جبِؼخ ػجّبْ 

 

 

 يدٌر انعلالاث انعايت
 

 انسعٍد سانى خهٍم /انًستشار
 

 انتدلٍك انهغىي
  

 

 عهً حسٍٍ انًٍهً
  

 اٌٍغخ اٌؼرثٍخ ِدلك
 

 انًراسلاث

 انجًعٍت انًصرٌت نهعلالاث انعايت

 اٌدلً -اٌجٍزح  - جّهىرٌخ ِصر اٌؼرثٍخ
 شبرع  حّد اٌزٌبد 2 -ثٍٓ اٌسراٌبد 

 انىكانت انعربٍت نهعلالاث انعايت إصداراث

 شجٍٓ اٌىىَ - إٌّىفٍخ - جّهىرٌخ ِصر اٌؼرثٍخ
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ــً                ــىا  اٌتـ ــٓ اٌّـ ــتيداَ  ي ِـ ــرو ا ـ ــٓ إٌبشـ ــً ِـ ــى ن ْ خطـ ــىي ػٍـ ــىدو  وْ اٌحصـ لا ٌجـ
و ـــٍٍخو  خوثأٌـــ بو فـــً  ي شـــىًب  و جزئٍ ـــ تضـــّٕهب هـــجٖ اٌّجٍـــخو  و ا تٕســـبخهب  و ٔمٍهـــبو وٍٍ ـــ

ــً  ٌـــه الا تٕســـب  اٌفى ـــى        ــىا  ثطرٌمـــخ نٌىترؤٍـــخ  و  ٌٍـــخو ثّـــب فـ رافًو  و اٌتســـجًٍ  و ج ـ
  ٓ ــ ــبَ ِ ــتيداَ  ي ٔظ ــبَ        ا  ــغ اٌشــرو  والأحى ــك جٍّ ــترجبػهبو و طج ــبد وا  ــزٌٓ اٌّؼٍىِ ــُ  ي ٔظ

ــخ.        ــخ  و الإٌىترؤٍ ــغ ٌٍٕســيخ اٌّطجىػ ــىق إٌشــر واٌطج ــبن حم ــك ثبٔته ــب ٌتؼٍ ــخ فٍّ ــىأٍٓ اٌدوٌٍ  واٌم
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 www.apr.agency  -  www.jprr.epra.org.eg  : وٌت ِىلغ
 

   157- 14- 15- 0114 (2+)  -  151- 14- 15- 0114 (2+)  -   818- 20-376-02 (2+) :اٌهب ف 

 73- 00-231-048 (2+):  فبوس
 

 اٌّجٍخ ِفهر خ ضّٓ لىاػد اٌجٍبٔبد اٌرلٍّخ اٌدوٌٍخ اٌتبٌٍخ:
 

 

 

 

mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:ceo@apr.agency
http://موقع/
http://موقع/
http://www.epra.org.eg/


 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Journal of Public Relations Research Middle East 
 

 : انتعزيف بانًجهت

ا يتخصصت في الأوسط دوريت عهًيت تُشز أبحاحًيجهت بحىث انعلالاث انعايت انشزق               

م عذد يٍ الأساتذة بَيٍ لِ هابتحكيً انعلالاث انعايت وعهىو الإعلاو والاتصال، بعذ أٌ تمىو

أول جًعيت  ،نجًعيت انًصزيت نهعلالاث انعايتا بإشزاف عهًي يٍانًتخصصيٍ في َفس انًجال، 

)عضى شبكت انجًعياث انعهًيت بأكاديًيت انبحج  عهًيت يصزيت يتخصصت فى انعلالاث انعايت

 انعهًي وانتكُىنىجيا بانماهزة(2

انىكانت انعزبيت نهعلالاث انعايت انًتخصصت في انتعهيى والاستشاراث  بىعاثيطوانًجهت ضًٍ    

 انعهًيت وانتذريب2

 
o ٚسلُ إ٠ذاعٌٚٙب رشل١ُ دٌٚ ثزػش٠ح ِٓ اٌّغٍس الأػٍٝ ٌزٕظ١ُ الإػلاَ فٟ ِػش، اٌّغٍخ ِؼزّذح ٟ 

وزٌه  ،ٚاٌزىٌٕٛٛع١ب ثبٌمب٘شحب ٌٕسخزٙب اٌّكجٛػخ ٚالإٌىزش١ٔٚخ ِٓ أوبد١ّ٠خ اٌجحش اٌؼٍّٝ ِٚػٕفخ د١ًٌّٚ

 ِػش. ٌٟغٕخ اٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ رخػع الإػلاَ ثبٌّغٍس الأػٍٝ ٌٍغبِؼبد ف ػٕفخ ِِٓ

o  أٚي دٚس٠خ ػ١ٍّخ ِحىّخ فٟ اٌزخػع ػٍٝ ِسزٜٛ اٌٛقٓ اٌؼشثٟ ٚاٌطشق الأٚسف، ٚأٚي دٚس٠خ

  Arab Impact Factor ػ١ٍّخ ػشث١خ فٟ رخػع )الإػلاَ( رحػً ػٍٝ ِؼبًِ اٌزأص١ش اٌؼشثٟ

ٔطش اٌؼٍَٛ  " NSP ٌٍّؤسسخ الأِش٠ى١خ 1519َ% فٟ رمش٠ش ػبَ 155ثٕسجخ  1.05ثّؼبًِ رأص١ش = 

 .اٌكج١ؼ١خ " ثشػب٠خ ارحبد اٌغبِؼبد اٌؼشث١خ

o .َاٌّغٍخ فػ١ٍخ رػذس وً صلاصخ أضٙش خلاي اٌؼب 

o  ٚاٌذ١ٌٚخ.رمجً اٌّغٍخ ٔطش ػشٚؼ اٌىزت ٚاٌّؤرّشاد ٚٚسش اٌؼًّ ٚالأحذاس اٌؼ١ٍّخ اٌؼشث١خ 

o ًب ٌطشٚـ خبغخ رمجً اٌّغٍخ ٔطش إػلأبد ػٓ ِحشوبد ثحش ػ١ٍّخ أٚ دٚس ٔطش ػشث١خ أٚ أعٕج١خ ٚفم

 ٠ٍزضَ ثٙب اٌّؼٍٓ.

o  ٌٍٚجبحض١ٓ اٌّزمذ١ِٓ ٌّٕبلطخ سسبئً اٌّبعسز١ش  ــ٠ُمجً ٔطش اٌجحٛس اٌخبغخ ثبٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ

 .ٖٚاٌذوزٛسا

o ٟٛلطذ، ٠ُٚمجً ٔطش ػشٚؼ اٌىزت اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ فٔ ٠ُٟمجً ٔطش ٍِخػبد اٌشسبئً اٌؼ١ٍّخ اٌز 

وزٌه اٌّمبلاد اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ِٓ أسبرزح اٌزخػع ِٓ أػؿبء ١٘ئخ  ،اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاَ

 اٌزذس٠س.
 

 :انُشز لىاعذ

 ب ٌُٚ ٠سجك ٔطشٖ.أْ ٠ىْٛ اٌجحش أغ١ًٍ -

ىزت ٍِخع ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ اٌفشٔس١خ( ػٍٝ أْ ٠ُ ــالإٔغ١ٍض٠خ  ــرمجً اٌجحٛس ثبٌٍغبد: )اٌؼشث١خ  -

 ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ. بحذٚد غفحخ ٚاحذح إرا وبْ ِىزٛثً ٌٍٟجحش ف

 ٚالإػلاَ خـبد اٌؼبِـاٌؼلال ٟخ فـرٙزُ ثٙب اٌّغٍ ٟبد اٌزـبس اٌّٛؾٛػـإق ٟش فـْٛ اٌجحـأْ ٠ى -

 ٚالارػبلاد اٌزس٠ٛم١خ اٌّزىبٍِخ. 

ً اٌٍغبْ جٌٍَّغٍخ ٌٍزحى١ُ ِب ٌُ رىٓ اٌجحٛس لذ رُ رم١١ّٙب ِٓ لِرخؿغ اٌجحٛس اٌؼ١ٍّخ اٌّمذِخ  -

ِٓ سسبٌخ أوبد١ّ٠خ ٔٛلطذ ٚرُ  اٚاٌّغبٌس اٌؼ١ٍّخ ثبٌغٙبد الأوبد١ّ٠خ اٌّؼزشف ثٙب أٚ وبٔذ عضءً

 ِٕح غبحجٙب اٌذسعخ اٌؼ١ٍّخ.

( 11زبثخ ثجٕف )شاػٝ اٌى٠ُٚ ،ِٚشاعؼٗ ٟوزبثخ اٌجحش اٌؼٍّ ٟشاػٝ ارجبع الأسس اٌؼ١ٍّخ اٌػح١حخ ف٠ُ -

Simplified Arabic  ٚاٌؼٕب٠ٚٓ اٌشئ١س١خ ٚاٌفشػ١خBold ٚٔٛع اٌخف ، فٟ اٌجحٛس اٌؼشث١خ

Times New Roman   ،(، 1.01ٚ٘ٛاِص اٌػفحخ ِٓ ع١ّغ اٌغٙبد )فٟ اٌجحٛس الإٔغ١ٍض٠خ

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


 .Arial( ثٕٛع خف 11( ث١ٓ اٌسكٛس، أِب ػٕب٠ٚٓ اٌغذاٚي )1ِٚسبفخ )

ب ٌلإضبسح إٌٝ اٌّشعغ ب ٌٍّٕٙغ١خ اٌؼ١ٍّخ ثأسٍٛة ِزسٍسً ٚفمًٔٙب٠خ اٌجحش ٚفمً ٠ٟزُ سغذ اٌّشاعغ ف -

 الأِش٠ى١خ. APAٚفمًب ٌكش٠مخ  ِزٓ اٌجحش ٟف

  Wordِىزٛثخ ثػ١غخ  CDٔسخ ِكجٛػخ ِٓ اٌجحش ٚٔسخخ إٌىزش١ٔٚخ ػٍٝ ( 1ػذد ) ٠مذَ اٌجبحش -

 ِػحٛثخ ثس١شح رار١خ ِخزػشح ػٕٗ.

 ٟثمجٛي اٌجحش ٌٍٕطش. أِب ف ٟحبٌخ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ ٠زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ ٟف -

ٚإسسبي عضء ِٓ سسَٛ ٔطش اٌجحش  ٟحبٌخ ػذَ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ف١زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ

 أسشع ٚلذ. ٌٟٗ ف

خلاي أسجٛع ِٓ  بف١ٍزضَ اٌجبحش ثئػبدح إسسبي اٌجحش ِؼذًٌ إرا ركٍت اٌجحش إعشاء رؼذ٠ً ثس١ف -

أِب إرا وبْ  ٟ،ٚإرا حذس رأخ١ش ِٕٗ فس١زُ رأع١ً ٔطش اٌجحش ٌٍؼذد اٌزبٌ ،اسزلاَ ِلاحظبد اٌزؼذ٠ً

ًِ 10ب ف١شسٍٗ اٌجبحش ثؼذ اٌزؼذ٠ً عزس٠ًّ  ِٓ إسسبي اٌّلاحظبد ٌٗ. ب٠ٛ

$ 005ِجٍغ ع١ٕٗ ِػشٞ ٌٍّػش١٠ٓ ِٓ داخً ِػش، ٚ 1855ِب ل١ّزٗ  ٠شسً اٌجبحش ِغ اٌجحش -

اٌؼ١ٍّخ اٌضِبٌخ ػؿ٠ٛخ ٌّٓ ٠حًّ  %(10) ٌٍّػش١٠ٓ اٌّم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت، ِغ رخف١ؽ

ِٓ اٌشسَٛ  (:10). ٚرخف١ؽ ِٓ اٌّػش١٠ٓ ٚاٌغٕس١بد الأخشٜ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ ٍغّؼ١خٌ

 ٠زُ ثؼذ٘ب إخؿبع اٌجحش ٌٍزحى١ُ  ٚلأٜ ػذد ِٓ اٌّشاد خلاي اٌؼبَ.ٌكٍجخ اٌّبعسز١ش ٚاٌذوزٛساٖ. 

   خ.ً اٌٍغٕخ اٌؼ١ٍّجَِٓ لِ

حبٌخ سفؽ ١٘ئخ اٌزحى١ُ اٌجحش ٚإلشاسُ٘  ٟف ٌٍجبحض١ٓ ِٓ داخً ٚخبسط ِػش ٠زُ سد ٔػف اٌّجٍغ -

  .ثؼذَ غلاح١زٗ ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ

 .غٍخ ٌزحى١ّٗ ٚٔطشٖ فٟ ِغٍخ أخشٜلا رشد اٌشسَٛ فٟ حبٌخ رشاعغ اٌجبحش ٚسحجٗ ٌٍجحش ِٓ اٌّ -

ًٙ 35حبٌخ اٌض٠بدح رحزست اٌػفحخ ثـ  ٟف –A4( غفحخ 15لا ٠ض٠ذ ػذد غفحبد اٌجحش ػٓ ) -  بع١ٕ

 $.15ٌٍّػش١٠ٓ داخً ِػش ٌٍّٚم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت ٠ًبِػش

 ( ِسزٍخ ِٓ اٌجحش اٌخبظ ثٗ.0( ٔسخخ ِٓ اٌّغٍخ ثؼذ ٔطش ثحضٗ، ٚػذد )٠ُ1شسً ٌٍجبحش ػذد ) -

ًٙب  055ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )ِبعسز١ش(  -  $.105 ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓع١ٕ

ًٙ 055ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )اٌذوزٛساٖ(  - $. ػٍٝ أْ لا ٠ض٠ذ 185ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  بع١ٕ

 غفحبد. 8ٍِخع اٌشسبٌخ ػٓ 

 ػؿ٠ٛخ اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ. ٠ٚزُ إسسبي ػذد ٌّٟٓ ٠طزشن ف (:15)٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ           

       .ِٟٓ اٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌٍجبحش ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ خ( ٔسخ1)           

( ٔسخ ِٓ ٠1زُ إسسبي ػذد )، ٚ$ 355ع١ٕٗ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  055ٔطش ػشؼ وزبة ٌٍّػش١٠ٓ  -

ٌّٓ ( :15)اٌسش٠غ. ٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ  ٟاٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌػبحت اٌىزبة ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ

 اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ.صِبٌخ ػؿ٠ٛخ  ٠ٟطزشن ف

ِٚٓ خبسط ِػش  ،ع١ٕٗ 055ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ رٕظ١ُ ٚسش اٌؼًّ ٚإٌذٚاد ِٓ داخً ِػش  -

 $. ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.305

ًٙ 1155ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ اٌّؤرّشاد اٌذ١ٌٚخ ِٓ داخً ِػش  - $ 105ِٚٓ خبسط ِػش  بع١ٕ

 ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.

ساء ٚإٌزبئظ اٌجحض١خ رؼجش ػٓ أغحبة اٌجحٛس اٌّمذِخ ١ٌٚس ٌٍغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد ع١ّغ ا٢ -

 دخً ثٙب. ٞأأٚ اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ اٌؼبِخ 

 -اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ شسً اٌّطبسوبد ثبسُ سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ ػٍٝ ػٕٛاْ رُ -

 ،ِغ ضبسع الأ١ِٓ ضبسع غجشٞ أثٛ ػٍُ رمبقغ - ضج١ٓ اٌىَٛ - إٌّٛف١خ -عّٙٛس٠خ ِػش اٌؼشث١خ 

، jprr@epra.org.eg اٌّغٍخ١ًّ اٌّؼزّذ ِٓ ٠ٚالإ ،00غٕذٚق ثش٠ذٞ:  – 31111سِض ثش٠ذٞ: 

ٚإسسبي غٛسح  اٌجحشثؼذ رسذ٠ذ ل١ّخ   ceo@apr.agency سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ  إ١ّ٠ً أٚ

 رف١ذ رٌه. ٟالإ٠ػبي اٌز
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8. 

حيث استخدام من 

 الإستراتيجيات الإعلانية بفاعلية أكبر.

 

 

التربيااة الإعلانيااة الااري اقترحاا  الباحااث  أبعاااد 

Malmelin"، يقدم مجموعة متنوعاة مان الإساتراتيجيات لتفساير الأبعااد

والجوانااا التااي تجاارا ا نتباااع نلاات الإعاالان. وتتمثاال  اارع الجوانااا رااي أربعااة أبعاااد للتربيااة 
البلاغاايوالاوعيالجمااليالمرئايوالاوعي الإعلاناي، تتحادد راي الاوعي المعلوماااتي والاوعي

 . (Malmelin’s Model, 2010)الترويجيوالوعي
 (5جدول )

 أبعاد التربية والوعي الإعلاني        

البعد الخاص  الوعً المعلوماتً الوعً المرئً الجمالً الوعً البلاغً الوعً التروٌجً
 بالوعً

الوظائف التجارية والشراكات 
 المالية ري وسائل الإعلام

تكتيكات وأساليا 
 الإقناع

جماليات المستخدمة ال
 والتصميم والترري 

مصادر المعلومات 
 والمعررة

النقاط الأساسية 
التي يتم التركيز 

 عليها

من خلال منطق مكانة  الفهم 
المنتج وننشاء المحتوى 

المرتبط بالعلامة التجارية 
 والنشر كفالة والرعايةوال

رهم الإستراتيجيات 
الأ داف وندراك 

من  والفئات المستهدرة
 التسويق
 

التعبير  رهم أشكال
والبصري،  السمعي

وكرلك  رهم القصص 
 والمراجع والأساليا

القدرة علت استخدام 
مصادر  مختلف

وتقييم  المعلومات
المعلومات  صحة
 المقدمة

 أبعاد التحليل

Malmelin, 2010

Friestad & Wright, 1994

PKMWright et 

al., 2005

Rozendaal et al., 2016

Rozendaal et 

al., 2011)
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Freeman 

& Shapiro, 2014)

S. A., 2017(YUSOF, M., & ABDULLAH,

 تداؤلاتىالدرادة: -1
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 فروضُىالدّرادةِ: -2

 

 

 .

 

  

 

 

ىنوعُىالدّرادةِىومنهجِها:ى -1
Descriptive Studies
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ىمجتمعُىوروّنةُىالدّرادةِ:ى -2

ىأدواتُىجمعِىالبواناتِ: -3

 

 

 

 

 المعالجةىالإحصائوةىللبوانات: -4
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SPSS" Statistical Package for the Social 

Science 

  

  

 

 Chi Square Test

Nominal

 T- Test

Interval Or Ratio

 One Analysis of Variance

ANOVA

Interval Or 

Ratio

 Post Hoc TestsLeast 

Significance DifferenceLSD

ANOVA

ى:النّتائِجُىالعامّةُىللدّرادةِ
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 (5جدول )
 لد لة الفروق بين المحارظات  ري نوع الإعلان المفضل لدى أرراد العينة 5قيمة كا

 المحارظة 
 معدل ا ستخدام

 الإجمالي بني سويف الشرقية القا رة
 5كا

 مستوى المعنوية
 % ك % ك % ك % ك 55د ح 

 85.5 554 85.4 65 84.7 78 85.5 555 الإعلان التليفزيوني

45.445 5.555 

 4.8 54 4.5 7 54.5 58 6.5 4 الإعلان ري الصحف

 5.4 8 5.6 5 5.8 5 5.5 5 الإعلان ري المجلات

 5.4 55 55 4 5.6 5 5.5 5 الإعلان المسموع

 54.8 88 55.5 4 5.5 5 55.7 74 الإعلان عبر الإنترنت

 5.4 55 4.5 7 8 7 5.8 5 نعلانات الطرق

 555 558 555 84 555 45 555 546 الجمــلة

 5.655معامل التوارق= 

(Martínez, C. et al., 2013

 (Marti-Pellón, D. et al., 

2015) 

 .
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Kristien, D et al., 2017) 

 

 (5)جدول 
 الفروق بين المحارظات ري الأشكال الإعلانية التي يفضل أرراد العينة مشا دتها

 المحارظة                   
 ا شكال الإعلانية 

 القا رة  
 546ن=

الشرقية  
 45ن=

 بني سويف  
 84ن= 

نجمالي 
 5كا 558ن=

 الد لة
 5د.ح

معامل 
 التوارق

 % ك % ك % ك % ك

 - 5.454 5.655 75.8 545 78.7 54 76.5 67 75.7 48 الإعلانات الغنائية

 5.574 5.57 4.676 65.7 558 65 54 75 66 56.6 85 الإعلانات التمثيلية

 5.575 5.555 64.555 55.6 45 55.4 57 64 54 4.4 54 الإعلانات الحوارية

 5.554 5.57 8.754 4.7 55 54.6 55 8 7 4.5 57 نعلانات الرسوم المتحركة

الإعلانات التي يصاحبها 
 صوت المعلق

54 4.5 4 4.6 4 55.8 55 4.7 
5.647 5.444 - 

 - 5.485 5.547 8 55 4.5 7 8 7 7.7 55 الإعلانات بصور النجوم
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 :ترتٌب أكثر العناصر التً تجذب انتباه أفراد العٌنة إلى الإعلانات-2 

 (6جدول )
 (558ترتيا أكثر العناصر التي تجرا انتباع أرراد العينة نلت الإعلانات )ن=

 الترتيا
 العناصر

متوسط  السادس الخامس الرابع الثالث الثاني الأول
 الترتيا مرجح

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

المؤثرات 
الصوتية 
المصاحبة 
 للإعلان  

84 

55.7 85 54.7 75 57.4 88 54.8 77 58.6 55 4.5 5.44 

5 

صيات الشخ
التي تظهر 
 ري الإعلان

44 
58.7 555 55.8 54 4.5 55 8 54 55.8 64 56 6.57 

5 

المعلومات 
التي تقدم من 

خلال 
 الإعلان

64 

56 45 55.6 44 58.7 54 55.5 65 55.7 64 56.5 5.45 

6 

لغة الإعلان 
السهلة التي 
تُستمد من 

 حياتنا اليومية

45 

55.5 66 55.5 54 55.8 555 55.8 64 56.5 55 8.5 5.46 

5 

ظهور 
المشا ير ري 

 الإعلان
77 

58.6 54 55.8 54 7.6 55 4.7 46 54 44 54.5 5.45 
7 

استخدام 
الصور 
والألوان 

المختلفة ري 
 الإعلان

7 

5.7 8 5.4 45 54.5 47 57.5 74 54.5 45 54.5 5.85 8 
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 الفروق بٌن المحافظات  فً ترتٌب أكثر العناصر التً تجذب انتباه أفراد العٌنة إلى الإعلانات:-

 (7جدول )
 ترتيا أكثر العناصر التي تجرا انتباع أرراد العينة نلت الإعلانات

 المحارظة
 العناصر

 القا رة
 546ن=

 الشرقية
 45ن=

 بني سويف
 84ن=

عدد 
 النقاط

متوسط 
 مرجح

 الترتيا
عدد 
 النقاط

متوسط 
 مرجح

 الترتيا
عدد 
 النقاط

متوسط 
 مرجح

 الترتيا

المؤثرات الصوتية المصاحبة 
 للإعلان  

454 
5.45 5 555 5.44 5 555 5.54 6 

الشخصيات التي تظهر ري 
 الإعلان

456 
6.64 5 575 6.57 5 554 5.54 7 

المعلومات التي تُقدم من خلال 
 الإعلان

748 
5.54 6 586 6.54 5 546 6.58 5 

لغة الإعلان السهلة التي تُستمد 
 من حياتنا اليومية

455 
6.58 5 557 5.64 8 575 5.86 5 

 5 5.45 545 6 5.54 585 8 5.65 668 ظهور المشا ير ري الإعلان
استخدام الصور والألوان 

 المختلفة ري الإعلان
684 

5.77 7 557 5.45 7 545 5.86 8 
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 مصدر المعلومات عن السلع: -3

 (8جدول )
 مصدر المعلومات عن السلع

 صدر المعلومات عن السلعم
 ا ستجابة

 6مستوى المعنوية د ح 5كا
 % ك

 55.5 56 الإعلانات

544.475 5.555 

 54.4 555 الأصدقاء

 6.5 56 أرراد الأسرة

 5.4 8 القيام بالتسوق

 67.5 575 الإنترنت

 555 558 الجمــلة

 (Cornish, L. S., 2014) 

(Nelson, M. R. et al., 2017) 
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 الفروق بٌن المحافظات فً مصدر المعلومات عن السلع: 

 (4جدول )
 لد لة الفروق بين المحارظات ري مصدر المعلومات عن السلع 5قيمة كا

 المحارظة 
 المصدر 

 الإجمالي بني سويف   الشرقية  القا رة 
 5كا

مستوى 
 المعنوية
 4د ح 

 ك
 % ك % ك %

 % ك

 55.5 56 54.7 54 55.4 4 5.5 8 الإعلانات

585.447 5.555 

 54.4 555 65.7 55 47.4 85 55.5 54 الأصدقاء

 6.5 56 6.5 5 5.6 5 6.4 4 أرراد ا سرة

 5.4 8 5 5 4.5 8 5 5 القيام بالتسوق

 67.5 575 56.8 54 5.8 5 45.4 555 الإنترنت

 555 558 555 84 555 45 555 546 الجمــلة

 5.745معامل التوارق= 

 (4جدول )
 أسباا تركر أرراد العينة للإعلانات

 أسباا تركر أرراد العينة للإعلانات
 555ن= الإجمالي

 5الد لة د ح  5كا الترتيا

 % ك

 5.555 78.554 6 57.6 74 المعلومات التي جاءت ب  مفيدة

 5.555 58.645 5 55.5 45 مهمةالإعلان يعلمني أشياء 

 5.555 65.555 5 54.6 88 مكان تصوير الإعلان أعجبني

 5.55 4.567 5 65.7 46 ملابس الشخصيات الإعلانية أعجبتني

 5.555 564.555 7 4.4 55 الألوان المستخدمة ري الإعلان كانت مميزة

 5.555 58.645 5 55.5 45 موسيقت الإعلان كانت مميزة
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 (4جدول )
 أرراد العينة لهرا الإعلان بالراتأسباا تركر لد لة الفروق بين  5قيمة كا

 المحارظة 
 الأسباا 

 القا رة
 585ن=

الشرقية  
 57ن=

 بني سويف
 67ن=

نجمالي 
 5كا 555ن=

 الد لة
 5د.ح

معامل 
 التوارق

 % ك % ك % ك % ك

 5.578 5.555 55.854 57.6 74 74.4 58 6 5 54.4 55 المعلومات التي جاءت ب  مفيدة

 5.545 5.555 55.558 55.5 45 75.5 56 6 5 54.4 67 الإعلان يعلمني أشياء مهمة

 5.675 5.555 85.555 54.6 88 68.4 55 46 55 56.4 56 مكان تصوير الإعلان أعجبني
ملابس الشخصيات الإعلانية 

 أعجبتني
85 54.5 5 6 55 84.4 46 65.7 54.555 5.555 5.556 

الألوان المستخدمة ري الإعلان كانت 
 مميزة

55 55.5 5 4 5 5.5 55 4.4 6.578 5.557 - 

 5.575 5.555 57.456 55.5 45 54.4 4 6 5 54.4 85 موسيقت الإعلان كانت مميزة
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 (55جدول )
 (558ا تجاع نحو الإعلان )ن=

 العبارة
 معارض محايد موارق

المتوسط 
 المرجح

 ا تجاع
 % ك % ك % ك

 موارق 5.48 55.5 54 5.4 8 48.4 545 ممتعة ومسلية.الإعلانات  -5

 محايد 5.55 57.5 47 58.4 556 54.4 554 بعض الإعلانات تجعلنا نعيش ري عالم خيالي. -5

 محايد 5.55 54.5 44 65.4 554 55.5 555 الإعلانات تؤثر سلبيًا علت عاداتنا وتقاليدنا. -5

 محايد 5.55 55.4 45 54.6 45 75.4 546 عنها.الإعلانات مفيدة و  يمكن ا ستغناء  -6

أكثر ما يشدني نلت الإعلانات أنها تعررني بكل  -7
 المسابقات والعروض الموجودة ري السوق.

585 64.5 47 55.5 44 54.7 5.54 
 محايد

عادة ما اقتنع بمعلومات الإعلان لأنني اشعر أنها  -8
 تخاطا عقلي.

566 65.4 565 65.5 75 56.4 5.54 
 محايد

أشعر أن الإعلان مادة ترريهية ري القنوات  -4
 الفضائية.

 محايد 5.55 56 64 54.4 555 64.5 574

 محايد 5.45 65.6 554 57.8 48 55 555 لغة الإعلانات غالبا ما تكون لغة راقية. -4

استخدام الشخصيات المشهورة ري الإعلان  -4
يكون رقط بهدف درعي نلت أن اشتري السلعة لأنني 

 أحبهم 
554 65.6 45 54.5 558 55.7 5.54 

 محايد

تساعدني المعلومات التي أحصل عليها من  -55
 الإعلانات علت اتخار قرار شراء رشيد

44 55.7 554 65.4 555 57.4 5.44 
 محايد

أغلا الإعلانات معلومات غير صحيحة عن تحمل  -55
 السلع.

 محايد 5.54 54 46 54.5 45 66.4 575

 محايد 5.55 55.5 54 67.7 575 65.5 567 يجعلنا الإعلان نشترى سلعًا   نحتاج نليها -55

يدرعني الإعلان نلت امتلاك الأشياء المعلن  -55
 عنها لتحقيق السعادة والرضا 

555 55.4 545 78.7 58 55.4 5.55 
 محايد

الإعلان عادة ما يجرا المستهلك بوعود  -56
 مبالغ ريها

554 54.5 584 75 65 55.4 5.58 
 محايد

 (55جدول )
 لد لة  الفروق ري ا تجاع نحو الإعلان باختلاف المحارظةتحليل التباين 

 الد لة ف متوسط د . ح مجموع الدرجات البيان الفروق تبعًا نلت

 ا تجاع نحو الإعلان

 584.857 5 554.555 بين مجموعات

 4.856 555 5484.64 داخل 5.555 54.845

  557 5554.455 مجموع
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 (55جدول )
 المتوسطات وا نحرارات المعيارية ا تجاع نحو الإعلانات باختلاف المحارظة LSDاختبار 

 متوسط ن المحارظة
انحراف 
 معياري

 بني سويف الشرقية القا رة

ا تجاع نحو 
 الإعلانات

 *5.4665 *5.5675  5.64 55.4 546 القا رة

 5.5555-   5.45 54.8 45 الشرقية

    6.58 54.4 84 بني سويف

    5.54 55.4 558 جملة

 (55جدول )
 مدى التأثر بتكرار الإعلان وبالتالي شراء السلعة المعلن عنهاري المحارظات لد لة الفروق بين  5قيمة كا

 المحارظة 
 التأثر

 الإجمالي بني سويف الشرقية القا رة
 5كا

 مستوى المعنوية
 5د ح 

 % ك % ك % ك % ك

 74.8 544 56.4 56 47.5 44 75.5 46 نعم

88.555 5.555   45 64.4 6 6.4 67 87.5 554 65.6 

 555 558 555 84 555 45 555 546 الجمــلة

 5.658معامل التوارق= 

(De Pauw, P., 2018)
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 (56جدول )
 (558مدى الموارقة علت المعلومات التي جاءت بالإعلان )ن=

 العبارة
 معارض محايد موارق

المتوسط 
 المرجح

 ا تجاع
 % ك % ك % ك

 موارق 5.45 5.8 55 55.8 54 46.4 547 ترويجية.الإعلان وسيلة  -5

 موارق 5.64 5.8 55 65.5 567 75.5 544 الإعلان يخبر عن وجود سلع جديدة. -5

 موارق 5.54 54.4 85 57 46 78.5 544 الإعلان الجيد يزود بالمعلومات. -5

الإعلان وسيلة التأثير بالنسبة لشراء منتج  -6
 معين.

555 58.5 574 64 78 58.4 5.54 
 محايد

أكثر السلع التي يتم التأثر بها يكون  من خلال  -7
 متابعة الإعلانات.

577 68.5 554 56.4 86 54 5.54 
 محايد

اتأثر بتكرار الإعلان وبالتالي ري شراء السلعة  -8
 المعلنة.

 محايد 5.44 55.6 554 64.7 585 54 86

الإعلانات الموجهة ري القنوات العربية تتفق  -4
 مع القيم العربية والإسلامية الموجهة. 

555 55.4 555 55.5 555 54.5 5.45 
 محايد

الإعلانات تسبا عدم استمتاعي بالبرامج  -4
 المختلفة.

557 65.5 578 68.6 67 55.6 5.54 
 محايد

تكرار الإعلان بصفة مستمرة يجعلني عادة  -4
 ما يُعلن عن . اشتري

44 54.7 47 54.5 565 65.5 5.44 
 محايد

تساعدني الإعلانات علت وضع معايير لتقييم  -55
 المنتجات المعلن عنها.

554 65.4 574 68.4 65 55.7 5.54 
 محايد

 موارق 5.75 7.4 54 54.4 554 78.7 545 يجعلني  الإعلانات أكون رأيًا ري منتج دون غيرع. -55

 (57جدول )
 الموارقة علت المعلومات التي جاءت بالإعلانات باختلاف المحارظة تحليل التباين لد لة الفروق ري مدى

 الد لة ف متوسط د . ح مجموع الدرجات البيان الفروق تبعًا نلت

مدى الموارقة علت 
المعلومات التي 
 جاءت بالإعلانات

 74.564 5 558.644 بين مجموعات

 5.464 555 457.557 داخل 5.555 55.546

  557 5555.455 مجموع
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 (58جدول )
حول المتوسطات وا نحرارات المعيارية لمدى الموارقة علت المعلومات التي جاءت بالإعلانات  LSDاختبار 

 باختلاف المحارظة

 متوسط ن المحارظة
انحراف 
 معياري

 بني سويف الشرقية القا رة

مدى الموارقة علت 
المعلومات التي 
 جاءت بالإعلانات

 *5.5584 *5.5655  5.745 57.6 546 القا رة

 5.5555-   5.557 56.5 45 الشرقية

    5.565 56.5 84 بني سويف

    5.477 56.4 558 جملة

 (54جدول )
 طبيعة التأثر بتكرار الإعلان

 طبيعة التثير بتكرار الإعلان

 ا ستجابة

 5كا
 مستوى المعنوية

 5د ح
 % ك

 65.8 45 أرغا ري شرائها

57.655 5.555 

 54.5 47   يوجد تأثير

الكثيرة أشعر أنها سلعة غير جيدة رالإعلانات 
 تعني أن المسوقين   يستطيعون بيعها

65 55.5 

 555 544 الجمــلة
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Lawlor, M. A. & 

Prothero, A., 2008)

2016) R., M. (Nelson,

 بتكرار الإعلان:الفروق بٌن المحافظات فً طبٌعة التأثٌر -
 (54جدول )

 طبيعة التأثر بتكرار الإعلانري المحارظات لد لة الفروق بين  5قيمة كا

 المحارظة 
 طبيعة التأثر

 الإجمالي بني سويف الشرقية القا رة
 5كا

 مستوى المعنوية
 6د ح 

 % ك % ك % ك % ك

 65.8 45 4.5 5 58.7 55 45.5 84 أرغا ري شرائها

48.565 5.555 

 54.5 47 44.5 54 74 67 55.4 55 تأثير  يوجد 

أشعر أنها سلعة غير 
جيدة رالإعلانات 
الكثيرة تعني أن 

المسوقين   
 يستطيعون بيعها

58 54 55 58.8 5 55.7 65 55.5 

 555 544 555 56 555 44 555 46 الجمــلة

 5.754معامل التوارق= 
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 العٌنة وسلوكهم بعد مشاهدة الإعلانات:شعور أفراد  -3

 (54جدول )
 شعور أرراد العينة وسلوكهم بعد مشا دة الإعلانات

شعور أرراد العينة وسلوكهم بعد مشا دة 
 الإعلانات

 ا ستجابة
 5كا

 مستوى المعنوية
 % ك 5د ح

 75.5 544 المتابعة وا ستمتـــاع

87.744 5.555 
 54.8 48 ا نتقال لمحطة أخرى

 54.5 85 الشــــــــــــعور بالملل

 555 558 الجمــلة

 (55جدول )                                        
 وسلوكهم بعد مشا دة الإعلاناتلد لة الفروق بين المحارظات ري شعور أرراد العينة  5قيمة كا

 المحارظة 
 شعور أرراد

 العينة وسلوكهم

 الإجمالي بني سويف الشرقية القا رة
 5كا

 مستوى المعنوية
 % ك % ك % ك % ك 6د ح 

المتابعة 
 وا ستمتـــاع

554 74.4 75 85.5 55 55.6 544 75.5 

56.455 5.555 
ا نتقال لمحطة 

 أخرى
54 55.5 55 56.5 84 78.7 48 54.8 

 54.5 85 55 4 57.4 55 55.5 54 الشـــعور بالملل

 555 558 555 84 555 45 555 546 الجمــلة

 5.558معامل التوارق= 
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 (55جدول )
 مدى قيام أرراد العينة من قبل بشراء سلعة )منتج( بعد مشا دة نعلانها

راء سلعة )منتج( مدى قيام أرراد العينة من قبل بش
 بعد مشا دة نعلانها

 ا ستجابة

 5كا
 مستوى المعنوية

 5د ح
 % ك

 84.5 554 نعم

66.544 5.555   554 55.4 

 555 558 الجمــلة

 

 

 (55جدول )
 مدى تطابق السلعة )المنتج( بما ركرع عنها الإعلان

مدى تطابق السلعة )المنتج( بما ركرع عنها 
 الإعلان

 ا ستجابة

 5كا
 مستوى المعنوية

 5د ح
 % ك

 45.4 584 نعم

64.566 5.555 
  85 54.5 

 555 554 الجمــلة
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 (56جدول )
 الفروق بين المحارظات ري مدى تطابق السلعة )المنتج( بما ركرع عنها الإعلان لد لة 5قيمة كا

 المحارظة
 تطابق

 الإجمالي بني سويف الشرقية القا رة
 5كا

 مستوى المعنوية
 5د ح 

 % ك % ك % ك % ك

 45.4 584 48.4 55 75.4 57 45.8 555 نعم

54.586 5.555   55 54.6 55 68.5 4 55.5 85 54.5 

 555 554 555 54 555 87 555 557 الجمــلة

 5.585معامل التوارق= 

(

 (57جدول )
 نوع ا ختلاف ري السلعة )المنتج( عما جاء عنها ري الإعلان

ري السلعة )المنتج( عما جاء عنها نوع ا ختلاف 
 ري الإعلان

 ا ستجابة

 5كا
 مستوى المعنوية

 5د ح
 % ك

 47.4 64 اختلاف من حيث الجودة

 56.5 57 اختلاف من حيث السعر 5.555 58.758

 555 85 الجمــلة
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 (58جدول )
 لد لة الفروق بين المحارظات ري نوع ا ختلاف ري السلعة )المنتج( عما جاء عنها ري الإعلان 5قيمة كا

 المحارظة 
 ا ختلاف

 الإجمالي بني سويف الشرقية القا رة
 5كا

 مستوى المعنوية
 5د ح 

 % ك % ك % ك % ك

ا ختلاف من 
 حيث الجودة

55 47.4 54 85 4 44.4 64 47.4 

ا ختلاف من  5.57 4.567
 حيث السعر

5 6.5 55 65 5 55.5 57 56.5 

 555 85 555 4 555 55 555 55 الجمــلة

 5.574التوارق= معامل 
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 (54جدول )
 (558ترتيا أشكال الإعلانات الأكثر تفضيلاً لدى أرراد العينة )ن=

 الترتيا
 الأشكال

متوسط  السادس الخامس الرابع الثالث الثاني الأول
 الترتيا مرجح

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

الإعلانات 
 التمثيلية

84 55.7 45 58.4 87 54.5 55 8.4 85 54.4 54 4.8 5.44 5 

الإعلانات 
التي تتضمن 
حوارًا بين 

 طررين

64 56.8 84 55.7 74 54.8 565 65 8 5.4 55 5.8 5.45 6 

الإعلانات 
 الغنائية

85 54.4 65 55.4 555 58 85 54.4 54 4.8 55 8.4 5.46 5 

نعلانات 
 المشا ير

44 57.4 44 54.5 58 55.4 55 8.4 64 56.8 65 55.4 6.54 5 

استخدام 
نمارج 

 توضيحية
65 55.5 65 55.4 54 4 55 8.4 557 56.5 45 58.4 5.45 7 

استخدام 
صورة للمنتج 

ري حالة 
ا ستخدام مع 
 تعليق صوتي 

54 4 4 5.6 54 4.5 74 54 44 55.4 554 65.6 5.55 8 

 الفروق بٌن المحافظات فً ترتٌب أشكال الإعلانات الأكثر تفضٌلاً لدى أفراد العٌنة: 

 (54جدول )
 كثر تفضيلاً لدى أرراد العينة ري المحارظات محل الدراسةترتيا أشكال الإعلانات الأ

 المحارظة 
 ترتيا أشكال 

 الإعلانات

 القا رة
 546ن=

 الشرقية
 45ن=

 بني سويف
 84ن=

عدد 
 النقاط

متوسط 
 مرجح

 الترتيا
عدد 
 النقاط

متوسط 
 مرجح

 الترتيا
عدد 
 النقاط

متوسط 
 مرجح

 الترتيا

 6 5.76 566 7 5.54 545 5 6.64 457 الإعلانات التمثيلية
الإعلانات التي تتضمن حوارًا بين 

 طررين 
454 5.47 6 555 5.44 5 546 5.44 5 

 5 6.55 545 5 5.85 544 5 6.55 465 الإعلانات الغنائية

 5 5.86 575 6 5.76 546 5 6.68 455 نعلانات المشا ير

 7 5.65 554 5 6.68 545 8 5.45 558 استخدام نمارج توضيحية

استخدام صورة للمنتج ري حالة 
 ا ستخدام مع تعليق صوتي 

655 
5.57 7 548 5.56 8 585 5.55 8 
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 (54جدول )
)ت( لد لة الفروق بين متوسطي درجات الركور والإناث وطبيعة الوعي المعلوماتي للأطفال وقدرتهم علت قيمة 

 الحكم علت صحة المعلومات المقدمة ري الإعلان

 الجنس
 المتغير

 (575نناث)ن= (545ركور)ن=
 ت

 الد لة
 ع م ع م 556د.ح

طبيعة الوعي المعلوماتي للأطفال وقدرتهم 
علت صحة المعلومات المقدمة ري علت الحكم 

 الإعلان
 غير دالة 5.675 5.475 5.848 56.4 5.455 56.4

(Chen, Yi-Chun Yvonnes, 2013)

 

 (55جدول )
طبيعة الوعي المعلوماتي للأطفال وقدرتهم علت الحكم علت صحة المعلومات تحليل التباين لد لة الفروق ري 

 المقدمة ري الإعلان باختلاف محارظة الإقامة

 الد لة ف متوسط د . ح مجموع الدرجات البيان الفروق تبعًا نلت

طبيعة الوعي المعلوماتي 
للأطفال وقدرتهم علت الحكم 

علت صحة المعلومات 
 المقدمة ري الإعلان

 74.564 5 558.644 بين مجموعات

55.546 5.555 
 5.464 555 457.557 داخل

  557 5555.455 مجموع
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 (55جدول )
المتوسطات وا نحرارات المعيارية لطبيعة الوعي المعلوماتي للأطفال وقدرتهم علت الحكم علت  LSDاختبار 

 صحة المعلومات المقدمة ري الإعلان باختلاف محارظة الإقامة

 متوسط ن المرحلة الدراسية
انحراف 
 معياري

القا رة 
 الكبرى

 بني سويف الشرقية

طبيعة الوعي المعلوماتي 
علت الحكم للأطفال وقدرتهم 

علت صحة المعلومات 
 المقدمة ري الإعلان

القا رة 
 الكبرى

546 57.6 5.745  5.5655* 5.5584* 

 5.5555-   5.557 56.5 45 الشرقية

    5.565 56.5 84 بني سويف

    5.477 56.4 558 جملة

 .

 (55جدول )
 العلاقة بين التعرض للإعلان واتجاع الأطفال نحو المعلومات المقدمة ري الإعلان

 المتوسط المتغير
ا نحراف 
 المعياري

معامل 
 ا رتباط

 القوة ا تجاع
مستوى 
 الد لة

 5.774 5.5 مدى التعرض للإعلان

المعلومات المقدمة  اتجاع الأطفال نحو 5.55 متوسط طردي **5.554
 ري الإعلان

55.4 5.546 

  .
 (55جدول )

 تحليل التباين لد لة الفروق ري اتجاع الأطفال نحو المعلومات المقدمة ري الإعلان باختلاف محارظة الإقامة

 الد لة ف متوسط د . ح مجموع الدرجات البيان الفروق تبعًا نلت

اتجاع الأطفال نحو المعلومات 
 المقدمة ري الإعلان

 584.857 5 554.555 بين مجموعات

 4.856 555 5484.645 داخل 5.555 54.845

  557 5554.455 مجموع
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 (56جدول )
للمتوسطات وا نحرارات المعيارية  تجاع الأطفال نحو المعلومات المقدمة ري الإعلان باختلاف  LSDاختبار 

 محارظة الإقامة

 متوسط ن المرحلة الدراسية
انحراف 
 معياري

القا رة 
 الكبرى

 بني سويف الشرقية

اتجاع الأطفال نحو 
المعلومات المقدمة ري 

 الإعلان

القا رة 
 الكبرى

546 55.4 5.646  5.5675* 5.4665* 

 5.5555-   5.455 54.8 45 الشرقية

    6.585 54.4 84 بني سويف

    5.546 55.4 558 جملة

الفرض الرابع: توجد فروق ذات دلالة إحصائٌة فً طبٌعة الوعً المعلوماتً للأطفال باختلاف نمط 
 .المشاهدة

 (57جدول )
قيمة )ت( لد لة الفروق بين متوسطي درجات نمطي المشا دة الجماعية والفردية وطبيعة الوعي المعلوماتي 

 للأطفال

 نمط المشا دة
 المتغير

 جماعي
 (556)ن=

 رردي
 ت (555)ن=

 الد لة
 556د.ح

 ع م ع م

 غير دالة 5.548 5.448 5.786 56.4 5.484 56.4 طبيعة الوعي المعلوماتي للأطفال
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 (58جدول )
قيمة )ت( لد لة الفروق بين متوسطي درجات المبحوثين الرين سبق لهم شراء سلعة معلن عنها من قبل والرين لم 

 المعلوماتي لديهميسبق لهم رلك ري طبيعة الوعي 

 الشراء
 المتغير

 سبق لهم الشراء
 (554)ن=

 لم يسبق لهم الشراء
 ت (554)ن=

 الد لة
 556د.ح

 ع م ع م

 5.55 5.874 5.457 56.8 5.554 57 طبيعة الوعي المعلوماتي للأطفال

ىخاتمةىالدرادةىوأبرزىالنتائج:
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ىتوصواتىالدرادة:
 

 

 

 

 

______________________ 
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Abstract 

The study aims to explore the Egyptian children awareness towards the 

advertisements by examining their gained knowledge from the 

advertisements and their ability to evaluate the various information sources 

and verifying the credibility of the commercial  messages. The study is 

conducted by a survey as a questionnaire was applied on a sample of the 

Egyptian public schools students in Cairo, Al- Sharkia and  Beni Suef 

Governorates during March and April 2019. 

The main results: 

 There is high percentage of  the sample watching satellite channels among 

the respondents (91.2%), while (8.8%) of them do not watch these channels. 

 The respondents prefer many advertising means; led by the TV ads (62.2%), 

then the online ads (19.6%), followed by the newspapers ads (8.6%), then 

the audio and outdoor ads (3.9%), and finally, the magazines ads by (1.8%). 

 The respondents watch advertisements for the following reasons; "spending 

time waiting for specific programs", which comes in the first place by 

(56%), then "knowing what is new in the market" by (35.7%), followed by 

"enjoying watching" (14.9% .(  

 The respondents prefer various advertising execution styles; "musical ads" 

rank first by (69.3%), followed by "the drama ads" (40.5%), then "the 

dialogue ads" (21.4%), "the animated ads" come next by (9.5%), and finally 

"the celebrities' ads" (6%) 

   There are no statistically significant differences between males and 

females according to the respondents' informational awareness and their 

ability to verify the credibility of the advertisements' information.  

 There are no statistically significant differences between the respondents 

according to their governorates, and each of their informational awareness 

and ability to verify the information presented in the advertisement. 
 

Keywords: Advertising awareness - The Egyptian child - Public schools 

                     students - Media literacy 
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