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 و0202انىطني تبرَايح انتحىل  الإعلايُح الإنكتروَُح بمىاقع انتىاصم الاختًاعٍ في انتىعُح دور الحًلاخ 
 

                  (جامعة أم القرى) أ.م د. إٌمان فتحً عبد المحسن حسٌن

   11ص( ...  جامعة أم القرى) سماعٌل محمد فرٌد شكريإلجٌن 

  دراضح يطحُح عهً عُُح يٍ أطفال الدذارش انرسمُح :الدصرٌدراضح تقًُُُح نهىعٍ الإعلاني نذي انطفم 

 في جمهىرَح يصر انعرتُح   
 

 45ص( ...  القاهرةجامعة ) أ.م.د. دٌنا أحمد عرابً
 
 
 

 
                                                        

  تانطىداٌ: دراضح يُذاَُح عهً ولاَح الخرطىوتىظُف يىاقع انتىاصم الاختًاعٍ في انتذرَص تالدرحهح انثاَىَح 
 55ص...   (جازانجامعة )د. بدر الدٌن علً حمد محمد                                                          

 

 انىاقع الإعلاني في الإعلاو الدصرٌ: دراضح تحهُهُح 

 123ص( ...  جامعة السويس) د. السٌد عبد الرحمن علً عبد الرحمن
                                                               

 يُذاَُح ِنُاخ انتىاصم وانتفاعم علاقح انُخة في تىرضعُذ تىضائم الإعلاو والجًهىر المحهٍ: دراضح 

                          (جامعة بورسعيد) ود عسافمدٌنا محمد محد.             

 171ص...  ( بورسعيدجامعة )سمر إبراهٌم أحمد عثمان د. 

  يضايُُها الاتصانُح الدُشىرج يٍ خلال انفُص تىك في الأضهىب الإقُاعٍ  عهً انشرطح انفهططُُُحعتًاد ايذي
 : دراضح تحهُهُح في إطار انًُارج الأرتعح نهعلاقاخ انعايحتعسَس انطهى الأههٍ ويكافحح الجريمحالذادفح ن

 

                                          (الوطنية النجاحجامعة ) د. معٌن فتحً محمود الكوع            
 

 223ص( ...  الوطنية جامعة النجاح) عبد العزٌز أسعد عبد العزٌز دروٌش

 يٍ يُظىر أخصائٍ الإعلاو انترتىٌ أضانُة تطثُق انترتُح الإعلايُح في يذارش انتعهُى انعاو 

 247ص( ...  المنصورةجامعة ) عاٌدة محمد عوض المرد. 
 

 دور انقائى تالاتصال تالدؤضطاخ الدصرَح في تعرَف الجًهىر تئدارج الحكىيح لأزيح يُاِ انُُم 
 

   333ص( ...  جامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا) رلى عبد الرحمن صقر
  

 

 

  نقُادج انعايح نشرطح رأش الخًُحانتىاصم الحذَث تااضتخذاو وضائم 
 333...  ص (الشارقة جامعة) عواطف عبد الله
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 الهيئة الاستشارية
 

 (مصر) علً السٌد عجوة ..دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ٌاس خضٌر البٌاتً .أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

 (مصر)     حسن عماد مكاوي .أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

  
  

 (مصر)  محمد معوض إبراهٌم .أ.د
 وعميد معهد الجزيرة العالي لعلوم الإعلامأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامً السٌد عبد العزٌز .أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود ٌوسف مصطفى عبده  .أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   .أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

 (مصر)  شرٌف دروٌش مصطفى اللبان .أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة سابقًا  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) جمال عبد الحً عمر النجار .أ.د
 الأزهرجامعة  -الإعلام بكلية الدراسات الإسلامية للبنات أستاذ 

 

 (مصر)بركات عبد العزٌز محمد عبد الله  .أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  
  

 (ليبيا) عابدٌن الدردٌر الشرٌف .أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربً .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) ولٌد فتح الله مصطفى بركات .أ.د
 القاهرة  جامعة -ووكيل كلية الإعلام لشئون التعليم والطلاب سابقًا أستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسٌن منصور رشٌد منصور .دأ. 
 أبو ظبي – العينجامعة ب والاتصال أستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري ..دأ
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علً قساٌسٌة   .أ.د 
  

 3جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة .أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(هشام محمد عباس زكرٌا   .أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 (اليمن)عبد الملك ردمان الدنانً   .أ.د
 بجامعة الإمارات للتكنولوجياأستاذ الإعلام 

 

 

 
 

 يجهت بحىث انعلالاث انعايت انشرق الأوسط
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 م0202 سبتمبر/  ٌولٌو - الثامنةالسنة  - نوالعشرو الثامنالعدد 
 

 يؤسسها 
 رئٍس يجهس الإدارةو

 

 حاتى يحًد عاطف .د

 EPRAرئٍس  
  

 رئٍس انتحرٌر

 عهً انسٍد عجىة .أ.د

   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ واٌؼٍّد   

 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ اٌمبهرح 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ اٌؼٍٍّخ ثـ
                 

 انتحرٌر ايدٌـر

 يحًد يعىض إبراهٍى .أ.د 

   تب  الإػلاَ ثجبِؼخ ػٍٓ شّس   
 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ  ٍٕب واٌؼٍّد 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ الا تشبرٌخ ثـ
 

 يحًىد ٌىسف يصطفى  ..دأ

واٌىوًٍ اٌسبثك ثىٍٍخ الإػلاَ  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  تب     
 ٌشئىْ خدِخ اٌّجتّغ و ٍّٕخ اٌجٍئخ

 جبِؼخ اٌمبهرح 
 

 يساعدو انتحرٌر

 رزق سعد عبد انًعطً .دأ.
  

  ثىٍٍخ الإػلاَ والأٌسٓ  تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  
 جبِؼخ ِصر اٌدوٌٍخ 

 

 ثرٌا يحًد انسُىسً أ.و.د.
   تب  ِشبرن ثىٍٍخ الا صبي

 جبِؼخ اٌشبرلخ 
  

 أ.و.د. سهاد عادل جاسى
   تب  ِسبػد اٌؼلالبد اٌؼبِخ ثىٍٍخ اَ اة  

 اٌجبِؼخ اٌّستٕصرٌخ 
  

 عهً سعداٌ فؤاد .دأ.و.   
 لالبد اٌؼبِخ اٌّشبرناٌؼ   تب 
  صٕؼب جبِؼخ  -الإػلاَ  وٍٍخ

 

 اٌَصر اندٌٍ عبد انمادر عثً .د 
       وٍٍخ الإػلاَ فً   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ اٌّسبػد 
 جبِؼخ ػجّبْ 

 

 

 يدٌر انعلالاث انعايت
 

 انسعٍد سانى خهٍم /انًستشار
 

 انتدلٍك انهغىي
  

 

 عهً حسٍٍ انًٍهً
  

 اٌٍغخ اٌؼرثٍخ ِدلك
 

 انًراسلاث

 انجًعٍت انًصرٌت نهعلالاث انعايت

 اٌدلً -اٌجٍزح  - جّهىرٌخ ِصر اٌؼرثٍخ
 شبرع  حّد اٌزٌبد 2 -ثٍٓ اٌسراٌبد 

 انىكانت انعربٍت نهعلالاث انعايت إصداراث

 شجٍٓ اٌىىَ - إٌّىفٍخ - جّهىرٌخ ِصر اٌؼرثٍخ
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ــً                ــىا  اٌتـ ــٓ اٌّـ ــتيداَ  ي ِـ ــرو ا ـ ــٓ إٌبشـ ــً ِـ ــى ن ْ خطـ ــىي ػٍـ ــىدو  وْ اٌحصـ لا ٌجـ
و ـــٍٍخو  خوثأٌـــ بو فـــً  ي شـــىًب  و جزئٍ ـــ تضـــّٕهب هـــجٖ اٌّجٍـــخو  و ا تٕســـبخهب  و ٔمٍهـــبو وٍٍ ـــ

ــً  ٌـــه الا تٕســـب  اٌفى ـــى        ــىا  ثطرٌمـــخ نٌىترؤٍـــخ  و  ٌٍـــخو ثّـــب فـ رافًو  و اٌتســـجًٍ  و ج ـ
  ٓ ــ ــبَ ِ ــتيداَ  ي ٔظ ــبَ        ا  ــغ اٌشــرو  والأحى ــك جٍّ ــترجبػهبو و طج ــبد وا  ــزٌٓ اٌّؼٍىِ ــُ  ي ٔظ

ــخ.        ــخ  و الإٌىترؤٍ ــغ ٌٍٕســيخ اٌّطجىػ ــىق إٌشــر واٌطج ــبن حم ــك ثبٔته ــب ٌتؼٍ ــخ فٍّ ــىأٍٓ اٌدوٌٍ  واٌم
 
 

 ٌٍٕسيخ اٌّطجىػخ ًاٌترلٍُ اٌدوٌ                                                                      

(ISSN 2314-8721)                                                                            
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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Journal of Public Relations Research Middle East 
 

 : انتعزيف بانًجهت

ا يتخصصت في الأوسط دوريت عهًيت تُشز أبحاحًيجهت بحىث انعلالاث انعايت انشزق               

م عذد يٍ الأساتذة بَيٍ لِ هابتحكيً انعلالاث انعايت وعهىو الإعلاو والاتصال، بعذ أٌ تمىو

أول جًعيت  ،نجًعيت انًصزيت نهعلالاث انعايتا بإشزاف عهًي يٍانًتخصصيٍ في َفس انًجال، 

)عضى شبكت انجًعياث انعهًيت بأكاديًيت انبحج  عهًيت يصزيت يتخصصت فى انعلالاث انعايت

 انعهًي وانتكُىنىجيا بانماهزة(2

انىكانت انعزبيت نهعلالاث انعايت انًتخصصت في انتعهيى والاستشاراث  بىعاثيطوانًجهت ضًٍ    

 انعهًيت وانتذريب2

 
o ٚسلُ إ٠ذاعٌٚٙب رشل١ُ دٌٚ ثزػش٠ح ِٓ اٌّغٍس الأػٍٝ ٌزٕظ١ُ الإػلاَ فٟ ِػش، اٌّغٍخ ِؼزّذح ٟ 

وزٌه  ،ٚاٌزىٌٕٛٛع١ب ثبٌمب٘شحب ٌٕسخزٙب اٌّكجٛػخ ٚالإٌىزش١ٔٚخ ِٓ أوبد١ّ٠خ اٌجحش اٌؼٍّٝ ِٚػٕفخ د١ًٌّٚ

 ِػش. ٌٟغٕخ اٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ رخػع الإػلاَ ثبٌّغٍس الأػٍٝ ٌٍغبِؼبد ف ػٕفخ ِِٓ

o  أٚي دٚس٠خ ػ١ٍّخ ِحىّخ فٟ اٌزخػع ػٍٝ ِسزٜٛ اٌٛقٓ اٌؼشثٟ ٚاٌطشق الأٚسف، ٚأٚي دٚس٠خ

  Arab Impact Factor ػ١ٍّخ ػشث١خ فٟ رخػع )الإػلاَ( رحػً ػٍٝ ِؼبًِ اٌزأص١ش اٌؼشثٟ

ٔطش اٌؼٍَٛ  " NSP ٌٍّؤسسخ الأِش٠ى١خ 1519َ% فٟ رمش٠ش ػبَ 155ثٕسجخ  1.05ثّؼبًِ رأص١ش = 

 .اٌكج١ؼ١خ " ثشػب٠خ ارحبد اٌغبِؼبد اٌؼشث١خ

o .َاٌّغٍخ فػ١ٍخ رػذس وً صلاصخ أضٙش خلاي اٌؼب 

o  ٚاٌذ١ٌٚخ.رمجً اٌّغٍخ ٔطش ػشٚؼ اٌىزت ٚاٌّؤرّشاد ٚٚسش اٌؼًّ ٚالأحذاس اٌؼ١ٍّخ اٌؼشث١خ 

o ًب ٌطشٚـ خبغخ رمجً اٌّغٍخ ٔطش إػلأبد ػٓ ِحشوبد ثحش ػ١ٍّخ أٚ دٚس ٔطش ػشث١خ أٚ أعٕج١خ ٚفم

 ٠ٍزضَ ثٙب اٌّؼٍٓ.

o  ٌٍٚجبحض١ٓ اٌّزمذ١ِٓ ٌّٕبلطخ سسبئً اٌّبعسز١ش  ــ٠ُمجً ٔطش اٌجحٛس اٌخبغخ ثبٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ

 .ٖٚاٌذوزٛسا

o ٟٛلطذ، ٠ُٚمجً ٔطش ػشٚؼ اٌىزت اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ فٔ ٠ُٟمجً ٔطش ٍِخػبد اٌشسبئً اٌؼ١ٍّخ اٌز 

وزٌه اٌّمبلاد اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ِٓ أسبرزح اٌزخػع ِٓ أػؿبء ١٘ئخ  ،اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاَ

 اٌزذس٠س.
 

 :انُشز لىاعذ

 ب ٌُٚ ٠سجك ٔطشٖ.أْ ٠ىْٛ اٌجحش أغ١ًٍ -

ىزت ٍِخع ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ اٌفشٔس١خ( ػٍٝ أْ ٠ُ ــالإٔغ١ٍض٠خ  ــرمجً اٌجحٛس ثبٌٍغبد: )اٌؼشث١خ  -

 ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ. بحذٚد غفحخ ٚاحذح إرا وبْ ِىزٛثً ٌٍٟجحش ف

 ٚالإػلاَ خـبد اٌؼبِـاٌؼلال ٟخ فـرٙزُ ثٙب اٌّغٍ ٟبد اٌزـبس اٌّٛؾٛػـإق ٟش فـْٛ اٌجحـأْ ٠ى -

 ٚالارػبلاد اٌزس٠ٛم١خ اٌّزىبٍِخ. 

ً اٌٍغبْ جٌٍَّغٍخ ٌٍزحى١ُ ِب ٌُ رىٓ اٌجحٛس لذ رُ رم١١ّٙب ِٓ لِرخؿغ اٌجحٛس اٌؼ١ٍّخ اٌّمذِخ  -

ِٓ سسبٌخ أوبد١ّ٠خ ٔٛلطذ ٚرُ  اٚاٌّغبٌس اٌؼ١ٍّخ ثبٌغٙبد الأوبد١ّ٠خ اٌّؼزشف ثٙب أٚ وبٔذ عضءً

 ِٕح غبحجٙب اٌذسعخ اٌؼ١ٍّخ.

( 11زبثخ ثجٕف )شاػٝ اٌى٠ُٚ ،ِٚشاعؼٗ ٟوزبثخ اٌجحش اٌؼٍّ ٟشاػٝ ارجبع الأسس اٌؼ١ٍّخ اٌػح١حخ ف٠ُ -

Simplified Arabic  ٚاٌؼٕب٠ٚٓ اٌشئ١س١خ ٚاٌفشػ١خBold ٚٔٛع اٌخف ، فٟ اٌجحٛس اٌؼشث١خ

Times New Roman   ،(، 1.01ٚ٘ٛاِص اٌػفحخ ِٓ ع١ّغ اٌغٙبد )فٟ اٌجحٛس الإٔغ١ٍض٠خ

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


 .Arial( ثٕٛع خف 11( ث١ٓ اٌسكٛس، أِب ػٕب٠ٚٓ اٌغذاٚي )1ِٚسبفخ )

ب ٌلإضبسح إٌٝ اٌّشعغ ب ٌٍّٕٙغ١خ اٌؼ١ٍّخ ثأسٍٛة ِزسٍسً ٚفمًٔٙب٠خ اٌجحش ٚفمً ٠ٟزُ سغذ اٌّشاعغ ف -

 الأِش٠ى١خ. APAٚفمًب ٌكش٠مخ  ِزٓ اٌجحش ٟف

  Wordِىزٛثخ ثػ١غخ  CDٔسخ ِكجٛػخ ِٓ اٌجحش ٚٔسخخ إٌىزش١ٔٚخ ػٍٝ ( 1ػذد ) ٠مذَ اٌجبحش -

 ِػحٛثخ ثس١شح رار١خ ِخزػشح ػٕٗ.

 ٟثمجٛي اٌجحش ٌٍٕطش. أِب ف ٟحبٌخ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ ٠زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ ٟف -

ٚإسسبي عضء ِٓ سسَٛ ٔطش اٌجحش  ٟحبٌخ ػذَ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ف١زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ

 أسشع ٚلذ. ٌٟٗ ف

خلاي أسجٛع ِٓ  بف١ٍزضَ اٌجبحش ثئػبدح إسسبي اٌجحش ِؼذًٌ إرا ركٍت اٌجحش إعشاء رؼذ٠ً ثس١ف -

أِب إرا وبْ  ٟ،ٚإرا حذس رأخ١ش ِٕٗ فس١زُ رأع١ً ٔطش اٌجحش ٌٍؼذد اٌزبٌ ،اسزلاَ ِلاحظبد اٌزؼذ٠ً

ًِ 10ب ف١شسٍٗ اٌجبحش ثؼذ اٌزؼذ٠ً عزس٠ًّ  ِٓ إسسبي اٌّلاحظبد ٌٗ. ب٠ٛ

$ 005ِجٍغ ع١ٕٗ ِػشٞ ٌٍّػش١٠ٓ ِٓ داخً ِػش، ٚ 1855ِب ل١ّزٗ  ٠شسً اٌجبحش ِغ اٌجحش -

اٌؼ١ٍّخ اٌضِبٌخ ػؿ٠ٛخ ٌّٓ ٠حًّ  %(10) ٌٍّػش١٠ٓ اٌّم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت، ِغ رخف١ؽ

ِٓ اٌشسَٛ  (:10). ٚرخف١ؽ ِٓ اٌّػش١٠ٓ ٚاٌغٕس١بد الأخشٜ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ ٍغّؼ١خٌ

 ٠زُ ثؼذ٘ب إخؿبع اٌجحش ٌٍزحى١ُ  ٚلأٜ ػذد ِٓ اٌّشاد خلاي اٌؼبَ.ٌكٍجخ اٌّبعسز١ش ٚاٌذوزٛساٖ. 

   خ.ً اٌٍغٕخ اٌؼ١ٍّجَِٓ لِ

حبٌخ سفؽ ١٘ئخ اٌزحى١ُ اٌجحش ٚإلشاسُ٘  ٟف ٌٍجبحض١ٓ ِٓ داخً ٚخبسط ِػش ٠زُ سد ٔػف اٌّجٍغ -

  .ثؼذَ غلاح١زٗ ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ

 .غٍخ ٌزحى١ّٗ ٚٔطشٖ فٟ ِغٍخ أخشٜلا رشد اٌشسَٛ فٟ حبٌخ رشاعغ اٌجبحش ٚسحجٗ ٌٍجحش ِٓ اٌّ -

ًٙ 35حبٌخ اٌض٠بدح رحزست اٌػفحخ ثـ  ٟف –A4( غفحخ 15لا ٠ض٠ذ ػذد غفحبد اٌجحش ػٓ ) -  بع١ٕ

 $.15ٌٍّػش١٠ٓ داخً ِػش ٌٍّٚم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت ٠ًبِػش

 ( ِسزٍخ ِٓ اٌجحش اٌخبظ ثٗ.0( ٔسخخ ِٓ اٌّغٍخ ثؼذ ٔطش ثحضٗ، ٚػذد )٠ُ1شسً ٌٍجبحش ػذد ) -

ًٙب  055ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )ِبعسز١ش(  -  $.105 ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓع١ٕ

ًٙ 055ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )اٌذوزٛساٖ(  - $. ػٍٝ أْ لا ٠ض٠ذ 185ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  بع١ٕ

 غفحبد. 8ٍِخع اٌشسبٌخ ػٓ 

 ػؿ٠ٛخ اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ. ٠ٚزُ إسسبي ػذد ٌّٟٓ ٠طزشن ف (:15)٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ           

       .ِٟٓ اٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌٍجبحش ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ خ( ٔسخ1)           

( ٔسخ ِٓ ٠1زُ إسسبي ػذد )، ٚ$ 355ع١ٕٗ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  055ٔطش ػشؼ وزبة ٌٍّػش١٠ٓ  -

ٌّٓ ( :15)اٌسش٠غ. ٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ  ٟاٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌػبحت اٌىزبة ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ

 اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ.صِبٌخ ػؿ٠ٛخ  ٠ٟطزشن ف

ِٚٓ خبسط ِػش  ،ع١ٕٗ 055ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ رٕظ١ُ ٚسش اٌؼًّ ٚإٌذٚاد ِٓ داخً ِػش  -

 $. ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.305

ًٙ 1155ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ اٌّؤرّشاد اٌذ١ٌٚخ ِٓ داخً ِػش  - $ 105ِٚٓ خبسط ِػش  بع١ٕ

 ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.

ساء ٚإٌزبئظ اٌجحض١خ رؼجش ػٓ أغحبة اٌجحٛس اٌّمذِخ ١ٌٚس ٌٍغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد ع١ّغ ا٢ -

 دخً ثٙب. ٞأأٚ اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ اٌؼبِخ 

 -اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ شسً اٌّطبسوبد ثبسُ سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ ػٍٝ ػٕٛاْ رُ -

 ،ِغ ضبسع الأ١ِٓ ضبسع غجشٞ أثٛ ػٍُ رمبقغ - ضج١ٓ اٌىَٛ - إٌّٛف١خ -عّٙٛس٠خ ِػش اٌؼشث١خ 

، jprr@epra.org.eg اٌّغٍخ١ًّ اٌّؼزّذ ِٓ ٠ٚالإ ،00غٕذٚق ثش٠ذٞ:  – 31111سِض ثش٠ذٞ: 

ٚإسسبي غٛسح  اٌجحشثؼذ رسذ٠ذ ل١ّخ   ceo@apr.agency سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ  إ١ّ٠ً أٚ

 رف١ذ رٌه. ٟالإ٠ػبي اٌز
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 رئيس تحرير المجلة
عجوة يعل .أ.د  

 





 

 

 

 توعيةانبمواقع انتواصم الاجتماعي في الإنكترونية دور الحملات الإعلامية 
 م0202ببرنامج انتحول انوطني  

 
 

 عدادإ

 

إيمان فتحي عبد المحسن حسيند. أ.م.
 (*)

 

 سماعيل محمد فريد شكريإلجين 
(**)

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

                                                           
)*(

.اٌؼاِح اٌّشارن ـ لسُ الاػلاَ ـ وٍُح اٌؼٍىَ الاجرّاػُح ـ جاِؼح أَ اٌمري سرار اٌؼلالاخأ 
*(*)

.ِاجسرُر اٌؼلالاخ اٌؼاِح ـ لسُ الإػلاَ ـ وٍُح اٌؼٍىَ الاجرّاػُح ـ جاِؼح أَ اٌمري



 "دور الحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة بمواقع التواصل الاجتماعً فً التوعٌة : "لجٌن شكري –أ.م.د. إٌمان حسٌن  21 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 



        www.epra.org.eg                                  www.jprr.epra.org.eg                 سطومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ  - العشرون الثامن و العدد 21 ا

 توعيةالبمواقع التواصل الاجتماعي في الإلكترونية دور الحملات الإعلامية 
 م0202ببرنامج التحول الوطني  

 
 إٌمان فتحً عبدالمحسن حسٌند. أ.م.  

       

efhussein@uqu.edu.sa         

                 أَ اٌمريجاِؼح                                                                                    

                 سماعٌل محمد فرٌد شكريإلجٌن 

Lujain.shokri@gmail.com         

               أَ اٌمريجاِؼح  

ى
 :الملخصى

ى
ى
ى
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ىالمقدمة:

ىتحدودىالمذكلةىالبحثوة:
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ىالدرادة:أهموةى

ىأهدافىالدرادة:
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ىالدراداتىالدابقة:
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ىنوعىالدرادةىومنهجها:

ىلدرادة:ىمجتمعىورونةىا
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 ( 2جدول )
 خصائص عٌنة الدراسة  

ىأدواتىجمعىبواناتىالدرادة:ى

ىإجراءاتىالصدقىوالثبات:ى

                                                           
 أسًبء انسبدة انًحكًٍٍ يزحبت أبجذٌبً:  (2)

 سىٕذرَح اٌؼاٌٍ ٌلإػلاَ د. أحّذ ِحّذ رفاػٍ ـ أسرار ِساػذ تمسُ الإػلاَ ـ ِؼهذ الإ

 د. رشا ػثذاٌرحُُ ِسروع ـ أسرار ِشارن تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمري

 د. رشا ِحّذ ِرسٍ ـ أسرار ِساػذ تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمري

 أ.د زورَا اتراهُُ اٌذسىلٍ ـ أسرار تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح طُثح

 ػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمريد. سّاح جّاي ِحّذ أحّذ ـ أسرار ِساػذ تمسُ الإ

 أ.د ػسج ِصطفً اٌىحىٍ ـ أسرار تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمري

 د. ػٕذٌُة سؼذٌ ػذش ـ أسرار ِساػذ تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمري
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ىأدالوبىالمعالجةىالإحصائوة:ى

                                                                                                                                                                                     
 د. فُصً أحّذ اٌشُّرٌ ـ أسرار ِساػذ تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمري

 أَ اٌمري أ.د ِحّذ ػٍٍ غرَة ـ أسرار تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح

 أ.د ودَغ ِحّذ اٌؼسػسٌ ـ أسرار تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمري

 د. وجذٌ حٍٍّ ػثذ اٌظاهر ـ أسرار ِشارن تمسُ الإػلاَ ـ جاِؼح أَ اٌمري
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ىرادة:نتائجىالد

 

 (1جدول )
 إناث( وعدد أٌام استخدامهم لمواقع التواصل الاجتماعً -توزٌع عٌنة الدراسة تبعاً لمتغٌر النوع )ذكور  
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 (1جدول )
الاجتماعًإناث( وعدد ساعات استخدامهم لمواقع التواصل  -توزٌع عٌنة الدراسة تبعاً لمتغٌر النوع )ذكور  

 غٌرداله2.111مستوى الدلالة:        1درجة الحرٌة:        2.111: 1كا   

 

 

 (1جدول )
 مواقع التواصل الاجتماعً  ترتٌب أهم 
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 ( 1جدول ) 
متابعتهم للحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة الخاصة ببرنامج التحول إناث( ودرجة  -توزٌع عٌنة الدراسة تبعاً لمتغٌر النوع )ذكور 

 م1212الوطنً 

 داله   2.211مستوى الدلالة:        1درجة الحرٌة:        1.111: 1كا   
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 (1جدول )
إناث( ودرجة حرصهم على متابعة الحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة الخاصة  -توزٌع عٌنة الدراسة تبعاً لمتغٌر النوع )ذكور 

 م1212ببرنامج التحول الوطنً 

 ةغٌر دال  2.111مستوى الدلالة:        1درجة الحرٌة:       2.111: 1كا   
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 ( 1جدول ) 
 م1212الأهمٌة النسبٌة والترتٌب للحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة الخاصة ببرنامج التحول الوطنً 

 

 ( 1جدول) 
 الأهمٌة النسبٌة والترتٌب لأسباب التعرض للحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة  
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 (1جدول )
 الأهمٌة النسبٌة والترتٌب لشكل الحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة  
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 ( 22جدول) 
 والترتٌب لأشكال التفاعل مع الحملات الإعلامٌة الإلكترونٌةالأهمٌة النسبٌة 
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 (22جدول )
 رأي )عٌنة الدراسة( فً الحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة 

 

 (21جدول)
 فً التوعٌة  االأهمٌة النسبٌة والترتٌب لأسباب أن للحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة دورً 
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 (21جدول)  
 الأهمٌة النسبٌة والترتٌب لأسباب عدم وجود دور للحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة  فً التوعٌة 
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 ( 21جدول ) 
درجة التوعٌة التً اكتسبها الشباب الجامعً )عٌنة الدراسة( نتٌجة تعرضهم للحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة  الخاصة ببرنامج 

 م1212التحول الوطنً 

 

 
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 

 

 

 

 ( 21جدول ) 
 إناث( -توزٌع عٌنة الدراسة تبعاً لمتغٌر النوع )ذكور  

 1212ومقترحاتهم لتحسٌن دور مواقع التواصل الاجتماعً فً التوعٌة ببرنامج التحول الوطنً 
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 ( 21جدول )
العلاقة بٌن مستوى تعرض المبحوثٌن للحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة المقدمة بمواقع التواصل الاجتماعً الخاصة ببرنامج التحول 

 م ومستوى التوعٌة بالبرنامج لدٌهم1212الوطنً 

- 

  (21جدول )
تبعاً لاختلاف مستوٌات الاهتمام بالحملات  م1212ببرنامج التحول الوطنً متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس التوعٌة 

 المقدمة بمواقع التواصل الاجتماعً للتوعٌة بالبرنامجالإلكترونٌة الإعلامٌة 
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 

 

 (  21جدول ) 
 قٌمة "ت" للفرق بٌن متوسطً درجات المبحوثٌن الذكور والإناث 

 ومتوسطات درجاتهم على مقٌاس التوعٌة
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 (21جدول )
 قٌمة "ت" للفرق بٌن متوسطً درجات المبحوثٌن الأصغر سناً والأكبر سناً  

 التوعٌةومتوسطات درجاتهم على مقٌاس 

 

 (12جدول )
 باختلاف المستوٌات الاجتماعٌة الفروق فً متوسطات درجات المبحوثٌن على مقٌاس التوعٌة 

 
 ( 12جدول )

 المتوسط والانحراف المعٌاري للمستوٌات الاجتماعٌة  
  ومتوسطات درجاتهم على مقٌاس التوعٌة 



 "دور الحملات الإعلامٌة الإلكترونٌة بمواقع التواصل الاجتماعً فً التوعٌة : "لجٌن شكري –أ.م.د. إٌمان حسٌن  11 

ىخاتمةىالدرادة:
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ىمراجعىالدرادة:
ى

 . اٌماهرج, اٌّىرة اٌّصرٌ ٌٍّطثىػاخ. انحًلاث الإعلايٍتَ( . 2112( اٌضثغ, رفؼد. ) 1)

 .اٌرَاض, اٌٍّه سؼىد ٌٍطثاػح وإٌشر.انحًلاث الإعلايٍت عبز الإعلاو انجذٌذَ(. 2115( سٍُُ, حٕاْ.)2)

 . اٌماهرج, اٌّىرثح اٌؼرتُح ٌؼٍىَ اٌحاسىب.انًزجع الأسبسً نًسخخذيً الإَخزَجَ(. 2111( أتى اٌؼطاء, ِجذٌ. )3)

 . اٌماهرج, دار جرَر ٌٍٕشر واٌرىزَغ.نتوسبئم الإعلاو وانطفىَ( . 2116( حىاِذٖ, تاسُ وآخروْ. )4)

 . وٍُح الإػلاَ , جاِؼح أَ درِاْ الإسلاُِح , اٌسىداْ . حخطٍط وحُفٍذ انحًلاث الإعلايٍت( . 2111َ( اٌجاز , هاشُ . ) 5)

 (6) www.saharqalarabi.org.uk  

 (7) www.voanews.com/a/online-campaig-suggests-isil-sypmathizers-worldwide/1951242.html 

,  اٌرَاض ,  ى الإعلاو الاجخًبعً وصحبفت انًىاطٍالإعلاو انجذٌذ يٍ انصحبفت انخقهٍذٌت إن( ." 2111َ( اٌمرٍٔ , ػٍٍ . ) 8)

 فهرسح ِىرثح اٌٍّه فهذ اٌىطُٕح .

. الأردْ , دار اٌراَح  الاحصبل انجًبهٍزي وانخذيت الاجخًبعٍت ووسبئم انخىاصم الاجخًبعً( . 2115َ( وراْ , سٍُّاْ . ) 9)

 ٌٍٕشر واٌرىزَغ .

 . ِصر, اٌسحاب ٌٍٕشر واٌرىزَغ .الإعلاو انزقًً انجذٌذ انبٍئت وانىسبئم (. 2114َ( ػٍُ اٌذَٓ , ِحّىد . ) 11)

دور شبكبث انخىاصم الاجخًبعً فً صقم سهىكٍبث ويًبرسبث الأفزاد فً ( . 2112َ( ِؼرىق , جّاي ؛ ورَُ , شرَهاْ . )11)

 اٌجسائر. جاِؼح تسىرج. ,. شثىاخ اٌرىاصً الاجرّاػٍ واٌرغُر الاجرّاػٍ انًجخًع

 . اٌّىرثح اٌىطُٕح ٌٍٕشر.أثز انفٍسبىك عهى انًجخًع( . 2111َ( فضً الله , وائً . )12)

. الإِاراخ, ِروس الإِاراخ وسبئم انخىاصم الاجخًبعً ودورهب فً انخحىلاث انًسخقبهٍت(. 2113َ( اٌسىَذٌ, جّاي. )13)

 ٌٍذراساخ واٌثحىز الاسرراذُجُح.

(14) www.vision2030.gov.sa  

(15)  www.vision2030.gov.sa 

 انًجهت انًصزٌت نبحىد( . دور اٌحّلاخ الإػلاُِح فٍ ذىػُح اٌّراهمُٓ تمضُح اٌّخذراخ . 2118َ( اٌذسىلٍ , زورَا . ) 16)

 . 687ــ  629,  62.  والإعلا
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يجهت ( . الاسرراذُجُاخ اٌفٍسفُح ٌرصُُّ حّلاخ إػلأُح ٌذػُ إٌّظىِح الأخلالُح واٌمُُّح تاٌّجرّغ . 2118َ( ساٌُ , ػثُر . ) 17)

 . 422ـ  399, 11.  انعًبرة وانفُىٌ وانعهىو الإَسبٍَت

فٍ ذىػُح اٌشثاب تىُفُح ِىاجهح اٌحّلاخ اٌّضادج ٌٍٍّّىح  ( . دور ِىالغ اٌرىاصً الاجرّاػ2117ٍَ( حسُٓ , إَّاْ . ) 18)

 . 258ـ  115,  11.  انًجهت انعهًٍت نبحىد انعلاقبث انعبيت والإعلاٌاٌؼرتُح اٌسؼىدَح . 

اب ( . الاحرُاجاخ اٌرذرَثُح اٌّهُٕح وتؼذ اٌّرغُراخ اٌذَّىغرافُح ٌذي اٌؼآٍُِ فٍ ِؤسساخ أرت2117َ(اٌؼطاش , ػثذ الله. ) 19)

 . 265ـ  241,  4.  انًجهت انخزبىٌت انذونٍت انًخخصصت.  2121اٌطىائف فٍ ضىء أهذاف ترٔاِج اٌرحىي اٌىطٍٕ 

وظبئف انخعهٍى انجبيعً انسعىدي وانًسبهًت فً ححقٍق أهذاف بزَبيج انخحىل انىطًُ , َٕاَر( . 2117َ( اٌؼىَذ , ٔىرج . ) 21)

 . اٌسؼىدَح . اٌمصُُ . 2131. ِؤذّر دور اٌجاِؼاخ اٌسؼىدَح فٍ ذفؼًُ رؤَح  0202نزؤٌت انًًهكت انعزبٍت انسعىدٌت 

. وٍُح الإػلاَ , جاِؼح أَ درِاْ الإسلاُِح,  دور انحًلاث الإعلايٍت انخىعٍت انصحٍت نهًزأة( . 2116َ( تذر , تهجح . ) 21)

 اٌسىداْ.

. جاِؼح أَ درِاْ  نخىعٍت بقضبٌب انًزأة ) قضٍخً انخعهٍى وانعًم (فبعهٍت انحًلاث الإعلايٍت فً ا( . 2116َ( ِحّذ , ذمىي . ) 22)

 الإسلاُِح . اٌسىداْ .

 والاحصبنٍت يجهت انحكًت نهذراسبث الإعلايٍتاٌحّلاخ الإػلاُِح دراسح فٍ الأساٌُة الإلٕاػُح. ( . 2115َتىرلؼح , سُّح . )  (23)

 . 211ـ  181:  29.

 (24)Farley ,Thomas A., , & others Fertig ,Angela R(2017), Mass Media Campaign to Reduce 

Consumptionof Sugar-Sweetened Beverages in a Rural Area of the United States. Ph. D, AJPH. 

June 2017, Vol 107, No. 6 

(25) Stanley ,Nicky, Ellis ,Jane & others.(2017) What matters to someone who matters to me”: using 

media campaigns with young people to prevent interpersonal violence and abuse Health 
Expectations.;.648–654..   

(26) Naugle  , Danielle Amani.(2016) THE EVALUATION OF A MASS MEDIA CAMPAIGN 

TO PROMOTE EXCLUSIVE BREASTFEEDING IN VIETNAM.Doctor. Presented to the 

Faculties of the University of Pennsylvania. 

(27) Baskerville ,N. Bruce &others(2015). Effect of a Digital Social Media Campaign on Young 

Adult Smoking Cessation Nicotine & Tobacco Research  Advance Access published , Nicotine 

Tob Res.;18(3):351-60 

 (28) Nonnemaker, James M, Daniel Dench, Ghada Homsi, Anna MacMonegle,  Jennifer Duke.(2015) 

The effect of exposure to media campaign messages on adult cessation , addictive behaviors ( 49 ) 

13 – 19 .   

(29) Glock , Sabine, Klapproth, Florian and Barbara C. N. Meuller.(2015)  Promoting responsible 

drinking? A mass media campaign affects implicit but not explicit alcohol-related cognitions and 

attitudes. British Journal of Health Psychology (20), 482–497. 

 ( . 2112( ِرجغ سثك رورٖ , اٌضثغ , رفؼد ) 31)

 http://cutt.us/kYjxA شثىاخ اٌرىاصً الاجرّاػٍ :  2116( اٌذوٌ 31)

 . الأردْ , دار آراَ ٌٍٕشر انًزاقب انصحً فً الأردٌ يهبيه وواجببحه( . 2116( أحّرو , رَاض . ) 32)

 www.vision2030.gov.sa( ِرجغ سثك رورٖ , 33)
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electronic media campaigns about confirming their role in educating university 

youth on the national transformation program 2020 by 69.5%, while 30.5% of 

them do not see this role in awareness 

 

Keywords: Electronic Media Campaigns, Social Media, National 

                    Transformation Program 2020. 
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Abstract 

         Social media are one of the forms of technological development that 

prevailed in the world because of its characteristics that make it brings together 

all languages and cultures and to see the issues that concern members of society, 

and there is no doubt that social media have had a significant impact in the 

presentation and discussion of media campaigns related to awareness of the 

transformation program National 2020. 

Identify the research problem: The current study seeks to know"  role of 

electronic media campaigns on social media in raising awareness of the 

National Transformation Program 2020" 

Objectives of the study: Identifying the study sample exposure rate for the 

electronic media campaigns related to the National Transformation Program 

2020 on social media, and identifying the reasons for the study sample exposure 

to the electronic media campaigns related to awareness of the National 

Transformation Program 2020, and identifying the type of knowledge the study 

sample acquired on the National Transformation Program 2020. 

Study concepts: E-media campaigns - social media - outreach - National 

Transformation Program 2020 

Type and methodology of the study: It is one of the descriptive studies and it 

depends on the methodology of the survey in the field.  

Sample of the study: The study relies on an intentional sample of 200 

individuals distributed (100 males - 100 females) who are between the ages of 

18-21 years.. 

Data collection tool: Questionnaire 

Results of the study: The study revealed that there are statistically significant 

differences between male and female study sample in the degree of follow-up to 

the media campaigns of the National Transformation Program 2020 on social 

networking sites, and came from the most important reasons for university 

youth exposure to electronic media campaigns for the national transformation 

program 2020 is to follow the Kingdom's achievements in achieving the 

Kingdom's vision Saudi Arabia 2020 with a relative importance of 79%, and the 

results also indicated a high percentage of the study sample opinion in 
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