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                  (أم القرىجامعة ) عزة مصطفى الكحكًد. أ.
   11ص( ...  أم القرىجامعة )دانٌه عبدالله علً المالكً 

 ٍعُف انهغح تالخطاب الإعلاي 
                  (المستنصريةجامعة ال) أ.م.د. سهاد عادل جاسم

 36ص...   (جامعة الإمام جعفر الصادق )ع()د. محمد جبار زغٌر                                                          
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  71ص( ...  بورسعيدجامعة ) د. سلوى علً إبراهٌم الجٌار
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 021ص( ...  المنصورةجامعة ) عاٌدة محمد عوض المرد. 
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 انتقهُذٌ والجذَذ في محافظح تىرسعُذ الإعلاوفي              

                 ( بورسعيدجامعة ) ولاء محمد محروس الناغًد. 
   022...  ص (بورسعيد جامعة) هبه مصطفى حسن مصطفًد. 

 

 دور انعلاقاخ انعايح في إطار يُظىيح الاتصالاخ انتسىَقُح الدتكايهح 
 

                                                               611ص( ...  السويسجامعة ) الرحمنالسٌد عبد الرحمن علً عبد د. 
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 الهيئة الاستشارية
 

 (مصر) علً السٌد عجوة ..دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ٌاس خضٌر البٌاتً .أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

  

 (مصر)     حسن عماد مكاوي .أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

     

  

 (مصر)  محمد معوض إبراهٌم .أ.د
 وعميد معهد الجزيرة العالي لعلوم الإعلامأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامً السٌد عبد العزٌز .أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود ٌوسف مصطفى عبده  .أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   .أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

  

 (مصر)  شرٌف دروٌش مصطفى اللبان .أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة سابقًا  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) جمال عبد الحً عمر النجار .أ.د
 الأزهرجامعة  -الإعلام بكلية الدراسات الإسلامية للبنات أستاذ 

 

 (مصر)بركات عبد العزٌز محمد عبد الله  .أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  

  

 (ليبيا) عابدٌن الدردٌر الشرٌف .أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
  

      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربً .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) ولٌد فتح الله مصطفى بركات .أ.د
 القاهرة  جامعة -ووكيل كلية الإعلام لشئون التعليم والطلاب سابقًا أستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسٌن منصور رشٌد منصور .دأ. 
 أبو ظبي – العينجامعة ب والاتصال أستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري ..دأ
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علً قساٌسٌة   .أ.د 
  

 6جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة .أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(هشام محمد عباس زكرٌا   .أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 
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ــً                ــىا  اٌتـ ــٓ اٌّـ ــتيداَ  ي ِـ ــرو ا ـ ــٓ إٌبشـ ــً ِـ ــى ن ْ خطـ ــىي ػٍـ ــىدو  وْ اٌحصـ لا ٌجـ
و ـــٍٍخو  خوثأٌـــ بو فـــً  ي شـــىًب  و جزئٍ ـــ تضـــّٕهب هـــجٖ اٌّجٍـــخو  و ا تٕســـبخهب  و ٔمٍهـــبو وٍٍ ـــ

ــً  ٌـــه الا تٕســـب  اٌفى ـــى        ــىا  ثطرٌمـــخ نٌىترؤٍـــخ  و  ٌٍـــخو ثّـــب فـ رافًو  و اٌتســـجًٍ  و ج ـ
  ٓ ــ ــبَ ِ ــتيداَ  ي ٔظ ــبَ        ا  ــغ اٌشــرو  والأحى ــك جٍّ ــترجبػهبو و طج ــبد وا  ــزٌٓ اٌّؼٍىِ ــُ  ي ٔظ

ــخ.        ــخ  و الإٌىترؤٍ ــغ ٌٍٕســيخ اٌّطجىػ ــىق إٌشــر واٌطج ــبن حم ــك ثبٔته ــب ٌتؼٍ ــخ فٍّ ــىأٍٓ اٌدوٌٍ  واٌم
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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Public Relations Research Middle EastJournal of  
 

 : انتعزيف بانًجهت

ا يتخصصت في يجهت بحىث انعلالاث انعايت انشزق الأوسط دوريت عهًيت تُشز أبحاحً              

م عذد يٍ الأساتذة بَيٍ لِ هابتحكيً انعلالاث انعايت وعهىو الإعلاو والاتصال، بعذ أٌ تمىو

أول جًعيت  ،زيت نهعلالاث انعايتنجًعيت انًصا بإشزاف عهًي يٍانًتخصصيٍ في َفس انًجال، 

)عضى شبكت انجًعياث انعهًيت بأكاديًيت انبحج  عهًيت يصزيت يتخصصت فى انعلالاث انعايت

 انعهًي وانتكُىنىجيا بانماهزة(2

انىكانت انعزبيت نهعلالاث انعايت انًتخصصت في انتعهيى والاستشاراث  يطبىعاثوانًجهت ضًٍ    

 انعهًيت وانتذريب2

 
o  ٚسلُ إ٠ذاعٌٚٙب رشل١ُ دٌٚ ثزػش٠ح ِٓ اٌّغٍس الأػٍٝ ٌزٕظ١ُ الإػلاَ فٟ ِػش، ِؼزّذحاٌّغٍخ ٟ 

وزٌه  ،ب ٌٕسخزٙب اٌّكجٛػخ ٚالإٌىزش١ٔٚخ ِٓ أوبد١ّ٠خ اٌجحش اٌؼٍّٝ ٚاٌزىٌٕٛٛع١ب ثبٌمب٘شحِٚػٕفخ د١ًٌّٚ

 ِػش. ٌٟغٕخ اٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ رخػع الإػلاَ ثبٌّغٍس الأػٍٝ ٌٍغبِؼبد ف ػٕفخ ِِٓ

o  أٚي دٚس٠خ ػ١ٍّخ ِحىّخ فٟ اٌزخػع ػٍٝ ِسزٜٛ اٌٛقٓ اٌؼشثٟ ٚاٌطشق الأٚسف، ٚأٚي دٚس٠خ

  Arab Impact Factor ػ١ٍّخ ػشث١خ فٟ رخػع )الإػلاَ( رحػً ػٍٝ ِؼبًِ اٌزأص١ش اٌؼشثٟ

ٔطش اٌؼٍَٛ  " NSP ٌٍّؤسسخ الأِش٠ى١خ 1519َ% فٟ رمش٠ش ػبَ 155ثٕسجخ  1.05ثّؼبًِ رأص١ش = 

 .ثشػب٠خ ارحبد اٌغبِؼبد اٌؼشث١خ اٌكج١ؼ١خ "

o .َاٌّغٍخ فػ١ٍخ رػذس وً صلاصخ أضٙش خلاي اٌؼب 

o .رمجً اٌّغٍخ ٔطش ػشٚؼ اٌىزت ٚاٌّؤرّشاد ٚٚسش اٌؼًّ ٚالأحذاس اٌؼ١ٍّخ اٌؼشث١خ ٚاٌذ١ٌٚخ 

o ًب ٌطشٚـ خبغخ رمجً اٌّغٍخ ٔطش إػلأبد ػٓ ِحشوبد ثحش ػ١ٍّخ أٚ دٚس ٔطش ػشث١خ أٚ أعٕج١خ ٚفم

 ثٙب اٌّؼٍٓ.٠ٍزضَ 

o  ٌٍٚجبحض١ٓ اٌّزمذ١ِٓ ٌّٕبلطخ سسبئً اٌّبعسز١ش  ــ٠ُمجً ٔطش اٌجحٛس اٌخبغخ ثبٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ

 .ٖٚاٌذوزٛسا

o ٟٔٛلطذ، ٠ُٚمجً ٔطش ػشٚؼ اٌىزت اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ف ٠ُٟمجً ٔطش ٍِخػبد اٌشسبئً اٌؼ١ٍّخ اٌز 

ِٓ أسبرزح اٌزخػع ِٓ أػؿبء ١٘ئخ  وزٌه اٌّمبلاد اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ،اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاَ

 اٌزذس٠س.

 

 :انُشز لىاعذ

 ب ٌُٚ ٠سجك ٔطشٖ.أْ ٠ىْٛ اٌجحش أغ١ًٍ -

ىزت ٍِخع ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ اٌفشٔس١خ( ػٍٝ أْ ٠ُ ــالإٔغ١ٍض٠خ  ــرمجً اٌجحٛس ثبٌٍغبد: )اٌؼشث١خ  -

 ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ. بحذٚد غفحخ ٚاحذح إرا وبْ ِىزٛثً ٌٍٟجحش ف

 ٚالإػلاَ خـبد اٌؼبِـاٌؼلال ٟخ فـرٙزُ ثٙب اٌّغٍ ٟبد اٌزـبس اٌّٛؾٛػـإق ٟف شـْٛ اٌجحـأْ ٠ى -

 ٚالارػبلاد اٌزس٠ٛم١خ اٌّزىبٍِخ. 

ً اٌٍغبْ جَرخؿغ اٌجحٛس اٌؼ١ٍّخ اٌّمذِخ ٌٍّغٍخ ٌٍزحى١ُ ِب ٌُ رىٓ اٌجحٛس لذ رُ رم١١ّٙب ِٓ لِ -

ِٓ سسبٌخ أوبد١ّ٠خ ٔٛلطذ ٚرُ  اٚاٌّغبٌس اٌؼ١ٍّخ ثبٌغٙبد الأوبد١ّ٠خ اٌّؼزشف ثٙب أٚ وبٔذ عضءً

 ِٕح غبحجٙب اٌذسعخ اٌؼ١ٍّخ.

( 11شاػٝ اٌىزبثخ ثجٕف )٠ُٚ ،ِٚشاعؼٗ ٟوزبثخ اٌجحش اٌؼٍّ ٟشاػٝ ارجبع الأسس اٌؼ١ٍّخ اٌػح١حخ ف٠ُ -

Simplified Arabic  ٚاٌؼٕب٠ٚٓ اٌشئ١س١خ ٚاٌفشػ١خBold ٚٔٛع اٌخف ، فٟ اٌجحٛس اٌؼشث١خ

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


Times New Roman   ،(، 1.01ٚ٘ٛاِص اٌػفحخ ِٓ ع١ّغ اٌغٙبد )فٟ اٌجحٛس الإٔغ١ٍض٠خ

 .Arial( ثٕٛع خف 11( ث١ٓ اٌسكٛس، أِب ػٕب٠ٚٓ اٌغذاٚي )1ِٚسبفخ )

ب ٌلإضبسح إٌٝ اٌّشعغ ب ٌٍّٕٙغ١خ اٌؼ١ٍّخ ثأسٍٛة ِزسٍسً ٚفمًٔٙب٠خ اٌجحش ٚفمً ٠ٟزُ سغذ اٌّشاعغ ف -

 الأِش٠ى١خ. APAٚفمًب ٌكش٠مخ  ِزٓ اٌجحش ٟف

  Wordِىزٛثخ ثػ١غخ  CDٔسخ ِكجٛػخ ِٓ اٌجحش ٚٔسخخ إٌىزش١ٔٚخ ػٍٝ ( 1ػذد ) ٠مذَ اٌجبحش -

 ِػحٛثخ ثس١شح رار١خ ِخزػشح ػٕٗ.

 ٟثمجٛي اٌجحش ٌٍٕطش. أِب ف ٟحبٌخ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ ٠زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ ٟف -

ٚإسسبي عضء ِٓ سسَٛ ٔطش اٌجحش  ٟحبٌخ ػذَ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ف١زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ

 أسشع ٚلذ. ٌٟٗ ف

ب خلاي أسجٛع ِٓ ف١ٍزضَ اٌجبحش ثئػبدح إسسبي اٌجحش ِؼذًٌ إرا ركٍت اٌجحش إعشاء رؼذ٠ً ثس١ف -

أِب إرا وبْ  ٟ،ٚإرا حذس رأخ١ش ِٕٗ فس١زُ رأع١ً ٔطش اٌجحش ٌٍؼذد اٌزبٌ ،اسزلاَ ِلاحظبد اٌزؼذ٠ً

ًِ 10 ب ف١شسٍٗ اٌجبحش ثؼذاٌزؼذ٠ً عزس٠ًّ  ِٓ إسسبي اٌّلاحظبد ٌٗ. ب٠ٛ

$ 005ِجٍغ ع١ٕٗ ِػشٞ ٌٍّػش١٠ٓ ِٓ داخً ِػش، ٚ 1855ِب ل١ّزٗ  ٠شسً اٌجبحش ِغ اٌجحش -

اٌؼ١ٍّخ اٌضِبٌخ ػؿ٠ٛخ ٌّٓ ٠حًّ  %(10) ٌٍّػش١٠ٓ اٌّم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت، ِغ رخف١ؽ

ِٓ اٌشسَٛ  (:10). ٚرخف١ؽ ِٓ اٌّػش١٠ٓ ٚاٌغٕس١بد الأخشٜ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ ٍغّؼ١خٌ

٠زُ ثؼذ٘ب إخؿبع اٌجحش ٌٍزحى١ُ   ٚلأٜ ػذد ِٓ اٌّشاد خلاي اٌؼبَ.ٌكٍجخ اٌّبعسز١ش ٚاٌذوزٛساٖ. 

   خ.ً اٌٍغٕخ اٌؼ١ٍّجَِٓ لِ

حبٌخ سفؽ ١٘ئخ اٌزحى١ُ اٌجحش ٚإلشاسُ٘  ٟف ٌٍجبحض١ٓ ِٓ داخً ٚخبسط ِػش ٠زُ سد ٔػف اٌّجٍغ -

  .ثؼذَ غلاح١زٗ ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ

 .غٍخ ٌزحى١ّٗ ٚٔطشٖ فٟ ِغٍخ أخشٜلا رشد اٌشسَٛ فٟ حبٌخ رشاعغ اٌجبحش ٚسحجٗ ٌٍجحش ِٓ اٌّ -

ًٙ 35حبٌخ اٌض٠بدح رحزست اٌػفحخ ثـ  ٟف –A4( غفحخ 15لا ٠ض٠ذ ػذد غفحبد اٌجحش ػٓ ) -  بع١ٕ

 $. 15ٌٍّػش١٠ٓ داخً ِػش ٌٍّٚم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت   ٠ًبِػش

 ( ِسزٍخ ِٓ اٌجحش اٌخبظ ثٗ.0اٌّغٍخ ثؼذ ٔطش ثحضٗ، ٚػذد )( ٔسخخ ِٓ ٠ُ1شسً ٌٍجبحش ػذد ) -

ًٙب  105ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )ِبعسز١ش(  -  $.105ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ ع١ٕ

ًٙ 305ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )اٌذوزٛساٖ(  - $. ػٍٝ أْ لا ٠ض٠ذ 185ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  بع١ٕ

 غفحبد. 8ٍِخع اٌشسبٌخ ػٓ 

 ػؿ٠ٛخ اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ. ٠ٚزُ إسسبي ػذد ٌّٟٓ ٠طزشن ف (:15)٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ           

       .ٟ( ٔسخ ِٓ اٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌٍجبحش ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذ3ٌٚ)           

( ٔسخ ِٓ ٠3زُ إسسبي ػذد )، ٚ$ 355ع١ٕٗ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  055ٔطش ػشؼ وزبة ٌٍّػش١٠ٓ  -

ٌّٓ ( :15)اٌسش٠غ. ٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ  ٟإٌطش ٌػبحت اٌىزبة ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ اٌّغٍخ ثؼذ

 اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ.صِبٌخ ػؿ٠ٛخ  ٠ٟطزشن ف

ِٚٓ خبسط ِػش  ،ع١ٕٗ 055ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ رٕظ١ُ ٚسش اٌؼًّ ٚإٌذٚاد ِٓ داخً ِػش  -

 $. ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.305

ًٙ 805ػشٚؼ اٌّؤرّشاد اٌذ١ٌٚخ ِٓ داخً ِػش  ثبٌٕسجخ ٌٕطش - $ 105ِٚٓ خبسط ِػش  بع١ٕ

 ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.

ع١ّغ ا٢ساء ٚإٌزبئظ اٌجحض١خ رؼجش ػٓ أغحبة اٌجحٛس اٌّمذِخ ١ٌٚس ٌٍغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد  -

 دخً ثٙب. ٞأأٚ اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ اٌؼبِخ 

 -اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ شسً اٌّطبسوبد ثبسُ سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ ػٍٝ ػٕٛاْ رُ -

 ،ِغ ضبسع الأ١ِٓ ضبسع غجشٞ أثٛ ػٍُ رمبقغ - ضج١ٓ اٌىَٛ - إٌّٛف١خ -عّٙٛس٠خ ِػش اٌؼشث١خ 

، jprr@epra.org.eg اٌّغٍخ١ًّ اٌّؼزّذ ِٓ ٠ٚالإ ،00غٕذٚق ثش٠ذٞ:  – 31111سِض ثش٠ذٞ: 

ٚإسسبي غٛسح  اٌجحشثؼذ رسذ٠ذ ل١ّخ   ceo@apr.agency سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ  إ١ّ٠ً أٚ

 رف١ذ رٌه. ٟالإ٠ػبي اٌز
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 دراسة استكشافية على أساليب التسويق بالفيديو القصير:
 في مصر «تيل توك" تطبيق 

 
 عدادإ

 

ة معزّ الدين زكي ج  د. شيماء ع  
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ميٍح اَداب، خاٍعح عٍِ شَس.ٍذرس تقسٌ عيىً الاتصاه والإعلاً، 
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 اٌتسىيك باٌفيذيى اٌمصيش: دساست استىشافيت عًٍ تطبيك أساٌيب

 "تيه تىن" في مصش

  
  د. شٌماء عز الدٌن زكً جمعة                                                                               

       

 shimaa.ezzeldin@art.asu.edu.eg 
 عٍِ شَسخاٍعح                                                                                                                                
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ىمقدمة:

ىأهدافىالدراسة:
 

 

ىأهموةىالدراسة:
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 (1شكل رقم )
 الشعار المرئً وبعض الخصائص المتاحة عبر تطبٌق تٌك توك  
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 (4شكل رقم )
 مؤشرات التفاعل على أحد حسابات المؤثرٌن عبر تٌك توك 
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 (3شكل رقم )
 تحدٌات على هٌئة أسئلة متعلقة بأحداث ومنظمات عالمٌة بٌئٌة عبر تٌك توك 
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 ( 2شكل رقم )
 عبر تطبٌق تٌك توك فً تعلٌم العدٌد من للمجالات EduTok liveاستغلال خاصٌة 

 

 (2شكل رقم )
 اهتمام التطبٌق بتوعٌة المستخدمٌن بفٌروس كورونا المستجَد بشكل مستمر 
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( 6شكل رقم )

التسوٌق لأفكار 

اجتماعٌة باستخدام 

 الهاشتاج

 (2شكل رقم )

توعٌة أحد الأطباء 

ببعض جوانب متعلقة 

بفٌروس كورونا، 

بالاعتماد على 

المؤثرات البصرٌة عبر 

 تٌك توك
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ىمراجعةىالدراساتىالسابقة:

 Omar & Dequan (2020)

Wang
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Zhu et.al  
)(

Xu, et.al (2019)

Douyin

Xiao, Wang, & Wang, (2019) 
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ىتساؤلاتىالدراسة:

ومنهجها: نوعىالدراسة
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ىراسة:ىأدواتىالدىى
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ىصونةىالدراسة:

ىنتائجىالدراسة:
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 

 

 

 

 

 ( 1جدول رقم )
 الماركات التً قامت بالإعلان عبر تٌك توك خلال فترة الدراسة   

/اٌخذمت اٌمىتج   

 

اٌخذمت  اٌتصىيف / اٌمىتج   

 

 اٌتصىيف 

Huawei Nova 7i- Huawei 

Y7P- Huawei App 

Gallery 

 -اتصالاخ -فىدافىُ هىاتف رويت

 أوراّح
 ششواث اٌمحمىي

Lifebuoy ,Dettol  مىتجاث صابىن

 وتىظيف

McDonalds Egypt, 

Hardee’s Arabia 
 مطاعم

Viu  تطبيماث مشاهذة

 اٌمحتىي

Sony Music Middle 

East , Anghami 
 مىسيمً وتشفيه

H & M Egypt online 

store 
 عشوض وتخفيضاث

Coupons offers 

Mobil Delvac صيىث سياساث 

  Fayrouz-Molto- Dolce Egypt- Barava Coffe -قيثظ   -تٍثسً 

Hohos Egypt- Kellogg's Noodles Egypt 
اٌسٍع الاستهلاويت 

 سشيعت اٌتذاوي

Souq.com-  Noon- Lucky  

Alibaba.com-  offgridli 
ومىالع تطبيماث 

ٌٍششاء واٌتسىق 

 الإٌىتشووي

Jawabkom مىالع خذميت ESLSCA university جامعاث 

official Sadeem  مسابماث ٌصىاعت

 اٌمحتىي

Ashtar.app  تطبيماث ٌٍتعٍيم

 واٌمزاوشة

ResellerOn استضافت مىالع Coffe Machine -  

Zapp Light 
مسٍتضماث اٌمىاصي 

 واٌمطابخ

Quick Eyebrows, Vicky 

plus 
 ,Green Coffee تجميً

Slim Esthete  عٍادج  
  إعلاواث تحشيشيت

 عه فمذان اٌىصن

اىعذٌذ ٍِ تطثٍقاخ الأىعاب الإىنتزوٍّح واىتحذٌاخ، واىذردشح واىتعارف،  واىتسيٍح 

والأتزاج، وتزاٍح تعذٌو اىصىر واىفٍذٌىهاخ، وتطثٍقاخ ىَعزفح  هىٌح اىَتصو وحدة 

 Getcontactاىَناىَاخ غٍز اىَزغىتح ٍثو: 

تطبيماث هىاتف 

رويت راث 

 مىضىعاث خفيفت
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 (2شكل رقم )
 إعلانات مختلفة عبر تطبٌق تٌك توك 
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 (2شكل رقم )
 إعلانات لمنتجات تستهدف الشباب والأصغر سنًّّا عبر تٌك توك 

 


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 ( 4جدول رقم )
 لتطبٌق تٌك توك فً مصرالماركات  بداٌة استخدام

 تاسيخ أوي فيذيى اٌماسوت

Bounce Egypt 02  0202ًأمتىتز 

Infinixe Egypt 00  0202ًّىفَثز 

Etisalat Misr 02  0202ًدٌسَثز 

Orange Egypt 8  0202ًفثزاٌز 

Molto Egypt 5  0202ًٍارس 

McDonalds Egypt 2  0202ًٍارس 

Dolce Egypt 02  0202ًٍارس 

Vodafone Egypt 02  0202ًٍارس 

Hohos Egypt 02  0202ًٍارس 

Kelloggs noodles 

Egypt 

 0202ًأتزٌو  3

Birellman Egypt 6  0202ًأتزٌو 

Fayroz Egypt 2  0202ًأتزٌو 
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 (12شكل رقم )

 جانب من بعض حسابات الماركات على تٌك توك 
 

 (3جدول رقم )
 عبر حسابات الماركات خلال فترة التحلٌلالقصٌرة عدد الفٌدٌوهات         

 عذد اٌفيذيىهاث اٌماسوت

Bounce Egypt 30 

Infinixe Egypt 02 

Etisalat Misr 02 

Orange Egypt 8 

Dolce Egypt 2 

Vodafone Egypt 5 

Fayroz Egypt 2 

Hohos Egypt 2 

McDonalds Egypt 3 

Birellman Egypt 3 

Molto Egypt 0 

Kelloggs noodles Egypt 0 
 49 الإجماٌي



    www.epra.org.eg                                www.jprr.epra.org.eg                 سطومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ  - العشرون السابع  و العدد 423 ا

 (2جدول رقم )
  متوسط عدد المتابعٌن لحسابات الماركات عبر تٌك توك خلال فترة التحلٌل 

 

 

 اٌماسوت متىسط عذد اٌمتابعيه

 Orange Egypt_ Kelloggs noodles Egypt 0111ألً مه 

   Infinixe Egypt_ Molto Fgypt_ Fayroz Egypt 210111إًٌ ألً مه  0111مه 

Hohos Egypt 

 McDonalds Egypt_ Bounce Egypt_ Etisalat      910111إًٌ  ألً مه  210111مه 

Misr_ Dolce Egypt 

 Vodafone Egypt فأوثش 010111
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 ( 11شكل رقم )
 دعوة بعض الماركات المستخدمٌن لتسجٌل فٌدٌوهات قصٌرة على تٌك توك 

 

 (14شكل رقم )
 التسوٌق بالهاشتاج لماركات مختلفة، والمربع داخل الشكل ٌشٌر إلى عدد المشاهدات بالملاٌٌن 
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 ( 13شكل رقم )
 ملصقات تسوٌقٌة ٌمكن إرفاقها فً الفٌدٌو عبر تٌك توك

 

 

 ( 12شكل رقم )
 التسوٌق باستخدام تحدي الهاشتاج عبر تٌك توك
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 ( 16شكل رقم )

 هات المستخدمٌن على تٌك توكإبراز بعض المنتجات فً فٌدٌو

 

 (12شكل رقم )
رعاٌة إحدى الماركات  

لمناسبة عٌد الأم عن 
طرٌق الهاشتاج،  وٌلاحظ 
تخطً عدد المشاهدات 

ملٌون مشاهدة عبر  122
 تٌك توك
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والمحتوٌات الهادفة
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ىى:مناقشةىأهمىنتائجىالدراسة

  

 

Omar & Dequan (2020)،
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Xiao, Wang, & Wang, (2019) ، حٍث
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Abstract 

        The current study focused on short video marketing strategy to explore 

the nature of marketing videos via "TikTok" application, by relying on 

qualitative content analysis, simple observation and applying 21 online semi-

structured interviews for users aged 15-27 years. 

 

 Main findings:  

 A number of brands used "TikTok", by launching different 

advertisements, creating an account, and exploiting some of the 

characteristics offered by the application like hashtag challenge, 

celebrities and influencers marketing.  

 The study showed that respondents have recently used the app for 

entertainment, watching several celebrity videos, and to make videos 

based on lip-syncing.  

 It was found that respondents consider "TikTok" as entertainment 

rather than a marketing tool, which meant that videos should be 

presented in a new and different way, relying on several methods, 

including "TikTok" celebrities, and using filters and visual effects. 

 

Keywords: Short Video, Marketing Methods,“TikTok”. 
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