
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

           

  
 

 

 
 
 
 

  
 
 
 

 
 
 
 

 
 

 

 02.1=  9102انتأحيز انعزبي نعاو يعايم                                           120190=  9102"أرسيف" نعاو  انتأحيز يعايم
 م0202 مارس / ٌناٌر  - نوالعشرو السادسالعدد  - الثامنةالسنة  -الجمعٌة المصرٌة للعلاقات العامة  بإشراف علمً مندورٌة علمٌة محكمة 

 

 

11ص...  

 

 
 
 
 

 

 رؤيت اننخبت الأكاديميت في تحقيق يفهىو الجىدة بأقساو انعلاقاث انعايت بالجايعاث انسعىديت 

ً   أ.د.                                                            (جامعة أم القرى) عزة مصطفى الكحك
 11ص( ...  جامعة أم القرى) الرمضانً فضل الحق زٌنب أبو عمر                                                                 

 

 تعزض المغتزبين نهصحف الإنكتزونيت المصزيت وعلاقته بتشكيم اتجاهاتهى نحى تحزيز سعز انصزف: 

 المًهكت انعزبيت انسعىديت دراست ييذانيت عهً عينت ين المصزيين المقيًين في
 19ص...   (جامعة الأزهر)د. محمد بسٌونً جبرٌل                                                                                         

               

 فاعهيت الأفلاو انتزبىيت انقصيرة في خفط انتنًز الإنكتزوني نذي طلاب المزحهت انثانىيت 
   101ص...   (المنياجامعة ) إٌمان عاشور سٌد حسٌند.                                                            

 

 

  انعىايم المإثزة عهً انصىرة انذهنيت المذركت نىظيفت انعلاقاث انعايت: دراست ييذانيت عهً عينت ين طانباث قسى
 الإعلاو بجايعت أو انقزي

                     (جامعة أم القرى) مزروعد. رشا عبد الرحٌم أ.م.                                                    
 113ص...    (جامعة أم القرى) شٌماء إبراهٌم مسرحً                                                                        

 

  ييذانيتدراست : نحى ئعلاناث المشاهير ونيتهى انشزائيت نهًنتج المعهن عنهث انشباب تجاهااانعلاقت بين 

 111ص( ...  فاروسجامعة )  مٌرهان محسن محمد السٌد طنطاويد.                                                                  
 

 انعلاقاث انعايت وانذبهىياسيت انعايت الاتجاهاث انبحثيت الحذيثت نحى تىظيف الإعلاو الجذيذ في:   
                                                               ورقت تحهيهيت ين المستىي انثاني     

                 ( الإمام محمد بن سعود الإسلاميةجامعة )  عماد المدٌفر                                                                   
                 (جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية) ة المحٌاـأسام                                               

                 (جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية) ً الغامديـهان                                               
 229ص( ...  جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية) إبراهٌم الرشٌدي                                                              

 :استخذاو المإسساث انتطىعيت الإياراتيت لمىاقع انتىاصم الاجتًاعي في نشز ثقافت انعًم انتطىعي 
 دراست تطبيقيت عهي انقائى بالاتصال     

 211ص( ...  الشارقةجامعة )  نورة أحمد ٌوسف محمد 
 

 

 

 خبار انعاجهت لأخبار ) انعزبيت والجزيزة ( نتىيتز ننشز الأستخذاو قنىاث اا 

 293ص( ...  جازانجامعة )  حسن أحمد أبو شرٌفة                                                                                    
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 الهيئة الاستشارية
 

 (مصر) علً السٌد عجوة ..دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ٌاس خضٌر البٌاتً .أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

  

 (مصر)     حسن عماد مكاوي .أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

     

  

 (مصر)  محمد معوض إبراهٌم .أ.د
 لعلوم الإعلاموعميد معهد الجزيرة العالي أستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامً السٌد عبد العزٌز .أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود ٌوسف مصطفى عبده  .أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   .أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

  

 (مصر)  شرٌف دروٌش مصطفى اللبان .أ.د      
 جامعة القاهرة -سابقًا لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) جمال عبد الحً عمر النجار .أ.د
 الأزهرجامعة  -الإعلام بكلية الدراسات الإسلامية للبنات أستاذ 

 

 (مصر)بركات عبد العزٌز محمد عبد الله  .أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  

  

 (ليبيا) عابدٌن الدردٌر الشرٌف .أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
  

      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربً .أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) ولٌد فتح الله مصطفى بركات .أ.د
 القاهرة  جامعة - سابقًا ووكيل كلية الإعلام لشئون التعليم والطلابأستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسٌن منصور رشٌد منصور .دأ. 
  اليرموكجامعة ب كلية الإعلامفي أستاذ العلاقات العامة 

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري ..دأ
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علً قساٌسٌة   .أ.د 
  

 3 جامعة الجزائر –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة .أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(هشام محمد عباس زكرٌا   .أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 

 
 

 يجهت بحىث انعلالاث انعايت انشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دورٌت عهًٍت يحكًت
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 يؤسسها 
 رئٍس يجهس الإدارةو

 

 حاتى يحًد عاطف .د

 EPRAرئٍس  
 

 

 

 رئٍس انتحرٌر

 عهً انسٍد عجىة .أ.د

   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ واٌؼٍّد   

 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ اٌمبهرح 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ اٌؼٍٍّخ ثـ
 

 انتحرٌر ايدٌـر

 يحًد يعىض إبراهٍى .أ.د 
   تب  الإػلاَ ثجبِؼخ ػٍٓ شّس   

 واٌؼٍّد الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ  ٍٕب 

  EPRAاٌٍجٕخ الا تشبرٌخ ثـرئٍس 
 

 يحًىد ٌىسف يصطفى  ..دأ

واٌىوًٍ اٌسبثك ثىٍٍخ الإػلاَ  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  تب     
 ٌشئىْ خدِخ اٌّجتّغ و ٍّٕخ اٌجٍئخ

 جبِؼخ اٌمبهرح 
 

 يساعدو انتحرٌر

 رزق سعد عبد انًعطً .دأ.
  

  ثىٍٍخ الإػلاَ والأٌسٓ   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ 
 جبِؼخ ِصر اٌدوٌٍخ 

 

 )تىَس( ثرٌا يحًد انسُىسً .أ.و.د
   تب  ِشبرن ثىٍٍخ الا صبي

 جبِؼخ اٌشبرلخ 
  

 )انعراق( سهاد عادل جاسى .أ.و.د
   تب  ِسبػد اٌؼلالبد اٌؼبِخ ثىٍٍخ اَ اة  

 اٌجبِؼخ اٌّستٕصرٌخ
 

 )انًٍٍ(  عهً سعداٌ فؤاد .دأ.و.  
 اٌؼلالبد اٌؼبِخورئٍس لسُ اٌّسبػد  الأ تب 

  اٌٍرِىنجبِؼخ  -الإػلاَ  وٍٍخ
  

 )انسىداٌ( اٌَصر اندٌٍ عبد انمادر عثً .د  
       وٍٍخ الإػلاَ فً   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ اٌّسبػد 
 جبِؼخ ػجّبْ 

 
 

 يدٌر انعلالاث انعايت
 

 انسعٍد سانى خهٍم /انًستشار
 

 انتدلٍك انهغىي
  

 

 عهً حسٍٍ انًٍهً
 صبري يحًد سهًٍاٌ 

  

 اٌٍغخ اٌؼرثٍخ بِدلم
 

 د. انسٍد عبد انرحًٍ عهً
 ِدلك اٌٍغخ الإٔجٍٍزٌخ

   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ اٌّسبػد فً وٍٍخ الإػلاَ
  جبِؼخ اٌسىٌس

 
 انًراسلاث

 

 انجًعٍت انًصرٌت نهعلالاث انعايت
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ــً                ــىا  اٌتـ ــٓ اٌّـ ــتيداَ  ي ِـ ــرو ا ـ ــٓ إٌبشـ ــً ِـ ــى ن ْ خطـ ــىي ػٍـ ــىدو  وْ اٌحصـ لا ٌجـ
و ـــٍٍخو  خوثأٌـــ بو فـــً  ي شـــىًب  و جزئٍ ـــ تضـــّٕهب هـــجٖ اٌّجٍـــخو  و ا تٕســـبخهب  و ٔمٍهـــبو وٍٍ ـــ

ــً  ٌـــه الا تٕســـب  اٌفى ـــى        ــىا  ثطرٌمـــخ نٌىترؤٍـــخ  و  ٌٍـــخو ثّـــب فـ رافًو  و اٌتســـجًٍ  و ج ـ
  ٓ ــ ــبَ ِ ــتيداَ  ي ٔظ ــبَ        ا  ــغ اٌشــرو  والأحى ــك جٍّ ــترجبػهبو و طج ــبد وا  ــزٌٓ اٌّؼٍىِ ــُ  ي ٔظ

ــخ.        ــخ  و الإٌىترؤٍ ــغ ٌٍٕســيخ اٌّطجىػ ــىق إٌشــر واٌطج ــبن حم ــك ثبٔته ــب ٌتؼٍ ــخ فٍّ ــىأٍٓ اٌدوٌٍ  واٌم
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 ٌٍٕسيخ الإٌىترؤٍخ ًاٌترلٍُ اٌدوٌ                                                                     

(ISSN 2314-873X) 

                                                                      

 اٌشجىخ اٌمىٍِخ اٌّصرٌخ ٌٍّؼٍىِبد اٌؼٍٍّخ واٌتىٕىٌىجٍخ

(ENSTINET)  
 

 ثتصرٌح ِٓ اٌّجٍس الأػٍى ٌتٕظٍُ الإػلاَ فً ِصر
 0202/ 08342رلُ الإٌداع: 

 
ثـرئٍس ِجٍـس   وٌتمدٌُ طٍت اٌحصىي ػٍى هجا الإ ْ واٌّزٌد ِٓ الا تفسـبرادو ٌرجـى الا صـبي         
ػٍـى اٌؼٕـىاْ    )اٌىوًٍ اٌّفىض ٌٍىوبٌخ اٌؼرثٍخ ٌٍؼلالبد اٌؼبِـخ   اٌجّؼٍخ اٌّصرٌخ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخن ارح 

 :َ ًا
 

APRA Publications 
Al Arabia Public Relations Agency, Egypt, Menofia 

Crossing Sabry Abo Alam st. & Al- Amin st. 
Postal code: 32111         Post Box: 66 

Or                              
Egyptian Public Relations Association, Egypt, Giza,  

 Dokki, Ben Elsarayat -1 Mohamed Alzoghby st. of Ahmed Elzayat St. 
 

   jprr@epra.org.eg  -  ceo@apr.agencyثرٌد نٌىترؤً:  
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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Journal of Public Relations Research Middle East 
 

 : انتعزيف بانًجهت

ا يتخصصت في الأوسط دوريت عهًيت تُشز أبحاحًيجهت بحىث انعلالاث انعايت انشزق               

م عذد يٍ الأساتذة بَيٍ لِ هابتحكيً انعلالاث انعايت وعهىو الإعلاو والاتصال، بعذ أٌ تمىو

أول جًعيت  ،نجًعيت انًصزيت نهعلالاث انعايتا بإشزاف عهًي يٍانًتخصصيٍ في َفس انًجال، 

)عضى شبكت انجًعياث انعهًيت بأكاديًيت انبحج  عهًيت يصزيت يتخصصت فى انعلالاث انعايت

 انعهًي وانتكُىنىجيا بانماهزة(2

انىكانت انعزبيت نهعلالاث انعايت انًتخصصت في انتعهيى والاستشاراث  بىعاثيطوانًجهت ضًٍ    

 انعهًيت وانتذريب2

 
o ٚسلُ إ٠ذاعٌٚٙب رشل١ُ دٌٚ ثزػش٠ح ِٓ اٌّغٍس الأػٍٝ ٌزٕظ١ُ الإػلاَ فٟ ِػش، اٌّغٍخ ِؼزّذح ٟ 

وزٌه  ،ٚاٌزىٌٕٛٛع١ب ثبٌمب٘شحب ٌٕسخزٙب اٌّكجٛػخ ٚالإٌىزش١ٔٚخ ِٓ أوبد١ّ٠خ اٌجحش اٌؼٍّٝ ِٚػٕفخ د١ًٌّٚ

 ِػش. ٌٟغٕخ اٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ رخػع الإػلاَ ثبٌّغٍس الأػٍٝ ٌٍغبِؼبد ف ػٕفخ ِِٓ

o  أٚي دٚس٠خ ػ١ٍّخ ِحىّخ فٟ اٌزخػع ػٍٝ ِسزٜٛ اٌٛقٓ اٌؼشثٟ ٚاٌطشق الأٚسف، ٚأٚي دٚس٠خ

  Arab Impact Factor ػ١ٍّخ ػشث١خ فٟ رخػع )الإػلاَ( رحػً ػٍٝ ِؼبًِ اٌزأص١ش اٌؼشثٟ

ٔطش اٌؼٍَٛ  " NSP ٌٍّؤسسخ الأِش٠ى١خ 1114َ% فٟ رمش٠ش ػبَ 111ثٕسجخ  1.84ثّؼبًِ رأص١ش = 

 .اٌكج١ؼ١خ " ثشػب٠خ ارحبد اٌغبِؼبد اٌؼشث١خ

o .َاٌّغٍخ فػ١ٍخ رػذس وً صلاصخ أضٙش خلاي اٌؼب 

o  ٚاٌذ١ٌٚخ.رمجً اٌّغٍخ ٔطش ػشٚؼ اٌىزت ٚاٌّؤرّشاد ٚٚسش اٌؼًّ ٚالأحذاس اٌؼ١ٍّخ اٌؼشث١خ 

o ًب ٌطشٚـ خبغخ رمجً اٌّغٍخ ٔطش إػلأبد ػٓ ِحشوبد ثحش ػ١ٍّخ أٚ دٚس ٔطش ػشث١خ أٚ أعٕج١خ ٚفم

 ٠ٍزضَ ثٙب اٌّؼٍٓ.

o  ٌٍٚجبحض١ٓ اٌّزمذ١ِٓ ٌّٕبلطخ سسبئً اٌّبعسز١ش  ــ٠ُمجً ٔطش اٌجحٛس اٌخبغخ ثبٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ

 .ٖٚاٌذوزٛسا

o ٟٔٛلطذ، ٠ُٚمجً ٔطش ػشٚؼ اٌىزت اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ف ٠ُٟمجً ٔطش ٍِخػبد اٌشسبئً اٌؼ١ٍّخ اٌز 

وزٌه اٌّمبلاد اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ِٓ أسبرزح اٌزخػع ِٓ أػؿبء ١٘ئخ  ،اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاَ

 اٌزذس٠س.

 

 :انُشز لىاعذ

 ب ٌُٚ ٠سجك ٔطشٖ.أْ ٠ىْٛ اٌجحش أغ١ًٍ -

ىزت ٍِخع ثبٌٍغخ الإٔغ١ٍض٠خ اٌفشٔس١خ( ػٍٝ أْ ٠ُ ــالإٔغ١ٍض٠خ  ــرمجً اٌجحٛس ثبٌٍغبد: )اٌؼشث١خ  -

 ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ. بحذٚد غفحخ ٚاحذح إرا وبْ ِىزٛثً ٌٍٟجحش ف

 ٚالإػلاَ خـبد اٌؼبِـاٌؼلال ٟخ فـرٙزُ ثٙب اٌّغٍ ٟبد اٌزـبس اٌّٛؾٛػـإق ٟش فـْٛ اٌجحـأْ ٠ى -

 ٚالارػبلاد اٌزس٠ٛم١خ اٌّزىبٍِخ. 

ً اٌٍغبْ جٌٍَّغٍخ ٌٍزحى١ُ ِب ٌُ رىٓ اٌجحٛس لذ رُ رم١١ّٙب ِٓ لِرخؿغ اٌجحٛس اٌؼ١ٍّخ اٌّمذِخ  -

ِٓ سسبٌخ أوبد١ّ٠خ ٔٛلطذ ٚرُ  اٚاٌّغبٌس اٌؼ١ٍّخ ثبٌغٙبد الأوبد١ّ٠خ اٌّؼزشف ثٙب أٚ وبٔذ عضءً

 ِٕح غبحجٙب اٌذسعخ اٌؼ١ٍّخ.

( 18زبثخ ثجٕف )شاػٝ اٌى٠ُٚ ،ِٚشاعؼٗ ٟوزبثخ اٌجحش اٌؼٍّ ٟشاػٝ ارجبع الأسس اٌؼ١ٍّخ اٌػح١حخ ف٠ُ -

Simplified Arabic  ٚاٌؼٕب٠ٚٓ اٌشئ١س١خ ٚاٌفشػ١خBold ٚ٘ٛاِص اٌػفحخ ِٓ ع١ّغ اٌغٙبد ،

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


 .Arial( ثٕٛع خف 11( ث١ٓ اٌسكٛس، أِب ػٕب٠ٚٓ اٌغذاٚي )1(، ِٚسبفخ )8..1)

عغ ب ٌلإضبسح إٌٝ اٌّشب ٌٍّٕٙغ١خ اٌؼ١ٍّخ ثأسٍٛة ِزسٍسً ٚفمًٔٙب٠خ اٌجحش ٚفمً ٠ٟزُ سغذ اٌّشاعغ ف -

 الأِش٠ى١خ. APAٚفمًب ٌكش٠مخ  ِزٓ اٌجحش ٟف

  Wordِىزٛثخ ثػ١غخ  CDٔسخ ِكجٛػخ ِٓ اٌجحش ٚٔسخخ إٌىزش١ٔٚخ ػٍٝ ( 1ػذد ) ٠مذَ اٌجبحش -

 ِػحٛثخ ثس١شح رار١خ ِخزػشح ػٕٗ.

 ٟثمجٛي اٌجحش ٌٍٕطش. أِب ف ٟحبٌخ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ ٠زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ ٟف -

ٚإسسبي عضء ِٓ سسَٛ ٔطش اٌجحش  ٟحبٌخ ػذَ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ف١زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّ

 أسشع ٚلذ. ٌٟٗ ف

ب خلاي أسجٛع ِٓ ف١ٍزضَ اٌجبحش ثئػبدح إسسبي اٌجحش ِؼذًٌ إرا ركٍت اٌجحش إعشاء رؼذ٠ً ثس١ف -

أِب إرا وبْ  ٟ،د اٌزبٌٚإرا حذس رأخ١ش ِٕٗ فس١زُ رأع١ً ٔطش اٌجحش ٌٍؼذ ،اسزلاَ ِلاحظبد اٌزؼذ٠ً

ًِ .1ب ف١شسٍٗ اٌجبحش ثؼذ اٌزؼذ٠ً عزس٠ًّ  ِٓ إسسبي اٌّلاحظبد ٌٗ. ب٠ٛ

$ 11.ِجٍغ ع١ٕٗ ِػشٞ ٌٍّػش١٠ٓ ِٓ داخً ِػش، ٚ 1111ِب ل١ّزٗ  ٠شسً اٌجبحش ِغ اٌجحش -

ٌٍّػش١٠ٓ اٌّم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت، ِغ رخف١ؽ ٌّٓ ٠حًّ اٌؼؿ٠ٛخ اٌؼ١ٍّخ ثبٌغّؼ١خ. ٚرخف١ؽ 

ً اٌٍغٕخ جَِٓ اٌشسَٛ ٌكٍجخ اٌّبعسز١ش ٚاٌذوزٛساٖ. ٠زُ ثؼذ٘ب إخؿبع اٌجحش ٌٍزحى١ُ ِٓ لِ (1٪.)

   .اٌؼ١ٍّخ

حبٌخ سفؽ ١٘ئخ اٌزحى١ُ اٌجحش ٚإلشاسُ٘  ٟف ٌٍجبحض١ٓ ِٓ داخً ٚخبسط ِػش ٠زُ سد ٔػف اٌّجٍغ -

  .ثؼذَ غلاح١زٗ ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ

ًٙ 11حبٌخ اٌض٠بدح رحزست اٌػفحخ ثـ  ٟف –A4( غفحخ .5لا ٠ض٠ذ ػذد غفحبد اٌجحش ػٓ ) -  بع١ٕ

 $. .ٌٍّػش١٠ٓ داخً ِػش ٌٍّٚم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت   ٠ًبِػش

اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ ِٓ ؼؿ٠ٛخ صِبٌخ ٌ ٠ٟزُ رمذ٠ُ خػُ خبظ ِٓ ل١ّخ إٌطش اٌؼٍّ -

 ٚلأٜ ػذد ِٓ اٌّشاد خلاي اٌؼبَ. (٪11)اٌّػش١٠ٓ ٚاٌغٕس١بد الأخشٜ ثٕسجخ 

 ( ِسزٍخ ِٓ اٌجحش اٌخبظ ثٗ..( ٔسخخ ِٓ اٌّغٍخ ثؼذ ٔطش ثحضٗ، ٚػذد )1شسً ٌٍجبحش ػذد )٠ُ -

ًٙب  1.1ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )ِبعسز١ش(  -  $.1.1ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ ع١ٕ

ًٙ 5.1ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )اٌذوزٛساٖ(  - $. ػٍٝ أْ لا ٠ض٠ذ 141ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  بع١ٕ

 غفحبد. 4ٍِخع اٌشسبٌخ ػٓ 

 ػؿ٠ٛخ اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ. ٠ٚزُ إسسبي ػذد ٌّٟٓ ٠طزشن ف (٪11)٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ           

       .ٟ( ٔسخ ِٓ اٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌٍجبحش ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذ5ٌٚ)           

( ٔسخ ِٓ ٠5زُ إسسبي ػذد )، ٚ$ 511ع١ٕٗ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  011ٔطش ػشؼ وزبة ٌٍّػش١٠ٓ  -

ٌّٓ ( ٪11)اٌسش٠غ. ٠ٚزُ رمذ٠ُ خػُ  ٟاٌّغٍخ ثؼذ إٌطش ٌػبحت اٌىزبة ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚ

 اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ.صِبٌخ ػؿ٠ٛخ  ٠ٟطزشن ف

ِٚٓ خبسط ِػش  ،ع١ٕٗ 011ٚإٌذٚاد ِٓ داخً ِػش ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ رٕظ١ُ ٚسش اٌؼًّ  -

 $. ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.5.1

ًٙ 4.1ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ اٌّؤرّشاد اٌذ١ٌٚخ ِٓ داخً ِػش  - $ 8.1ِٚٓ خبسط ِػش  بع١ٕ

 ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.

ع١ّغ ا٢ساء ٚإٌزبئظ اٌجحض١خ رؼجش ػٓ أغحبة اٌجحٛس اٌّمذِخ ١ٌٚس ٌٍغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد  -

 دخً ثٙب. ٞأأٚ اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ اٌؼبِخ 

 -اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ شسً اٌّطبسوبد ثبسُ سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ ػٍٝ ػٕٛاْ رُ -

 ،ِغ ضبسع الأ١ِٓ ضبسع غجشٞ أثٛ ػٍُ رمبقغ - ضج١ٓ اٌىَٛ - ٛف١خإٌّ -عّٙٛس٠خ ِػش اٌؼشث١خ 

، jprr@epra.org.eg اٌّغٍخ١ًّ اٌّؼزّذ ِٓ ٠ٚالإ ،00غٕذٚق ثش٠ذٞ:  – 51111سِض ثش٠ذٞ: 

ٚإسسبي غٛسح  اٌجحشثؼذ رسذ٠ذ ل١ّخ   ceo@apr.agency سئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ  إ١ّ٠ً أٚ

 رف١ذ رٌه. ٟالإ٠ػبي اٌز
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نحى إعلانات المشاهير ونيتهم الشرائية ت الشباب تجاهااالعلاقة بين 
 دراسة ميدانية: للمنتج المعلن عنه
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 ميرهان محسن محمد السيد طنطاوي .د
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 دراسة ميدانية: المعلن عنه

  د. مٌرهان محسن طنطاوي                                                                             
       

         mmerhan40@gmail.com 
 فاروسجاهعح                                                                                                           
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 (8شكل رقم )
 نموذج ناقل المعانً

Role 1 

Role 2  

Role 3 

Credibility  Product  Consumer 
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ىالدراداتىالدابقة:



 ا

 

    www.epra.org.eg                               www.jprr.epra.org.eg                  سطومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ  - العشرون السادس و العدد 811



 

 

 " نحو إعلانات المشاهٌر ونٌتهم الشرائٌةت الشباب تجاهااالعلاقة بٌن " : د. مٌرهان محسن محمد طنطاوي 111



 ا

 

    www.epra.org.eg                               www.jprr.epra.org.eg                  سطومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ  - العشرون السادس و العدد 118



 

 

 " نحو إعلانات المشاهٌر ونٌتهم الشرائٌةت الشباب تجاهااالعلاقة بٌن " : د. مٌرهان محسن محمد طنطاوي 111

 (



 ا

 

    www.epra.org.eg                               www.jprr.epra.org.eg                  سطومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ  - العشرون السادس و العدد 111

ىمذكلةىالدرادةىوأهدافها:
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 :فروضىالداردة

ىالتصمومىالمنهجيىللدرادة:

ىمجتمعىورونةىالدرادة:

ىأدواتىجمعىالبوانات:
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ىى:الصدقىوالثبات
 

 

ى

ىمتغوراتىالدرادةىومنهجوةىقوادها:
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ىالمعالجةىالإحصائوةىللبوانات:

 

 

ى
ى
ى
ى
ى
ى
ى
ى
ى
ى
ى
ى
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ىى:النتائجىالعامةىللدرادة

 (8جدول رقم )
 البٌانات الدٌموجرافٌة
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 ( 1جدول رقم )
 معدل مشاهدة الإعلانات إسبوعٌا  

 (1جدول رقم ) 
 مقٌاس كثافة مشاهدة إعلانات المشاهٌر
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 ( 1جدول رقم )
 مدى الإعجاب بإعلانات المشاهٌر 

 (1جدول رقم )
 مدى التفضٌل للمشاهٌر فً الإعلانات
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 (1جدول رقم )
 أهمٌة إستعانة الشركات بالمشاهٌر فً الإعلانات

2- 

3- 



 ا
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 (1م )جدول رق
 سلبٌات الإستعانه بالمشاهٌر فً الإعلانات
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 ( 1جدول رقم ) 
 مقٌاس الإتجاه نحو إعلانات المشاهٌر
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 (1جدول رقم )
 الإتجاه نحو إعلانات المشاهٌر دون الإعلانات التً ٌقدمها غٌر المشاهٌر
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 (81جدول رقم )
 ر )الجاذبٌة والمصداقٌة والخبرة(أبعاد مصداقٌة المشاهٌ

 

4- 



 ا
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 (88جدول رقم )
 مقٌاس مستوٌات المصداقٌة نحو إعلانات المشاهٌروالتً تشمل )المصداقٌة، الجاذبٌة والخبرة(
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 (81جدول رقم )
 مقٌاس الاتجاه نحو ابعاد مصداقٌة المشاهٌر

 (81رقم )جدول 
 مدى تطابق شخصٌات المشاهٌر مع طبٌعة المنتجات التً ٌقدمون عنها الإعلانات



 ا
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 (81)جدول رقم 
 مقٌاس مستوٌات التطابق بٌن المشاهٌر الذٌن ٌقدمون الإعلان والمنتج المعلن عنه

 النسبة المئوية التكرار 

 11.1 11 منخفض

 11.1 181 متوسط

 11.1 11 مرتفع

 111 811% 

 (81جدول رقم )
 درجة النٌة الشرائٌة للمنتجات والخدمات التً ٌقدمها المشاهٌر فً إعلاناتهم

 

 امعارض جد   معارض محايد موافق اموافق جد  
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 % ك % ك % ك % ك % ك

الإعلانات ظهور المشاهٌر فً  -8
 ٌجذب إنتباهً للمنتج.

818 11.1 811 11.1 18 81.1 11 1.1 1 8.1 1.11 111. 

ظهور المشاهٌر فً الإعلانات  -1
ٌجعلنً أبحث بإهتمام عن 

معلومات عن المنتجات التً 
 ٌقدمون إعلاناتهم عنها.

18 11.1 811 18.1 811 11.1 11 81.1 88 1.1 1.11 111. 

الإعلانات ظهور المشاهٌر فً  -1
ٌجعلنً أبحث بحماس عن 
 المنتجات التً ٌعلنون عنها.

11 11.1 811 11.1 811 11.1 11 81.1 1 1.1 1.11 8.111 

ظهور المشاهٌر فً الإعلانات  -1
 ٌجعلنً أتذكر المنتج دوما .

811 11.1 811 11.1 11 81.1 81 1.1 1 1. 1.11 111. 

من المحتمل أن ألجأ لتجربة  -1
التً ٌعلن عٌنة من المنتجات 

عنها المشاهٌر حال شاهدتها فً 
 المتجر.

811 11.1 811 11.1 11 18.1 11 1.1 1 8.1 1.11 111. 

أثق فٌما ٌقوله المشاهٌر عن  -1
المنتج مما ٌشجعنً على رغبة 

 الشراء.
18 11.1 881 11.1 811 11.1 18 81 88 1.1 1.11 8.111 

ظهور المشاهٌر فً الإعلانات  -1
المعلن  ٌضمن لى جودة المنتج

 .عنه مما ٌحفزنً على الشراء
11 11.1 811 11.1 888 11.1 11 81.1 81 1.1 1.11 8.811 

مشاهدتً لإعلانات المشاهٌر  -1
عن منتجات ما غالبا  ٌكون لها 

 .تأثٌر على نٌتً الشرائٌة
881 11.1 818 11.1 11 18.1 11 1.1 81 1.1 1.18 8.111 
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 (81جدول رقم )
 مقٌاس النٌة الشرائٌة

 (81جدول رقم )
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 (81جدول رقم )

 (81جدول رقم) 
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 (11جدول رقم )
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 (18جدول رقم )
 " "T-Testاختبار 

 ائٌة وذلك وفقا  لمتغٌر النوع .متوسطات درجات إتجاهات المبحوثٌن نحو النٌة الشرللعلاقة بٌن 

 (11جدول رقم )
 One WAY ANOVAتحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه 

 للعلاقة بٌن سن المبحوثٌن ونٌتهم الشرائٌة نحو المنتجات التً ٌعلن عنهاالمشاهٌر

 العدد السن المتغير
المتوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 درجات الحرية
 قيمة

 )ف(

مستوي 
بين  المعنوية

 المجموعات
داخل 

 المجموعات

النية 
 الشرائية

 1.18111 11.1118 11 سنه 11اقل من  -

1 111 111, 118، 

سنه لأقل من  11 -
 سنه 11

811 11.1111 1.11181 

سنه لأقل  11من  -
 11من 

881 11.1118 1.81111 

سنه إلى  11من  -
11 

11 11.1111 1.18111 
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 ( 11جدول رقم ) 
 One WAY ANOVAتحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه 

 لمنتحات التً ٌعلن عنها المشاهٌرالمستوي التعلٌمً للمبحوثٌن ونٌتهم الشرائٌة للاختبار العلاقة بٌن 

 (11جدول رقم )
 One WAY ANOVAتحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه 

 لاختبار العلاقة بٌن الحالة الإجتماعٌة والنٌة الشرائٌة
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 ( 11جدول رقم ) 
 One WAY ANOVAتحلٌل التباٌن أحادي الاتجاه 

 لاختبار العلاقة بٌن مستوى الدخل والنٌة الشرائٌة

ىالخلاصة:ى
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Abstract 

         Companies use celebrities to promote their products and urge 

consumers to buy them, as celebrities have a positive impact on them, especially 

companies make celebrities act as ambassadors for the brand of their products 

and thus increasing their profitability.  

         The reason why celebrities are used as speakers of products or brands is 

because of their growing influence compared to ordinary people who are not 

famous, as celebrities achieve a high degree of attention and remember for the 

product. 

       Thus, this study aimed to: 

- Recognition youth Attitudes towards Celebrities Advertisements and the 

Purchasing Intention for the Advertised Product 

- Recognition the relationship between the intensity of the celebrity ads and the 

purchasing intention towards the advertised product. 

- Knowing the relationship between dimensions of celebrity credibility in ads 

and its reflection on the purchasing intention towards the advertised product 

 - Knowing how youth are aware of how well-known celebrities are with the 

nature of the products for which they are advertising and their purchasing 

intention towards the advertised product. 

         The most important results of the study - which was applied through the 

questionnaire on an intentional sample of youth who are exposed to 

advertisements - revealed a correlation between public attitude towards 

celebrity advertisements and the purchasing intention of the products advertised, 

which reflects the extent of the youth influence and their purchasing intentions 

with celebrities who advertise about various and diverse products. 

        The results revealed a correlation between celebrity credibility 

(attractiveness, credibility, experience) in advertisements and youth purchasing 

intention. 
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