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  الإعلام والإرهابالعقل العربي بين 

  9 ...  صجامعة القاهرة  - / علي السيد عجوةأ.د                                                                                            

 

 )اتجاهات الشباب الجامعً فى مشاهدة الفضائٌات وتأثٌراتها المحتملة على القٌم والسلوك )دراسة مٌدانٌة 

 99...  ص جامعة بغداد - / ياس خضير البياتيدأ.                                                                                          

 مقاربات جمهور وسائل الإعلام ومستخدمً الوسائط الجدٌدة 
 55 ص   ...  جامعة الجزائر - أ.د/ علي قسايسية                                                                                                

 

 عوامل تشكٌل الصورة الذهنٌة النمطٌة للمرأة العربٌة المسلمة فى الإعلام الغربً دراسة من منظور النخبة         

 الأكادٌمٌة العربٌة
 99... ص جامعة سوهاج - أ.د/ عزة عبد العزيز عثمان                                                                             

 

 

       فحص امبرٌقً لتقصً الدور المتعاظم لمعالجة  -تأثٌر الفواصل الإعلانٌة فى القنوات الفضائٌة التلفزٌونٌة على الجمهور

 المعلومات من خلال استخدام نماذج بنائٌة

 905...  ص جامعة سوهاج  - أحمد محمد زايد د/أ.م.                                                                               

  جامعة سوهاج - فاطمة الزهراء صالح أحمد /د                                                                                       
 

  دراسة فً ضوء نظرٌة التهجٌن  2102دور وسائل الإعلام فً الحملة الانتخابٌة الرئاسٌة فً مصرHybridization 
 

 959... ص جامعة سوهاج - عادل صالح /د                                                                                          
 

 

  الأدوارصحافة المواطن وإعادة إنتاج 

 999ص...   كلية الإمارات للتكنولوجيا بأبو ظبي -د/ ثريا السنوسي                                                                       
 

 

 البٌت فً الماكثات النساء وجمهور العربٌة التلفزٌونٌة الدراما 

 302 ...  ص جامعة الجزائر  - سميرة بلغيثية                                                                                               
 

 ملخصات الرسائل الجامعٌة:
 
 
 

 دور الفيس بوك في إمداد الشباب الجامعي بالمعلومات حول قضايا الفساد المصري 
  

 332...  ص أسامة محمد حسنين                                                                                                                       
 

 

 دور الدراما المصرية في الفضائيات العربية في نشر ثقافة السلام لدى طلاب الجامعات        
  322 ...  ص العزيزنسرين محمد عبد                                                                                                                           
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 الافتتاحية

الأول من مجمة بحوث العلاقات العامة الشرق  استقبل الباحثون فى مجال الدراسات الإعلاية العدد     
 الأوسط بارتياح كبير.

ولبحوث  – ةلقد أتاحت المجمة نافذة جديدة لمنشر العممي لبحوث طمبة وطالبات مرحمة الدكتورا      
أعضاء ىيئة التدريس الراغبين فى التقدم لمترقي لدرجتي أستاذ مساعد وأستاذ. كذلك وجد الأساتذة 

تقديم انتاجيم لممجتمع العممي بكافة مستوياتو الفرصة لمنشر عمى نطاق العالم العربي  الراغبون فى
من خلال وبعض الدول الأجنبية التي تصل إلييا المجمة من خلال مندوبييا في ىذه الدول، وأيضًا 

 موقعيا الإلكتروني.
التدريس إلى أساتذة وأساتذة وقد اعترفت المجنة العممية )تخصص الإعلام( لترقية أعضاء ىيئة       

مساعدين بالمجمة بعد أن اطمعت عمى العدد الأول وتم تقييميا بنفس درجة المجلات العممية لأقسام 
 الإعلام فى الجامعات المصرية.

والآن نقدم لمباحثين فى الدراسات الإعلامية والميتمين بيذا المجال العد الثاني من المجمة وىو يتضمن 
 مية للأساتذة والأساتذة المساعدين والمدرسين وكذلك لطمبة مرحمة الدكتوراه.بحوثاً ورؤى عم

ففي البداية نجد الرؤية العممية التى قدميا رئيس التحرير لمواقع العربي الحالي كما تنبأ بو وقدمو       
متطرف . والذى أوضح فيو النمو المتصاعد ل6002لممؤتمر العممي لكمية الإعلام جامعة القاىرة عام 

الديني الذي تحول إلى إرىاب مدمر ميددا استقرار المجتمعات العربية، وأشار إلى الأدوار الإيجابية 
والسمبية للإعلام فى ىذه المجتمعات. كذلك يتضمن العدد الثاني من المجمة عددا من الأوراق العممية 

من  د/ ياس خضير البياتي.أالمقدمة من أساتذة كبار فى مجال الإعلام من عدة دول مختمفة وىم: 
اتجاىات الشباب الجامعي فى مشاىدة الفضائيات وتأثيراتيا المحتممة عمى القيم فى موضوع: "  )العراق(

مقاربات جميور وسائل الإعلام  : "( حولالجزائرمن ) أ.د/ علي قسايسية ،والسموك )دراسة ميدانية(
ورقة عممية حول: " عوامل تشكيل  العزيز عثمانأ.د/ عزة عبد الجديدة "، وقدمت  ومستخدمي الوسائط

الصورة الذىنية النمطية لممرأة العربية المسممة فى الإعلام الغربي دراسة من منظور النخبة الأكاديمية 
 .العربية "

كما يتضمن العدد بحوثاً مقدمة لمنشر العممى بيدف تكوين رصيد لمباحثين من شباب أعضاء        
حيث قدما ورقة  ود. فاطمة الزهراء صالح، أحمد محمد زايد /أ.م.دىيئة التدريس لمتقدم لمترقية ومنيم: 

عمى الجميور  عممية مشتركة حول موضوع:" تأثير الفواصل الإعلانية فى القنوات الفضائية التمفزيونية
، ومن فحص امبريقي لتقصي الدور المتعاظم لمعالجة المعمومات من خلال استخدام نماذج بنائية"

عادة إنتاج الأدوار"، بموضوع عن:"  د. ثريا السنوسيتقدمت  (تونس)             وتقدمصحافة المواطن وا 



 6006دور وسائل الإعلام في الحممة الانتخابية الرئاسية في مصر " ببحث عن:  عادل صالحد. 
 ".Hybridizationدراسة في ضوء نظرية التيجين 

وأخيرا تأتى البحوث المقدمة من الطمبة المسجمين لدرجة الدكتوراه لاستيفاء شرط النشر لبحثين من      
 وجميور العربية التمفزيونية الدراما"  ىى:الرسالة قبل مناقشتيا. والبحوث المقدمة لمنشر فى ىذا العدد 

  .(الجزائر)من دولة  سميرة بلغيثية"، لمباحثة  البيت في الماكثات النساء

وللاستفادة من الرسائل العممية تقدم عدد من الباحثين الحاصمين عمى درجات الماجستير والدكتوراه     
دور وتقدم بنشر ممخص لرسالة دكتوراه بعنوان: "   أسامة محمد حسانينبنشر ممخصات دراساتيم وىم: 

نسرين محمد الباحثة الفٍس بىك فً إمداد الشباب الجامعً بالمعلىمات حىل قضاٌا الفساد المصري "، 
: " دور الدراما المصرية فى الفضائيات العربية فى نشر ثقافة السلام  لرسالة ماجستير بعنوان عبد العزيز

 لدى طلاب الجامعات ".
 

 

وىكذا فإن المجمة ترحب بالنشر فييا لمختمف الأجيال العممية من جميع الدول جيل الأساتذة      
وبحوثيم لا تخضع لمتحكيم طبقا لمقواعد المتبعة لمنشر العممى فى المجلات العممية. أما البحوث المنشورة 

المسجمين لدرجة الدكتوراه لأعضاء ىيئة التدريس الراغبين فى التقدم لمترقية لمدرجة الأعمى والطلاب 
 فتخضع جميعيا لمتحكيم من قبل الأساتذة المتخصصين.

وجميع ىذه البحوث والأوراق العممية تعبر عن أصحابيا دون تدخل من ىيئة تحرير المجمة التى      
تحدد المحكمين وتقدم ملاحظاتيم إلى أصحاب البحوث الخاضعة لمتحكيم لمراجعة التعديلات العممية قبل 

 النشر.
 

ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العممى فى تخصص العلاقات العامة بشكل خاص والدراسات      
 الإعلامية بشكل عام.
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دور وسائل الإعلام في الحملة الانتخابية الرئاسية : د/ عادل صالح   

الرئاسيت في مصردور وسائل الإعلام في الحملت الانتخابيت  2102  

«Hybridization» دراست في ضىء نظريت التهجين 
                                                                            

 عادل صالح /د                                                                          
 جبيعخ سىهبج –كهُخ اِداة                                                                           

ى:مقدمة
 في السياسي الاتصال موضوعات أىم أحد الانتخابية؛ الحملات في الإعلام وسائل دور دراسة تُعد      
 الانتخابية الحملات ىذه فييا تُجرَى التي المجتمعات كانت كمما القضية ىذه أىمية وتزداد .الحاضر الوقت

 المصرية الرئاسة انتخابات في الانتخابية الحممة وتُمثل .المصرية الحالة مثل انتقال؛ أو تحوّل مرحمة في
 باعتبارىا إلييا يشار التي الثلاثة فالأبعاد .مصر في السياسي الاتصال تاريخ في جديدة تجربة ؛ٕٕٔٓ
 .الفترة ىذه في توافرت قد خاصة؛ بصفة الانتخابية والحملات عامة بصفة السياسية الثقافة عمى مؤثرة عوامل
 كان حيث الفترة؛ ىذه في الإعلامي والنظام  الحزبي والنظام السياسي النظام نال كمّي أو جزئي تغيُّر فيناك

 الانتخابات إجراء حتى م؛ ٕٔٔٓ يناير ٕ٘ ثورة منذ المصري المجتمع بيا مر التي السياسية لمتغيُّرات
 بصفة الانتخابية الحملات وأساليب عامة؛ بصفة السياسي الاتصال عمى واضحٌ  أثرٌ  ٕٕٔٓ في الرئاسية
 .صاحبيا الذي والسياسي الإعلامي والانفتاح البلاد بيا مرت التي الانتخابية التجارب تعدد بعد خاصة؛
 بعد ما فترة في الانتخابية الحممة في الإعلام وسائل تمعبو الذي المحوري الدور إلى الدراسات وتشير      
 ما والناخبين، المرشحين بين المباشر التواصل فرصُ  تقلُّ  حيث ؛«Post-moderen society»الحداثة
 عمى المواطنون فيعتمد م.الإعلا وسائل خلال من تتشكل الناخبين وخبرات معرفة من كبيرًا جزءًا أن يعني
 التي والبدائل الانتخابية الحممة في المطروحة القضايا حول المعمومات عمى الحصول في  الإعلام وسائل
 والسياسية الأيديولوجية انتماءاتيم حيث من بالمرشحين الخاصة الجوانب كل وكذلك تبنِّييا، يتم أن يمكن

 القضايا تجاه السياسية رؤيتيم تقديم في الإعلام وسائل عمى السياسيون يعتمد كذلك .وخبراتيم ومؤىلاتيم
 الحممة في الإعلام وسائل دور تتناول الدراسة وىذهع. المجتم يواجييا التي والاجتماعية الاقتصادية
 بين العلاقة في والتغيّر الاستمرارية ديناميكية رصد إلى وتيدف. ٕٕٔٓم عا مصر في الرئاسية الانتخابية

 أحد باعتبارىا ؛«Hybridization»التيجين نظرية إطار في وذلك الانتخابية، والحملات الإعلام وسائل
 .الانتخابية الحممة في السياسي الاتصال نمط تطور لتفسير تُستخدم التي النظرية المقتربات
 :البحثوة المذكلة
 بدور مرتبط بعضيا المحاور، من بمجموعة بالسياسة؛ الإعلام علاقة حول يدور الذي النقاش يرتبط       
 أساليب وتغيّر تطور تفسر التي النظرية الُأطر من مجموعة وىناكة. الانتخابي الحملات في الإعلام وسائل
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 الدراسة وىذه .مقارن منظور من ودوليّا محميّا الانتخابية الحملات في الإعلام وسائل ودور السياسي الاتصال
. ٕٕٔٓم عا في أجريت التي مصر في الرئاسية الانتخابية الحممة في الإعلام وسائل دور وتحمل ترصد
 المرتبطة الإعلامية الممارسات في والتغيّر الثبات ملامح أىم ماو: ى رئيس سؤال عمى للإجابة وتسعى
 ضوء في الانتخابية والحممة الإعلام وسائل بين العلاقة ديناميكية تفسير يمكن وكيف الانتخابية؟ بالحممة
 ؟«Hypridization» التيجين نظرية

 الإطار النظري للدراسة

 والحملات الانتخابية الإعلاموسائل 
 الظاىرة ىذه وصف إلى الباحثين بعضَ  السياسي المجال في الإعلام وسائل لتدخل المتزايد النمو دفع      

 الوظائف من بالعديد الإعلام وسائل تقوم حيث ؛«Media-driven republic لمدولة الإعلام وسائل بقيادة»
 العممية عمى متناميًا تأثيرًا ليا أن عمى الإعلام لوسائل يُنظر الإطار ىذا وفي .السياسية لمقوى التقميدية
 الذي «Mediatization» مفيوم ظير السياق ىذا في .السياسي الخطاب تغيير عمى القدرة ولدييا السياسية

 وتضع تُشكل الإعلام وسائل أن إلى يشير حيث السياسيين؛ والفاعمين الإعلام وسائل بين الترابط مدى يقيس
  ٔ.عامة بصفة المجتمع وبالتالي السياسي؛ الاتصال في السائد لمخطاب إطارًا
 مع تتشابو المستقرة الديموقراطيات في الإعلامية النظم أن «Esser & Pfetsch» وفيتش إيسر ويرى

 السياسية بالمؤسسات وعلاقتيا تقدميا التي الممارسات في تَشابُو إلى أيضًا يؤدي ما البعض، بعضيا
 ىذه ٕ.السياسي للاتصال متشابية نماذج يتبنَى الذي السياسي النظام عمى أيضًا ىذا ينعكس .العام والمجال
 في التشابو أوجُو زيادة إلى قادت التي «Homogenization » التجانس بعممية توصف أن يمكن الظواىر

 » ومانسيني ىيمين ويرى .الأمريكية المتحدة والولايات الأوروبية الدول في والسياسية الإعلامية الممارسات
Hallin & Mancini»  العالمي التجانس ظاىرة لتفسير منظورين ىناك أن «Global  

homogenization»  الخارجية القوى تأثير عمى يركز الأول المنظور .والإعلامية السياسية الممارسات في 
«Forces external» عمى بدوره ينعكس ما وىو الدولة، مستوى عمى والسياسي الاجتماعي النظامَين ىعم 

 النظامين عمى تطرأ التي «Forces enternal» الداخمية القوى عمى يركز الثاني المنظوري. الإعلام النظام
 منظور يتبنى من ىناك الإطار ىذا وفيي. الإعلام النظام عمى بدورىا تنعكس والتي والسياسي الاجتماعي

 ىي الإعلامي النظام في التطورات أن يفترض الذي  «Mediacenteric»الإعلامي لمنظام المحوري الدور
 التي التغيُّرات بين يربط البحثي الاتجاه ىذاي. والسياس الاجتماعي النظامين عمى تؤثر بدورىا وىي مستقمة
 كعوامل والاجتماعي السياسي النظامين في تحدث التي بالتغيُّرات مستقل كعامل الإعلامي النظام في تحدث
   1.تابعة
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وسائل  وظائفإلى أن ىناك ثلاثة معايير أساسية يمكن من خلاليا تقييم  Norrisوتشير نوريس       
. الوظيفة الأولى ىي أن Representative democracyوفقاً لنظريات الديمقراطية التمثيمية  الإعلام

 وظائف تقييم خلاليا من يمكن أساسية معايير ثلاثة ىناك أن إلى «Norris» نوريس وتشيرتصبح وسائل 
 الأولى الوظيفة .«Representative democracy» التمثيمية الديمقراطية لنظريات وفقًا الإعلام وسائل
 المتعددة للأصوات الفرصة يتيح «Civic forum» المجتمعي لمنقاش ساحة الإعلام وسائل تصبح أن ىي

 Watch» الحراسة كمب ىي الثانية الوظيفة .العام المجال في المطروحة القضايا في نفسيا عن لمتعبير
dog» والتعبئة لمحشد وكالة تصبح أن ىي الثالثة والوظيفة .السمطة استخدام في الانحراف ضد 

«Mobilizing agent» 1.السياسية العممية في المشاركة عمى وتشجعو العام الجميور  معارف تنمي    
 الفيم أىميا .الديمقراطية لتحقيق أسياسية معايير خمسة؛  Dahl, 19895ديل  حدد ؛فى ىذا السياق      

 لممواطنين تتوافر أن يجب إنو حيث ؛«Enlightened Understanding» المواطنين لجميور عياالو 
 دون فمن .اىتماماتيم وتمبي مصالحيم تحقق سوف السياسية اختياراتيم أن من لمتأكد عادل بشكل الفرص
 الانتخابات ديمقراطية مشروعية تصبح لممواطنين «Informed choices» الواعي الاختيار فرص ضمان
 .  شك محل
 النقاش محل بالقضايا صمة ذات معمومات الإعلام وسائل تقدم أن يُفترض ذلك؛ يتحقق ولكي     

 المختمفة الآراء عن وتُعبر ودقيقة ومتوازنة ومتنوعة موضوعية تكون أن يجب المعمومات ىذه .المجتمعي
 من الجميور يُمَكن بما سياقاتيا في المعمومات ىذه تضع أن الإعلام وسائل من يتوقع كما .العام لمجميور
 دورًا تمعب الإعلام وسائل فإن المنظور ىذا من .المقَدَّمة لممعمومات المحيطة المختمفة الظروف عمى التعرف
 متكاممة المعمومات تقديم خلال من الجميور إعلام في دورىا عمى قائمًا  الديمقراطية العممية في ميمّا وظيفيّا
 .6السياسية العممية حول

 سياسية؛ بمتغيرات سمبًا يتأثر قد السياسي؛ الاتصال وسائل كإحدى الإعلام لديمقراطية المقترب ىذا      
 اقتصادي لمشروع تابعة الوسيمة تكون كأن اقتصادية؛ متغيرات أو نافذة، سياسية قوى أو الحكومة سيطرة مثل

 أن شك ولا .لصالحيا الصحيفة توظف إعلانات شركة أو أعمال لرجل أو الربح، إلى ييدف بحت تجاري
 العممية دعم في منيا المتوقعة بالتزاماتيا الوفاء عدم مأزق في الإعلام وسائل  توقِع المتغيرات ىذه

 .العام لمجميور الجودة عالية سياسية معرفة أو معمومات تقديم خلال من الديمقراطية
 ىذه في» :قائلا لدورىا الإعلام وسائل أداء عمى الاقتصادية العوامل تأثير Picard» 7» بيكرد ولخص 

 معمومات تقديم إىمال في بدأت الإعلام وسائل فإن فييا؛ كبيرًا دورًا والمعمنون الإعلانات تمعب التي البيئة
 الجميور تجذب أن يمكن التي الترفييية المضامين تقديم في التوسع مقابل في المجتمعية القضايا ومناقشة
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 العامة الخدمة إعلام دور تراجع أن «Schulz» شولز ويرى .الوسائل ىذه دخل من تزيد وبالتالي والمعمنين،
 «Public service broadcasting» القائمة الربحية التوجيات ذات الخاصة الإعلام وسائل تنامي مع 

 وزاد العام المجال إفقار إلى أدى ربما السمبية والمواد الأخبار قيمة من تعمي والتي الإثارة عمى التركيز عمى
 ٛ.العام الجميور لدى «public cynicism» السياسي التشكك من

 

 الحملات موضوع يحظى السياسية؛ والعممية الإعلام وسائل بين المتبادل الاعتماد لزيادة ونتيجة      
 والميتمين الباحثين من الاىتمام من بالكثير خاصة بصفة الانتخابية والحملات عامة بصفة السياسية
 ؛ٜالنقاش من بالكثير الانتخابية الحملات في الإعلام وسائل دور قضية وتحظى .السياسي الاتصال بدراسات
 اتخاذ في الإعلام وسائل من عمييا يحصمون التي المعمومات عمى المواطنين اعتماد مدى دراسة خصوصا
 العام، لمجميور المفيدة المعمومات تقديم في الإعلام وسائل فشل حول يدور جدل وىناك ة.السياسي القرارات
 . السياسية لممعمومات تقديميا في توازنيا عدم إلى إضافة تنوعيا، عدم بسبب وذلك

 

 بينيما الصراع ىي والإعلاميين السياسيين علاقة في الآن الإشكالية أن  «Blumler» بموممر ويرى      
 رسائميم يُعدون  أو» يُحيكون  «أصبحوا والسياسيون فالأحزاب .الإعلام وسائل في الأخبار أجندة عمى

 يسعى المقابل فية. بالتغطي موضوعاتيم تحظى حتى الصحفية والقيم الإعلامية لممعايير وفقًا السياسية
 إلييا تسعى التي الأىداف فضح في منيم رغبة السياسية القصص عمى بصماتيم وضع إلى الصحفيون
 الانتخابية لمحممة الإعلامية التغطية إفقار يتم أن لبموممر؛ وفقًا النيائية النتيجة وتكون ن.والسياسيو  الأحزاب

 ٓٔ. المجتمع في المطروحة الأىمية ذات القضايا مناقشة تجاىل ويتم
 متابعة إلى تحتاج الإعلام وسائل أن في تمَّخص أن يمكن والانتخابات الإعلام وسائل بين والعلاقة     
 التي الإعلانات عدد أو المبيعات زيادة خلال من إما دخميا؛ معدلات زيادة خلاليا من تستطيع مثيرة حممة
 للانتشار كبيرة فرصة الإعلام وسائل في يرون والأحزاب السياسيين فإن المقابل في .تذيعيا أو تنشرىا

 عمى الحصول إلى يتطمع فيو لمجميور بالنسبة إنما .المستيدف الجميور إلى الحممة رسالة وتوصيل
 سيمنحو الذي المرشح تحديد من يتمكن حتى الانتخابية وبرامجيم المرشحين عن ومتوازنة كافية معمومات
 .صوتو
 القضايا من الكثير حول تصوراتنا حرفيّا تشكل الإعلام وسائل أن «McCombs» كومبس ماك ويرى
 صورة تشكيل في كبيرة بدرجة تؤثر الإعلامية التغطية أن تؤكد التي الأدلة من العديد وىناك .العامة

 المعمومات عمى كبير بشكل يعتمد الجميور ولأن 22.المختمفة بمستوياتيا الانتخابات في المتنافسين المرشحين
 إلييا ينظر الإعلام وسائل فإن محدد؛ بشكل تقديميا في دورًا المحرورن ويمعب الإعلام وسائل تقدميا التي
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 لا الانتخابية بالحملات الخاصة الرسائل من كثيرًا إن حيث القرارات؛ اتخاذ في مساعدة وسيمة كونيا  عمى
  21.الإعلام وسائل خلال من ولكن السياسيين من مباشرة الجميور عمييا يحصل
 اختيار في الناخبين قرارات عمى التأثير خلال من الانتخابية الحملات في ميمّا دورًا الإعلام وسائل وتمعب

 آراؤىم تتسم والذين «Chronic Know-nothings» مزمن جيل لدييم الذين أولئك خصوصا مرشحييم؛
 الإعلام وسائل تكوّنيا التي الصورة أو المرشحين مع الناخبين تناغم إن حيث ؛21السريع بالتقمب السياسية

 عمى الإعلام وسائل تأثير مجال وفي 21.التصويت اتجاىات تحديد في كبيرًا دورًا تمعب ربما المرشحين؛ عن
 تقدمو ما مضمون بين علاقة ىناك أن إلى 25 الدراسات من العديد خمُصت الانتخابات؛ أثناء الناخبين قرارات
 الإعلام؛ وسائل دور إلى أخرى دراسات أشارت كما .الانتخابات في التصويت واتجاىات الإعلام وسائل

لِي كمصدر التميفزيون خصوصا  26.التصويت في لمناخبين السياسي لمتوجيو وكمصدر السياسية لممعمومات أوَّ
 

 نتخابية بالحملات الا  الإعلامعلاقة وسائل دراسة مقتربات 

 ثلاث إلى يقَسّم أن يمكن السياسي؛ الاتصال عممية في الانتخابية الحملات تطور أن الباحثون يرى      
 بعد ما إلى امتدت التي الفترة وىي التواصل، عممية في الأكبر الدور للأحزاب كان حيث الأولى؛ .مراحل
 في أساسيّا مرتكزًا الجماىيرية الإعلام وسائل أصبحت حيث الثانية؛ والمرحمة .الثانية العالمية الحرب

 التركيز أو الشخصنة نحو التوجو فييا زاد وكذلك متخصصين، عمى الاعتماد فييا وزاد السياسي، الاتصال
 أواخر إلى ٜٓٙٔ أوئل من الحديثة المرحمة ىذه وسادت ،«Personalization»  الشخصية الجوانب عمى

 عمى كبير بشكل تعتمد والتي حاليًا تتشكل التي الفترة وىي الحداثة؛ بعد ما أو الثالثة المرحمة ثم ،ٜٓٛٔ
 الناخبين وتجزئة السوق ودراسة التخطيط من وآلياتو «Political Marketing» السياسي التسويق

 الباحثون يطرح السياق ىذا في ٚٔ.الجديدة الإعلام وسائل عمى والاعتماد الخصوم ومياجمة والاستيداف
 يمكن مقارن منظور من الانتخابية والحملات الإعلام وسائل بين العلاقة لدراسة النظرية المقتربات من عددا

 :يمي فيما تمخيصيا
 «Modernization»  الحداثة 

 في بالتطور الانتخابية الحملات في السياسي الاتصال تطور ارتباط في جذورَه المقترب ىذا يجد       
 قيم بتنامي عامة بصفة والإعلامي السياسي التطور ىذا ويرتبط .الغربية الديمقراطيات في السياسية النظم

 ومقترب .والسياسية الإعلامية النظم عمى وانعكست عامة بصفة الغربية المجتمعات سادت التي التحديث
 ؛« Americanization »  الأمركة مدخل لمواجية الباحثين بعض طرحيا التي المداخل أحد ىو التحديث

 في الانتخابية الحممة في سائد بما شبيية  الانتخابية الحممة في جديدة ممارسات تبني أن البعض يرى حيث
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 ٛٔ.فقط الأمركة تأثير بسبب وليس والسياسية الاجتماعية النظم لتحديث نتيجة ىو الأمريكية، المتحدة الولايات
 تنظيم  عمى بدورىا أثَّرت التي «Professionalization» المينية المجتمعات ىذه في التحديث ملامح وأىم
دارة  استيداف آلية عمى والاعتماد المستخدمة الإعلام وسائل تتعدد وكذلك الانتخابية الحملات وتخطيط وا 

  .«Voters targeting» الناخبين
  «Americanization » الأمركة
 العالم دول من العديد في الانتخابية الحملات في الاتصال أسموب تأثر برصد المدخل ىذا ييتم حيث      

 الحملات في السائدة الخصائص وأىم .الأمريكية الانتخابية الحملات في المتبعة الجديدة بالممارسات
 وزيادة السياسيين، والاستشاريين المتخصصين عمى الاعتماد ىي الأمريكية المتحدة الولايات في الانتخابية
 محوريّا دورًا التميفزيون خصوصا الإعلام؛ وسائل تمعب كما  .التميفزيونية السياسية الإعلانات عمى الاعتماد

 .والمينية بالحرفية وتتميز بالمعمومات الغنية الإعلامية التقارير عمى الاعتماد تنامي مع الحملات، في
 عمى الواسع التركيز مع جنب إلى جنبًا السمبية والإعلانات الخصوم مياجمة أساليب تتبنى ذلك إلى إضافة

 النقد أوجُو أىمو  29.إليو ينتمي الذي الحزب دون الفرد المرشح عمى والتركيز لممرشحين الشخصية الجوانب
و الذي  واحد نموذج في بالحممة الخاصة الممارسات لدمج أحاديّا اتجاىًا باعتبارىا للأمركة يوجَّ

«Directional convergence»  الأخرى الدول في والإعلامية السياسية النظم في الاختلافات تجاىل ىو 
 الأخرى. 
 «Media dependency» الإعلام وسائل عمى الاعتماد
 ويفترض .الإعلام ووسائل والمرشحين الناخبين بين الوثيقة العلاقة بنية عمى النموذج ىذا يركز حيث      

 والمجتمع المواطنين اعتماد مدى عمى يتوقف الانتخابات في الإعلام وسائل تأثير حدود أن النموذج ىذا
 أدوار في والاتساقات الاختلافات فإن النموذج ليذا ووفقًا .تطرحو فيما ثقتو ومدى لممعمومات كمصادر عمييا

 السياسي والنظام الأفراد بين البينية بالعلاقة الصمة وثيقة الانتخابية الحملات في الإعلام وسائل وتأثيرات
 لممعمومات المواطنين احتياجات أشبعت ما إذا الإعلام وسائل فإن النموذج ليذا ووفقًا 10.الإعلام ووسائل
 في الناخبين عمى تحدثو الذي التأثير تماثُل ىي النتيجة فإن مختمفين؛ بمدين في الطريقة وبنفس المدى بنفس
  البمدين كلا

 «Hybridization» التيجين
 تقميدية ممارسات بين تزاوج الانتخابية الحملات في السياسي التواصل أنماط أن عمى النموذج ىذه يقوم      

 يرى حيث مكثف؛ أو محوري بشكل الإعلام وسائل عمى تقميدية حملات اعتماد مثل حداثية؛ ممارسات مع
 بعض في الانتخابة الحملات قادت الإعلامية والنظم السياسية النظم في الاختلافات أن الباحثين بعض
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 فإن التيجين لنظرية ووفقًا Middle way ». وسط طريق «عمييا يطمق أن يمكن ممارسات تبني إلى الدول
 الحممة من مستمدة حداثية ممارسات ضيق نطاق عمى أو صغيرة ممارسات تتبنى الانتخابية الحملات
 12.الدول ىذه في والسياسية والاجتماعية الثقافية التمايزات تراعي نفسو؛ الوقت في لكنيا الأمريكية، الانتخابية

 والتوسع المنافسين نحو السمبية والاتجاىات الحممة في الإعلام وسائل دور زيادة الممارسات ىذه ومن      
 النجوم عمى والتركيز الانتخابية المناظرات وتبني الانتخابية الحملات في وتطبيقاتيا الإنترنت استخدامات في

 ونظام السياسية الثقافة بين مباشرة علاقة وجود النظرية ىذه تفترض .الأحزاب من أكثر السياسيين والقادة
 تؤثر أن يمكن متغيرات ثلاثة وىناك 11.المختمفة المجتمعات بين المقارنة ينظم كإطار السياسي الاتصال

 الانتخابي النظام تشمل التأثير مجالات .المجتمعات من مجتمع في الانتخابية الحملات ممارسة نمط عمى
 تمويل أنماط ـ للأحزاب أم للأفراد التصويتت. الانتخابا تنظم التي القوانين ـ الانتخابات تكرار معدل)

 التوزيع ـ الأحزاب قوة ـ الأحزاب عدد) الحزبي والنظام(، الناخبين تسجيل طريقة ـ الانتخابية الحملات
 ممكية تنظيم) الإعلامي والنظام (، للأحزاب السياسية الأوزان ـ الحزبية التحالفات ـ للأحزاب الأيديولوجي

 التميفزيون محطات عدد ـ المدفوع الإعلامي لمظيور لممرشحين فرص لمنح إمكانية وجود ـ الإعلام وسائل
(.  السياسية العممية نحو الإعلاميين اتجاىات ـ الصحف توزيع ومعدل الصحف عدد ـ المشاىدة ومعدلات

 ويمكن 11.ام دولة في الانتخابية لمحممة التيجين يمارس كيف وتشكل بعضًا بعضيا مع تتفاعل العناصر ىذه
 وممارسات أشكال تطور لتفسير بزغت التي المداخل أحد ىو التيجين مقترب أن في سبق ما تمخيص
 يفترض الانتخابية الحممة لدراسة التيجين ومدخل .السابقة المداخل عمى ذلك في معتمدة الانتخابية الحملات

 عمى أُدخمت التي والتطورات الدولة وخصوصية السياسية الثقافة بين يجمع مزيج ىي الحممة أساليب أن
 . غيرىا أو المتحدة الولايات في الانتخابية الدعاية أساليب تطور من كانت سواء الحممة؛ أساليب
  لفيم إطارًا يقدم المفيوم أن رغم أنو ىي «Hybridization» التيجين مقترب تواجو التي الانتقادات وأىم
 بالسياقات ترتبط ميمة تفسيرات ويقدم الانتخابية بالحملات الخاصة الممارسات في والتغيُّر الثبات أوجو

 فإن الانتخابية؛ الحممة تطبيقات في والتقميدية الحديثة الأساليب بين التزاوج تبني لفيم والإعلامية السياسية
 ومن .لمبحث تحتاج لاتزال المقترب ىذا ضوء في الحممة تطور بدراسة المرتبطة الأسئمة من مجموعة ىناك

 في تساعد دقيقة ومستقمة تابعة متغيرات تحديد في الواضح النقص التيجين؛ مقترب يطرحيا التي الإشكاليات
 التي الفرضيات ندرة ذلك إلى يضاف .الانتخابية الحملات ممارسات في والتغيُّر الاستمرارية عوامل تفسير
  11.بالتيجين المرتبطة النتائج لتفسير عمييا يعتمد أن يمكن

 التيجين مقترب عمى اعتمدت واليابان والإكوادور السويد في أجريت التي الدراسات من العديد وىناك        
«Hybridization»  دراسة تشير حيث الحممة؛ في والتغيُّر الثبات وعوامل الانتخابية الحملات تطور لتفسير 
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 الإعلام وسائل دور تنامي إلى التيجين نظرية ضوء في الانتخابية الحممة تقييم حول Nord»15» نورد
 .«Political communication tool» السياسي للاتصل كأداة الفاعل دورىا وكذلك لمنقاش، كساحة

 تكن ولم ببطء يسير السويد في الانتخابية الحممة أساليب تغيُّر أن وىي عامة نتيجة إلى الدراسة وتوصمت
 التغيُّرات تساير السياسية بالحممة الخاص السياسي الاتصال وتكتيكات أساليب في دراماتيكية اختلافات ىناك
 الحممة في التيجين أن إلى الدراسة وألمحت د.السوي في الإعلامي والنظام الحزبي النظام شيدىا التي

 عمى القائم والانتخابي السياسي النظام طبيعة أن إلى يعود ذلك في السببة. استثنائي حالة يمثل الانتخابية
 بين السياسية التوافقات تتطمب وبالتالي المقاعد من عالية نسبة واحد حزب فييا يممك لا واسعة حزبية تعددية

 حزبين تبادل يسيطر حيث عالميّا؛ سائد ىو ما مع كبير حد إلى يتماشى لا ىذاة. الحكوم لتشكيل الأحزاب
 أساليب اتباع من يزيد ما وىو المرشحين، الأفراد عمى التركيز ويزيد البرلمانية الأغمبية امتلاك رئيسين
 اىتمامًا يولي لايزال السويد في الإعلامي النظام أن ذلك؛ إلى أضف .الانتخابية الحممة في السياسي التسويق
 الحممة متابعة في واسعة مساحات يخصص يجعمو ما وىو ،«Politics friendly»  السياسية لمقضايا خاصّا

 ألاعيب أو السياسية الفضائح في الخوض دون المطروحة السياسية القضايا جوىر عمى تركز الانتخابية
 وسائل عمى الاعتماد يتم حيث السويد؛ في السياسية الثقافة إلى يعود نورد؛ رأي في الأخير السبب ة.السمط

 أساليب شأن من التيوين مع الأحزاب، تتبناىا التي الانتخابية البرامج عمى الاعتماد ويزيد الحزبي التواصل
 ملامح أن إلى الدراسات وتخمص د.السوي في الناخبين غالبية توقعات مع يتماشى ما وىو السياسي، التسويق
 الحممة في السياسي لمتسويق إرىاصات وجود خلال من رصدىا يمكن الانتخابية الحممة في التيجين

 .  الانتخابية الحممة في الحديثة الأساليب تبني تواجو التي الجوىرية الصعوبات رغم الانتخابية
 في الانتخابية لمحممة De la Torre & Conaghan »16» وكوناجيان توري لا دي دراسة وتوصمت       

 في 2006 عام في الرئاسية الانتخابية بالحممة الخاصة الإعلامية التقارير تحميل شممت والتي الإكوادور
 استخدام الدراسة ورصدت ة.الانتخابي الحممة أساليب عمى ينطبق التيجين أن إلى والتميفزيون؛ الصحف
 كما. المنافسين المرشحين عن سمبية صور وتسويق ليم الشخصية الجوانب لعرض لمتميفزيون المرشحين

 الانتباه الدراسة لفتت بينما ة.الانتخابي الحممة في «Professionalization» الاحترافية تنامي الدراسة أكدت
 والمتمثمة التقميدية بالأساليب المرشحين اىتمام يمنع لم الانتخابية الحممة في الإعلام وسائل دور زيادة أن إلى
 «Grassroots» الشعبية القواعد بين الداعمين من محمية شبكات وبناء الناخبين مع المباشر التواصل في

 فقط يقتصر لا الإكوادور في التيجين أن إلى الباحثان وخمص.  الانتخابات يوم في لمتصويت الناخبين لحشد
 مثل تقميدية سياسية ممارسات عمى المرشحون يركز حيث العامة؛ الحياة في مميز ثمة ولكنو السياسة عمى

 . الشعبوية الصفة ذات البلاغية الخطب

http://www.epra.org.eg/


260 
 

دور وسائل الإعلام في الحملة الانتخابية الرئاسية : د/ عادل صالح   

 أن إلى فتوصمت اليابان؛ في الانتخابية الحملات أساليب في التغيُّرات حولKoellner» 17» كولنر دراسة أما
 لمحممة مميزة ثمة أصبحت أصواتيم عمى لمحصول «Voters-chasing» الناخبين مطاردة أو استيداف
 الأحزاب وبدأت .المحمية المستويات عمى فقط مقتصرة كانت أن بعد القومي المستوى عمى الانتخابية
 قبل الناخبين عمى المطروحة القضايا من وموقفيا الانتخابية برامجيا طرح في ٖٕٓٓ منذ السياسية

 الحملات في طويمة فترة منذ تبنيو رغم اليابان في السياسية للأحزاب بالنسبة جديدًا يُعد ما وىو الانتخابات،
 المستقل الناخب ظاىرة في تناميًا ىناك أن إلى الدراسة أشارت كماة. الغربي الديمقراطيات في الانتخابية

«Independent voter»  ن. الناخبي تصويت طريقة في تغيرًا يُعد ما وىو سياسي، حزب إلى المنتمي غير
 استخدامات في التوسع أن كما الانتخابية، الحممة عمى انعكس الانتخابات نظام تغيُّر أن إلى الدراسة وألمحت

 بين الصراع أن إلى الدراسة وخمصت .الانتخابية الحممة تطور عمى مباشر تأثير لو كان التكنولوجيا
  .اليابان في الانتخابية الحممة تيجين إلى قاد الانتخابي النظام في والتغيير الاستمرارية

 الحممة أثناء الإعلام وسائل دور وتفسير لشرح «Hybridization» التيجين مقترب تتبنى الدراسة وىذه
 في التأثير ذات والإعلامية السياسية والمتغيرات الإعلامية الممارسة في والتغيُّر الثبات وعوامل الانتخابية

 :السياق ىذا في رصدىا يتم سوف التي المحاور وأىم . العلاقة ىذه
 ).والإيضاح الإبراز ـ الاىتمام مدى (عامة بصفة الحممة في الإعلام وسائل دور

 ـ المرشحون ـ الناخبون ـ للانتخابات العميا المجنة (الانتخابية الحممة في الفاعمة بالأطراف الاىتمام معدلات
 .)أخرى ـ السياسية والقوى الأحزاب
 .الحممة وقضايا المرشحين مع الإعلام وسائل تعامل في «Personalization» الشخصنة مستوى
 .الانتخابية لمحممة الإعلام وسائل تغطية في  «Pofesstionaliztion» والمينيةأ الاحترافية مستوى
 .الانتخابية الحممة تغطية في  «Negativity» السمبية مستوى
 .التصويت اتجاىات في الإعلام وسائل تأثير حدود

   والإعلامي السياسي النظامَين في والثبات التغيُّر عوامل :2102ة الرئاسي الانتخابية الحممة
 ٖٔ في السمطة تولى الذي مبارك، حسني محمد الأسبق الدولة رئيس خمع عن ٕٔٔٓ يناير ٕ٘ ثورة أسفرت
 تقوم كانت التي السياسية والأحزاب المؤسسات عصر انتيى الأسبق الرئيس فترة وبانتياء .ٜٔٛٔ أكتوبر
 ترافق ذلك كل .المواطنين واختيارات تطمعات عن حقيقيّا تعبيرًا كونيا من أكثر وكرتونية مسرحية أسس عمى
 السنوات في ظيرت التي الخاصة الإعلام وسائل كانت كما لمدولة، التابعة الإعلام وسائل عمى الييمنة مع

 خمق إلى يناير ثورة وسَعت .التنفيذية السياسية السمطة من مباشرة غير أو مباشرة لتأثيرات تخضع الأخيرة
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 لمقوات الأعمى المجمس وتولى .الثلاث الدولة سمطات بين جديدة علاقات بنية عمى يقوم جديد سياسي نظام
 . ٕٕٔٓو يوني ٖٓ في المنتخب لمرئيس السمطة تسميم حتى ٕٔٔٓ فبراير ٕٔ منذ البلاد شئون إدارة المسمحة
 فانتخابات ،ٕٔٔٓ مارس ٖٓ في دستوري إعلان بوضع المسمحة لمقوات الأعمى المجمس حكم فترة وبدأت
 في جرت التي الرئاسية بالانتخابات الأمر ولينتيي ،ٕٕٔٓ فبراير والشورى ٕٕٔٓ يناير الشعب مجمسيّ 
 الحزبي النظام فإن يناير؛ 25 لثورة نتيجة تغيرًا السياسي النظام بنية شيدت وكما. ٕٕٔٓو ويوني مايو شيريّ 

 لسنة ٓٗ القانون بتعديل بقانون مرسومًا المسمحة لمقوات الأعمى المجمس أصدر فقد. أيضًا تغيرًا شيد قد
 بمجرد وجعميا الأحزاب تأسيس تحرير التعديل ىذا فمسفة وكانت .السياسية الأحزاب بتنظيم الخاصٜٚٚٔ

 عمى القانون وساعد  .ٕٕٔٓو يوني نياية حتى سياسيّا حزبًا ٖ٘ تأسيس عن أسفر ما .الترخيص لا الإخطار
 السياسي الإسلام أحزاب ظيرت فقد .المصري المجتمع في المتعددة السياسية الأطياف تمثل أحزاب ظيور
 الحزبية التيارات من الثاني الطيف أما .والتنمية البناء وحزب والأصالة والفضيمة والنور والعدالة الحرية مثل
 واليسارية الميبرالية الجديدة الأحزاب من ثمُة وىي مباشرة، بشكل المصرية الثورة عن عبرت التي فيي

 كانت التي الكيانات بعض استفادت ذلك إلى إضافةي. الاجتماع الديمقراطي والمصري الأحرار كالمصريين
 انتماءات ذات أحزاب مثل القائم، الثوري المناخ أو القانون من الثورة قبل سياسية أحزاب لتأسيس تسعى
 انتمى أحزاب ظيور نفسيا الفترة شيدت كماة. والتنمي والإصلاح والكرامة الوسط مثل مختمفة، سياسية

 11.سبعة ٕٕٔٓ يونيو نياية حتى عددىا وبمغ الثورة قبل الوطني لمحزب مؤسسوىا
 ٕ٘ ثورة بعد الإعلام وسائل دور تنامي الفترة وشيدت .الإعلامي النظام عمى السياسية التحولات وانعكست

 بالمعمومات الجميور تزويد خلال من السياسي الاتصال عممية في كبير دور ليا أصبح حيث يناير؛
 عمى كبيرة بدرجة الجميور اعتماد إلى 19فرج &  صالح ةحيث اشارت دراس الراىنة؛ الأحداث حول السياسية
 الأحزاب عمى الاعتماد في منخفضة معدلات مقابل في السياسية المعمومات عمى لمحصول الإعلام وسائل

 . ٕٕٔٓ ويناير ٕٔٔٓ نوفمبر بين ما جرت التي البرلمانية الانتخابات خلال السياسية لممعمومات كمصادر
 وسائل وتشغيل امتلاك بآليات الخاصة القيود تراجع بعد الثورة، بعد خصوصا الإعلام؛ وسائل دور وتزايد

 من لمعديد ظيورًا ٕٕٔٓ يناير ٕ٘ ثورة تمت التي الفترة وشيدت  .الخاص لمقطاع التابعة خصوصا الإعلام؛
 الوطن مثل خاصة؛ يومية صحف ظيرت الصحف مجال ففي .الجديدة والمرئية المقروءة الإعلامية القنوات
 ظيرت التميفزيونية لمقنوت وبالنسبة. والعدالة الحرية مثل حزبية؛ وصحف والصباح، والمصريون والتحرير
  .والنيار سي بي سي و والتحرير يناير 25 مثل جديدة؛ محطات
 ٖٔ بين ٕٕٔٓ يونيو إلى مايو من الفترة خلال مرحمتين عمى جرت التي الرئاسية الانتخابات ومثمت       
 سواء الإعلام وسائل أن ورغم. السياسية بالعممية الإعلام وسائل اىتمام ذروة الأولى؛ الجولة في مرشحا
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 وقت خصوصا السياسي؛ المواطنين وعيّ  تشكيل في الميمة العناصر أحد ىي الخاصة أو لمدولة الممموكة
 ولسوء .النامية الدول في خصوصا الباحثين؛ بين كبيرة بأىمية تحظى لا القضية ىذه دراسة فإن الانتخابات؛

 خصوصا الناشئة؛ الديمقراطيات في الإعلام وسائل دور حول المتاحة الدراسات أو العممي التراث فإن الحظ
 في السياسي الإعلام دور وتفسير لرصد تقميدية أطرًا تتبنى تجرى التي الدراسات وىذه .قميمة لاتزال أفريقيا في

 10.الانتخابية الحملات
 الدور عمى انعكست يناير ٕ٘ لثورة نتيجة مصر بيا مرت التي والإعلامية السياسية التحولات أن ورغم

 تساعد ربما والإعلامي السياسي النظامَين في الثبات مظاىر من العديد ىناك فإن الإعلام؛ لوسائل السياسي
 :الملامح ىذه ومن ،ٕٕٔٓ الرئاسية الانتخابية الحممة ممارسات في والتغيُّر الثبات تفسير في
 المواد من الكثير حَمَل ٕٕٔٓ مارس في إقراره تم الذي الدستوري الإعلان فإن السياسي؛ النظام تغير رغم

 عمى قائم حقيقي ديمقراطي لتحول السياسية البيئة تييئة يضمن لم أنو كما المعطل، ٜٔٚٔ لدستور الدستورية
  .والقضائية والتفيذية التشريعية الثلاث السمطات بين الفصل
 الواقع بتشكيل بالدولة الصمة وثيقة والقوى » المسممون الإخوان جماعة  «مثل تقميدية؛ سياسية قوى استئثار
  .يناير 25 ثورة حرَّكت التي لمقوى ىامشي دور مع يناير، ٕ٘ ثورة بعد السياسي
 في معينة سياسية توجيات ليم أفراد أو أحزاب شكل في الثورة قبل موجودة كانت تقميدية حزبية قوى استمرار
  ر.يناي ٕ٘ ثورة بعد تشكل الذي الحزبي النظام

 أسقطتو الذي السياسي النظام رحم من خرجت أحزاب وجود يمنع لم الثورة رحم من خرجت أحزاب ظيور إن
 .الثورة
طلاق الصحف من العديد صدور في المتمثل الإعلامي الزخم رغم  الخاصة؛ التميفزيون محطات من العديد وا 
 .جوىرية تغييرات التحريرية سياستيا عمى تطرأ ولم ىي كما ظمت لمدولة الممموكة الإعلام وسائل فإن
 الأساس في قائم الإعلامية الوسائط بين روتيني انتقال حدث حيث الإعلامية؛ لمجماعة كبير تجديد يحدث لم

 .لمدولة المموكة الإعلام وسائل في تربت التي الإعلامية البشرية الكوادر عمى
 سعت التي المحاولات وفشمت (الخاص ـ الحزبي ـ الحكومي ( مالإعلا لوسائل التقميدية الممكية أنماط ظمت
 سياسية ثقافة لبناء السياسية التحولات مرحمة في أكثر يتناسب الذي العامة، الخدمة إعلام من نمط وجود إلى

 ن. والسياسيي العام الجميور لدى جديدة
 ٕ٘ بثورة ارتبط الذي السياسي الاتصال مجال في الاجتماعي التواصل ووسائل للإنترنت المتنامي الدور رغم

  ة. السياسي لممعمومات كمصدر التميفزيون لصالح استمرت الأكبر الاعتماد معدلات فإن يناير؛
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 الإعلام وسائل دور عمى شك بلا انعكست والإعلامية؛ السياسية البيئة في رصدىا يمكن التي الملامح ىذه
 الإعلامية الممارسات بعض في وثبات الإعلام وسائل دور في تغيُّر عوامل ومثمت  الانتخابية، الحممة في
 التاريخ في الأولى لممرة مصر في لمرئاسة الانتخابية الحممة شيدت المثال سبيل فعمى .يسالسيا الاتصال في

  Political» السياسية المناظرة وأسموب .الانتخابي السباق في متنافسين بين سياسية مناظرة الحديث
debate»  بين المناظرة وتمت  .الأمريكية المتحدة الولايات في الانتخابية لمحممة  المميزة السمات أىم يُعد 
علامي جماىيري باىتمام وحظيت أبوالفتوح، وعبدالمنعم موسى عمرو المرشحَين  عمرو خاض حيث ؛كبير وا 

 في السياسي الاتصال نظام عمى جديد حدث في مصر في رئاسية مناظرة أول أبوالفتوح وعبدالمنعم موسى
 .ٕٕٔٓ مايو ٓٔ يوم المرشحين أبرز بصفتيما أبوالفتوح وعبدالمنعم موسى عمرو المرشحان والتقىر. مص

 »في تي أون «قناة شاشتيّ  عمى اليوم، والمصري الشروق جريدتيّ  مع بالتعاون تمت التي المناظرة، وعُرضت
 نظام حول رؤيتيما عرض المرشحان تبادل  الشاذلي، ومنى فودة يسري المذيعان وأدارىا 2» دريم «وقناة 

 .السياسي تاريخيما حول الاتيامات تبادلا كما الحيوية، والممفات الحكم
 ولوموند فيجارو لو وصحيفتيّ  الأمريكية تايمز يورك نيو جريدة مثل الحدث؛ العالمية الصحف وأبرزت       

 من محاولة ىاواعتبر  فقط اثنين مرشحَين عمى المناظرات اقتصار البعض انتقد بينما .وآخرين الفرنسيتين
 المرشح ودعا .المرشحين باقي دون فقط وأبوالفتوح موسى بين الرئاسية المنافسة حصر عمى الخاصة القنوات
 فيما . الواحد التيار مرشحي بين الفارق لتوضيح معو مناظرة لعقد الإسلامي التيار مرشحي العوا سميم محمد
 تجريح عمى ترتكز أنيا اعتبره لما الرئاسية المناظرات من أيّ  في المشاركة مرسي محمد المرشح رفض

 لوسائل الأساسي الدور يثبت المثال ىذا لعل  .الانتخابية برامجيم حول الموضوعي النقاش وليس المرشحين
 ورعايتيا تبنييا خلال من 2012 لمرئاسة الانتخابية الحممة في السياسي الاتصال نظام تحديث في الإعلام

 ىذه مع التعامل في الكاممة بالمينية تتمتع لم الإعلام وسائل أن يثبت أيضًا المثال ىذا لكن .النمط ليذا
  .إدارتيا في الكاممة بالحيادية والتزاميا المرشحين لكل إتاحتيا عدم حيث من المناظرات
 :الدرادة تداؤلات

 :التالية الأسئمة عن للإجابة الدراسة تسعى
 أثرت وىل ؟ٕٕٔٓ الرئاسية الانتخابية الحممة بتغطية الدراسة مجال الإعلام وسائل اىتمام مدى ما: ٔس

  الحممة؟ مع الإعلام وسائل تعامل عمى (الانتخابات جولتيّ ) الحممة بيا تمر التي المرحمة
 الإعلامية التغطية وتركيز باىتمام حظيت التي «Political actors» الفاعمة السياسية الأطراف ما: ٕس

 لمحممة؟
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 في «Issues-based coverage» المطروحة القضايا عمى الإعلام وسائل تركيز معدلات ما: ٖس
 لممرشحين؟ «Persons-based coverage» الشخصية بالجوانب الاىتمام مقابل في الانتخابية الحممة

 الانتخابية؟ لمحممة تغطيتيا في الإعلام وسائل «Professinalization» احترافية أو مينية مستوى ما: ٗس
 الانتخابية لمحممة الدراسة مجال الإعلام وسائل تغطية في «Negativism» السمبية مستوى ما: ٘س

 الرئاسية؟
 نتائج عمى الإعلام وسائل تأثير حدود وما الإعلامية، التغطية انحازت المرشحين من أيّ  إلى: ٙس

  الرئاسية؟ الانتخابات في لممرشحين التصويت
 للدراسة المنهجي الإطار

 التحميل أداة
 تقديم خلاليا من يتم كمية كأدة  «Content Analysis» المحتوى تحميل أداة عمى الدراسة اعتمدت        
 بالشكل خاصة فئات ضم المضمون لتحميل دليل تصميم تم وقد .الإعلامي لممحتوى موضوعي وصف
 دليمين إعداد وتم .الدراسة تشمميا التي بالمتغيرات تتعمق معمومات ترصد جميعيا بالمحتوى خاصة وأخرى
 الشكل بفئات يتعمق فيما إلا الدليمين بين جوىرية فروق توجد ولا .لمتميفزيون والآخر لمصحف أحدىما لمتكويد
 التكويد دليل مكونات تصميم تم وقد .وسيمة بكل الخاصة المواد طبيعة مع يتناسب بما وضعيا تم التي

 :كالتالي
 الموضوع، رقم الوسيمة، ممكية التميفزيونية، المحطة أو الصحيفة اسم( تشمل فئات وضم :الشكل فئات :أولا

 في الإيضاح أو الصحف في الإبراز وسائل وجود التميفزيوني، البرنامج داخل ترتيبيا أو الصفحة في الموقع
 .)التميفزيون

 :وتشمل ، المحتوى فئات :ثانيا

. .الحممة في الإعلام وسائل أداء في «Professionalization» الاحترافية أو المينية مستوى     
 عمى مبنية لمعمومات الوسيمة تقديم رصد يتم حيث ؛«Information Quailty» المعمومات جودة ويشمل
 الناخبين لآراء استطلاعات نشر الحممة، تطورات وتفسير لشرح بخبراء الاستعانة محددة، مصادر

 الرأي استطلاعات نتائج مناقشة لممرشحين، الانتخابية البرامج تشمميا التي القضايا مناقشة واىتماماتيم،
 يساعد لا الذي «Descrebtive» الوصف عمى تركيزىا مقابل في وتفسيرىا، النتائج لقراءة خبراء واستضافة

 وأنشطة فعاليات عرض يشمل والذي الناخبين، لدى  «Political knowledge»  سياسية معرفة تراكم عمى
 يطرحيا التي القضايا عناوين عمى التركيز وكذلك  ر.تفسي أو شرح دون الرأي استطلاعات ونتائج المرشحين
 انطباعات عمى المبنية الصحفيين وآراء تعميقات أيضًا ذلك يشمل كما .ونقدىا تحميميا دون المرشحون
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 القضايا فيم في تساعد ومعمومات أدلة دون يجرى لما عام وصف بتقديم واكتفائيم مسبقة وأحكام شخصية
 دقة الدراسة ترصد الإعلامية؛ المينية ملامح كأحد الدقة بعنصر يتعمق وفيما. الحممة في المطروحة
 الواردة المعمومات واكتمال لممعمومات محدد مصدر وجود: تشمل الفئات من مجموعة خلال من المعمومات

 .والآراء  المعمومات بين والتمييز المتن مع المستخدمة العناوين اتساق ومدى المحتوى في
  إلى الإعلامية الوسائل باىتمام تحظى والتي التغطية في الفاعمة السياسية الأطراف فئة تقسيم وتم       

 أطراف الناخبون، للانتخابات، العميا المجنة السياسية، والقوى الأحزاب المرشحون، :وىي مجموعات، (٘)
 الجوانب عمى المبنية التقارير أي ، «Personalization»الشخصنة فئة أما .تحديدىا تم التي غير أخرى

 في المثارة والقضايا الموضوعات عمى التركيز مقابل في «Perosnality-based» لمسياسيين الشخصية
 الإعلامية المعالجة تركيز مدى :وىي لقياسيا، أساسية عناصر تحديد تم فقد ؛«Issue-based» الحممة
 بالحممة، الخاصة الفعاليات في أداؤه علاقاتو، عائمتو، المرشح، ىيئة)لممرشحين الشخصية الجوانب عمى

 التي وتكتيكاتو استراتيجياتو الحممة، في تحركاتو لو، والمعارضة المؤيدة القوى مؤىلاتو، السياسي، تاريخو
 بالتركيز الخاصة العناصر شممت فيما ،(خسارتو أو فوزه فرص الرأي، استطلاعات في ترتيبو عمييا، يعتمد
 الفكرية السياقات طرح المرشح، يقدميا التي الانتخابية والبرامج الأفكار عمى التغطية تركيز)القضايا عمى

 بين المقارنة الناخبين، بأجندة وربطيا الاىتمام مجال القضايا تقييم المطروحة، والقضايا للأفكار والسياسية
 .(القضايا من المرشحين موقف نقد المطروحة، القضايا من المرشحين موقف

 إبراز عمى تركز التي ىي :الإيجابية التغطية :فئات ثلاث المعالجة اتجاه أو نبرة فئة وشممت        
برازىا الإيجابية النقاط عمى التركيز خلال من الانتخابي برنامجو أو لممرشح الإيجابية الجوانب  العناوين في وا 

 واقعي برنامجو ـ ثائر ـ وسطية قيم يمثل ـ الوطني المرشح ـ الثورة مرشح)مثال المغوية، المفردات أو الصور أو
 لديو ـ الطباع ىادئ ـ واثق  ـ حازم ـ الاستجابة سريع ـ قوي ـ الانتخابية مؤتمراتو نجاح ـ شعبيّا قبولا يمقى ـ

 .(إيجابي بشكل الانتخابي رمزه توظيف ـ إجماعًا يمقى ـ الإمكانيات يممك ـ وطيدة بعلاقات يتمتع ـ خبرة
 التركيز خلال من الانتخابي برنامجو أو لممرشح السمبية الجوانب إبراز عمى تركز التي ىي :السمبية التغطية

برازىا السمبية، النقاط عمى  تابع ـ متشدد ـ الفمول مرشح) مثال المغوية، المفردات أو الصور أو العناوين في وا 
 مؤتمراتو فشل ـ شعبيّا رفضًا يمقى ـ واقعي غير برنامجو ـ برنامج لديو ليس ـ سابق نظام ـ لممرجعيات
 بعلاقات يتمتع لا ـ خبرة لديو ليس ـ نفسو من واثق غير ـ متردد ـ الاستجابة بطيء ـ ضعيف ـ الانتخابية

. (سمبي بشكل الانتخابي رمزه توظيف ـ ضعيفة فرصو ـ إجماعًا يمثل لا ـ الإمكانيات يممك لا ـ وطيدة
 ضد أو مع التميفزيون محطة أو الصحيفة بتحيز يوحي إطار وضع عن تبعد التي ىي :المحايدة التغطية
 وتوازن تعميق، دون محايد بشكل المعمومات وتقدم والسمبيات الإيجابيات عمى التركيز تتفادى أن أي المرشح،
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 أدلة من التميفزيونية القناة أو الصحيفة تممك ما وبحسب الواقع في وجودىا بحسب والسمبيات الإيجابيات بين
يجابيات سمبيات من تطرحو ما تؤكد وبراىين  نقد لأي الإعلامية الوسيمة تقديم تفادي ذلك يشمل كما .وا 
 المادة باىتمام حظي الذي المرشح اسم التكويد دليل شمل وأخيرًا .نفسو لممرشح أو الانتخابي لمبرنامج

 في المرشحين بعدد قائمة وضح تم وقد . المرشح نحو (محايد سمبي، إيجابي، ( التغطية واتجاه الإعلامية
 الثانية الجولة انتخابات بينيم أجريب الذين بالمرشحين وقائمة مرشحًا، ٖٔ بمغوا الذين الأولى، الجولة
 .للإعادة
  لمتحميل خضعت التي الوسائل

 الاختيار وجاء  .اليومية المصرية لمصحف ممثمة كعينة اليوم والمصري الأىرام صحيفتيّ  اختيار تم      
 والصحف (الحكومية شبو) لمدولة التابعة الصحف :وىما المصرية، الصحافة في لنمطين الصحيفتين لتمثيل

 في مؤثرًا جميورًا وتخاطب السياسية بالقضايا الاىتمام معالجتيا عمى يغمب الصحيفتين وكمتا  .الخاصة
 .العام السياسي المجال في تأثيرىما من يزيد ما وىو  ،«Public discourse»العام الخطاب تشكيل

 ( كنموذج 1الحياة) قناة و (الدولة لإعلام)نموذج  الأولى القناة اختيار تم فقد التميفزيونية لممحطات وبالنسبة
 .الخاصة التميفزيونية لممحطات
 :الدرادة رونة
 والمصري الأىرام صحيفتيّ   من الصادرة للأعداد الشامل المسح بطريقة الصحف عينة اختيار تم       
  وبرنامجيّ  الأولى، القناة في  )الرئيس؟ ىو من) وبرنامج السادسة أخبار لنشرة الشامل المسح وكذلك اليوم،

  الأىرام صحيفة من العينة حجم بمغو  . ةالدراس فترة طوال) ٔالحياة (قناة من (الآن الحياة(و اليوم الحياة(
 لما وفقًا الانتخاب جولتيّ  خلال الدراسة عينة تحميل وتم. عددًا(ٖٚ)اليوم المصري صحيفة ومن عددًا (ٖٚ)

 الفترة في الأولى الجولة خلال التميفزيونية والبرامج الصحف تحميل تم حيث للانتخابات؛ العميا المجنة أعمنتو
 ٜٕ من الفترة في الثانية الجولة خلال والبرامج الصحف نفس تحميل تم كما  و.ماي ٕٓ إلى أبريل ٖٓ من
  بنسبة الأربع الوسائل عمى موزعة مادة ٖٖٕٙ تحميميا تم التي المواد إجمالي وبمغو. يوني ٘ٔ إلى مايو

وتم تحديد المادة  .ٔ لمحياة  %(ٚو)ى الأول لمقناة%( ٗ(و اليوم لممصري (%(ٔٗ (و للأىرام(   (48%
 ية )خبر، تقرير، مقال، تعميق، حوار، تحقيق( كوحدة لمتحميل. الإعلام

ى
ى
ى
ى
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ى:الدرادةىنتائج
 2102 الرئاسية بتغطية الحممة الانتخابية الإعلاماىتمام وسائل مدى : 0س

 الإعلام وسائل قبل من أوسع بتغطية حظيت الرئاسية للانتخابات الثانية الجولة أن إلى 12تائجالن تشير      
 مواد (ٖٕٓٔ (لمتحميل خضعت التي التميفزيون ومحطات الصحف نشرت حيث الأولى؛ بالجولة مقارنة

 المواد إجمالي من%(ٜٗ) بنسبة مادة (ٓٙٔٔ (الأولى الجولة في نشرتو ما بمغ بينما ،%(ٔ٘)بنسبة إعلامية
 زيادة إلى تشير النتائج وىذه .ٕٕٔٓ الجميورية لرئاسة الانتخابية بالحممة صمة ذات رصدىا تم التي

 عمى المنافسة واقتصار التحميل مجال الزمنية الفترة قِصَر رغم الثانية، جولتيا في بالانتخابات الاىتمام
 الإعلام وسائل اىتمام زيادة يفسر ربما .الأولى الجولة في مرشحا عشر ثلاثة من بدلًا  فقط مرشحين

 الإخوان جماعة «أحدىما يمثل شخصين عمى المنافسة باقتصار الثانية الجولة في المتنافسين بالمرشحين
 في توصمتا المتان الأكبر القوتان وىما التقميدية، ونخبتيا بيياكميا المصرية الدولة يمثل والآخر » المسممون

 المرحمة في الرئاسية بالانتخابات الجميور اىتمام زيادة أيضا .الرئاسي السباق من الثانية الجولة إلى النياية
 دفعت المرحمة؛ ىذه في السياسية العممية ميزت التي «Polorization» الاستقطاب لحالة نتيجة الثانية
 .الرئاسية الحممة بتغطية الاىتمام من مزيد إلى الإعلام وسائل

 
 بالحملة الانتخابية الإعلام(: معدلات اهتمام وسائل 2جدول رقم )

 الاجمالى  0الحياة  القناة الاولى اليوم المصري الأىرام الانتخابية الجولة
 % ك % ك % ك % ك % ك

 49 1160 10 005 6 10 40 560 44 001 (0)ج الجولة الاولى
 51 1203 4 56 2 01 42 001 52 626 (2)ج الجولة الثانية

 100 2363 7 160 4 90 41 975 48 1138 الاجمالى 
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 بالحملة الانتخابية الإعلام(: مقارنة بين معدلات اهتمام وسائل 2شكل رقم )

 الحممة بتغطية اىتمت التي الإعلام وسائل مقدمة في جاءت الأىرام صحيفةوتوضح النتائج أن      
 جاءت ثم  .تحميميا تم التي المواد من (%48) بنسبة مادة (1138) نشرت حيث الرئاسية؛ الانتخابية
 شبكة احتمت. و (%41)  نسبتو ما أي مادة، (975) بإجمالي الثانية المرتبة في اليوم المصري صحيفة
 ىذه%(. ٗ) بنسبة (90) الأولى القناة وأخيرا ،(%7) بنسبة مادة (160) بنسبة الثالثة المرتبة الحياة تميفزيون
 الاتصال في الإعلامية الوسائل أىم تمثل (والخاص الحكومي)بنمطييا الصحف أن إلى الانتباه تمفت النتائج

 عن النشر متوسط بمغ حيث بالتميفزيون؛ مقارنة الانتخابية الحممة بتغطية اىتمام من تظيره بما السياسي
 تشير. التميفزيون لمحطتيّ  تقريبًا يوميّا مواد 7 مقابل في يوميّا، مادة (53) الدراسة مجال الصحف في الحممة
 القضايا تضع الدراسة؛ ىذه في اليوم المصري صحيفة تمثميا والتي الخاصة الصحف أن إلى أيضا النتائج

 الخاص الإعلام بأن الاعتقاد عكس عمى الأىرام بصحيفة ذلك في مقتربة اىتماماتيا أجندة عمى السياسية
 الذي الرسمي، التميفزيون تراجع الدراسة ىذه في الانتباه يمفت ما .الترفييي الإعلام نمط إلى أكثر يميل ربما

 بجولتيو ٕٕٔٓ الرئاسي السباق تغطية في لممواطنين السياسية التوعية في أكبر دورًا يمعب أن منو ينتظر
  التميفزيونية الأخبار نشرة في تحميميا تم التي بالحممة الخاصة المواد مثمت حيث بالصحف؛ مقارنة

 خضعت التي المواد من (%4) بنسبة فقط، مادة (90) اليومي  )الرئيس؟ ىو من ( وبرنامج (السادسة)
 الحياة ( برنامجيّ  عبر تغطيتيا خلال من 1) الحياة ( تميفزيون محطة تفوقت نفسو؛ الوقت في. لمتحميل
 ما أي ،(%7) بنسبة مادة، (160) ونشرت الرئاسية، الانتخابية الحممة تغطية في (الآن الحياة ) و (اليوم
 .الأولى القناة نشرتيا التي المواد ضعف يقارب
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 خلال من السياسية العممية في فاعمة أصبحت الإعلام وسائل أن استخلاص النتائج ىذه من يمكن      
 يوميّا مادة 60 تميفزيونيّا بثيا أو نشرىا تم التي المواد متوسط يبمغ حيث الانتخابية؛ بالحممة الاىتمام زيادة
 اىتمت كما .الانتخابية الحممة لتغطية وصفحات برامج تخصيص خلال من أيضًا تظير الأىمية ىذه. تقريبًا
 التي السياسية، المناظرات مثل الأمريكية، خصوصا الانتخابية؛ الحممة في الجديدة بالأساليب الإعلام وسائل
 النظام في التغيُّر أن النتائج ىذه إجمالي ويوضح  .والتحميل لممتابعة مادة الأخرى الإعلام لوسائل وفرت

 النظام في والتغيُّر المشاركة، في السياسية التيارات جميع يمثمون لمرشحين الفرصة إتاحة في ممثلاً  السياسي
 ذلك كل انعكس ربما أركانيا، أحد الخاص القطاع يشكل إعلامية لتعددية أكبر فرصًا أتاح الذي الإعلامي

 .الانتخابية بالعممية الاىتمام زيادة عمى
 القناة (لمدولة الممموك التميفزيون اىتمام ضعف في تتمثل لممناقشة إشكالية تطرح النتائج ىذه ولكن      
 المتعمقة الثبات عوامل أن إلى يشير ىذا (.ٔ الحياة) الخاصة بالقنوات مقارنة الانتخابية بالحممة) الأولى

 التميفزيون مسايرة عدم في دورٌ  ليا كان التوجو أحادية الرسمية لممحطات والمينية السياسية بالتوجيات
 ما غالبا والتي الموضوعية ادعاء عمى الدائم التميفزيون فحرص  ر.مص في والإعلامية السياسية لمتغيُّرات

 أو العام، الرأي حوليا ينقسم التي أو مجتمعيّا جدلا تشيد التي السياسية الأحداث عن بالابتعاد تكون
   ن. لممواطني السياسي الوعي لبناء المطموبة المعايير تمبي لا لمقضايا عامة عناوين وعرض المخل بالاختصار

 غطاء تحت المحدود الجزئي اىتمامو أو الرئاسية بالانتخابات الاىتمام عن الرسمي التميفزيون ابتعاد إن
 عن الانصراف إما ىو السمبي فالحياد ". السمبي الحياد" عميو نطمق أن يمكن ما إلى قاده الموضوعية؛

 القوى ومواقف القضايا تفصيلات مناقشة إلى مضطرًا التميفزيون يكون لا حتى المحدود الاىتمام أو الاىتمام
 والتي لمدولة والتبعية التحيز عقدة :الأول لأمرين؛ الرسمي لمتميفزيون السمبي الحياد يرجع وربما . السياسية

 الإمكانيات وضعف قمة :والثاني نفسو، عن نفييا احترافية وغير بدائية بطريقة محاولتو وبالتالي بيا، يتيم
 11.الدولة تميفزيون منيا ـ ولايزال ـ عانى التي التمويل ونقص والفنية الإدارية المشكلات نتيجة
فإن النتائج  ؛بالحممة الإعلامأما فيما يتعمق بإبراز مواد الحممة كأحد أبعاد قياس مدى اىتمام وسائل       

وثمة اتفاق بين . تشير إلى اىتمام نسبي من خلال توظيف بعض العناصر وضعف استخدام عناصر أخرى
عكس أيضاً عمى ية بما ينالإعلامى اىتمام الوسيمة مؤشراً عم تُعدُّ عناصر الإبراز والايضاح عمى أن الباحثين 

الجدول التالى إلى أن النسبة  وتشير نتائج 11الاىمية التي يولييا الجميور لمموضوعات والقضايا المطروحة.
%( فى ٖٜكبر من المواد المنشورة فى الصحف مجال الدراسة جاءت فى صفحات داخمية بنسبة )الأ

براز المواد ذات الصمة بالحممة إلى نسبة إلوان فى استخدام الأ وانخفضت نسبة. الجولتين الأولى والثانية
ارتفعت المواد المصحوبة بصور فى صحف لكن  %( فى الجولة الثانية.ٜٕ%( فى الجولة الأولى و )ٖٓ)
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فى ، وكذلك اىتمت الصحف باستخدام العناوين %( فى الجولتين عمى التوالىٔٙ%( و )ٓٙالدراسة إلى )
 %( فى الجولة الثانية. ٜٗ%( فى الجولة الاولى و )ٖ٘تراوحت النسبة بين )و تخابية  تغطية الحممة الان

 

 (: وسائل الإبراز المستخدمة فى الصحف1جدول رقم )

 الاجمالى  اليوم المصري الأىرام وسائل الابراز
 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 الموقع
 0 05 0 01  20  21  21  01 صفحة أولى 
 10 0101 10 112  511  506  061  566 صفحة داخمية
 2 20 2 20  00  1  01  05 صفحة أخيرة

 الصور
 60 616 61 062  502  010  265  211 مادة مصاحبيا صور

 01 552 51 010  16  11  065  010 مادة لا تصاحبيا صور 
  استخدام الألوان

 21 001 01 210  210  215  021  61 توجد ألوان
 10 616 11 662  011  260  511  520 لا توجد ألوان

 استخدام العناوين
 51 001 00 006  216  002  260 51 215 عناوين مواد صاحبيا

 00 011 51 501  202  000  051 61 016 عناوينمواد لم يصاحبيا 
 011 0006 011 110  001  560  626 011 001 الإجمالى 

 

 يةالتليفزيونالقنوات المستخدمة فى  الإيضاح(: وسائل 1جدول رقم ) 

 الاجمالى  0الحياة  القناة الاولى سائل الايضاحو 
 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 الترتيب او الموقع  
 05 22 55 60  06  00  6  56 خبراو موضوع رئيسى
 66 00 06 015  01  60  00  20 خبر أو موضوع ثانوى

 الصور
 56 00 05 011  22  00  1  51 مادة مصاحبيا صور حية 
 55 21 01 10  21  02  1  20 مادة تصاحبيا صور ثابتو

 6 0 1 02  5  1  0  0 مادة لا تصاحبيا صور 
 011 60 011 060  56  005  01  10 الإجمالى 
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 جاءت الانتخابية الحممة موضوعات أن إلى السابق الجدول بيانات فتشير التميفزيونية، لممواد بالنسبة ماأ     
 ذات الموضوعات ترتيب جاء حيث الانتخابيتين؛ الجولتين في رئيسة غير ثانوية كموضوعات ترتيبيا في

 ذا. ى (%66) بنسبة الثانية الجولة وفي ،(%56) بنسبة ثانوية موضوعات الأولى الجولة في بالحممة الصمة
 الأولى. الجولة عن الثانية الجولة في تراجع الحممة موضوعاتل التميفزيون محطات إبراز معدل أن إلى يشير
 لمنصوص مصاحبة حية فيممية صورًا تقديمو ىو الأخرى الإعلام وسائل عن التميفزيون يميز ما أن ورغم

 نسبة إلى وصمت ثابتة صور تصاحبيا التي المواد معدلات في ارتفاع إلى تشير النتائج فإن الإخبارية؛
بإبراز فعاليات   الاىتمام تراجع يؤكد ما الثانية، الجولة في (%44) إلى وارتفعت الأولى الجولة في  (39%)

 .الثانية جولتيا في الانتخابية الحممة
 بين دلالة ذات فروق ىناك فميس الإبراز؛ عناصر استخدام في الصحيفتين بين الفروق وبتحميل     

 استخدامًا أكثر المصري كانت بينما ،(أخيرة ـ داخمية ـ أولى)النشر موقع في الأولى الجولة أثناء الصحيفتين
 بين فروق توجد لا الأولى الجولة ومثل .٘ٓ<  معنوية مستوى عند وذلك العناوين، واستخدام والألوان لمصور

 لصالح والصور الألوان استخدام في فروق ىناك بينما الأولى، الصفحة في المواد إبراز في الصحيفتين
 .العناوين استخدام في الأىرام ولصالح اليوم، المصري

 1 الحياة بين دالة فروق وجود إلى النتائج فتشير لمتحميل؛ خضعت التي التميفزيونية لممحطات بالنسبة أما    
 الخاصة لممواد إبرازًا أكثر 1 الحياة كانت حيث بالحممة؛ الخاصة المواد بإبراز الاىتمام في الأولى والقناة

 حيث من الحممة لموضوعات إبرازًا أكثر الحياة كانت كما .الأولى بالقناة مقارنة الأخبار ترتيب في بالحممة
 الإبراز بعناصر خاصة فروق توجد لا أيضًا الثانية الجولة وفي .الأولى بالقناة مقارنة الحية الصور استخدام

 .الانتخابية الحممة تغطية في المحطتان استخدمتيا التي
ذا  :التالية بالاستخلاصات الخروج يمكن التيجين نظرية إطار في النتائج ىذه أخذنا وا 

 .ليا خاصة وبرامج صفحات تخصيص درجة إلى الانتخابية الحممة متابعة في الإعلام وسائل دور تنامي
 معدلات انخفضت الإعلامية؛حيث المواد ىذه إبراز في كيفي ثبات صاحبو المواد عدد في الكمّي التنامي ىذا

 .الانتخابية بالحممة الصمة ذات لممضامين والإيضاح الإبراز وسائل توظيف
 الخاصة الممكية نمط اتجاه من متوقع ىو ما عكس السياسي الاتصال في الخاصة الإعلام وسائل دور تنامي
 .سياسية غير مضامين إلى

 الإعلام نمط ظيور أوجدىا التي المنافسة رغم الانتخابية الحملات متابعة في يتراجع الحكومي التميفزيون
 .الإيضاح ووسائل الكمّ  مستوى عمى أكبر اىتمامًا أظير الذي الخاص،
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 2102في السباق الرئاسي  الإعلامالفاعمة التي حظيت بإىتمام وسائل  السياسية الأطراف: 2س

 عمى التركيز من يتحول عالميّا الانتخابية الحملات لتغطية  العام الاتجاه فإن الإشارة؛ سبقت كما       
 ذلك في السبب يعود .«Candidate-based» كأفراد المرشحين إلى «Party-based» السياسية الأحزاب

 بين والفكرية السياسية الفروق ذوبان إلى وأيضًا والأحزاب، للأيديولوجيات السياسية الولاءات تراجع إلى
 كما .«Catch-all parties» الناخبين جميع جذب إلى  تسعى التي الأحزاب ظاىرة تنامي مع الأحزاب

 يناسبيا التي الخفيفة المواد إلى أكثر تميل التي الإعلامية التغطية طبيعة إلى أيضًا ذلك في السبب يعود
 .والأحزاب السياسية المؤسسات من أكثر الأفراد المرشحين أكثر

 جولتيّ  خلال الرئاسية الانتخابية بالحممة المعنية بالأطراف الاىتمام أولويات تباين إلى النتائج وتشير      
 بمغ الذين المرشحين عمى موزعًا الأولى الجولة في الإعلام وسائل اىتمام مجال كان فقد . الرئاسي السباق
 تحول حين في للانتخابات، العميا بالمجنة متزايد اىتمام ىناك كان وكذلك مرشحًا، عشر ثلاثة عددىم
 دون بالناخبين المحدود النسبي الاىتمام وظل السياسية، والقوى الأحزاب لمصمحة الثانية الجولة في الاىتمام
 .الانتخابيتين الجولتين خلال يُذكر تغيير
 المواد إجمالي من (%51) بنسبة مادة، (866) في الإعلام وسائل اىتمام مجال المرشحون كان وقد     

  (%42)إلى الثانية المرحمة في النسبة ىذه تراجعت حين فيى. الأول الجولة في الرئاسية بالحممة المتعمقة
 لتصل  ممحوظ بشكل السياسية والقوى بالأحزاب المتعمقة المواد وارتفعتة. ماد (925) إلى عددىا زيادة رغم
بنسبة  الأولى الجولة في مادة (250) كانت بينما الثانية، الجولة في (%30) بنسبة مادة،  (652)  إلى
 إلى ليصل الثانية الجولة في للانتخابات العميا بالمجنة الإعلامي الاىتمام تراجع نفسو؛ الوقت في%(. ٘ٔ)

 إجمالي من (%15) بنسبة الأولى، الجولة في مادة (250) كانت أن بعد (%9) بنسبة مادة،  (201)
 وسائل اىتمام مجال في جوىري تغيير وجود عدم إلى النتائج تشير بينماة. بالحمم الخاصة الإعلامية التغطية
 بنسبة مادة، (222) الأولى الجولة في المواد عدد بمغ حيث الانتخابات؛ جولتيّ  في بالناخبين الإعلام
 الخاصة بالمواد الإعلام وسائل اىتمام يتغير لم أيضًا .(%12) بنسبة مادة، (263) الثانية والجولة ،(13%)

 الإعلام، وسائل الدولة، مؤسسات الخارجية، الأطراف) تحديدىا السابق غير أخرى أطراف أو أخرى بقوى
 الأولى الجولة في بمغت حيث بالحممة؛ الصمة ذات  (…إلخ الرئاسي، السباق عمى تؤثر سياسية أحداث
   %(.ٚ) بنسبة إعلامية، مادة (153) الثانية الجولة وفي ،(%6) بنسبة مادة، (98)
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 لمحممة الرئاسية يةالإعلاممجال اىتمام التغطية  الفاعمة  السياسية(: الاطراف 2شكل رقم )

 ية الإعلامالاىتمام في التغطية  ( الأطراف السياسية الفاعمة مجال5جدول رقم )
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دور وسائل الإعلام في الحملة الانتخابية الرئاسية : د/ عادل صالح   

 وفقًا 2012 الرئاسي لمسباق تغطيتيا في الإعلام وسائل اىتمام تباين إلى التفصيمية النتائج وتشير      
 اىتمامًا ( أظيرتالأولى والقناة الأىرام) لمدولة الممموكة الإعلام وسائل أن النتائج تظير حيث ممكيتيا؛ لنمط
 ىذه أن إلى ذلك يرجع وربما ة.الخاص الإعلام بوسائل مقارنة للانتخابات العميا بالمجنة الأولى الجولة في

 .ومؤسساتيا الدولة أخبار ونشر لمتابعة التغطية في أولوية تعطي  لاتزال الوسائل
 بالمرشحين بالاىتمام يتعمق فيما والأىرام اليوم المصري بين إحصائية دلالة ذات فروقًا  النتائج وتظير
 اىتمامًا أكثر الأىرام كانت حين في بالمرشحين اىتماما أكثر المصري كانت حيث للانتخابات؛ العميا والمجنة
 النتائج تشير بينما. ٘ٓية < معنو  مستوى عند وذلك للانتخابات، العميا بالمجنة الخاصة الموضوعات بتغطية

 وكذلك والأحزاب، السياسية بالقوى بالاىتمام يتعمق فيما الصحيفتين بين إحصائيّا دالة فروق وجود عدم إلى
  . ٘ٓ >ة المعنوي ومستوى الناخبين،
 أن يتضح ؛(الإعادة جولة) الثانية الانتخابية المرحمة في اليوم والمصري الأىرام بين الفروق وبتحميل      
 الخاصة بالمواد اليوم المصري اىتمام مقابل في والمرشحين السياسية بالقوى اىتمامًا أكثر كانت الأىرام
 الخاصة بالمواد الاىتمام معدلات في الصحيفتين بين فروق توجد لا بينمات. للانتخابا العميا بالمجنة
 1 والحياة الأولى القناة بين إحصائية دلالة ذات فروق إلى تشير لا النتائج فإن لمتميفزيون وبالنسبة ن.بالناخبي

 إلى الثانية الجولة نتائج تحميل ويشير .الرئاسية الانتخابية الحممة تغطية في الاىتمام مجال بالقوى يتعمق فيما
 مجال كانت التي بالقوى يتعمق فيما 1 والحياة الأولى القناة بين إحصائية دلالة ذات فروق وجود عدم

 في أعمى الأولى القناة كانت حيث للانتخابات؛ العميا بالمجنة يتعمق ما باستثناء الإعادة، جولة في الاىتمام
 . ٔاة بالحي مقارنة بالمجنة المتعمقة بالتغطية اىتماميا معدلات
 أن في الانتخابية؛ الحممة في الفاعمة للأطراف الإعلامية بالتغطية المتعمقة النتائج أىم تمخيص ويمكن      
 من الدول من العديد في بالحملات الخاصة الممارسات بعض تبنت الانتخابية لمحممة الإعلامية التغطية
 ورغم .السياسية والمؤسسات الأحزاب عمى التركيز ضعف مع كأفراد لممرشحين كانت المعالجة أولوية حيث
 عمى سياسية لأحزاب ينتمي لا أغمبيم سياسيين مرشحين بين منافسة كانت الدراسة مجال الانتخابات أن

 في الفاعمة السياسية الأحزاب وتأييد بدعم يحظى كان أو سياسية لأحزاب ينتمي كان بعضيم فإن الساحة؛
 الإعلام وسائل فإن المرشحين؛ الأفراد عمى التركيز كان العام الاتجاه ورغم .الوقت ذلك في السياسي المجال
 بكون بذلك مدفوعة ربما الانتخابية العممية إدارة إلييا أوكل التي بالمؤسسات أيضًا اىتمت لمدولة المموكة
 .الدولة مؤسسات إحدى ىي المجنة
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 2012 الرئاسية الانتخابات تغطية في  «Personalization» الشخصنة مستوى: 0س

 استراتيجية تبني في  الإعلام وسائل  توسع  إلى السياسي الاتصال مجال في الدراسات تشير      
 من العديد في رصده يمكن اتجاه وىو الانتخابية، الحملات متابعة في  «Personalization » الشخصنة
 عمى التركيز الإعلام وسائل تبني الدراسة ىذه نتائج وتؤكدي. الدول المستوى عمى حتى الإعلامية الحملات
 .ٕٕٔٓ الرئاسية الانتخابية الحممة تناول في الشخصية الجوانب

 المعالجة تحول أنيا في  «Personalization» الشخصية الجوانب عمى التركيز خطورة وتأتي      
 ورغم .والترفيو التسمية مضامين تقديم من بيا يقترب جاد غير نمط إلى السياسية والأحداث لمقضايا الإعلامية

 الأحداث؛ ىذه فيو تجرى الذي السياق فيم في ميمة تكون قد السياسية الأحداث في الشخصية الجوانب أن
 قراراتو اتخاذ في الجميور يساعد لا ربما والبرامج والأفكار القضايا جوىر دون فقط عمييا التركيز فإن

 تبنى التي ىي للأحداث السطحي والفيم العاطفة وتصبح منطقية وبطريقة موضوعية أسس عمى السياسية
 ومعنى ومفيومالمؤثرة وخاصة وقت الانتخابات.  .الانتخابات وقت خصوصا المؤثرة، السياسية القرارات عمييا

 في الإعلام وسائل تقدمو ما بمضمون الأمر يتعمق عندما يختمف  «Personalization» الشخصنة
 وتقديم التسويق عمميات في يستخدم عندما عنو عامة بصفة والسياسة خاصة بصفة الانتخابية الحملات
 السياق في إيجابية دلالات يحمل بينما الأول، السياق في سمبية دلالات المفيوم يحمل حيث الخدمات؛

 .الثاني
 الإعلان لغة مع تزاوجت الإعلام لغة أن «Mazzoleni and Schulz» ومسوليني شولز ويرى      

 اختيارىا وأسس إنتاجيا وظروف الإعلام وسائل جذب وسائل إن الباحثان ويضيف. العامة والعلاقات
 سياك ويشير 11 ا.معي تكيفوا الذين لمسياسيين معروفة أصبحت تتبناىا؛ التي والنماذج تقدميا التي لممضامين

«Kasse»  العممية جوىر عن الناس اىتمام يصرف أن يمكن الأشخاص عمى بتركيزه التميفزيون أن إلى 
 لا ذلك أن «Boll» بول ويرى. 15 د.البعي المدى عمى لمسياسيين الشخصية بالجوانب الاىتمام إلى السياسية
  16.الجادة الصحف بعض تقارير في حتى ملاحظتو يمكن ولكنو التميفزيونية التغطية عمى فقط يقتصر
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دور وسائل الإعلام في الحملة الانتخابية الرئاسية : د/ عادل صالح   

  للحملة الانتخابية الإعلامتغطية وسائل  محور(: 5جدول )
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 وأنشطتيم لممرشحين الشخصية الجوانب عمى ركزت كانت التي المواد المواد نسبة أن إلى النتائج وتشير     
  اىتمت التي المواد جاءت بينماة. الثاني الجولة في(%58) و الأولى، الجولة في (%65) بمغت

 في (%35) بنسبة الحممة أثناء طرحت التي والاقتصادية والاجتماعية السياسية والقضايا بالموضوعات
 نحو التوجو زيادة إلى النتائج تشير وبينما ت.للانتخابا الثانية الجولة في  (%42)و الأولى الجولة

 الجوانب عمى ركزت التي المواد نسبة أن إلا للانتخابات، الثانية الجولة في بالأشخاص مقارنة الموضوعات
 عمى التركيز في الاتجاه ىذ تفسر أن يمكن التي الأسباب من مجموعة وىناكة. مرتفع ظمت الشخصية
 الذين الإعلاميين ميارات نقص :منيا ٕٕٔٓ الرئاسية الانتخابية الحممة تغطية في الشخصية الجوانب
 مصادر عمى تعتمد ما غالبًا التي الشخصية الجوانب تناول أن يرون والذين الانتخابية الحملات يتابعون
 المناسبة السياقات لتوضيح الخبراء ومناقشة البرامج تحميل من أسيل المنافسين قبل من تسريبيا يتم أو شفيية
 مسئولي وأنشطة الانتخابية الحملات فريق تأثير ذلك إلى أضف .لممرشحين السياسية والبرامج للأفكار
 الأخبار من العديد تمرير في الرئاسية الانتخابات خلال ظيرت التي «Spin doctors» العامة العلاقات

 ارتبط أيضًا ربماي. السياس والنقاش لمجدل مجالًا  تمثل لا والتي بالمرشحين الخاصة الشخصية والموضوعات
 العثور يمكن والتي الإعلامية الإثارة عن البحث في الأحيان من الكثير في الخاص الإعلام بتوجيات ذلك

 .الحممة أثناء تثار التي والموضوعات القضايا من أكثر لممرشحين والعائمية الخاصة الشئون في بسيولة عمييا
 الطبي الممف) اليوم المصري نشرتو ما الشخصية؛ الجوانب عن الصحف نشرتو ما نماذج أىم ولعل        

 الموضوعات تناول نموذج أما .(النفوذ غواية من الخروج معركة في الرئاسة مرشحي أبناء الرئاسة، لمرشحي
 برامج عمى مبنية موضوعات وىي لمرئيس سؤالا30 ) أعدادىا في اليوم المصري خصصتو ما فيو

 .(المرشحين
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 أكثرَ  كان الأىرام إن حيث الشخصية؛ الجوانب تناول في الصحيفتين بين فروق إلى النتائج وتشير      
ة. الشخصي الجوانب عمى أكثر ركزت التي اليوم بالمصري مقارنة بالحممة المتعمقة الموضوعات عمى تركيزًا
 في والموضوعية الشخصية بالجوانب يتعمق فيما اليوم والمصري الأىرام بين فروق إلى أيضًا النتائج وتشير
 إلي النتائج تشير لا بينماة. الموضوعي من أكثر الشخصية الجوانب عمى الأىرام ركزت حيث الثانية؛ الجولة
 الجوانب أو الشخصية الجوانب عمى التغطية تركيز مجال في 1 والحياة الأولى القناة بين إحصائيّا دالة فروق

 الحممة خلال طرحت التي بالموضوعات بالاىتمام يتعمق فيما دالة فروق ىناك كانت ينماة. بالموضوعي
 تأثر إلى تشير مجمميا في النتائج ىذه .الثانية الجولة في  1الحياة لصالح وذلك ,الشخصية بالجوانب مقارنة
 الحممة؛ لموضوعات الإعلامي التناول في دةئالسا بالتوجيات الرئاسية الانتخابية لمحممة الإعلامية التغطية
 .عنيا يعبر التي والقضايا بالموضوعات مقارنة لممرشحين الشخصية الجوانب عمى التركيز حيث
 2102الحممة الانتخابية الرئاسية  في الإعلاممينية وسائل : 5س

 الحداثة بعد ما مرحمة في الحممة لتطور وفقًا الانتخابية الحملات تميز التي الممارسات إحدى        
«post-modernization»   التخصصية أو المينية ىي «Professinalization». وسائل مينية وترتبط 

 فيْم زيادة في يساعد مما Fact-based information حقائق عمى مبنية معمومات تقديم بضرورة  الإعلام
 يحصل التي المعمومات زادت فكمماة. السياسي لقراراتيم اختيارىم آليات تطوير في ويصب ن. المواطني وتنوير
 قرارات واتخاذ والتحميل لممقارنة أوسع فرصًا ذلك ليم أتاح الإعلامية لممضامين متابعتيم من المواطنون عمييا
 ممارسات بتبني أبعادىا أحد في الإعلام وسائل في المينية ترتبط كمام.  واحتياجاتي تطمعاتيم عن بدقة معبرة
 لتغطية الضرورية المينية المعايير كأحد بالدقة الالتزام ضرورة عمى تنص التي الإعلام ومواثيق تتوافق

 بيا الصمة ذات السياقات مع ومكتممة المصادر من سند ليا صحيحة معمومات نشر تعني والدقة .الانتخابات
 مينية مدى التالية النتائج وتوضحء. والآرا الحقائق بين واضح تمييز ىناك ويكون البعض بعضيا مع ومتسقة
 .ودقتيا المقدمة المعمومات جودة تحميل خلال من الرئاسية الحممة تغطية في الإعلام وسائل
   الإعلام وسائل قدمتيا التي المعمومات جودة مستوى . أ

 تساعد مضامين تقدم لم 2012 الرئاسية الانتخابية الحممة أثناء الإعلام وسائل أن إلى النتائج تشير       
 معمومات تقديم خلال من المواطنين لجميور  «Enlightened Understanding» ياعالو  الفيم تكوين في

 المواد من فقط (%16) نسبة إن حيث خاصة؛ بصفة والانتخابات عامة بصفة السياسية العممية حول عميقة
 ومعمومات، حقائق عمى مبنية كانت الثانية الجولة في (%14) و للانتخابات الأولى الجولة في المنشورة

    الأولى الجولة في (%84) حقائق عمى مبنية معمومات تقدم لا التي الوصفية المضامين نسبة كانت بينما
 .الثانية الجولة في (%86) و
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 ذات الصلة بالحملة(: جودة المعلومات 6جدول رقم )

 الاجمالى 0الحياة  القناة الاولى اليوم المصري الأىرام نوع المعمومات
 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك

مبنية  مضامين
 عمى حقائق 

67 36 57 33 63 33 101 59 24 13 5 3 34 18 8 5 188 06 171 05 

 مضامين
وصفية لا تقدم 

 معمومات

443 46 571 55 402 41 409 40 47 5 15 1 79 8 38 4 971 65 1033 66 

 100 1204 100 1159 4 46 10 113 2 20 6 71 42 510 41 465 52 628 43 510 الإجمالى

 يساعد لم ٕٕٔٓ الرئاسية الانتخابية لمحممة تغطيتيا في الإعلام وسائل قدمتو ما أن تؤكد النتائج ىذه      
 تمك عمى مثال وأبمغت. ومعموما حقائق عمى المبنية لممواطنين السياسية الثقافة تكوين في كبيرة بدرجة

 يتم السؤال ونفس حمقة كل في محددة الأسئمة كانت حيث ؛"الأولى القناة" برنامج ىو الوصفية المضامين
 اليدف البرنامج يحقق لم عمميّا لكن مقاطعة، أيّ  دون من الرد حق مرشح ولكل المرشحين جميع عمى طرحو

 عمى بناء بالفعل  أفضل يراه من انتخاب من ليتمكن بالمرشحين المواطن وعي زيادة وىو منو الأساسي
 عمييا المرشحين وردود جامدة الأسئمة جاءت حيث المواطن؛ تيم التي القضايا من المرشح ىذا موقف

 ويساعده فيميا العادي المواطن عمى يسيل بسيطة بطريقة الردود ىذه حول نقاش وجود دون من نموذجية
 .المرشح تقييم عمى

 تُعد أنيا كما لممواطنين السياسي الوعي تسطيح إلى تقود قد الوصفية المضامين فإن فيو؛ شك لا وما       
 تساعد قد ربما التي الأسباب تتعدد أن ويمكن .الإعلام وسائل من المقدمة المضامين جودة تدني عمى مؤشرًا
 بسبب أيضا ربما الحممة، لتغطية يتصدون الذين الإعلاميين تأىيل عدم أىميا من لعل ،الواقع ىذا فيم في

 والمرشحون والأحزاب السياسية المؤسسات تتيحيا أن يجب والتي ,حقائق عمى المبنية المعمومات في النقص
 .الإعلام لوسائل
. الأولى الجولة في لمقارئ معمومات تقدم لا وصفية مواد تقديم في الصحيفتين بين التشابو النتائج وتوضح

 الجولة في حقائق عمى المبنية المعمومات عن وابتعدت الوصف الأىرام نشرتيا التي المواد عمى غمب بينما
 في المقدمة المعمومات جودة مستوى في بينيما فروق توجد لا فإنو التميفزيونية لممحطات بالنسبة أما. الثانية

  ة. والثاني الأولى المرحمتين
 بالدقة  الإعلاممدى التزام وسائل  . ب

ذات. الانتخابا أثناء الإعلام وسائل لمينية أساسيّا تيديدًا الدقة معايير انتياك يُعد         معايير كانت وا 
 أكثر الانتخابات أثناء تُعد المعايير ىذه فإن الإعلامية؛ بالمتابعة الخاصة الأحوال جميع في ميمة الدقة
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 كان المؤشرات لمعظم وفقًا الانتخابات من الأولى الجولة في بالدقة الالتزام أن توضح والنتائجة. أىمي
 في محددة معمومات مصادر إلي الإعلامية التغطية إسناد نسبة كانت حيث الثانية؛ الجولة من أكثر

 .الثانية الجولة في (%76) إلى انخفضت (%82) الأولى الجولة
 

 في تغطية الجملة الانتخابية  لدقةا الإعلاممدى التزام وسائل (: 7جدول رقم ) 

عناصر 
 الدقة

 الاجمالى  0الحياة  القناة الاولى اليوم المصري الأىرام
 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 الاسناد
مصادر 
 محددة

011  510  061  061  10  01  005  56  151 62 106 16 

مصادر 
 مجيمة 

000  000  16  001  1  1 1 1  1  200 06 260 25 

 الفصل بين المعمومات والرأى
التمييز بين 
المعمومات 

 والرأى

005  016  061  000  61  01  005  56  611 11 112 66 

الخمط بين 
الممعمومات 

 والرأى  

006  202  010  011  2  1  1  1 1 260 20 500 05 

 الاكتمال
المعمومات 

 مكتممة
016  512  011  011  66  01  011  55  101 61 105 16 

لمعمومات ا
 غير مكتممة 

005  006  66  000  0  1  1  2  201 21 261 25 

 الاتساق 
اتساق 

 المعمومات  
561  626  560  001  10  01  005  56  0000 10 0210 011 

عدم اتساق 
 المعمومات

20  1  5  1  1  1  1  1  21 0 1 1 

 011 0210 011 0061  56  005  01  10  001  560  626  001 الإجمالى

 الجولة في والآراء المعمومات بين بالفصل الإعلام وسائل التزام معدلات انخفاض النتائج توضح كما      
 الإعلام وسائل تقديم تزايد أيضًاى. الأول الجولة في (%77) بمغت أن بعد (%66) إلى لتصل الثانية

 كانت أن بعد (%24) إلى نسبتيا لتصل للانتخابات الثانية لمجولة تغطيتيا في مكتممة غير لمضامين
 المصري في نشر ما منيا الرأي استطلاعات من العديد تغطية لذلك ونماذج الأولى، الجولة في (20%)

http://www.epra.org.eg/


210 
 

دور وسائل الإعلام في الحملة الانتخابية الرئاسية : د/ عادل صالح   

 الاول المركز يتبادلان الفتوح وابو موسي :الانتخابات عن الوزراء مجمس لمعمومات استطلاع أول) اليوم
 البيانات جمع وطريقة الاستطلاع اجراء اسموب إلي الصحيفة تشر لم حيث (الثالث عمي يصارع وشفيق
 نشر بمعايير الصحيفتين كمتا تمتزم لم حيثم ؛ الأىرا نشرتو الخبر ونفسج. النتائ في المحتممة الخطأ ونسبة
 المعمومات اتساق لمؤشر وفقًا بالدقة الالتزام في الإعلام وسائل أداء تحسن وبينماي. الرأ استطلاعات نتائج
 الجولة في (%95) بنسبة مقارنة متسقة، المعمومات (%100) النسبة لتبمغ تضاربيا أو تناقضيا وعدم

 يفترض التي الثانية الجولة أن يؤكد ىذاا. رصدى تم التي الأربعة المؤشرات في الوحيد الاستثناء وىو الأولى،
 المرشحين عدد انخفاض بعد خصوصا الإعلام؛ لوسائل الدقة عمى القائم الميني الأداء في تحسنًا تشيد أن
 بالقميمة ليست نسبة أن إلي تشير مجمميا في والنتائجك. ذل ليا يتحقق لم فقط اثنين إلى عشر ثلاثة من

 الانتخابية الحممة أثناء في خصوصا ،الإعلامية التغطية في المؤشرات لبعض %34 و %18 بين ترواحت
 شأنيا من لمعمومات الإعلام وسائل  تقديم فرضية يدعم لا ىذا ة.الدق بمعايير الإعلام وسائل فييا تمتزم لم

 .مستقل بشكل سياسية قرارات اتخاذ من العام الجميور تمكين
 غمب بينما ,محددة مصادر عمى بالاعتماد التزامًا أكثر كانت اليوم المصري أن إلى النتائج وتشير       

 بالفصل الخاصة المينية بالقاعدة التزامًا أكثر اليوم المصري وكانت .مجيمة كانت أنيا الأىرام مصادر عمى
 وافية معمومات بتقديم التزامًا الأكثر اليوم المصري كانت وأيضا .بالأىرام مقارنة والمعمومات الرأي بين

 اتساق عدم عمى تنطوي أخبارًا نشرت الأولى الجولة في الأىرام إن حيث بالأىرام؛ مقارنة ومتسقة ومكتممة
 تمزيق حول الخبر يدور بينما المحافظات، في اللافتات تمزيق حرب بدء) مثل الخبر؛ متن مع العناوين
 فيما والأىرام اليوم المصري بين دلالة ذات فروق توجد لا بينماط(. فق المدن بإحدى المرشحين أحد لافتات
 وافية معمومات وتقديم والآراء المعمومات بين بالخمط يتعمق فيما وأيضًا ,مجيمة مصادر عمى بالاعتماد يتعمق

 بين الخمط بعدم والالتزام الإسناد في 1 والحياة الأولى تشابيت التميفزيونية لممحطات وبالنسبة .ومكتممة
   ة.والثاني الأولى الجولتين في واتساقيا المعمومات واكتمال والآراء المعمومات

 2102الرئاسية  محممة الانتخابيةلي الإعلاماتجاه التناول : 0س
 إلى تشير العالم دول من العديد في الانتخابية الحملات أساليب عمى أجريت التي الدراسات أن رغم      
 اليجوم وأسموب الإعلامية التغطية في  «Negativism»السمبية الجوانب عمى التركيز زيادة

«Attacking»أن ورغمت. الانتخابا ىذه في الإعلامي الخطاب لغة تيجين إلى تشير الدراسة ىذه فإن ؛ 
 عمى اليجوم خطاب وتبنت ٕٕٔٓ الرئاسية الحممة في السمبية بالجوانب اىتمت الإعلام وسائل بعض

 الإعلام وسائل أن يؤكد ىذا .إيجابية أو محايدة لغة تتبنى كانت الأحيان من الكثير في فإنيا المرشحين؛
 الكثير في لاتزال أنيا إلا ميّا،لعا الانتخابية الحممة في السياسي الاتصال تميز التي الممارسات بعض تبنت
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 بالنقد التعرض وعدم الحممة أنشطة في السمبية الجوانب عرض عدم في تقميدية ممارسات تتبنى الأحيان من
 نمط استمرار إلى ذلك يعود بماة. ر المطروح القضايا تجاه السياسية مواقفيم حتى أو المرشحين للأشخاص

 السياسية الثقافة مع تماشيًا أو والنقد، السمبية لمجوانب التعرض عن يبتعد ما غالبًا الذي الحكومي الإعلام
 ن.المنافسي عمى السياسي اليجوم لغة تحبذ لا التي السائدة

   
 للحملة الانتخابية (: اتجاه المعالجة1جدول رقم )

اتجاه 
 المعالجة

 الاجمالى ٔالحياة  القناة الاولى اليوم المصري الأىرام
 ٕج ٔج ٕج ٔج ٕج ٔج ٕج ٔج ٕج ٔج
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 ٗ 48 ٖٔ 147 2 1 14 20 4 2 10 14 42 20 37 55 52 25 39 58 إيجابى
 ٕٙ 316 ٚٔ 196 2 4 5 10 1 2 3 4 58 183 47 92 40 126 46 90 سمبى
 ٓٚ 839 ٓٚ ٚٔٛ ٘ 40 ٓٔ 84 ٕ 15 ٚ 53 ٖٙ 307 ٜٖ ٖٛٔ ٚ٘ 477 ٗٗ 362 محايد

 ٓٓٔ 1203 ٓٓٔ ٓٙٔٔ ٗ 46 ٓٔ 114 ٕ 19 ٙ 71 ٕٗ 510 ٓٗ ٘ٙٗ ٕ٘ 628 ٗٗ 510 الإجمالى
 

 وتشيرة. والثاني الأولى الجولتين في (%70) بنسبة بالحيادية الوسائل ىذه التزام إلى النتائج تشير حيث      
 وفي ى.الأول المرحمة في المعالجة اتجاه في الصحيفتين بين دالة فروق توجد لا أنو إلى التحميمية النتائج
 عمييا غمب التي اليوم المصري من أكثر بالحيادية نبرتيا واتسمت إيجابية أكثر الأىرام كانت الثانية الجولة
 اليوم المصري أن حين في ،سياسّا المحافظ اتجاىيا عمى حافظت الأىرام أن إلى يشير ىذاة. السمبي التغطية
 عمى التركيز وىو الانتخابية الحممة في الحديثة الاتجاىات عن تعبر التي الأساليب أحد تبني إلى أكثر مالت

 في 1 والحياة الأولى القناة بين فروق توجد لا بينمال. الأو  المقام في تسويقية لاعتبارات ربما السمبية الجوانب
 ن. الجولتي أثناء (محايدة ــ سمبي ــ إيجابي( ة المعالج اتجاه
 بالنسبة حظي قد صباحي وحمدين أبوالفتوح عبدالمنعم المرشحين أن إلى الكيفية الملاحظات وتشير      
 بالنسبة صباحي حمدين المرشح حظي بينما اليوم، المصري بجريدة والمقالات الأعمدة كُتاّب تأييد من الأكبر
 من الأكبر بالنسبة مرسي محمد المرشح وحظيم. الأىرا بجريدة والمقالات الأعمدة كُتاّب تأييد من الأكبر
 كُتاّب من سمبية بتغطية المرشحان حظي الثانية الجولة وفيى. الأول الجولة في بالصحيفتين السمبية التغطية
 والخوف مرسي، محمد المرشح يمثميا التي الدينية الدولة من الخوف بسبب بالصحيفتين والمقالات الأعمدة

ن شفيق، أحمد المرشح يمثمو الذي القديم النظام عودة من  المرشح أن إلى تشير الكيفي التحميل نتائج كانت وا 
 .مرسي محمد بالمرشح مقارنة الصحيفتين في إيجابية أكثر تغطية عمى حصل قد شفيق أحمد
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 لكن ،الأوقات معظم في التميفزيونية القنوات في بالحيادية بالانتخابات المتعمقة المواد عرض طريقة واتسمت 
 بشكل التركيز وعدم القانونية والتطورات الرسمية التصريحات عمى اقتصر عرضو تم ما أن في تكمن المشكمة

 من الثانية الجولة في الحياة قناة انحازت بينماة. الانتخابي وبرامجيم  المرشحين تحركات عرض عمى كافٍ 
براز مؤتمراتو تغطية في ىذا وظير ،شفيق أحمد لممرشح الانتخابات  عمى سمبًا تؤثر التي والأحداث الأخبار وا 

 . مرسي محمد المرشح
 

 واتجاىات التصويت  الإعلامديناميكية العلاقة بين اىتمامات وسائل : 6س

نتائج تغطية  ن تحميلوما السبب في ذلك؟ حيث إ ؟الإعلاميسير الجميور عكس ما تقدمو وسائل ىل        
بالتركيز فى الجولة مجال الدراسة اىتمت   الإعلامن وسائل أ يوضح ٕٕٔٓلمحممة الرئاسية  الإعلاموسائل 

( ٜٕ٘ا المرشح "عمرو موسى" )( مادة إعلامية وايضٖٗٗالأولى عمى المرشح "عبد المنعم أبو الفتوح " )
اتجاىات التصويت جاءت عكس ذلك لتعطى ، لكن المفارقة ان تغطية في معظميا ايجابيةوكانت ال، مادة

%( و موسى ٛٔ%( وأبو الفتوح )ٙ.ٕٓ%( وصباحى )ٚ.ٖٕ%( وشفيق )ٛ.ٕٗالافضمية لمرسى بنسبة )
 %( تقريبا. ٔٔ)

 

  1021جولتى الانتخابات الرئاسية بالمرشحين فى  الإعلام(: اهتمام وسائل 1شكل رقم )
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 (: معدلات الاهتمام بالمرشحين 9جدول رقم )

المرشح
 ين

 الاجمالى  0الحياة  القناة الاولى اليوم المصري الأىرام
 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج 2ج 0ج
 % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك

أحمد 
 شفيق

97 44 35
0 

20 10
5 

4
8 

34
9 

20 5 2 9 0
. 

1
3 

6 1
8 

0.
0 

22
0 

11 72
6 

52 

أبو العز 
 الحريرى

32 34 - - 54 5
7 

- - 1 1 - - 7 8 - - 94 5 - - 

مدين ح
 صباحى

69 33.
5 

- - 13
1 

6
3 

- - 1 .5 - - 6 3 - - 20
7 

11 - - 

حسام 
 خير الله 

19 33 - - 35 6
1 

- - 1 2 - - 2 4 - - 57 3 - - 

خالد 
 عمى

27 28 - - 65 6
7 

- - 3 3 - - 2 2 - - 97 5 - - 

عبد 
المنعم 

أبو 
 الفتوح

12
3 

36 - - 20
6 

6
0 

- - 3 1 - - 1
2 

3 - - 34
4 

18 - - 

عمرو 
 موسى 

11
1 

37.
5 

- - 17
5 

5
9 

- - 1 .5 - - 9 3 - - 29
5 

15 - - 

عبد الله 
 الاشعل 

11 24 - - 33 7
2 

- - 1 2 - - 1 2 - - 46 2 - - 

محمد 
سميم 
 العوا

50 36 - - 81 5
8 

- - 1 1 - - 7 5 - - 13
9 

7 - - 

محمد 
فوزى 
 عيسى

10 24 - - 30 7
2 

- - 1 2 - - 1 2 - - 42 2 - - 

محمد 
 مرسى

10
2 

36.
5 

31
9 

22.
0 

17
2 

6
0 

32
9 

20.
0 

1 .5 6 0
. 

1
1 

4 1
8 

0.
0 

28
5 

15 67
2 

48 

محمود 
 حسام

8 21 - - 28 7
4 

- - 1 2.
5 

- - 1 2.
5 

- - 38 2 - - 

ىشام 
البسطو 
 يسى 

23 27 - - 59 6
9 

- - 1 1 - - 3 3 - - 86 4 - - 

19                 الإجمالى 
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13
98 

10
0 
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 السياسية العممية ميزت التي الثنائية من الخروج أرادت ربما الإعلام وسائل أن إلى تشير النتائج ىذه      
 مدعومًا مرسي محمد الجماعة مرشح في ممثمين الإخوان وىي، الانتخابات إجراء وقت الانتقالية المرحمة في

 أبوالفتوح عمى تركز أن الإعلام وسائل وفضّمتق. شفي أحمد المرشح في ممثلا القديم والنظام - بالسمفيين
 عمرو وأيضًا المسممون، الإخوان وجماعة السياسي الإسلام تيار عن بو يبتعد إصلاحيّا خطابًا تبنى الذي

ن حتى إصلاحي دولة رجل أنو عمى نفسو قدّم الذي موسى  في السياسية المنظومة ضمن طويمة لفترة عمل وا 
 إحدى إلى العام الرأي توجيو في إلييا تنتمي التي النُّخب خلال من الإعلام وسائل حاولت قدك. لمبار  نظام
 ىو ىذا بأن لمدراسة خضعت التي الوسائل في الإعلام شئون عمى القائمين لإقتناع ربما الخيارين ىذين

 في سياسية نخبة بفعل أيضًا ذلك إلى الإعلام وسائل انساقت ربماةالمرحم ىذه في لمصر الأفضل الاختيار
 تجعل ربما الأولى المرحمة نتائج لكن .القديم النظام مرشح أو الجماعة مرشح اختيار تفضل لا كانت الشارع

 .تساؤل محل معين لمرشح لمتصويت الناخبين توجيو في الإعلام وسائل تأثير من
 ذي القديم ــ الإسلامي الاستقطاب أمام نفسيا الإعلام وسائل وجدت وعندما الثانية الجولة في أما     

 نسبة وكانتي. السياس الإسلام قوى مرشح تبرز أن عن الثاني الخيار فضمت فإنيا الميبرالية التوجيات
 لممرشح (%48) مقابل في  بالإيجابية، منيا كبير جزء في اتسمت شفيق، أحمد لممرشح (%52) التغطية
 في (%51.7) عمى السياسي الإسلام مرشح ليحصل ذلك عكس سارت التصويت نتائج ولكن ي.مرس محمد
 تتعمق إشكالية تطرح النتائج ىذه أخرى ومرةم. القدي لمنظام ينتمي الذي الميبرالي لممرشح (%48.3) مقابل
 السياسي بالاتصال والميتمين الباحثين من تتطمب التصويت اتجاىات عمى الإعلام وسائل تأثير بمدى
 .أسبابيا وتوضيح دراستيا في التعمق

 الأىرام بين فروق إلى النتائج تشير لمتحميل خضعت التي الإعلام وسائل بين الاختلاف وبتحميل     
 ىي اليوم المصري كانت حيث الأولى؛ الجولة في بالمرشحين الاىتمام بمعدلات يتعمق فيما اليوم والمصري

 الجولة وفي . ٘ٓة < معنوي مستوى عند وذلك ,بالأىرام مقارنة لمرئاسة المرشحين جميع عمى تركيزًا الأكثر
 بالتغطية اىتمامًا أكثر الأىرام كانت حيث لمرئاسة؛ بالمرشحين الاىتمام في فروق إلى النتائج تشير الثانية

وذلك عند  مرسي محمد بالمرشح اىتمامًا أكثر اليوم المصري كانت بينما ،شفيق أحمد بالمرشح الخاصة
 . ٘ٓمستوى معنوية <

 في ٔ والحياة الأولى القناة بين إحصائية دلالة ذات فروق إلى تشير لا النتائج فإن لمتميفزيون وبالنسبة     
 الخاصة المواد تغطية في المحطتين بين فروق باستثناء الأولى الجولة في لمرئاسة لممرشحين تناوليما

 أكثر مرسي محمد الرئاسي بالمرشح الخاصة المواد بتغطية اىتمامًا أكثر ٔ الحياة كانت حيث بالمرشحين؛
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 بين دالة فروق وجود عدم إلى أيضًا الثانية الجولة خلال التغطية تحميل نتائج تشير كما ي.الأول القناة من
 .للانتخابات الثانية الجولة في شفيق وأحمد مرسي محمد بالمرشحين الاىتمام في المحطتين
 الحملات في الإعلام وسائل دور تنامي رغم أنو إلى تشير التيجين مدخل ضوء في النتائج ىذه       

 ربما الناخبين وتعبئة الحشد في التقميدية الممارسات فإن العالمية؛  الاتجاىات ذلك في  مسايرة الانتخابية
 النظام تغيّر رغم أنو يؤكد ىذان. لمناخبي السياسي والقرار السياسية الثقافة تشكيل في تأثيرًا الأكثر ىي كانت

 ربما الحديثة غير الإعلامية الممارسات فإن الجميور؛ إلى الوصول قنوات تعدد في الحداثة نحو الإعلامي
   بية. الانتخا الحملات في التقميدية لمممارسات أكبر تأثير مقابل في الإعلام وسائل دور تراجع إلى تقود

 

ى:خاتمةالالنتائجىومناقذةى

 تحميل عمى اعتمدت 2012 الرئاسية الانتخابات في المصرية الإعلام وسائل دور حول الدراسة ىذه      
 القناة اختيار تم حيث المقروء؛ والإعلام المسموع - المرئي الإعلام وىما ,الإعلام وسائل من نمطين محتوى
 لممحطات كممثل 1 الحياة تميفزيون اختيار تم بينما لمدولة، التابع الرسمي للإعلام كنموذج الأولى

 كنموذج اليوم المصري وصحيفة لمدولة الممموكة لمصحف كنموذج الأىرام صحيفة اختيار تم كما.الخاصة
لفترة  ٖٚللانتخابات العميا والمجنة القانون حدده وما يتفق بما فترتين عمى اجريت وقد .الخاصة لمصحف

( لمجولة الثانية. يونيو ٘ٔمايو إلى  ٜٕ( لمجولة الأولى و )مايو ٕٓابريل إلى  ٖٓالدعاية الانتخابية )
 التى خضعت لمتحميل.  الإعلامواعتمدت الدراسة عمى التحميل الكمى لمضمون ما قدمتو وسائل 

 الرئاسية الانتخابية لمحممة الإعلامية التغطية طبيعة ما :محدد سؤال عمى للإجابة الدراسة وسعت      
 مقترب عمى مبنيّا نظريّا إطارًا الدراسة وتبنت الانتخابات؟ في التصويت بنتائج التغطية علاقة وما ، ٕٕٔٓ
ة. الانتخابي الحملات في الإعلام وسائل دور لدراسة المستخدمة النظريات كإحدى  Hybridization التيجين
 رئاسية انتخابات أول فييا أجريت التي الفترة ميزت التي والإعلامية السياسية التغيُّرات أن الدراسة وتفترض

 مع بالتوازيت. الانتخابا مع الإعلامي التعامل استراتيجيات في تغيُّرًا أحدثت قد ٕٔٔٓ يناير ٕ٘ ثورة بعد
 الانتخابية لمحممة الإعلام وسائل معالجة طريقة في تحدث قد التي التغيُّرات أن أيضًا الدراسة تفترض ذلك

 التي التقميدية الإعلامية الممارسات بعض ينيي لا قد التصويت اتجاىات في الإعلام وسائل تأثير ومدى
علامية واجتماعية سياسية بنى وباستمرارية السياسية بالثقافة ترتبط  الاتصال نظام في فاعمة لاتزال وا 
 الحممة تغطية في الإعلامية الممارسات في والتغيُّر الثبات أشكال رصد إلى سعت الدراسة وىذهي. السياس

 وسائل دور عمى خارجية وعوامل داخمية عوامل تأثير عمى يقوم إطارًا العام إطارىا في وتبنتة. الانتخابي
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 التغيُّرات في المؤثر المستقل المتغيّر ىي والاجتماعية السياسية التغيُّرات وأن الانتخابية، الحممة في الإعلام
 .الإعلامية

 بالحممة ممحوظا اىتمامًا أبدت لمتحميل خضعت التي الإعلام وسائل أن إلى الدراسة خمصت وقد     
 وتخصيص الانتخابية الحممة عن المذاعة أو المنشورة المواد كمّ  في تتضح الاىتمام ومؤشرات ة.الانتخابي
 الإبراز عناصر استخدام خلال من الاىتمام يتضح كماة. الانتخابي الحممة أنشطة لتغطية وبرامج صفحات
ن والألوان، والصور العناوين استخدام في التوسع خلال من وذلك، الإعلامية لممضامين والتوضيح  كان وا 

 الانتخابية الحممة في الإعلام وسائل دور تنامي تؤكد النتائج ىذه ة.أىمي أقل بشكل جاء الموضوعات ترتيب
 أحد توضح أنيا كما ر.مص في الانتخابية الحممة تطور عمى أثّرت التي السياسية بالتغيُّرات ذلك في متأثرة
 وسائل دور نفسو؛ الوقت في ولكن الانتخابية، والحممة الإعلام وسائل بين العلاقة طبيعة في التغيُّر ملامح
 مثل، لمدولة الممموكة الإعلام وسائل بعض في خصوصا الأىمية؛ من الدرجة نفس عمى يكن لم الإعلام
 في الانخراط عدم عمى وحرصيا لمحكومة التامة بتبعيتيا بالحممة اىتماميا مدى في تأثرت التي الأولى القناة

 بالاستراتيجيات الإعلامية التغطية تأثر إلى أيضًا النتائج تشيرة. سياسي لاعتبارات الحممة فعاليات متابعة
 المرشحين الأفراد عمى تركيزىا حيث من الدول من العديد في الانتخابية الحملات تسود التي

«Candidate-based»  الأحزاب عمى التركيز من أكثر «Party-based» والمؤسسات والقوى 
 بين سباق ولكنيا أحزاب بين منافسة تكن لم الرئاسية الانتخابات ىذه أن ضوء في يفسر قد ىذاة. السياسي
 كان مرسي محمد وىو بالانتخابات الفائز المرشح فييم بمن المرشحين من كبيرة نسبة لكند. أفرا مرشحين
 من لأيّ  دعميا عن السياسية الأحزاب عبَّرت أيضًاو. عن ومعبرًا والعدالة الحرية حزب بتزكية مرشحًا

 أيضًا تأثرت الإعلام وسائل أن يبدو ولكنة. الرئاسي الانتخابية الحممة في فاعمة جعميا ما وىو ، المرشحين
 والتشويق الإثارة من طابع إضفاء من يمكنيا بما مرشحين أفراد بين سباق أنيا عمى الانتخابية الحممة بتغطية
 جاذبية أكثر مادة الإعلام لوسائل توفر ربما وعائلاتيم وتصرفاتيم الأفراد فحياةي. الرئاس السباق عمى

 .عمييم التأثير ومحاولة الناخبين إلى لموصول
 مقارنة الرئاسي السباق في الشخصية الجوانب عمى لمتركيز الإعلام وسائل اتجاه أيضًا بذلك يرتبط      
 »ضجيج« بـ الاىتمام نسميو أن يمكن ما أو المرشحين، برامج خلال من الحممة تطرحيا التي القضايا بشرح

 فيو التركيز «Horce races» الخيل بسباق" أشبو تناوليا عمى والتركيز جوىرىا من أكثر الانتخابية العممية
 وظروف ومؤىلاتيم المتسابقين خصائص منيا قضايا عمى التركيز من أكثر والتأخر التقدم صراع عمى

 » الأمريكية بالممارسة لمحممة تغطيتيا في الإعلام وسائل تأثر يؤكد ىذاو. في المؤثرة والعوامل السباق
Americanization »  يعود ربما ولكنم. الإعلا وسائل عبر الانتخابية لمحممة مميزة ثمة أصبحت التي 
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 عمى التركيز في ويجدون الانتخابية الحملات يتابعون الذين الإعلاميين ميارات في انخفاض إلى أيضًا ذلك
 ووضعيا لمجميور وشرحيا البرامج بتحميل مقارنة أسيل مادة وتحركاتيم وعائلاتيم بالمرشحين المرتبطة المواد
  ي.السياس سياقيا في

 الرئاسية؛ الانتخابية لمحممة تغطيتيا في الإعلام وسائل مينية مدى بتحميل المتعمقة النتائج ذلك يؤكد      
 الإعلام وسائل تقدميا التي المعمومات وعمق بجودة يتعمق فيما خصوصا المينية؛ مؤشرات تتراجع حيث
 عمى تركيزىا حيث من والجودة العمق إلى المعمومات افتقار العامة النتائج ترصد حيث الحممة؛ أثناء

 معرفة بناء عمى الجميور تساعد وحقائق معمومات عمى مبنية وغير تفاصيل تحمل لا وصفية مضامين
 قدمتو ما معظم أن ورغمة. خاص بصفة الانتخابية الحممة وقضايا عامة بصفة السياسية بالعممية واعية
 لمعايير جوانبو من كثير في افتقد فإنو تقديمو؛ طريقة في متسقًا كان لمتحميل خضعت التي الإعلام وسائل
 ويمكنل. والاكتما والآراء المعمومات بين والتمييز محددة مصادر إلى بالإسناد يتعمق فيما خصوصا الدقة؛
 متواضعة كانت ولكنيا تقديمو، وشكل الكمّ  حيث من مبيرًا أداءً  قدمت الدراسة مجال الإعلام وسائل إن القول
  ة.واعي سياسية معرفة بناء خلال من المواطنين تمكين عمى قدرتيا من يقمل بما المقدم المحتوى في

 الحممة؛ أثناء الإعلام وسائل أداء  ميزت «Negativism» السمبية لمتغطية عديدة ملامح وجود ورغم      
 أداء أن يؤكد ىذاة. الحمم لفعاليات الإعلامي التناول في أكبر بشكل ظيرت والإيجابية المحايدة المواد فإن

 التفسيرات من العديد وىناك د.بع يتطور لم«Critical professionalism»  الميني النقدي الإعلام وسائل
 والتي لمدولة الممموكة الحكومية الإعلام وسائل ىناك فماتزال ا.سياقي في الظاىرة ىذه تضع أن يمكن التي

 القضايا تناول في خصوصا ممارستيا؛ أن كما ز.بالتحي تتيم لا حتى محايدة تظير أن الإمكان بقدر تحاول
و: نفس يطرح الذي السؤال لكن. و   «Positive-oriented» الإيجابية عمييا يغمب السياسية والموضوعات

 الحياد « من نوع أنو أم بو، الالتزام يجب الذي  »الإيجابي الحياد  «ىو الحكومية الإعلام وسائل حياد ىل
 إن الانتخابية؟ الحممة تثيرىا التي الخلافية القضايا مع التعامل عن الإعلام وسائل بُعد عن نتج »السمبي
 لن الحيادية بدعوى بسطحية وتقديميا والنقاش لمجدل المثيرة القضايا عن البُعد أحيانا الإعلام وسائل التزام
 ة. رشيد سياسية قرارات اتخاذ من وتمكينيم المواطنين تعميم في يساىم
 الرئاسية الانتخابات عنيا أسفرت التي التصويت ونتائج لمحممة الإعلامية التغطية بين العلاقة وبتحميل       
 في ولا الأولى الجولة في لا الناخبين توجيو في حاسمًا عاملاً  تكن لم ربما الإعلام وسائل أن يتضح  ٕٕٔٓ
 الجولة في موسى وعمرو أبوالفتوح عبدالمنعم لممرشحين وكيفًا كمِّا الإعلام وسائل انحازت فقد ة.الثاني الجولة
 الإعلام وسائل وانحازتى. الأول الجولة تصويت نتائج في والخامس الرابع المركزين عمى وحصلا ،الأولى

 أن يعني مات. الانتخابا في مرسي محمد المرشح وفاز ، شفيق أحمد لممرشح وكيفًا  كمِّا الثانية الجولة في
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 متعارضة أخرى أدوارًا لعبت قد شخصي اتصال شبكات أو - جديدة أو تقميدية أخرى اتصال وسائل ىناك
 لوسائل المتنامي الدور رغم أنو إلى يشير ما وىو الدراسة، مجال الإعلام وسائل قدمتو ما مع مجموعيا في

 .الأكبر الدور تمعب لاتزال ربما التصويت قرارات اتخاذ عمى لمتأثير التقميدية الآليات فإن الحممة؛ في الإعلام
 بين العلاقة لتفسير ملاءمة الأكثر المقترب ىو «Hybridization» التيجين أن تؤكد مجمميا في النتائج
 ،الحممة فعاليات بمتابعة الاىتمام في الإعلام لوسائل متنامٍ  دور فيناكة. الانتخابي والحممة الإعلام وسائل
 أيضًا ة.السياسي الأحزاب دور في وتراجع السياسية لممعمومات كمصادر عمييا الاعتماد زيادة قابمو ما وىو
 نحو التوجو زيادة منيا، جديدة ممارسات ٕٕٔٓ الرئاسية الانتخابية لمحممة الإعلامية التغطية تتبنى

 استراتيجية أيضًا تتبنى كماة. السياسي والقوى والمؤسسات بالأحزاب الاىتمام في تراجع مع الأفراد المرشحين
 الولايات في الانتخابية الحممة في المستخدمة الاستراتيجيات كإحدى  «Personalization» الشخصنة
 لاتزال كن. ل« Americanization » الأمريكي بالأسموب تأثرت التي الدول من والعديد الأمريكية المتحدة
 بالحممة الخاصة لممضامين تقديميا في «Professionaliztion» المينية إلى تفتقر المصرية الإعلام وسائل

 أكثر محايدة الدراسة مجال المصرية الإعلام وسائل تبدو أيضًاا. ودقتي المعالجة عمق حيث من الانتخابية
 المضامين وجود ينفي لا ىذا لكنا. م حد إلى السمبية التوجيات عن وتبعد الحممة لموضوعات تناوليا في

 وسائل علاقة في التيجين مقترب يؤكدة. الحكومي دون الخاصة الإعلام وسائل بعض معالجة في السمبية
 في التغطية اتجاىات مع والثانية الأولى الجولتين في التصويت نتائج اختلاف الانتخابية بالحممة الإعلام
 تقميدية بأنماط تتأثر لاتزال التصويتية الناخبين قرارات أن إلى يشير حيث الدراسة؛ مجال الإعلام وسائل
 م. الإعلا وسائل دور يفوق بشكل والإقناع لمحشد
 ضوء في الإعلام وسائل ودور الانتخابية الحملات تطور وتحميل رصد بتتبع الدراسة ىذه وتوصي      
 عمى ذلك وانعكاسات السياسي والنظام الإعلامي النظام بين العلاقة تفسير في تساعد التي المفاىيمية الأطر

  .المختمفة بأبعاده السياسي الاتصال
ى

ى:وهوامذهاىمراجعىالدرادة
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Results show that despite the presence of many negative features characterized 

the performance of the media during the campaign; the neutral and positive 

content appeared more in the media coverage of the campaign. This confirms 

that critical professionalism tendency of the Egyptian media in campaign has 

not evolved yet. Furthermore, findings reveal that it is clear that the media 

probably were not a decisive factor in guiding voters in the first round or in the 

second round in the presidential election 2012. This means that there are other 

either traditional or new actors have affected the electorate decisions. 

 

     In sum, results confirm that hybridization is the most appropriate approach to 

interpret the relationship between the media and the campaign in the Egyptian 

context. There is a growing media attention in following -up to the campaign. 

There is increasing tendency in depending on it as a reliable source of 

information, while the role of political parties is declined. Also, the media 

coverage of the presidential campaign in 2012 adopts new practices such as, 

trend towards individual candidates with decline interest in parties, institutions 

and political forces. It also adopts personalization which is widely used in the 

American campaigns and many other countries affected by the Americanization. 

But the Egyptian media is still lacking professionalization in dealing with 

election in terms of the deepness and accuracy. Also Egyptian media is more 

neutral and positive in addressing the campaign themes and away, to some 

extent, from negativism. 

 

     Analyzing the media coverage results of the election emphasizes the 

hybridization of the Egyptian campaign. While the media gives more attention 

to some candidates, the people voted for other candidates who had less attention 

and negative coverage. This indicates that the voting decisions are still affected 

by traditional cultural norms more than the media. 
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Abstract 

      This study addresses the role of media in the Egyptian presidential 

election of 2012. It analyzes the content of two television channels and two 

newspapers. These four outlets were chosen for representing state-owned and 

private media. Al-Ahram newspaper and Channel One TV (Al Kanat Al Oula) 

denote of the state-owned media, while Al-Masry Al-Youm - and Al Hayat TV 

are representing the private media. The selected outlets were analyzed in on two 

periods: (April 30 to May 20) for the first round and (May 29 to June 15) for the 

second round. 
 

       The study seeks to answer this question: How does media coverage the 

presidential election campaign of 2012? The study adopted a theoretical 

framework based on the hybridization approach as one of the theories used to 

study the role of the media in election campaigns. The study finds that the 

media have shown significant interest in the electoral campaign. These results 

confirm the growing role of the media in the election campaign which can be 

attributed to the political and communicative changes that have affected the 

evolution of the campaign in Egypt. 
 

        The results also show that the media coverage was influenced by the 

strategies that dominate election campaigns in many countries in terms of its 

focus candidates "Candidate-based" more than on political parties "Party-based. 

Also, findings indicate a tendency of the media to focus on the personal aspects 

of the presidential race, compared to dealing with the issues raised in the 

campaign. This points out that the media coverage of the campaign practice 

adopted some of the Americanization practices of the election campaign 

worldwide. The results point out a decline in media professionalism, 

particularly with regard to the quality and accuracy of the information provided 

by the media during the campaign. The coverage of the campaign is more 

descriptive and less based on facts that can to help the public to get enlightened 

understanding of the electoral issues.  
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