
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
 
 
 

 

           

  
 
 

 
 

 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 

 

 

 6102 يىويى /أبريل  - الحادي عشرالعدد   - الجمعيت المصريت للعلاقاث العامت  عه  دوريت علميت محكمت تصدر
 

 
 

  الوظٌفً للعاملٌن بجامعة العلوم الحدٌثة بدبًالرضا 
 

 )جامعة العلوم الحدٌثة بدبً( بحث جماعً شارك فٌه جمٌع أعضاء الهٌئة التدرٌسٌة لكلٌة الإعلام والاتصال الجماهٌري
 

 :إشراف                                                                      
 

 9ص...                                       محمود ٌوسفأ.د/                                                                     
 .د/ صفوت العالم  .مأ                                                                    

                                    
  :فرٌق البحث                                                        

 

 د/ طارق سلطان    -د/ منى عمران   أ.م.    
 د/ بهاء حامد     -      د/ لمٌاء شحاتة                                                
 د/ مهند الأمٌن    -د/ سمر عبد الحلٌم                                                   

 د/ ولاء عبد الرحمن    -  د/ أسماء حجازي            
 

 واقع نشاط العلاقات العامة فً المؤسسات الحكومٌة العراقٌة 

 

 34... ص (جامعة الأنبار) حافظ  ٌاسٌن حمٌد الهٌتًد.                                                                          
 

 

 

  فً تشكٌل الأفكار والاتجاهات بالتطبٌق على القضٌة المعروفة  الموجهة المواقع الإخبارٌة الإلكترونٌةتأثٌر
 )دراسة تحلٌلة(إعلامٌاً بـ "خلٌة المارٌوت"

 

  18( ... صMTIالحدٌثة للتكنولوجٌا والمعلومات جامعة ال)  هالة توفٌق إسماعٌل الطلحاتًد.                                 
 

 لكترونً )دراسة نظرٌة(لإدور توظٌف تكنولوجٌا المعلومات والاتصال الحدٌث فً التسوٌق ا 
 

 848... ص (مالٌزٌا - UTM المالٌزٌة للتكنولوجٌاالجامعة )  حارث ٌاس خضٌر البٌاتًد.                                            
 

 
 

 

 

 " دراسة مٌدانٌة على عٌنة من  الإسلاموفوبٌا"دور صحافة الفٌدٌو فً تشكٌل اتجاهات الجالٌات الأجنبٌة نحو
 الناطقٌن وغٌر الناطقٌن بالعربٌة  

 

 874ص ... (الأزهرجامعة )  حمودة جمعة سلٌمانعلً د.                                                               
 

 وزارة الداخلٌة الإماراتٌة أنموذجًا اتصال العلاقات العامة عبر الموقع الإلكترونً للمؤسسة" " 
 

 224ص  ( ...أسٌوطجامعة د. ٌسرا حسنً عبد الخالق حسان  )                                                         
 

 

 حملات التوعٌة الإعلامٌة بقضاٌا المجتمع للشباب 
   252... ص)جامعة أم القرى(  د. إٌمان فتحً عبد المحسن حسٌن                                                             

 

 

                                                                               
 

                                                                                           

 اٌشثىح اٌمىِيح ٌٍّعٍىِاخ اٌعٍّيح واٌتىٕىٌىجيح 

 @  1026جّيع اٌحمىق ِحفىظح 

 الشرق الأوسط
 الشرق الأوسط

 مجلة

 بحوث العلاقات العامة
 الشرق الأوسط
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     ا صّا  ِ  ثح و م ا ٌتا    اٌح ىي  ٍ    جح  صتا  جاِع  

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مجلت بحىث العلاقاث العامت الشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دوريت علميت محكمت

 

 6201 ٌونٌو/  أبرٌل – الحادي عشرالعدد 
 

 

 مؤسسها 

 رئيس مجلس الإدارةو
   

 حاتم محمد عاطف /د

 EPRA ئيش  

  

  

 رئيس التحرير

 أ.د/ علي السيد عجىة

  صتا  اٌعلالاخ اٌعاِح واٌعّيد   

 ا صثك ٌىٍيح الإ لاَ جاِعح اٌماه ج 

  EPRA ئيش اٌٍجٕح اٌعٍّيح تـ
           

                 

 مديـر التحرير                      

 أ.د / محمد معىض إبراهيم 

  صتا  الإ لاَ تجاِعح  يٓ شّش   

 واٌعّيد ا صثك ٌىٍيح الإ لاَ جاِعح صيٕا 

  EPRA ئيش اٌٍجٕح الاصتشا  ح تـ
  

 مساعدو التحرير                   

 أ. د/ رزق سعد عبد المعطي       
  

  تىٍيح الإ لاَ وا ٌضٓ  صتا  اٌعلالاخ اٌعاِح 

 جاِعح ِ   اٌدوٌيح 
  

  

 السيد عبد الرحمه علي /د  

 الإ لاَ  ىٕىٌىجيا ِد س اٌعلالاخ اٌعاِح تىٍيح 
 جاِعح صيٕا  

 

 صبري محمد سليمان

 ع تيح اٌٍغح اٌ ِدلك 

 
  

 المراسلاث

 الجمعيت المصريت للعلاقاث العامت

 جّهى  ح ِ   اٌع تيح
 اٌدل  -اٌجيزج 

 شا ع  حّد اٌز اخ 1 -تيٓ اٌض ا اخ 
  

Mobile: +201141514157 

+2237620818 Tel : 

Www.epra.org.eg 

Jprr@epra.org.eg 

  

 هيئة التحكيم العلمية للبحوث
 

 السٌد عجوةأ.د علً 
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعمٌد الأسبق لكلٌة الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                
  

 منى سعٌد الحدٌديأ.د 
 جامعة القاهرة -أستاذ الإذاعة والتلفزٌون المتفرغ بكلٌة الإعلام 

  

 أ.د ٌاس خضٌر البٌاتً
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكٌل عمٌد كلٌة المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانٌة  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجٌا                        
                    

 أ.د انشراح الشال
  وتى اٖ اٌدوٌح    الآ اب واٌعٍىَ الإٔضأيح ِٓ   ٔضا ()أستاذ الإعلام المتفرغ  بكلٌة الإعلام جامعة القاهرة  

  

 أ.د حسن عماد مكاوي
 جامعة القاهرة - كلٌة الإعلامالسابق لعمٌد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزٌون                      

  

  أ.د نسمة ٌونس
    كلٌة الإعلام جامعة القاهرة   –الإذاعة والتلفزٌون  أستاذ                             

  

 أ.د محمد معوض إبراهٌم
 أستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عٌن شمس والعمٌد الأسبق لكلٌة الإعلام بجامعة سٌناء

  

 أ.د سامً السٌد عبد العزٌز
 لكلٌة الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعمٌد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسوٌقٌة 
  

 أ.د عبد الرحمن بن حمود العناد
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلٌة الآداب                    

  

 أ.د محمود ٌوسف مصطفى عبده 
 جامعة القاهرة -كلٌة الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمٌة البٌئة ل السابق كٌلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع  أ.د 
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلٌة الإعلام                                  

  

 أ.د بسٌونً إبراهٌم حمادة
       جامعة القاهرة  -أستاذ الإعلام السٌاسى والرأى العام بكلٌة الإعلام                           

  

 أ.د شرٌف دروٌش مصطفى اللبان      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمٌة البٌئة  كلٌة الإعلامووكٌل  – أستاذ الصحافة

  

 أ.د حسن علً محمد علً
 جامعة المنٌا -والتلفزٌون ورئٌس قسم الإعلام بكلٌة الآداب أستاذ الإذاعة 

  

 أ.د عابدٌن الدردٌر الشرٌف
  لٌبٌا -أستاذ الإعلام وعمٌد كلٌة الآداب والعلوم الإنسانٌة بجامعة الزٌتونة  

  

  أ.د محمود حسن إسماعٌل                              
 جامعة عٌن شمس -معهد الدراسات العلٌا للطفولة  - الأطفالالإعلام وثقافة أستاذ                

 
  

 أ.د حمدي حسن أبو العٌنٌن
 أستاذ الإعلام وعمٌد كلٌة الإعلام والألسن نائب رئٌس جامعة مصر الدولٌة                     

      

  

 أ.د عثمان بن محمد العربً
 جامعة الملك سعود -بكلٌة الآداب أستاذ العلاقات العامة والرئٌس السابق لقسم الإعلام 

  

 أ.د ولٌد فتح الله مصطفى بركات
 القاهرة  جامعة -ووكٌل كلٌة الإعلام لشئون الطلاب أستاذ الإذاعة والتلفزٌون                    

  

  د تحسٌن منصور رشٌد منصورأ. 
 الأردن -جامعة الٌرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلٌة الإعلام 

  

 محمد عبد الستار البخاريأ.د 
  

 بروفٌسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاٌة، كلٌة الصحافة، جامعة مٌرزة أولوغ بٌك القومٌة الأوزبكٌة 
  

 أ.د علً قساٌسٌة     
  

 4جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشرٌعات الإعلامٌة بكلٌة علوم الإعلام والاتصال 
  

 جمعةأ.د رضوان بو 
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

http://www.univie.ac.at/


1026الجمعيت المصريت للعلاقاث العامت © حقىق الطبع   

 جّيع حمىق اٌطثع ِحفىظح.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 جميع حقوق الطبع والنشر محفوظة

 للجمعية المصرية للعلاقات العامة
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 الافتتاحية
      

تتواصل صدور أعداد  – 3102ديسمبر من العام  أكتوبر/ منذ بداية إصدارىا فيو  الرابععام الفي      
تضم أبحاثاً ورؤى عممية متعددة لأساتذة متتابعة  أحد عشر عددًا منيا ليصدرالمجمة بانتظام 

 ومتخصصين وباحثين من مختمف دول العالم.
من المجمة نقدم لمباحثين في الدراسات الإعلامية والميتمين بيذا المجال  عشر الحاديوفي العدد     

وكذلك عرضًا لكتاب منشور لأحد  ،بحوثاً ورؤى عممية للأساتذة والأساتذة المساعدين والمدرسين
 الإعلاميين المتخصصين.

شرق الأوسط تعد المجمة أول دورية عممية محكمة في بحوث العلاقات العامة بالوطن العربي وال -
وجد فييا الأساتذة الراغبون في تقديم إنتاجيم لممجتمع العممي بكافة مستوياتو ضالتيم لمنشر عمى 

نطاق العربي وبعض الدول الأجنبية التي تصل إلييا المجمة من خلال مندوبييا في ىذه الدول ال
 وكذلك من خلال موقعيا الإلكتروني.

إلى أساتذة وأساتذة ( لترقية أعضاء ىيئة التدريس علامإالمجنة العممية )تخصص وباعتراف  -
مساعدين بعد اطلاعيم عمى العدد الأول من المجمة وتقييميا بنفس درجة المجلات العممية 

فإن مجمة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط تعد  –لأقسام الإعلام في الجامعات المصرية 
بحوث أعضاء ىيئة التدريس الراغبين طمبة وطالبات مرحمة الدكتوراه و  نافذة جديدة لنشر بحوث

 في التقدم لمترقي لدرجة أستاذ مساعد وأستاذ.

جماعية لأعضاء ىيئة التدريس بكمية الإعلام والاتصال الجماىيري ففي البداية نجد مشاركة      
كما  ،أ.م.د/ صفوت العالمأ.د/ محمود يوسف مصطفى عبده و بجامعة العموم الحديثة بدبي إشراف 

تضمن العدد بحوثاً مقومة لمنشر العممي بيدف تكوين رصيد لمباحثين من أعضاء ىيئة التدريس لمتقدم 
والذي قدم بحثاً  (العراق)من  – الأنبارجامعة  – حافظ ياسين الهيتيد/  لدرجة أستاذ مساعد منيم:

 ."دوافع نشاط العلاقات العامة في المؤسسات الحكومية العراقية : "عن
 )مصر( من - (MTI)الجامعة الحديثة لمتكنولوجيا والمعمومات  – هالة توفيق إسماعيل د/: قدمتكما 

تأثير المواقع الإخبارية الموجية في تشكيل الأفكار والاتجاىات بالتطبيق عمى عن: "  دراسة تحميمية
 ".القضية المعروفة إعلاميًا )بخمية الماريوت( 

 (العراق)من  -(UTM)الجامعة الماليزية لمتكنولوجيا  – حارث ياس خضير البياتيد/ بينما قدم       
 ". ت والاتصال الحديث في التسويق الإلكترونيدور توظيف تكنولوجيا المعموما: " عن نظريةدراسة 



دراسة ميدانية عمى عينة من " )مصر( من  - الأزىرجامعة  - علي حمودة سليماند/  وقدم      
دور صحافة الفيديو في تشكيل اتجاىات الجاليات الأجنبية نحو "الناطقين وغير الناطقين بالعربية عن: 

 )الإسلاموفوبيا(".
اتصال " عن:  بحثاً)مصر( من  -أسيوطجامعة  – يسرا حسني عبد الخالق حسان د/ تقدم كما     

 ." العلاقات العامة عبر الموقع الإلكتروني لممؤسسة )وزارة الداخمية الإماراتية أنموذجًا( 
:           عرضًا لكتاب)مصر( من  -جامعة أم القرى  – د/ إيمان فتحي عبد المحسنبينما قدمت      

 ".التوعية الإعلامية بقضايا المجتمع لمشباب"حملات 
 

 

ومن المعموم  .وىكذا فإن المجمة ترحب بالنشر فييا لمختمف الأجيال العممية من جميع الدول     
في المجلات  المتبعة لنشر العمميالقواعد طبقًا لا تخضع لمتحكيم جيل الأساتذة وبحوثيم أن  بالضرورة
 العممية. 

لمدرجة الأعمى والطلاب  مترقيالتقدم للأعضاء ىيئة التدريس الراغبين فى أما البحوث المنشورة      
 فتخضع جميعيا لمتحكيم من قبل الأساتذة المتخصصين. ةالمسجمين لدرجة الدكتورا

وجميع ىذه البحوث والأوراق العممية تعبر عن أصحابيا دون تدخل من ىيئة تحرير المجمة التى      
تحدد المحكمين وتقدم ملاحظاتيم إلى أصحاب البحوث الخاضعة لمتحكيم لمراجعة التعديلات العممية قبل 

 النشر.
ى تخصص العلاقات العامة بشكل فوأخيراً وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العممي       

 خاص والدراسات الإعلامية بشكل عام.

                                                                                                   والله الموفق،،                                                                                                             
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 حملات التوعية الإعلامية بقضايا المجتمع للشباب

 
 د/ إيمان فتحي عبد المحسن حسين                                                          

 جامعة أم القرى                                                                                                                    

      
            :صدر عن المكتب العربي لممعارف لمنشر والتوزيع بجمهورية مصر العربية كتاب بعنوان      

، والذي تورة /إيمان فتحي عبدالمحسن حسينالإعلامية بقضايا المجتمع لمشباب" لمدك" حملات التوعية 
، الجمعية المصرية لمعلاقات العامةوالصادرة عن  الشرق الأوسط اختصت مجمة بحوث العلاقات العامة

 بنشر عرض مختصر لمكتاب وأهم النتائج التي نشرت به.
اجة إلى الكثير من المعمومات عن العديد من أصبح الإنسان أكثر من أي وقت مضى في ح     

، ه، خاصة في ظل السماوات المفتوحةالموضوعات، والقضايا التي يصعب عميو أن يُمم بيا بمفرد
والتطور الذي حدث في حياة الإنسان، وأدى إلى اعتماده عمى وسائل الإعلام باعتبارىا مصدراً ميماً 

 لمحصول عمى المعمومات.
يناير وفي ظل ثورات 52ماد أفراد المجتمع المصري عمى وسائل الإعلام أثناء ثورة وازداد اعت      

والتي  ،وعاً من عدم الاستقرار الاجتماعي، والتغيرات السياسية، والصراعالربيع العربي التي أحدثت ن
والتي ركزت في مطالبيا عمى العدالة الاجتماعية والحرية، وغيرىا من المطالب الاجتماعية المشروعة 

 تستند تحت بند القضايا الاجتماعية.
وجد الأفراد أنفسيم أمام العديد من القضايا المجتمعية التي أصبحت تتطور بشكل سريع نظراً       

، ومع تعاظم دور وسائل الإعلام حيث أنيا كانت يناير 52لمصري الذي أنتجتو ثورة لظروف المجتمع ا
وكشف  ،وتوفير المعمومات ،اً لقدرتيا عمى تحقيق التنمية، والتقدمنظر ، ولازالت القوة المؤثرة في الأمة
 .الغموض، ومواجية التحديات

دأبت كافة وسائل الإعلام بصفة عامة والقنوات الفضائية بصفة خاصة عمى مناقشة ،وطرح       
ماً في عمميات القضايا المجتمعية من خلال برامجيا، والتي منيا الحملات الإعلامية لما ليا من دوراً ىا

ة اليامة، وحثيم عمى ، وقدرتيا عمى توعيتيم بأبعاد القضايا المجتمعيوذلك لمخاطبتيا لمجماىير لتنمية،ا
، والتي تنم عن حدوث سات السميمة الخاصة بتمك القضايا، وأساليب جديدة، وتبني الممار تقبل أفكار

 تغيير في الأفكار وتحويميا إلى أفكار إيجابية.
، وىو صري لو خصائصو ،ومقوماتو، وتراثوالشباب الجامعي قطاعاً ىاماً من المجتمع الم ويمثل     

، وما يدور حوليم إلى التغيير ومتابعة كل جديد فيو، فيم يسعون ذي سيتحمل مسئولية تنمية المجتمعال
ا ، وحرصيم عمى نجاح الثورة وتحقيقييناير 52من أحداث خاصة بعد مشاركتيم الفعالة في ثورة 

، فمنيم سيكون القادة، والسياسيون، وذلك لأنيم ذخيرة الأمة ، بما يؤدي لرقي المجتمع المصريلأىدافيا
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ن الذين ليم الدور الأكبر في تحقيق رقي المجتمع وتقدمو ،وتمثل القضايا المجتمعية و والعمماء، والمفكر 
 عمى مستقبمو.في الحقيقة مجموعة القضايا التي ييتم بيا الشباب الجامعي ، وتؤثر 

لذا قامت المؤلفة في ىذا الكتاب بالتعرض لمحملات الإعلامية وأىميتيا في توعية الشباب الجامعي       
 .والتي تمثميا القضايا المجتمعية بقضاياىم

، ية والشباب الجامعيالقضايا المجتمعتتناول  الحملات الإعلامية و : ويضم الكتاب خمسة فصول      
استعراض لنتائج تعرض الشباب تي يتعرض ليا الشباب الجامعي، و الحملات الإعلامية الوتحميل لأىم 

 الجامعي لمحملات الإعلامية التي تناقش القضايا المجتمعية التي ييتم بيا.
: تعريف الحملات الإعلامية، وأنواع الحملات حيث تناول الفصل الأول)الحملات الإعلامية(       

شروط القيام  ،الشكل العممي لمحملات الإعلانيةخصائص الحملات الإعلانية، و الإعلامية، واستعرض 
العناصر الأساسية ية لمحملات الإعلامية الفعالة، و ، كذلك شرح المبادئ الأساسبالحملات الإعلامية

الجيد لمحملات الإعلامية،  ، وقدم عرض لشروط التخطيطوافرىا لإدارة الحملات الإعلاميةالواجب ت
، كذلك استعرض مراحل التخطيط أن تمتزم بيا الحملات الإعلامية والقواعد التي ينبغي الأسسو 

التعرض لمحممة، وتطرق لتأثيرات يفية تقييم الحممة الإعلامية، و الإعلامي لمحملات الإعلامية، وقدم ك
ت الحملات الإعلامية، ومعايير الحممة الإعلامية الناجحة، وعرض الصعوبات التي تواجو الحملا

 الإعلامية.
الخصائص المميزة  لمشباب الشباب الجامعي والقضايا المجتمعية(: ) بينما تناول الفصل الثاني       
وأوجو المشاركة  ،الحاجات الأساسية لمشباب الجامعي، وتناول المجتمعالشباب الجامعي و ، والجامعي

المعاصرة لمشباب الجامعي، وشرح دور الاجتماعية لمشباب الجامعي، واستعرض الاحتياجات الإعلامية 
لتميفزيون كوسيمة توعية إعلامية، وقدم عرض تفصيمي االقضايا المجتمعية، و  وسائل الإعلام في عرض

لمحملات الإعلامية التي تناقش القضايا المجتمعية ودور وسائل الإعلام في التوعية بتمك القضايا، والتي 
حملات التوعية ، و حملات التوعية بالقضايا الأمنية، و ياسيةتمثمت في حملات التوعية بالقضايا الس

حملات ، و حملات التوعية بالقضايا الأخلاقيةضايا الدينية، و حملات التوعية بالق، و بالقضايا الاقتصادية
مما يمثل  حملات التوعية بالقضايا الاجتماعية، و حملات التوعية بقضايا الفساد، والتوعية بالقضايا البيئية

 .لقضايا المجتمعيةأىم ا
دراسة تحميمية لمحملات : (الدراسة التحميمية لمحملات الإعلامية) ويستعرض الفصل الثالث      

 الإعلامية المختمفة والتي ناقشت ثمان قضايا مجتمعية ىامة.
دراسة ميدانية تفصيمية عمى الشباب الجامعي : (بينما يتناول الفصل الرابع) الدراسة الميدانية      

 .لمعرفة دور الحملات الإعلامية في توعيتو بالقضايا المجتمعية الثماني
والذي استعرض أىم نتائج الدراسة التحميمية  :(خاتمة الدراسة) واختتم الكتاب بالفصل الخامس      

 .ين، والتوصيات الناتجة عن الدراسة، والربط بين الدراستلامية والميدانية لمشباب الجامعيلمحملات الإع
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 ممخص الفصل الأول
 )الحملات الإعلامية(

، وعادة شأنيا  منفعة الفئة المقصودة بيايقصد بيا تقديم معمومات من : تعريف الحملات الإعلامية      
 ، وخالية من الأبعاد الأيديولوجية والانحياز لفئة أو لجماعة دون أخرى.ما يكون مجاليا تعميمي أو تثقيفي

الإعلامية ىي مجموعة من الجيود المنظمة التي تقوم بيا جية معينة بيدف ترويج الحممة كذلك تعرف 
سمعة أو خدمة أو منتج خلال فترة زمنية، أو أنيا ذلك النشاط الإعلاني المركب والممتد خلال الزمن 

، والتي تيدف إلى تحقيق نتيجة محددة وىي نشر مى سمسمة من الإعلانات المترابطةالذي يشمل ع
، ولفترة زمنية متواصمة بيدف خدمة أو سمعة بصورة مخططة مستمرةمات الخاصة بفكرة أو المعمو 

، وىي الاستخدام المخطط لوسائل الإعلام مجتمعة في عمى رد فعل يتلاءم مع ىدف المعمنالحصول 
 فترة زمنية لتحقيق ىدف مشترك.

 أنواع الحملات الإعلامية :

، وغالباً ما لجعل الجميور عمى معرفة بشيء ما النوعيصمم ىذا حممة التوعية الجماهيرية:  (1)
 تكون معمومات أولية وغير مفصمة.

ء معرفة الجميور : تسمى بحممة المعمومات العامة حيث تسعى وراحممة إعلامية جماهيرية (2)
دراكو لحدث ما  ، وتزويده ببعض المعمومات اليامة الحيوية.وا 

يا تعميمي إرشادي تستيدف إرشاد الجميور ، ىدف: ىي حممة لمتعممحممة تربوية جماهيرية (3)
، وتعمل لديو حيث تقوم بتفسير المعمومات إلى الإجراءات الواجب اتخاذىا، وتكوين الاتجاه

 عمى قدرة الجميور عمى تطبيق المعمومات وتحويميا إلى سموك يومي.
ىي أكثر الحملات صعوبة ،وتعقيد حيث تستيدف تعديل السموك : حملات تعديل السموك (4)

، والجميور الذي يستخدم كوسيمة لربط الأفكارالفعمي كنوع من أنواع الاتصال الإقناعي 
 .المستيدف معاً من أجل تعديل سموكو

 مراحل الحممة الإعلامية:

 : جمع المعمومات اللازمة وحصر الامكانيات المتاحة. المرحمة الأولى (1)
 : تحديد الأىداف الإعلامية لمحممة. المرحمة الثانية (2)
 .يد استراتيجيات الحممة الإعلاميةتحد المرحمة الثالثة: (3)
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 : تحديد الشكل الذي ستتخذه الحممة الإعلامية.المرحمة الرابعة (4)
 جدولة الحممة. :المرحمة الخامسة (5)
 التقييم الشامل لمحممة. المرحمة السادسة: (6)

 ممخص الفصل الثاني

 الشباب الجامعي والقضايا المجتمعية() 

 الخصائص المميزة  لمشباب الجامعي

 .الديناميةالفاعمية و  -1
 .القمق والتوتر -2
 .النظرة المستقبمية -3
 .ميميم للاستقلال ومحاولة التخمص من الضغوط وألوان التسمط الاجتماعي المختمفة -4
  .الجامعاتوجود ثقافة شبابية تسود بين الشريحة الشبابية وبخاصة شباب  -5
 القابمية لمتشكيل. -6

 الاحتياجات الإعلامية المعاصرة لمشباب الجامعي

 ، والتي تنبع من واقعيم.القضايا المؤثرة في حياة الشباب عرض ومناقشة أىم (1)
 الاىتمام بالموضوعات الحيوية التي ليا أىمية كبيرة في بناء شخصية الشباب. (2)
الرسائل المباشرة وغير  لدى الشباب من خلال الاىتمام بتدعيم القيم والسموكيات المطموبة (3)

 ، والشخصية.والاجتماعية ليم القيم الدينية، ، التي تقدمالمباشرة
رصد احتياجات الشباب والاستفادة منيا في التخطيط، والإعداد لمبرامج والحملات التي تستيدف  (4)

 في المقام الأول فئة الشباب.
، وتييئة الظروف ،والامكانات الملائمة لمساعدتيم في تنشئة الشباب تنشئة اجتماعية المساىمة  (5)

 عمى النمو المتوازن.
 :حملات التوعية بالقضايا المجتمعية

 .حملات التوعية بالقضايا السياسية -أ
 .حملات التوعية بالقضايا الأمنية -ب
 .حملات التوعية بالقضايا الاقتصادية -ج
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 .التوعية بالقضايا الدينيةحملات  -د
 .حملات التوعية بالقضايا الأخلاقية -ىـ
 .حملات التوعية بالقضايا البيئية -و
 .حملات التوعية بقضايا الفساد -ز
 .حملات التوعية بالقضايا الاجتماعية -ح

 ممخص الفصل الثالث
 ) الدراسة التحميمية لمحملات الإعلامية(

تمعيـة التحميميـة لعينـة مـن الحمـلات الإعلاميـة  التـي تنـاقش القضـايا المجتناول ىذا الفصل الدراسـة       
( حممـــة اعلاميـــة تـــم بثيـــا عبـــر قنـــوات  الحيـــاة، 71،  والتـــي تمثمـــت فـــي  محـــل اىتمـــام الشـــباب الجـــامعي

م حتى 5177أغسطس 7، والمحور( في الفترة من CBC، والفضائية الأولي المصرية، و5، ودريم7ودريم
( مشـيداً، تحمـل جميعيـا 522م. وبمغ عدد مشاىد الحمـلات الإعلاميـة محـل الدراسـة  5177أكتوبر  17

 .شعاراً 
وىدفت الباحثة من خلال ىذا الفصل إبراز الدور الذي تقوم بو تمك الحملات فـي توعيـة الشـباب الجـامعي 

 بقضايا المجتمع لما تبثو من معمومات ىامة عن قضايا المجتمع.
 

 ممخص الفصل الرابع
 ) الدراسة الميدانية(

 

تناول ىذا الفصل نتائج دراسة دور الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية في توعية       
وفي إطار منيج المسح بالعينة استخدمت الباحثة الاستبيان  الشباب الجامعي بالقضايا المجتمعية

، للإجابة عن تساؤلات م نتائج الدراسةالباحثة لأىتعرض ( مفردة، و 011الدراسة وقواميا  بالمقابمة لعينة 
 الدراسة والتي تساعد في التعرف عمى مدى تعرض عينة الدراسة لمقنوات الفضائية والحملات الإعلامية

بالحملات ، وىو ما يعكس سمات وخصائص العينة في علاقتيا المقدمة بيا ودوافع ىذا التعرض
 .يساعد في معرفة مدى التوعية المقدمة ليم بالقضايا المجتمعية، الأمر الذي الإعلامية عينة الدراسة

 ممخص الفصل الخامس
 ) خاتمة الدراسة(

 .أىم النتائج والتوصيات المقترحة استعرض الفصل

 من أهم نتائج :

 %.711كشفت النتائج أن جميع الحملات الإعلامية محل الدراسة تبث بصفة يومية بنسبة  (7 
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جميع الحملات الإعلامية محل الدراسة اعتمدت عمي الأسموب المنتظم في انتيت النتائج إلي أن  (5 
 %.711عرض رسائميا بنسبة 

%، بينما تناولت حممة 10.7تناولت أغمبية الحملات الإعلامية محل الدراسة رسالة واحدة بنسبة  (1 
 %.2.1واحدة فقط عدة رسائل بنسبة 

محل الدراسة تمثمت في  القضايا  ت الإعلاميةالقضايا التي تناقشيا الحملاانتيت النتائج إلي أن  (0 
%، ثم  القضايا الأمنية، والأخلاقية( في المرتبة 21السياسية( في مقدمة ىذه القضايا بنسبة 

% لكل منيما، وأخيراً القضايا  الدينية، والاجتماعية، والاقتصادية، والبيئية( 77.1الثانية بنسبة 
 % لكل منيم. 2.1بنسبة 

بالقنوات الفضائية  حرص المبحوثين عمى متابعة الحملات الإعلامية المقدمة  أثبتت النتائج (2 
 .%52.2بنسبة 

تأثير الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية التي تتناول القضايا أسفرت النتائج إلى أن  (2 
 .%20.1بنسبة  في مقدمة استجابات المبحوثين عمي المشاركة الإيجابية في المجتمع المجتمعية

 النوع، الجامعة، المستوى  توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين المتغيرات الديموجرافية (1 
الاجتماعي والاقتصادي( لعينة الدراسة وبين توعية الشباب الجامعي بالقضايا المجتمعية التي 

 تقدميا الحملات الإعلامية بالقنوات الفضائية محل الدراسة.
ين معدل تعرض الشباب الجامعي لمحملات الإعلامية المقدمة توجد فروق ذات دلالة إحصائية ب (5 

بالقنوات الفضائية عينة الدراسة وبين توعية الشباب بالقضايا المجتمعية لصالح من يتعرض 
 .لمحملات الإعلامية
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