
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 

 

           

  
 

 

 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

2.88=  1028 نعاو يعايم انتأحيز انعزبي                                                                                                                        
 م9102 مارس / ٌناٌر  - نوالعشرو الثانًالعدد  - السابعةالسنة  -الجمعٌة المصرٌة للعلاقات العامة  بإشراف علمً مندورٌة علمٌة محكمة 

 

 " صحيفت "أخببس الخهيج" انبحشيُيتّ وقشاّؤْب أنمىرجب انقشاّء" في انصحبفت الخهيجيتّبشيذ 
 

 
 

 9ص( ...    البحرينجامعة ) رضا محمود مثنانً/ دم..أ                                                                             

 ( البحرينجامعة ) سماح علام عبدالله القائد                                                               
   

  نتطبيقبث انىاقع المعضص بهىاتفهى انزكيت والإشببعبث المتحققت لهى طهبت الجبيعبث انعشاقيتاعتخذايبث 
 

 
 

 37ص( ...    الجامعة الأمريكية في الإمارات)أحمد خمٌس خلٌل م.د/ .أ                                                            

 ( بغدادجامعة ) ولٌد لطٌف عبدالله د/                                                                       
 

 هصفحبث انشسميت نهًشكض انىطني نهقيبط عبر يىاقع انتىاصم الاجتًبعين المعبلجت الإعلاييت 
 
 

 

 85ص( ...    جامعة أم القرى)إٌمان فتحً عبد المحسن م.د/ .أ                                                                    

  ( جامعة أم القرى) ضحى عصام حسن رواس                                                                
 

 
                                                        

 

 اعتخذاو انعلاقبث انعبيت ببلجبيعبث انغعىديت لمىاقع انتىاصم الاجتًبعي وعلاقتّ بجىدة انعًهيت انتعهيًيت 

                                           
 131ص( ...  وزارة التعليم السعودية) الله الدرٌبً درٌبً بن عبد /د

 

 ُعذ في تذسيظ يقشساث الإعلاو في ظم انبيئت الإنكتشوَيت تىظيف بشايج انتعهيى الإنكتشوني وانتعهيى عٍ ب
 تطبيقيت عهً بشَبيج جبيعت جبصاٌ نهتعهيى الإنكتشوني دساعت  نهتعهيى

 

 185ص( ...  جازانجامعة )  طارق محمد محمد الصعٌديد/ 
 

 دوسانفعبنيبث الإعلاييت بمُتذي شببة انعبلم فى تًُيت انىعً انغيبعً ببلأحذاث الجبسيت وانقضبيب نذي        
 طلاة الجبيعبث

     427ص   ... (الأكاديمية الدولية للهندسة وعلوم الإعلام) د/ حسن فراج حسن فراج                                               
                                               

  المصشيت دساعت ييذاَيت عهً عيُت يٍ شببة الجبيعبث -الإعلاو الجذيذ بين انتضهيم وانتُىيش انغيبعي 
 

 473ص( ...   المنياجامعة ) أحمد د/ محمد أحمد خلٌفة                                                                      
 

 يب بعذ نمىرج "الاتصبل المتىاصٌ ثُبئي الاتجبِ" في انعلاقبث انعبيت : يشاجعت َظشيت 
 

 315ص   ( ...الإمام محمد بن سعود الإسلاميةجامعة ) عماد محمد عبدالرحمن المدٌفر                                
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     الأ ّب  ِر جخ وفم ب ٌتبرٌ  اٌحصىي ػٍى  رجخ   تب  جبِؼً 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الاستشاريةالهيئة 
 

 (مصر) علً السٌد عجوة /.دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ٌاس خضٌر البٌاتً /أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

  

 (مصر)     حسن عماد مكاوي /أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

     

  

 (مصر)  محمد معوض إبراهٌم /أ.د
 لعلوم الإعلاموعميد معهد الجزيرة العالي أستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامً السٌد عبد العزٌز /أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود ٌوسف مصطفى عبده  /أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   /أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

  

 (مصر)  شرٌف دروٌش مصطفى اللبان /أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) أ.د/ جمال عبد الحً عمر النجار
 الأزهرجامعة  -لبنات الدراسات الإسلامية ل الإعلام بكليةأستاذ 

 

 (مصر)   بركات عبد العزٌز محمد عبد الله /أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  

  

 (ليبيا) عابدٌن الدردٌر الشرٌف /أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
  

      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربً /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) ولٌد فتح الله مصطفى بركات /أ.د
 القاهرة  جامعة -الطلاب و التعليم ووكيل كلية الإعلام لشئونأستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسٌن منصور رشٌد منصور /دأ. 
 الأردن -جامعة اليرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام 

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري /أ.د
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علً قساٌسٌة   /أ.د 
  

 3 جامعة الجزائر –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة /أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(  هشام محمد عباس زكرٌا /أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 

 
 

 يجهت بحىث انعلالاث انعايت انشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دورٌت عهًٍت يحكًت

 

 م9102 مارس/  ٌناٌر - السابعةالسنة  - نوالعشرو الثانًالعدد 
 

 يؤسسها 
 رئٍس يجهس الإدارةو

 

 حاتى يحًد عاطف /د

 EPRAرئٍس  
  

 رئٍس انتحرٌر

 أ.د/ عهً انسٍد عجىة

   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ واٌؼٍّد   

 الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ جبِؼخ اٌمبهرح 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ اٌؼٍٍّخ ثـ
                 

 انتحرٌر ايدٌـر

 / يحًد يعىض إبراهٍىأ.د 

   تب  الإػلاَ ثجبِؼخ ػٍٓ شّس   
 جبِؼخ  ٍٕب واٌؼٍّد الأ جك ٌىٍٍخ الإػلاَ 

  EPRAرئٍس اٌٍجٕخ الا تشبرٌخ ثـ
 

 يحًىد ٌىسف يصطفى / .دأ

واٌىوًٍ اٌسبثك ثىٍٍخ الإػلاَ  اٌؼلالبد اٌؼبِخ  تب     
 ٌشئىْ خدِخ اٌّجتّغ و ٍّٕخ اٌجٍئخ

 جبِؼخ اٌمبهرح 
 

 يساعدو انتحرٌر

 د/ رزق سعد عبد انًعطًأ.
  

  ثىٍٍخ الإػلاَ والأٌسٓ   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ 
 جبِؼخ ِصر اٌدوٌٍخ 

 

 / ثرٌا يحًد انسُىسًأ.و.د
 الا صبيثىٍٍخ  ِشبرن  تب  

  اٌشبرلخجبِؼخ 
  

 جاسىد/ سهاد عادل أ.و.
 ثىٍٍخ اَ اة  تب  ِسبػد اٌؼلالبد اٌؼبِخ 

 (اٌؼراق) –اٌّستٕصرٌخ جبِؼخ اٌ
  

 اٌد/ َصر اندٌٍ عبد انمادر عثً  
وٍٍخ الإػلاَ واٌؼٍىَ فً   تب  اٌؼلالبد اٌؼبِخ اٌّسبػد 

 (جبِؼخ ػجّبْ )الإِبرادث الإٔسبٍٔخ
 

 يدٌر انعلالاث انعايت
 

 انًستشار/ انسعٍد سانى خهٍم
 

 انتدلٍك انهغىي
  

 

 عهً حسٍٍ انًٍهً
 ِدلك اٌٍغخ اٌؼرثٍخ 

  EPRAثـ اٌثمبفٍخرئٍس اٌٍجٕخ 
 

 بدرعهً حًد أ
 ِدلك اٌٍغخ الإٔجٍٍزٌخ 

 
 يدٌر انًىلع الإنكتروًَ

 

 يحًد عهً انًٍهً
 

 انًراسلاث

 انجًعٍت انًصرٌت نهعلالاث انعايت

 اٌدلً -اٌجٍزح  - جّهىرٌخ ِصر اٌؼرثٍخ
 شبرع  حّد اٌزٌبد 0 -ثٍٓ اٌسراٌبد 

 انىكانت انعربٍت نهعلالاث انعايت إصداراث

 اٌىىَشجٍٓ  - إٌّىفٍخ - جّهىرٌخ ِصر اٌؼرثٍخ
 ِغ شبرع الأٍِٓ شبرع صجري  ثى ػٍُ  مبطغ
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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Journal of Public Relations Research Middle East 
 

 : انتعزيف بانًجهت

يجهت بحىث انعلالاث انعايت انشزق الأوسط دوريت عهًيت تُشز أبحاحاً يتخصصت في               

يٍ لبم عذد يٍ الأساتذة  هابتحكيً وعهىو الإعلاو والاتصال، بعذ أٌ تمىوانعلالاث انعايت 

نجًعيت انًصزيت نهعلالاث انعايت أول جًعيت ا بإشزاف عهًي يٍانًجال،  انًتخصصيٍ في َفس

)عضى شبكت انجًعياث انعهًيت بأكاديًيت انبحج  يصزيت يتخصصت فى انعلالاث انعايتعهًيت 

 انعهًي وانتكُىنىجيا بانماهزة(.

انًتخصصت في انتعهيى والاستشاراث  نىكانت انعزبيت نهعلالاث انعايتوانًجهت ضًٍ إصذراث ا   

  .انعهًيت وانتذريب

o ٚسلُ إ٠ذاع ٌٚٙب رشل١ُ دٌٚٝ ثزػش٠ح ِٓ اٌّغٍس الأػٍٝ ٌزٕظ١ُ الإػلاَ فٟ ِػش، اٌّغٍخ ِؼزّذح 

 ،ِٚػٕفخ د١ٌٚبً ٌٕسخزٙب اٌّكجٛػخ ٚالإٌىزش١ٔٚخ ِٓ أوبد١ّ٠خ اٌجحش اٌؼٍّٝ ٚاٌزىٌٕٛٛع١ب ثبٌمب٘شح

 ٌغٕخ اٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ رخػع الإػلاَ ثبٌّغٍس الأػٍٝ ٌٍغبِؼبد فٝ ِػش. ػٕفخ ِِٓوزٌه 

o  أٚي دٚس٠خ ػ١ٍّخ ِحىّخ فٟ اٌزخػع ػٍٝ ِسزٜٛ اٌٛقٓ اٌؼشثٟ ٚاٌطشق الأٚسف، ٚأٚي دٚس٠خ

  Arab Impact Factor ػ١ٍّخ ػشث١خ فٟ رخػع )الإػلاَ( رحػً ػٍٝ ِؼبًِ اٌزأص١ش اٌؼشثٟ

ٔطش  " NSP ٌٍّؤسسخ الأِش٠ى١خ 1114َ% فٟ رمش٠ش ػبَ 111ثٕسجخ  1.84ثّؼبًِ رأص١ش = 

 .اٌؼٍَٛ اٌكج١ؼ١خ " ثشػب٠خ ارحبد اٌغبِؼبد اٌؼشث١خ

o .َاٌّغٍخ فػ١ٍخ رػذس وً صلاصخ أضٙش خلاي اٌؼب 

o .رمجً اٌّغٍخ ٔطش ػشٚؼ اٌىزت ٚاٌّؤرّشاد ٚٚسش اٌؼًّ ٚالأحذاس اٌؼ١ٍّخ اٌؼشث١خ ٚاٌذ١ٌٚخ 

o ٔبد ػٓ ِحشوبد ثحش ػ١ٍّخ أٚ دٚس ٔطش ػشث١خ أٚ أعٕج١خ ٚفمبً ٌطشٚـ رمجً اٌّغٍخ ٔطش إػلا

 خبغخ ٠ٍزضَ ثٙب اٌّؼٍٓ.

o  ٌٍٚجبحض١ٓ اٌّزمذ١ِٓ ٌّٕبلطخ سسبئً اٌّبعسز١ش  –٠ُمجً ٔطش اٌجحٛس اٌخبغخ ثبٌزشل١بد اٌؼ١ٍّخ

 .حٚاٌذوزٛسا

 

o  اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ فٝ ٠ُمجً ٔطش ٍِخػبد اٌشسبئً اٌؼ١ٍّخ اٌزٝ ٔٛلطذ، ٠ُٚمجً ٔطش ػشٚؼ اٌىزت

اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚالإػلاَ وزٌه اٌّمبلاد اٌؼ١ٍّخ اٌّزخػػخ ِٓ أسبرزح اٌزخػع ِٓ أػؿبء ١٘ئخ 

 اٌزذس٠س.

 

 :انُشز لىاعذ

 أْ ٠ىْٛ اٌجحش أغ١لًا ٌُٚ ٠سجك ٔطشٖ. -

الإٔغ١ٍض٠خ اٌفشٔس١خ ( ػٍٝ أْ ٠ىزت ٍِخع ثبٌٍغخ  –الإٔغ١ٍض٠خ  –رمجً اٌجحٛس ثبٌٍغبد: ) اٌؼشث١خ  -

 ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ. بٌٍجحش فٝ حذٚد غفحخ ٚاحذح إرا وبْ ِىزٛثً

 ٚالإػلاَ خـبد اٌؼبِـخ فٝ اٌؼلالـبد اٌزٝ رٙزُ ثٙب اٌّغٍـبس اٌّٛؾٛػـش فٝ إقـْٛ اٌجحـأْ ٠ى -

 ٚالارػبلاد اٌزس٠ٛم١خ اٌّزىبٍِخ. 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


رم١١ّٙب ِٓ لجً اٌٍغبْ ٓ اٌجحٛس لذ رُ اٌّمذِخ ٌٍّغٍخ ٌٍزحى١ُ ِب ٌُ رىرخؿغ اٌجحٛس اٌؼ١ٍّخ  -

ِٓ سسبٌخ أوبد١ّ٠خ ٔٛلطذ ٚرُ ِٕح  اوبد١ّ٠خ اٌّؼزشف ثٙب أٚ وبٔذ عضءًٚاٌّغبٌس اٌؼ١ٍّخ ثبٌغٙبد الأ

 غبحجٙب اٌذسعخ اٌؼ١ٍّخ.

( ٠ٚ18شاػٝ اٌىزبثخ ثجٕف ) ،٠شاػٝ ارجبع الأسس اٌؼ١ٍّخ اٌػح١حخ فٝ وزبثخ اٌجحش اٌؼٍّٝ ِٚشاعؼٗ -

Simplified Arabic ٓاٌشئ١س١خ ٚاٌفشػ١خ  ٚاٌؼٕب٠ٚBold ٚ٘ٛاِص اٌػفحخ ِٓ ع١ّغ اٌغٙبد ،

 .Arial( ثٕٛع خف 11( ث١ٓ اٌسكٛس، أِب ػٕب٠ٚٓ اٌغذاٚي )1(، ِٚسبفخ )8..1)

٠زُ سغذ اٌّشاعغ فٝ ٔٙب٠خ اٌجحش ٚفمبً ٌٍّٕٙغ١خ اٌؼ١ٍّخ ثأسٍٛة ِزسٍسً ٚفمبً ٌلإضبسح إٌٝ اٌّشعغ فٝ  -

 الأِش٠ى١خ. APAب ٌكش٠مخ ٚفمً ِزٓ اٌجحش

  Wordِىزٛثخ ثػ١غخ  CDٔسخ ِكجٛػخ ِٓ اٌجحش ٚٔسخخ إٌىزش١ٔٚخ ػٍٝ ( 1ػذد ) ٠مذَ اٌجبحش -

 ػٕٗ. حِػحٛثخ ثس١شح رار١خ ِخزػش

فٝ حبٌخ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ ٠زُ إخكبس اٌجبحش ثخكبة سسّٝ ثمجٛي اٌجحش ٌٍٕطش. أِب فٝ حبٌخ  -

ثخكبة سسّٝ ٚإسسبي عضء ِٓ سسَٛ ٔطش اٌجحش ٌٗ فٝ ػذَ لجٛي اٌجحش ٌٍٕطش ف١زُ إخكبس اٌجبحش 

 أسشع ٚلذ.

ف١ٍزضَ اٌجبحش ثئػبدح إسسبي اٌجحش ِؼذلًا خلاي أسجٛع ِٓ اسزلاَ  إرا ركٍت اٌجحش إعشاء رؼذ٠ً ثس١ف -

أِب إرا وبْ اٌزؼذ٠ً  ،ٚإرا حذس رأخ١ش ِٕٗ فس١زُ رأع١ً ٔطش اٌجحش ٌٍؼذد اٌزبٌٝ ،ِلاحظبد اٌزؼذ٠ً

ًِ .1عزس٠بً ف١شسٍٗ اٌجبحش ثؼذ   ِٓ إسسبي اٌّلاحظبد ٌٗ. ب٠ٛ

$ 11.ِجٍغ ع١ٕٗ ِػشٞ ٌٍّػش١٠ٓ ِٓ داخً ِػش، ٚ 1111ِب ل١ّزٗ  ٠شسً اٌجبحش ِغ اٌجحش -

ٌٍّػش١٠ٓ اٌّم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت، ِغ رخف١ؽ ٌّٓ ٠حًّ اٌؼؿ٠ٛخ اٌؼ١ٍّخ ثبٌغّؼ١خ. ٚرخف١ؽ 

ٌكٍجخ اٌّبعسز١ش ٚاٌذوزٛساٖ. ٠زُ ثؼذ٘ب إخؿبع اٌجحش ٌٍزحى١ُ ِٓ لجً اٌٍغٕخ  % ِٓ اٌشس1َٛ.

   .اٌؼ١ٍّخ

فٝ حبٌخ سفؽ ١٘ئخ اٌزحى١ُ اٌجحش ٚإلشاسُ٘   ٌٍجبحض١ٓ ِٓ داخً ٚخبسط ِػش ٠زُ سد ٔػف اٌّجٍغ -

  .ثؼذَ غلاح١زٗ ٌٍٕطش ثبٌّغٍخ

ًٙ 11رحزست اٌػفحخ ثـ فٝ حبٌخ اٌض٠بدح  –A4( غفحخ .5لا ٠ض٠ذ ػذد غفحبد اٌجحش ػٓ ) -  بع١ٕ

 $. .ٌٍّػش١٠ٓ داخً ِػش ٌٍّٚم١ّ١ٓ ثبٌخبسط ٚالأعبٔت   ٠ًبِػش

اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ ِٓ ؼؿ٠ٛخ صِبٌخ ٠زُ رمذ٠ُ خػُ خبظ ِٓ ل١ّخ إٌطش اٌؼٍّٝ ٌ -

 % ٚلأٜ ػذد ِٓ اٌّشاد خلاي اٌؼبَ.11اٌّػش١٠ٓ ٚاٌغٕس١بد الأخشٜ ثٕسجخ 

 ( ِسزٍخ ِٓ اٌجحش اٌخبظ ثٗ..( ٔسخخ ِٓ اٌّغٍخ ثؼذ ٔطش ثحضٗ، ٚػذد )٠ُ1شسً ٌٍجبحش ػذد ) -

ًٙب  1.1ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )ِبعسز١ش(  -  $.1.1ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ ع١ٕ

ًٙ 5.1ٍِخع سسبٌخ ػ١ٍّخ )اٌذوزٛساٖ(  - ػٍٝ أْ لا ٠ض٠ذ $. 141ٌٍّػش١٠ٓ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  بع١ٕ

 غفحبد. 4ٍِخع اٌشسبٌخ ػٓ 

فٝ ػؿ٠ٛخ اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ . ٠ٚزُ إسسبي ػذد  % ٌّٓ ٠طزشن٠ٚ11زُ رمذ٠ُ خػُ       

       ثؼذ إٌطش ٌٍجبحش ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚٝ. ( ٔسخ ِٓ اٌّغٍخ5)

( ٔسخ ِٓ ٠5زُ إسسبي ػذد )، ٚ$ 511ع١ٕٗ ٌٚغ١ش اٌّػش١٠ٓ  011ٔطش ػشؼ وزبة ٌٍّػش١٠ٓ  -

% ٌّٓ ٠ٚ11زُ رمذ٠ُ خػُ  ٌػبحت اٌىزبة ػٍٝ ػٕٛأٗ ثبٌجش٠ذ اٌذٌٚٝ اٌسش٠غ. اٌّغٍخ ثؼذ إٌطش

 اٌغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ .صِبٌخ ٠طزشن فٝ ػؿ٠ٛخ 

ِٚٓ خبسط ِػش  ،ع١ٕٗ 011ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ رٕظ١ُ ٚسش اٌؼًّ ٚإٌذٚاد ِٓ داخً ِػش  -

 $. ثذْٚ حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.5.1

ًٙ 4.1اٌّؤرّشاد اٌذ١ٌٚخ ِٓ داخً ِػش ثبٌٕسجخ ٌٕطش ػشٚؼ  - $ ثذْٚ 8.1ِٚٓ خبسط ِػش  بع١ٕ

 حذ ألػٝ ٌؼذد اٌػفحبد.

ع١ّغ ا٢ساء ٚإٌزبئظ اٌجحض١خ رؼجش ػٓ أغحبة اٌجحٛس اٌّمذِخ ١ٌٚس ٌٍغّؼ١خ اٌّػش٠خ ٌٍؼلالبد  -

 أٜ دخً ثٙب.أٚ اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ اٌؼبِخ 

 -اٌٛوبٌخ اٌؼشث١خ ٌٍؼلالبد اٌؼبِخ س إداسح اٌّغٍخ ػٍٝ ػٕٛاْ رشسً اٌّطبسوبد ثبسُ سئ١س ِغٍ -

، ٚالإ١ًِ ضبسع الأ١ِٓ ِٓ ضبسع غجشٞ أثٛ ػٍُ - ضج١ٓ اٌىَٛ - إٌّٛف١خ -عّٙٛس٠خ ِػش اٌؼشث١خ 

 ceo@apr.agencyسئ١س ِغٍس إداسح اٌّغٍخ  إ١ًِ ، أٚ jprr@epra.org.eg اٌّغٍخاٌّؼزّذ ِٓ 

 ٚإسسبي غٛسح الإ٠ػبي اٌزٝ رف١ذ رٌه. اٌجحشثؼذ رسذ٠ذ ل١ّخ 
 

mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:ceo@apr.agency
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Abstract 

       Public relations is a modern interrelationship science and relatively 

creative human skill, lacks to a unified tested and coherent theory, rather, it had 

been theoretical concepts and frameworks until James and Larissa Grunig and 

their colleagues started working on their research to study PR in practice and 

behavior. 

For nearly 40 years, and in order to come up with standard criteria for an 

excellence of PR, and to build a clear, consistent and realistic theory that can be 

relied upon in different environments and systems, the team initially presented 

four functional models, Grunig called it “ press agency, public information, 

two-way asymmetric model and two-way  symmetric model “, which describe 

how to practice public relations, and it recorded the stages of their development, 

especially in the Anglo-American environment, therefore, it could be 

considered as the standard criteria for an Excellence PR.  

In the next stage, the team wanted to disseminate these criteria to be tested in 

different cultural, social and political, economic and media environments, which 

resulted in discovering two additional criteria founded in India and Greece, the 

"personal influence" and the "cultural translator" models.  

The team had to restudy the six criteria together, and analyze them in depth, 

which helped them to be able to identify the four dimensions that can be 

considered the starting point of the practices and they are represented in: the 

form of communication, balance, means, and ethics.  

However, the criticism of these four-dimensional phase paved the way for 

building a solid theory of Excellence PR, with general principles, that can be 

applied everywhere around World, and specific applications based on cultural, 

socio-political, economic and local environments. 

As the increasing needs for the Arab World to cope with the developments in 

public relations, I present a theoretical review, based on the qualitative 

methodology, which examined the model of "two-way symmetric", and the 

subsequent controversy that impacted the environment of PR in practice 

research, and its development. 
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