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 التعر�ف با�جلة: 
العلاقات                  �� ا متخصصة 

ً
أبحاث تنشر  الشرق الأوسط دور�ة علمية  العامة  العلاقات  مجلة بحوث 

ها من قِبَل عدد من الأساتذة المتخصص�ن �� نفس  بتحكيم العامة وعلوم الإعلام والاتصال، �عد أن تقوم
  �� علمية مصر�ة متخصصة  جمعية  أول  العامة،  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  عل�ي من  بإشراف  ا�جال، 

 العلاقات العامة (عضو شبكة ا�جمعيات العلمية بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة). 
العلمية       والاستشارات  النشر   �� المتخصصة  العامة  للعلاقات  العر�ية  الو�الة  مطبوعات  ضمن  وا�جلة 

 والتعليم والتدر�ب. 
o   ا�جلة معتمدة بتصر�ح من ا�جلس الأع�� لتنظيم الإعلام �� مصر، ولها ترقيم دو�� ورقم إيداع مح�� بدار الكتب

بالقاهرة،   والتكنولوجيا  العل�ي  البحث  أ�اديمية  من  والإلك��ونية  المطبوعة  لن�خ��ا  ا  دولي� ومصنفة  المصر�ة، 
 كذلك مصنفة من �جنة ال��قيات العلمية تخصص الإعلام با�جلس الأع�� ل�جامعات �� مصر. 

o  .ا�جلة فصلية تصدر �ل ثلاثة أشهر خلال العام 
o  .تقبل ا�جلة �شر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العر�ية والدولية 
o   تقبل ا�جلة �شر إعلانات عن محر�ات بحث علمية أو دور �شر عر�ية أو أجنبية وفقًا لشروط خاصة يل��م ��ا

 المعلن.
o   ��قبل �شر أبحاث المتقدم�ن لمناقشة رسائل الماجست

ُ
تقبل ا�جلة �شر البحوث ا�خاصة بال��قيات العلمية، كما ت

 والدكتوراه. 
o   �� تقبل ا�جلة �شر م�خصات الرسائل العلمية ال�ي نوقشت، كما تقبل �شر عروض الكتب العلمية المتخصصة

 العلاقات العامة والإعلام، كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة التدريس. 
 

 :النشر قواعد
 ولم �سبق �شره.  -

ً
 أن ي�ون البحث أصيلا

تقبل البحوث باللغات: (العر�ية ــ الإنجل��ية ــ الفر�سية) ع�� أن يُكتب م�خص باللغة الإنجل��ية للبحث �� حدود  -
 صفحة واحدة إذا �ان مكتوً�ا باللغة العر�ية.

والإعلام والاتصالات التسو�قية   ةـأن يكـون البحـث �� إطـار الموضوعـات ال�ي ��تم ��ا ا�جلـة �� العلاقـات العام -
 المت�املة.  

تخضع البحوث العلمية المقدمة للمجلة للتحكيم ما لم تكن البحوث قد تم تقييمها من قِبَل ال�جان وا�جالس   -
الدرجة   وتم منح صاح��ا  نوقشت  أ�اديمية  �انت جزءًا من رسالة  أو  ��ا  المع��ف  الأ�اديمية  با�جهات  العلمية 

 العلمية.

 Simplified)  ١٤يُرا�� اتباع الأسس العلمية ال�حيحة �� كتابة البحث العل�ي ومراجعھ، وُ�را�� الكتابة ببنط ( -
Arabic    والعناو�ن الرئيسية والفرعيةBold    البحوث العر�ية، ونوع ا�خط ��Times New Roman     البحوث ��

) ا�جهات  جميع  من  الصفحة  وهوامش  (٢٫٥٤الإنجل��ية،  ومسافة  ا�جداول  ١)،  عناو�ن  أما  السطور،  ب�ن   (
 . Arial) بنوع خط ١١فببنط (

م�ن   -  �� المرجع  إ��  للإشارة  وفقًا  متسلسل  بأسلوب  العلمية  للمن�جية  وفقًا  البحث  ��اية   �� المراجع  رصد  يتم 
 الأمر�كية.  APAالبحث وفقًا لطر�قة 

 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


بال��يد الإلك��و�ي بصيغة - البحث  إلك��ونية من  الباحث ��خة  م�حو�ة �س��ة ذاتية مختصرة     Wordيرسل 
 عنھ، و�رفاق م�خص�ن باللغت�ن العر�ية والإنجل��ية للبحث. 

�� حالة قبول البحث للنشر با�جلة يتم إخطار الباحث بخطاب رس�ي بقبول البحث للنشر، أما �� حالة عدم  -
 قبول البحث للنشر فيتم إخطاره بخطاب رس�ي و�رسال جزء من رسوم �شر البحث لھ �� أسرع وقت.

 خلال   -
ً

البحث معدلا الباحث بإعادة إرسال  البحث إجراء �عديل �سيط فيل��م  يومًا من استلام    ١٥إذا تطلب 
ا   ملاحظات التعديل، و�ذا حدث تأخ�� منھ فسيتم تأجيل �شر البحث للعدد التا��، أما إذا �ان التعديل جذر��

 إرسال الملاحظات لھ. أو أك�� حسب ملاحظات التحكيم من وقت يومًا   ٣٠ف��سلھ الباحث �عد 

البحث - مع  الباحث  قيمتھ   يرسل  ومبلغ    ٣٨٠٠ما  مصر،  داخل  من  للمصر��ن  مصري  للمصر��ن  ٥٥٠جنيھ   $
) لمن يحمل عضو�ة الزمالة العلمية ل�جمعية المصر�ة للعلاقات ٪٢٠المقيم�ن با�خارج والأجانب، مع تخفيض (

٪) من الرسوم لطلبة الماجست�� والدكتوراه. ولأي عدد  ٢٥العامة من المصر��ن وا�جنسيات الأخرى. وتخفيض (
    ة.من المرات خلال العام.  يتم �عدها إخضاع البحث للتحكيم من قِبَل ال�جنة العلمي

المبلغ - نصف  رد  مصر يتم  وخارج  داخل  من  �عدم   للباحث�ن  و�قرارهم  البحث  التحكيم  هيئة  رفض  حالة   ��
   .صلاحيتھ للنشر با�جلة

 لا ترد الرسوم �� حالة تراجع الباحث و�حبھ للبحث من ا�جلة لتحكيمھ و�شره �� مجلة أخرى.  -

- ) ع��  البحث  صفحات  عدد  يز�د  صفحة  ٤٠لا   (A4  بـ الصفحة  تحتسب  الز�ادة  حالة  و��  مصرً�ا    ٧٠،  جن�ً�ا 
 $. ١٠للمصر��ن داخل مصر وللمقيم�ن با�خارج والأجانب

 ) مستلة من البحث ا�خاص بھ. ٥) ��خة من ا�جلة �عد �شر بحثھ، وعدد ( ٢يُرسل للباحث عدد ( -

 $. ١٥٠جنيھ للمصر��ن ولغ�� المصر��ن  ٥٠٠م�خص رسالة علمية (ماجست��)  -

(الدكتوراه)   - المصر��ن    ٦٠٠م�خص رسالة علمية  ولغ��  للمصر��ن  الرسالة  ١٨٠جنيھ  م�خص  يز�د  ألا  $. ع�� 
 صفحات.  ٨ع�� 

) ��خة  ١٪) لمن �ش��ك �� عضو�ة ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة، و�تم إرسال عدد (١٠يتم تقديم خصم (     -
 من ا�جلة �عد النشر للباحث ع�� عنوانھ بال��يد الدو��.       

) ��خ من ا�جلة �عد النشر  ١$، و�تم إرسال عدد (٣٠٠جنيھ ولغ�� المصر��ن  ٧٠٠�شر عرض كتاب للمصر��ن  -
) خصم  تقديم  و�تم  السريع،  الدو��  بال��يد  عنوانھ  ع��  الكتاب  عضو�ة  ١٠لصاحب   �� �ش��ك  لمن  زمالة  ٪) 

 ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة.

$. بدون  ٣٥٠جنيھ، ومن خارج مصر    ٦٠٠بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل والندوات من داخل مصر   -
 حد أق�ىى لعدد الصفحات. 

$ بدون حد أق�ىى  ٤٥٠جنيھ ومن خارج مصر    ١٢٠٠بالنسبة لنشر عروض المؤتمرات الدولية من داخل مصر   -
 لعدد الصفحات.

جميع الآراء والنتائج البحثية �ع�� عن أ�حاب البحوث المقدمة، وليس ل�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة أو   -
 الو�الة العر�ية للعلاقات العامة أي دخل ��ا. 

رسل المشار�ات باسم رئيس مجلس إدارة ا�جلة ع�� عنوان الو�الة العر�ية للعلاقات العامة   -
ُ
جمهور�ة مصر    -ت

صندوق    -  ٣٢١١١تقاطع شارع ص��ي أبو علم مع شارع الأم�ن، رمز بر�دي:    -شب�ن ال�وم    -المنوفية    -العر�ية  

رئيس مجلس  ل  الإلك��و�ي  ال��يد  أو، jprr@epra.org.eg المعتمد من ا�جلة  ال��يد الإلك��و�ي، و ٦٦بر�دي:  

 تفيد ذلك. يو�رسال صورة الإيصال ال�   البحث�عد �سديد قيمة   ceo@apr.agency إدارة ا�جلة 
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ـــ      أكتو�ر   �� إصدارها  بداية  عام   منذ  من  بانتظام،  ٢٠١٣د�سم��  ا�جلة  أعداد  صدور  يتواصل  م، 
م��ا   ومتخصص�ن   ستون و   إحدى ليصدر  لأساتذة  متعددة  علمية  ورؤى  ا 

ً
بحوث تضم  بانتظام،  عددًا 

 و�احث�ن من مختلف دول العالم. 
ـــ       العر�ي والشرق الأوسط  بالوطن  العامة  �� بحوث العلاقات  و�ما أن ا�جلة أول دور�ة علمية محكمة 

العلمية   ا�جمعيات  شبكة  (عضو  العامة  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  من  عل�ي  بإشراف  تصدر  و�� 
بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة) ضمن مطبوعات الو�الة العر�ية للعلاقات العامة ـــ وجد  
للنشر ع��   العل�ي ب�افة مستو�اتھ ضال��م المنشودة  إنتاجهم للمجتمع  �� تقديم  الراغبون  ف��ا الأساتذة 
النطاق العر�ي، و�عض الدول الأجنبية ال�ي تصل إل��ا ا�جلة من خلال مندو���ا �� هذه الدول، وكذلك من  

"أرسيف   معامل  اعتماد  معاي��  ع��  ا�حصول   �� ا�جلة  نجحت  فقد  الإلك��و�ي،  موقعها  "  Arcifخلال 
عددها   يبلغ  وال�ي  العالمية  المعاي��  مع  عام    ٣١المتوافقة   �� ا�جلة  وصنفت  الفئة  ٢٠٢٥معيارًا،  ضمن  م 

، كما تحصلت ا�جلة ع�� معامل  ١٫٣٨بمعامل تأث��=  ،  " و�� الفئة الأع�� �� تخصص الإعلامQ1"الأو��  
 .١٫٥٦٩م بقيمة= ٢٠٢١/٢٠٢٢لعام   ICRالاقتباس الدو��  

ا�جلة         صدارةو�انت  الأع��   ��  للمجلس  الأخ��  التصنيف   �� المتخصصة  ا�حكمة  العلمية  الدور�ات 
وقام   "الإعلام"  تخصص  العلمية  ال��قيات  ل�جنة  ا�حالية  الدورة   �� اعتمدها  والذي  �� مصر،  ل�جامعات 

) بـ  ( ٧بتقييمها  من  درجات  "معرفة"،  ٧)  الرقمية  العر�ية  البيانات  قاعدة  ع��  متاحة  ا�جلة  وأصبحت   .(
لمعاي��   المستوفية  العر�ية  باللغة  تصدر  ال�ي  ا�حكمة  العلمية  ا�جلات  قائمة  ضمن  أصبحت  وكذلك 
الانضمام لقواعد البيانات العالمية، وال�ي تم مراجع��ا من وحدة النشر �عمادة البحث العل�ي بجامعة أم  

 القرى. 
       ) الدولية:  الرقمية  البيانات  قواعد  ضمن  حاليًا  مفهرسة  المنظومة    -  EBSCO HOSTوا�جلة    -دار 

 ).بوابة الكتاب العل�ي -إثراء  - معرفة -العبي�ان 

العدد       هذا  ��ذا    -  الست�نو   الثا�ي  -  و��  والمهتم�ن  الإعلامية  الدراسات   �� للباحث�ن  نقدم  ا�جلة  من 

ا ورؤى علمية للأساتذة والأساتذة المشارك�ن والمساعدين. 
ً
 ا�جال عددًا يضم بحوث

ا      
ً
بحث نجد  ا�جلة،  من  العدد  ��ذا  الواردة  البحوث  صعيد  وع��  البداية  م   مصرمن    ففي               :ھقدَّ

اتجاهات النخبة الإعلامية  "  �عنوان:  ،فيصلالملك  من جامعة    ،الشر�ف  إمام  محمد أحمد هاشمد.  م.أ.

دراسة م�حية مقارنة ع�� الأ�اديمي�ن    :نحو فيديوهات الذ�اء الاصطنا�� ع�� مواقع التواصل الاجتما��

 ". والممارس�ن

ا    القاهرة  ومن جامعة     
ً
م  نجد بحث   : تحت عنوان  ،مصرمن    إيمان طاهر سيد عباس بدرأ.م.د.  من:  مقدَّ

 ".اتجاهات مستخدمي منصة إكس نحو إعادة بناء العلامة التجار�ة وعلاق��ا بالقيمة المدركة لها  "

   ليواجامعة  ومن        
ُ
م ق ا لفر�ق بح�ي م�ون من  د�

ً
ا مش���

ً
الديبد.    : بحث عائشة   ،مصر، من  هبة أحمد 

  الإمارات، من  مر�م هلال راشد المه��ي   ،مد أحمد ا�حماديح  ،مفرج ع�� غزال،  لا�� زايد الساعدي

الامارا�ي بمصط�ح  "   �عنوان:  ،العر�ية المتحدة الشباب  التواصل الاجتما�� ع�� و��  تأث�� متا�عة مواقع 
 ". دراسة ميدانية ع�� عينة من طلبة �لية الإعلام جامعة ليوا  :الإعلام المستدام



�عنوان:    تحليليةدراسة    ،السعودية  من  ،محمد بن مغذي جابر السل�ي:  قدّم  القاهرةومن جامعة           
السعودية  " العر�ية  المملكة  لرؤ�ة  الرق�ي  ا�ح�ومي  الاتصال  التواصل    ٢٠٣٠اس��اتيجيات  منصات  ع�� 

 ". الاجتما��
مت          حج��ةوقدَّ حمود  ع��  من  رحمة  من  منالي،  دراسة  ةالقاهر جامعة  ،  "�عنوان،  استخدام  : 

 ".ا�حملات الرقمية �� التوعية بأهداف التنمية المستدامة �� اليمن
من          العز�ز،  عبد  الملك  جامعة  مت    ،السعوديةومن  الشي��،  قدَّ أحمد  بنت  �عنوان: أث��    دراسة 

بوصفھ مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره �� الصورة المدركة للعلامة التجار�ة والنوايا  )  صنع �� السعودية(شعار  "

 ". الشرائية
جامعة  أخ�ً�ا  و           م:    القاهرة من  عسرانقدَّ خ��ي  من  أحمد  نظر�ة    ،مصر،  ضوء   �� تحليلية  دراسة 

أخلاقيات ا�خطاب الاتصا�� لوزارة ال�حة المصر�ة ع�� فيسبوك أثناء جائحة  "  �عنوان:  الدفاع المسؤول
 ."١٩-�وفيد

     

الدول           جميع  من  العلمية  الأجيال  �ختلف  ف��ا  بالنشر  ترحب  ا�جلة  فإن  المعلوم  وهكذا  ومن   ،
ا�جلات    �� المتبعة  العل�ي  النشر  لقواعد  طبقًا  للتحكيم  تخضع  لا  و�حو��م  الأساتذة  جيل  أن  بالضرورة 

 العلمية. 

المنشورة         البحوث  والطلاب  أما  الأع��  للدرجة  لل����  التقدم   �� الراغب�ن  التدريس  هيئة  لأعضاء 
 الأساتذة المتخصص�ن.قِبَل والماجست�� فتخضع جميعها للتحكيم من    ةالم�جل�ن لدرج�ي الدكتورا

وجميع هذه البحوث والأوراق العلمية �ع�� عن أ�حا��ا دون تدخل من هيئة تحر�ر ا�جلة ال�ي تحدد        
قبل  العلمية  التعديلات  لمراجعة  للتحكيم  ا�خاضعة  البحوث  أ�حاب  إ��  ملاحظا��م  وتقدم  ا�حكم�ن 

 النشر. 
وأخ�ً�ا وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العل�ي �� تخصص العلاقات العامة �ش�ل خاص          

 والدراسات الإعلامية �ش�ل عام.

                                                                                                 والله الموفق،                                                                                                                
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 بكلية الاتصال والبحث مستل من رسالة الماجستير المقيدة  .م2026 أبريل 26، وقبُل للنشر في م2026 فبراير 21تم استلام البحث بتاريخ  )*(

 بالكلية. ن أ.د. خلود ملياني أستاذ العلاقات العامة والإعلاوالإعلام بجامعة الملك عبد العزيز تحت إشراف      
 

 .جامعة الملك عبد العزيز -بكلية الاتصال والإعلام  الاتصال والإعلامفي  ماجستيرباحثة ( *)*
 جامعة الملك عبد العزيز. -أستاذ العلاقات العامة والإعلام الرقمي بكلية الاتصال والإعلام ( **)*
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بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة  "صُنع في السعودية " شعار 

 المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية

 

 أثير أحمد الشيخي                                                                  

           aalshaikhi0125@stu.kau.edu.sa   
 لملك عبد العزيزاجامعة                                                                                     

 

 إشراف                                                                                                       

 أ.د. خلود عبد الله ملياني                                                                  

                    kmelyani@kau.edu.sa   
 جامعة الملك عبد العزيز                                                                                  

 
 

   :خصلم
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   :مقدمة
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 تساؤلات الدراسة:

1- 

2- 
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3- 

4- 

 

 أهمية الدراسة:
- 

- 

- 

 

 أهداف الدراسة:

 

 

 

 

 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 218 



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  219 ا

 الدراسات السابقة:

á á

í
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í

 نوع الدراسة ومنهجها:
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 مجتمع الدراسة وعينة الدراسة:

 

 ( 1جدول )
 للجنس  وفقاًتوزيع عَي ِّنَة الدراسة 

٫

٫

51.50%48.50%
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ذكر انثي 
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 مدى معرفة المبحوثين عينة الدراسة بمفهوم بلد المنشأ



 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 230 

 ٫

٫

٫

٫٫



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  231 ا

 

 ( 6جدول )

 مدى وعي المبحوثين عينة الدراسة بالعلامة التجارية وشعار "صُنع في السعودية" 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 232 

 ٫

 ٫



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  233 ا

٫

٫٫

٫

 

٫

٫٫

٫

٫

٫

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 234 

 

 ( 7جدول )

 مدى تأثير شعار "صُنع في السعودية "على الصورة المدركة للعلامة التجارية 



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  235 ا

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 

٫

٫

٫

 

٫٫

 

٫

٫

٫



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  237 ا

 

٫

٫

٫

٫

 

 

 

٫

 

٫٫

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 238 

 

 

٫

 

٫

 

 

٫٫

٫



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  239 ا

٫

 

 

 ٫

٫٫

٫

٫

 

 ٫

 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 240 

 

 

٫

٫

 

٫

 

٫

 

 ٫

٫

 

٫



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  241 ا

 مناقشة نتائج الدراسة:

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 242 



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  243 ا

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 244 

 توصيات الدراسة:

 

 



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  245 ا

 

 

 

 :المراجع
Abdulkhaliq, S., & Hamze, M. (2025). Exploring the Impact of Brand Image on Consumer Loyaltye 

KurdistanAn Analytical Study of Computer Product Users in the Region Universi. Al-Ghary 

Journal of Economic and Administrative Science, 21(2). 

Ali, Q., Chung, S.-K., & Dewan, N. (2025). Influence of country of origin, ethnocentrism and 

perceived quality on purchase intentions of Korean beauty products in Pakistan. Jurnal Studi 

Multidisiplin Ilmu . 

Balabanis, G., & Siamagka, N. (2017). Inconsistencies in the behavioural effects of consumer 

ethnocentrism: The role of brand, product category and country of origin. International 

Marketing Review. 

Batra , R., Ramaswamy, V., Alden , D., Steenkamp , J.-B., & Ramachander, S. (2000). Effects of 

Brand Local and Nonlocal Origin on Consumer Attitudes in Developing Countries. Journal of 

Consumer Psychology, 9(2), pp. 83-95. 

Bilkey, W., & Nes, E. (1982). Country-of-Origin Effects on Product Evaluations. Journal of 

International Business Studies, 13(1). 

Cilingir , Z., & Basfirinci, C. (2014). The Impact of Consumer Ethnocentrism, Product Involvement, 

and Product Knowledge on Country of Origin Effects: An Empirical Analysis on Turkish 

Consumers’ Product Evaluation. Journal of International Consumer Marketing, 26(4), pp. 

284-310. 

Dodds, W., Monroe, K., & Grewal, D. (1991). Effects of Price, Brand, and Store Information on 

Buyers’ Product Evaluations. Journal of Marketing Research, 1(2). 

Filieri, R., Lin, Z., D’Antone, S., & Chatzopoulou, E. (2019). A cultural approach to brand equity : 

the role of brand mianzi and brand popularity in China. The journal of brand management : 

an international journal. 

Jaffe, E., & Nebenzahl, I. (2006). National image and competitive advantage: The theory and practice 

of country-of-origin effect. Copenhagen: Copenhagen Business School Press. 

Keller, K., & Lehmann, D. (2006). Brands and Branding: Research Findings and Future Priorities. 

Marketing Science, 25(6). 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 246 

Khela, M. I. (2023). The “Made in Egypt” Label Effect on Egyptian Consumers’ Purchase Intention. 

[Master's Thesis, the American University in Cairo]. AUC Knowledge Fountain. Retrieved 

from https://fount.aucegypt.edu/etds/2085 

Klein, J. (2002). Us Versus Them, or Us Versus Everyone? Delineating Consumer Aversion to 

Foreign Goods. Journal of International Business Studies, 33(2). 

Kousa, S., Du, J., & Umair Wat, M. (2025). The Role of Digital ESG Practices in Shaping Brand 

Perception and Consumer Engagement in the Beauty Industry. sage journals. 

Levy, S., & Gardner, B. (1955). The product and the brand. Harvard business review, 33(2), pp. 33-

39. 

Liang, L., Binti Zainal Abidin , S., Binti Shaari, N., Faiz Bin Yahaya, M., & Jing, L. (2024). Logo 

Impact on Consumer’s Perception, Attitude, Brand Image and Purchase Intention: A 5 Years 

Systematic Review. International Journal of Academic Research in Business and Social 

Sciences, 14(3), pp. 861-884. 

Lu Wang, C., Li , D., Barnes, B., & Ahn , J. (2012). product image and consumer purchase intention: 

Evidence from an emerging economy. International Business Review, 21(6). 

Martin, I., & Eroglu, S. (1993). Measuring a multi-dimensional construct: Country image. Journal of 

Business Research. 

Obermiller, C., & Spangenberg, E. (1989). Exploring the Effects of Country of Origin Labels: an 

Information Processing Framework. Advances in Consumer Research, 16. 

Oduro, S., De Nisco, A., & Petruzzellis, L. (2024). Country-of-origin image and consumer brand 

evaluation: a meta-analytic review. Journal of Product & Brand Management, 33(1), pp. 108-

124. 

Ortega-Egea, J. M., & García-de-Frutos, N. (2023). How do controversial foreign country images 

affect consumers? International Journal of Consumer Studies, 47(5). 

Papadopoulos, N., & Heslop, L. (1993). product-country images: Impact and role in international 

marketing. New York: International Business Press. 

Peterson, R., & Jolibert, A. (1995). A Meta-Analysis of Country-of-Origin Effects. Journal of 

International Business Studies, 26(4). 

Rancati, E., & D’Agata, A. (2019). Effects of Country of Origin in Product Categories:A Study 

Concerning Italy and Great Britain. European Scientific Journal, 15(34), pp. 1-8. 

Rawal, T., & Agarwal, S. (2024). Deciphering How Country of Origin and BrandTrust Impact 

Generation Z's Purchasing Choices: AComprehensive Analysis. (pp. 1-6). IEEE. 

Rehman, A., & Elahi, Y. (2024). How semiotic product packaging, brand image, perceived brand 

quality influence brand loyalty and purchase intention: a stimulus-organism-response 

perspective. Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics, 36(11). 

Roth, M., & Jean, R. (1992). Matching Product Catgeory and Country Image Perceptions: A 

Framework for Managing Country-of-Origin Effects. Journal of International Business 

Studies. 

Samuel, A., & Haozhen, Z. (2024). The Influence of Country of Origin on Consumer Perception and 

Purchase Decision: A Review. Preprints.org. doi:10.20944/preprints202411.0992.v1 

Serrano-Arcos, M. d., Sánchez-Fernández, R., & Pérez-Mesa, J. C. (2021). Analysis of Product-

Country Image from Consumer’s Perspective: The Impact of Subjective Knowledge, 

Perceived Risk and Media Influence. Services Marketing and Sustainability, 13(4). 

Shahin, A., Kazemi , A., & Mahyari, H. (2012). How Consumer's Perception of Country of Origin 

Affects Brand Equity: A Case Study in Iran. Middle-East Journal of Scientific Research . 

Sharma , A., & Kaur , N. (2020). The Effect of Country of origin on Consumers Purchase Intention. 

International Journal of Creative Reseach Thoughts (IJCRT), 5(4). 

Sharma, s., Shimp , T., & Shin , J. (1995). Consumer ethnocentrism: A test of antecedents and 

moderators. Journal of the Academy of Marketing Science, 23(1), pp. 26-37. 



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  247 ا

Shimp, T., & Sharma, S. (1987). Consumer Ethnocentrism: Construction and Validation of the 

CETSCALE. Journal of Marketing Research, 24(3). 

Thøgersen, J., Pedersen, S., & Aschemann-Witzel, J. (2019). The impact of organic certification and 

country of origin on consumer food choice in developed and emerging economies. Food 

Quality and Preference, 72, pp. 10-30. 

Thøgersen, J., & Pedersen, S. (2021). The importance of the export country's environmental image for 

consumer responses to an imported environmentally friendly product. International 

Marketing Review. 

Trehan, G. (2025). Impact of Country-of-Origin Effect on Consumer Preference for Local and Global 

Brands in India. Cuestiones de Fisioterapia, 45(3). 

Usunier, J. (2006). Relevance in business research: the case of country-of-origin research in 

marketing. European Management Review, 3(1), pp. 60-73. 

Wang, C., & Chen, Z. (2004). Consumer ethnocentrism and willingness to buy domestic products in a 

developing country setting: testing moderating effects. Journal of Consumer Marketing, 

21(6). 

Ahn, J. (2024). The role of multidimensional country-of-origin attributes:Exploring the antecedents of 

international brand attitude and image. Journal of Marketing Communications, 30(8), pp. 

910-925. 

Alhuwaishel, N., & Saleh, M. (2024). Determinants of brand love of e-retailers towards purchase 

intention and the modeerating role of e-wom. International Journal of Economics, Business 

and Management Research, 8(6). 

Blanco-Encomienda , F., Chen, S., & Molina-Munoz, D. (2023). The influence of country-of-origin 

on consumers purchase intrntion: a study of the Chinese smartphone market. Asia Pacific 

Journal of Marketing, 36(7). 

Creswell, J. w. (2014). Research design: Qualitative, quantitative, and mixed methods approaches. 

Sage Publications. 

Darpy, D. (1997). Une variable médiatrice du report d’achat : la procrastination. XIIIème Congrès de 

l'Association Française de Marketing. 

Diamantopoulos, A., Schlegelmilch, B., & Palihawadana, D. (2011). The relationship between 

country-of-origin image and brand image as drivers of purchase intentions: a test of 

alternative perspectives. International Marketing Review, 28(5). 

Eldin, H., & Alhassan, A. (2017). The Effects of Country of Origin and Consumer Ethnocentrism on 

Product Evaluation: Evidences from Egypt. European Journal of Business and Management. 

Hamzaoui-Essoussi, L., Merunka, D., & Bartikowski, B. (2011). Brand origin and country of 

manufacture influences on brand equity and the moderating role of brand typicality. Journal 

of Business Research, 64(9). 

Hasan, A. (2023). The influence of brand and country of origin on mobile phone purchasing 

decisions. Advances in Business & Industrial Marketing Research, 1(2), pp. 60-67. 

Hasanzade, V., Elshiewy, O., & Toporowski, W. (2022). Consumer Preferences and Their 

Willingness to Pay for Local Products (by Means of Consumer Ethnocentrism): An Abstract. 

From Micro to Macro: Dealing with Uncertainties in the Global Marketplace, 31. 

He, Q. (2024). Research on the Impact of Consumer Perceived Value on the Purchase Intention of 

New Energy Vehicles. Academic Journal of Business & Management. 

Išoraitė, M. (2018). Brand Image Theoretical Aspects. Integrated Journal of Business and Economics. 

Keller, K. L. (2001). Building customer-based brand equity: A blueprint for creating strong brands. 

Marketing Management, 10(2). 

Kumara, S., & Canhua , K. (2010). Perceptions of country of origin: An approach to identifying 

expectations of foreign products. Journal of Brand Management, 17(5). 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " بوصفه مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره في الصورة المدركة للعلامة التجارية والنوايا الشرائية "صُنع في السعودية" شعار : " أثير الشيخي 248 

Lee, W.-N., & Lee , J. (2009). Country-of-origin effects on consumerproduct evaluation and purchase 

intention: The role of objective ver-sus subjective knowledge. Journal of International 

Consumer Marketing, 21(2), pp. 137-151. 

Malhotra, S. (2022). mpact of Country of Origin on Brand Love: An Empirical Study of Select Denim 

Jeans Brands. International Journal of Business and Society, 23(2). 

Mucha, L. (2024). Applying the theory of planned behavior to examine the customer behavior 

towards craft bakery products: evidence from Hungary. Humanities and Social Sciences 

Communications. 

Nguyen, H., Nguyen, P., Tung, T., & Thang, L. D. (2020). The effect of country-of-origin image on 

purchase intention : the mediating role of brand image and brand evaluation. Management 

Science Letters, 10(6). 

piron, F. (2002). International outshopping and ethnocentrism. European Journal of Marketing, 

36(1\2). 

Prendergast, G., ko, D., & Siu Yin, Y. (2010). Online word of mouth and consumer purchase 

intentions. International Journal of Advertising, 29(5). 

Taewon , S., & Smith, K. (2008). Attitude toward globalization and country-of-origin evaluations: 

Toward a dynamic theory. Journal of Global Marketing, 21(2), pp. 127-139. 

Tahir, A., Adnan, M., & Saeed, Z. (2024). The impact of brand image on customer satisfaction and 

brand loyalty: A systematic literature review. Heliyon, 10(16). 

Verlegh, P., & Steenkamp , J.-B. (1999). A review and meta-analysis of country-of-origin research. 

Journal of Economic Psychology, 20(5). 

 عمان: دار الفكر الجامعي.  أساليب البحث العلمي في العلوم الاجتماعية.(. 2014أحمد النجار. )

 عمان: دار الفكر المعاصر.  أساليب البحث العلمي والإحصاء التطبيقي.(. 2014أحمد النجار. )

(. دور أدوات التسويق الإلكتروني في تعزيز الصورة الذهنية المدركة للعلامة التجارية )دراسة ميدانية  2023سراء شحاته. )إ

 . مجلة البحوث الإدراية(. SHEINبالتطبيق على مستخدمي الموقع الإلكتروني 

(. أثر بلد المنشأ على اتخاذ قرار الشراء دراسة ميدانية على السلع الاستهلاكية المعمرة صينية م2016ياد خنفر، و مصطفى الشيخ. )إ

 (.14)12مجلة اقتصاديات شمال إفريقيا، المنشأ في مدينة عمان. 

(. تحيزات الجمهور للعلامة الوطنية للمنتج المحلي وعلاقتها بالهوية الاجتماعية : نموذج اتصالي مقترح  م2023يناس الخريبي. )إ

 (. 84)المجلة المصرية لبحوث الاعلاملدعم المنتجات الوطنية. 

(. شبكات التواصل الاجتماعية ودورها في الرفع من الصورة الذهنية للعلامات التجارية دراسة حالة:  م2024بن يامين خالد. )

 . مجلة إقتصاد المال والأعمالموبيليس الجزائر . 

(. استكشاف العوامل الرئيسية المؤثرة على صورة العلامة  م2025جلال الدين يحياوي، حنان زريمش، و سيف الدين عباز . )

&   Journal of Managementالتجارية وتأثيرها على نوايا الشراء لدى المستهلك: دراسة حالة لعملاء شركة موبيليس. 
Organizational Dynamics  ،2(3 الصفحات ،)55-39. 

دراسة حالة العلامة التجارية نقاوس   -(. تأثير صورة العلامة التجارية على السلوك الشرائي للمستهلك النهائي م2022حاجي كريمة. )

 (. 1)25مجلة معهد العلوم الاقتصادية، للمشروبات. 

(. أثر التسويق بالمحتوى على صورة العلامة التجارية:دراسة حالة مؤسسة موبيليس.  م2025ريان راقب، و نورهان يسعد شريف. )

 . رسالة ماجستير غير منشورة

(. أثر صورة العلامة التجارية على ولاء العميل للعلامة التجارية : دراسة ميدانية على طلبة الجامعات  م2021زيد عادل بدر. )

 الخاصة في عمان. 

 القاهرة: دار النهضة العربية.  بحوث الاعلام.(. م2001سامي طايع. )

مقارنة بين علامتي   -(. أثر الصورة الذهنية للعلامة التجارية على القيمة المدركة لها2018سلمى مهادي، و فاتح. مجاهدي. )

Samsumg   وcondor . ،(. 1)8مجلة رؤى اقتصادية 

(. تأثير تجربة العلامة التجارية وصورتها على النوايا الشرائية بوساطة الثقة في العلامة التجارية: دراسة  م2022عبدالكريم حساني. )

 (. 1)9مجلة الدراسات المالية والمحاسبية والإدارية، ميدانية على عينة من مستهلكي الهواتف الذكية. 

(. تأثير صورة بلد منشأ العلامة التجارية على الصورة الذهنية والجودة  م2020عكاشة رزين، فاطمة بورقعة، و محمد عزة. )

 (. 2)6مجلة مجاميع المعرفة، المدركة للعلامة التجارية تطبيق على عينة مستهلكين للهواتف النقالة الذكية. 

(. تأثير صورة العلامة التجارية على ولاء الزبون للعلامة التجارية: رضا الزبون متغير وسيط دراسة  م2020عمار يوسف ضجر. )

 (. 4)4مجلة اقتصاد المال والأعمال، تطبيقية على عينة من زبائن شركة اسيا سيل. 



                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  249 ا

مجلة  (. تفضيل المستهلك الجزائري لمنتجات التنظيف المحلية بدافع النزعة الوطنية. م2023فاطمة بوغاري، و نور الدين بربار. )
 (. 1)6طبنـــة للدراسات العلمية الأكاديمية، 

مجلة الباحث  (. تأثير صورة بلد منشأ العلامة التجارية على مصادر قيمة العلامة التجارية. م2017فاطمة بورقعة، و بوسالم أبوبكر. )
 . 169-149(، الصفحات 8)5الاقتصادي، 

(. الصورة الذهنية للدولة والصورة الذهنية للمنتج على قيمة العلامة التجارية ونوايا الشراء: بالتطبيق على  م2016محمد أبوالنجا. )

 .219-155(، الصفحات 2)46المجلة العلمية للاقتصاد والتجارة، منتج السيارات الصينية في السوق المصري. 

 الرياض : مطبعة سفير .  البحوث الإعلامية .(. م2010محمد الحيزان. )

(. العلاقة بين صورة بلد المنشأ ونوايا الشراء: الدور الوسيط لشخصية العلامة : دراسة تطبيقية على عملاء م2020محمد الغرباوي. )

 .194-149(، الصفحات 70)40مجلة كلية التجارة للبحوث العلمية،  السيارات بالمملكة العربية السعودية. 

(. أثر بلد المنشأ على سلوك المستهلك الليبي :دراسة عن المنتجات الكهربائية الصينية. م2021محمود الجعيدي، و حاتم فرحات. ) 

 (. 12)مجلة القرطاس للعلوم الانسانية والتطبيقية

(. تحليل العوامل الضمنية المؤثرة على إدراك صورة العلامة التجارية بالسوق  م2024محي الدين عبدالقادر مغراوي. )

 . 131-112(، الصفحات 1)23مجلة العلوم التجارية، نموذجا.  ENIEMالجزائرية:

المجلة المصرية لبحوث  (. عداء المستهلك لبلد منشأ العلامة التجارية وانعكاسة على مقاطعة منتجاتها. م2024مروة عيد اللاندوي. )
 (. 2)7الاتصال الجماهيري، 

(. دور عناصر العلامة التجارية في بناء الصورة الذهنية لطلبة كلية علوم الرياضة في جامعة مؤتة  م2023مؤيد عوض الطراونة. )

 (. 1)38سلسلة العلوم الانسانية والاجتماعية، كمستخدمين للأدوات الرياضية.  

(. أثر صورة بلد المنشأ المدركة في النية الشرائية لمستخدمي الموبايل  م2019ميسون عبدالكريم، عبدالسلام حامد، و محمد عبدالله. )

 (. 2)12مجلة العلوم الاقتصادية والإدارية والقانونية، في السودان. 

(. دور التسويق الرقمي في تشكيل الصورة الذهنية المدركة للعلامة التجارية لدى الشباب السعودي  م2022هنادي عايض القرشي. )

، الصفحات  32المجلة العربية لإعلام والإتصال، شركة أبل نموذجاً: دراسة ميدانية على عينة من طلبة جامعة أم القرى. 

273-328 . 

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/




  16 

experiences and social influence in forming awareness and evaluations of 
national products. 
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Abstract 

         In the light of intensifying global economic competition, the Kingdom 
of Saudi Arabia seeks to build a national brand, “Made in Saudi,” and employ it 
as a strategic tool to enhance the image of its local products and strengthen their 
competitiveness in consumers’ minds. This study aimed to measure and 
understand the impact of the “Made in Saudi” logo, as a country-of-origin cue, 
on the perceived image of Saudi brands, and to examine the extent to which this 
impact is reflected in the purchase intentions of Saudi consumers. The study 
was grounded in Country-of-Origin Theory and adopted a descriptive-analytical 
approach based on a survey method. To achieve the research objectives, a 
questionnaire was distributed to a sample of 400 Saudi consumers, and the data 
were analyzed using SPSS. 
    The findings revealed a strong positive administered attitude toward the 
country of origin and the “Made in Saudi” logo, considering them supportive 
factors for brand credibility and perceived quality, with national pride emerging 
as a key driver of trust and preference for local products. The results also 
indicated a significant positive effect of the logo on brand image across its 
functional, symbolic, and social dimensions. Quality, development, and 
efficiency were central in shaping the functional image, while the symbolic 
dimension was reflected in enhanced national pride and sense of belonging, 
supported by the role of social media platforms and increased social acceptance 
of local products. This positive perception was reflected in higher purchase 
intentions and brand loyalty, particularly in their affective and attitudinal 
components. Furthermore, consumers were found to rely on their personal 
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