
   
  

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 ۷معامل تأثیر المجلس الأعلى للجامعات =                        Q1 ۱٫۳۸م = ۲۰۲٥"أرسیف" لعام  التأثیر معامل

            م٦۲۰۲ یونیو/أبریل - الستونو الثاني العدد - عشرة الرابعةالسنة   -الجمعیة المصریة للعلاقات العامة  بإشراف علمي مندوریة علمیة محكمة 
 

 

 

 : العر�يةبحوث باللغة 
 

  :��اقع التواصل الاجتما  اتجاهات النخبة الإعلامية نحو فيديوهات الذ�اء الاصطنا�� ع�� مو

                                 دراسة م�حية مقارنة ع�� الأ�اديمي�ن والممارس�ن 

 ۹ص...    ) فیصلالملك جامعة (  أ.م.د. محمد أحمد ھاشم إمام الشریف                                                                                        
                                                                                                                                       

 اتجاهات مستخدمي منصة إكس نحو إعادة بناء العلامة التجار�ة وعلاق��ا بالقيمة المدركة لها                   

 ٤۹ص...    )القاھرة جامعة (  إیمان طاھر سید عباس بدر أ.م.د.                                                                  
 :اقع التواصل الاجتما�� ع�� و�� الشباب الامارا�ي بمصط�ح الإعلام المستدام  تأث�� متا�عة مو

                           دراسة ميدانية ع�� عينة من طلبة �لية الإعلام جامعة ليوا  

 ) لیوا جامعة(  عائشة لاھي زاید السعدي - ھبة أحمد الدیب .د                                                              
 ۱۰۷ص...  ) لیوا جامعة(  مریم ھلال راشد المھیري  - مد أحمد الحماديح - مفرج علي غزال                                       

 

  ع�� منصات التواصل الاجتما��:   ٢٠٣٠اس��اتيجيات الاتصال ا�حكومي الرق�ي لرؤ�ة المملكة العر�ية السعودية

                                                                             دراسة تحليلية 
 ۱۳۷ص...   )القاھرةجامعة (  محمد بن مغذي جابر السلمي                                                                       

 
 

 استخدام ا�حملات الرقمية �� التوعية بأهداف التنمية المستدامة �� اليمن 
 ۱٦٥ص...   )القاھرةجامعة (  رحمة علي حمود حجیرة                                                                                                         

 
 

 ايا الشرائية    شعار "صنع �� السعودية" بوصفھ مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره �� الصورة المدركة للعلامة التجار�ة والنو
 ۲۱۱ص...  )الملك عبد العزیزجامعة (  حمد الشیخي أ نت ثیر بأ                                                                    

 
 ١٩-أخلاقيات ا�خطاب الاتصا�� لوزارة ال�حة المصر�ة ع�� فيسبوك أثناء جائحة كوفيد: 

   دراسة تحليلية �� ضوء نظر�ة الدفاع المسؤول  

 ۲٥۱ص...   )قاھرةالجامعة (  أحمد خیري عسران                                                                                              
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

                                                                                            

 

(ISSN 2314-8721)  
   الشبكة القومیة للمعلومات العلمیة والتكنولوجیة

(ENSTINET)  
 الجمع�ة الم��ة للعلاقات العامة 

(EPRA) 
 بتصريح من المجلس الأعلى لتنظیم الإعلام في مصر

 ۲٤۳۸۰/۲۰۱۹رقم الإيداع بدار الكتب:  
 APRA@  ۲۰۲٦جمیع الحقوق محفوظة                   

 الوكالة العربیة للعلاقات العامة 
 

www.jprr.epra.org.eg 

 

 مجلة 
 بحوث العلاقات العامة 

 الشرق الأوسط 

https://jprr.epra.org.eg/AuthorDetails.aspx?lang=ar&Id=1499
https://jprr.epra.org.eg/AuthorDetails.aspx?lang=ar&Id=1502
http://www.jprr.epra.org.eg/


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 



 .** الأسماء مرتبة وفقًا لتاريخ الحصول على درجة أستاذ جامعي 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 

 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط
JPRR.ME) ( 

 دورية علمیة محكمة
 

 ۲۰۲٦ یونیو/أبریل  –عشرة  الرابعةالسنة  -  الستونو الثاني  العدد
 

 مؤسسھا  
 رئیس مجلس الإدارةو

 

 حاتم محمد عاطف  .د
 EPRAرئیس   

  

 رئیس التحرير 
 علي السید عجوة   .أ.د

 أستاذ العلاقات العامة والعمید    
 الأسبق لكلیة الإعلام جامعة القاھرة  

  EPRAرئیس اللجنة العلمیة بـ
                  

 التحرير  مديـر 

 محمد معوض إبراھیم .أ.د 
 أستاذ الإعلام بجامعة عین شمس    

 والعمید الأسبق لكلیة الإعلام جامعة سیناء 
  EPRAرئیس اللجنة الاستشارية ب ـ

 
 

 مساعدو التحرير 

 أ.د. مبارك بن واصل الحازمي 
  بكلیة الإعلام والاتصال  ستاذ العلاقات العامةأ

 الملك عبد العزيز جامعة  
 

 رزق سعد عبد المعطي .دأ.
  

  بكلیة الإعلام والألسن ستاذ العلاقات العامة أ 
 جامعة مصر الدولیة  

 

 أ.د. محمد حسن العامري 
 أستاذ ورئیس قسم العلاقات العامة   

 جامعة بغداد  -كلیة الإعلام  
 

 علي سعدان  فؤاد .د .أ   
 العلاقات العامة   أستاذ 

   صنعاءجامعة   -الإعلام  كلیة 
 

 ثريا محمد السنوسي أ.م.د.
 بكلیة الدفاع الوطني  مستشار تعلیمو ستاذ مشاركأ

   أبوظبي -وزارة الدفاع   
  
 

 أ.م.د. السید عبد الرحمن علي
    بكلیة الإعلام والعلاقات العامة المشاركأستاذ العلاقات العامة 

   العین -لیوا  جامعة  
 

 مدقق اللغة الإنجلیزية 
 نصر الدين عبد القادر عثمان .دأ.م. 

 كلیة الإعلام  في  المشاركأستاذ العلاقات العامة 
 جامعة عجمان         

 
 

 مدير العلاقات العامة 
 

 السعید سالم خلیل /المستشار
 

 

 التدقیق اللغوي 
  

 

 علي حسین المیھي 
 

 مدقق اللغة العربیة 
 

 المراسلات 
 الجمعیة المصرية للعلاقات العامة 

 الدقي  -الجیزة  - جمھورية مصر العربیة 
 شارع محمد الزغبي  ۱ –بین السرايات 

 إصدارات الوكالة العربیة للعلاقات العامة
 شبین الكوم -  المنوفیة - جمھورية مصر العربیة 

 ٦٦صندوق بريدي:   - ۳۲۱۱۱رمز بريدي: 
 

Mobile: +201141514157 
+2237620818 Tel : Fax: +20482310073     

www.jprr.epra.org.eg 
ceo@apr.agency   Email: jprr@epra.org.eg  - 

  

 
 
 

 الهيئة الاستشارية 
 

 ) مصر(  علي السید عجوة ..دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعمید الأسبق لكلیة الإعلام جامعة القاھرة     
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

              Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

 )مصر(      دیديمنى سعید الح  . أ.د 
      بكلیة الإعلام جامعة القاھرة  الإذاعة والتلفزیون غیر المتفرغأستاذ 

 
 ) المغرب(      ء مكوارعبد الفتاح زكریا .أ.د

 بكلیة الآداب والعلوم الإنسانیة بمنسیك  التواصلوالإعلام علوم التعلیم العالي في ستاذ أ
                     الحسن الثاني بالدار البیضاءجامعة   

 

 ) العراق(     یاس خضیر البیاتي  .أ.د
                     أستاذ الإعلام بجامعة بغداد وحالیاً رئیس قسم الإعلام الرقمي بجامعة النور في نینوى / العراق

  

 )مصر(   محمد معوض إبراھیم  .أ.د
 والعمید الأسبق لكلیة الإعلام جامعة سیناءأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عین شمس 
   

 )السعودیة(  عبد الرحمن بن حمود العناد .أ.د
 الإمام محمد بن سعود الإسلامیة جامعة  - الإعلام كلیة بأستاذ العلاقات العامة 

  
  

 ) مصر(سامي عبد الرؤوف محمد طایع   .أ.د
   جامعة القاھرة -أستاذ العلاقات العامة بكلیة الإعلام                                   

         

 )مصر(   شریف درویش مصطفى اللبان . أ.د      
 جامعة القاھرة  -لشئون خدمة المجتمع وتنمیة البیئة سابقاً  كلیة الإعلام وكیل  –أستاذ الصحافة 

 
 ) مصر( جمال عبد الحي عمر النجار .أ.د

 الأزھرجامعة   -الإعلام بكلیة الدراسات الإسلامیة للبنات أستاذ 
  
  

 )لیبیا(  عابدین الدردیر الشریف .أ.د
 لیبیا  -أستاذ الإعلام وعمید كلیة الآداب والعلوم الإنسانیة بجامعة الزیتونة  

       

  

 )السعودیة(  عثمان بن محمد العربي .أ.د
 جامعة الملك سعود  -لقسم الإعلام بكلیة الآداب  الأسبقأستاذ العلاقات العامة والرئیس 

  

 ) مصر( ولید فتح الله مصطفى بركات  .أ.د
 جامعة القاھرة  -ووكیل كلیة الإعلام لشئون التعلیم والطلاب سابقاً أستاذ الإذاعة والتلفزیون 

  

 )الأردن( تحسین منصور رشید منصور . دأ. 
 جامعة الیرموك  - الإعلامكلیة ل السابق عمیدالوأستاذ العلاقات العامة 

  

    )الجزائر(علي قسایسیة  . أ.د 
  

 دراسات الجمھور والتشریعات الإعلامیة بكلیة علوم الإعلام والاتصال    متقاعد تخصص أستاذ
 ۳جامعة الجزائر  

  

 )الجزائر(  رضوان بو جمعة  .أ.د
 جامعة الجزائر  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال  

 

 ) الیمن( عبد الملك ردمان الدناني  .أ.د
 بجامعة الإمارات للتكنولوجیاأستاذ الإعلام 

 

 (السعودیة) .د. خلود بنت عبد الله ملیانيأ
 جامعة الملك عبد العزیز   -بكلیة الاتصال والإعلام  العلاقات العامةأستاذ 

 
 )مصر(طارق محمد الصعیدي  .د. أ

 جامعة المنوفیة -الإعلام بكلیة التربیة النوعیة أستاذ 
 

http://www.jprr.epra.org.eg/Admin/browsers/FileImageFolder/Files/%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%B1%D8%A9%20%D8%A7%D9%84%D8%B0%D8%A7%D8%AA%D9%8A%D8%A9%20%D8%AF%20.%20%D9%86%D8%B5%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D9%86.pdf
http://www.jprr.epra.org.eg/Admin/browsers/FileImageFolder/Files/%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%B1%D8%A9%20%D8%A7%D9%84%D8%B0%D8%A7%D8%AA%D9%8A%D8%A9%20%D8%AF%20.%20%D9%86%D8%B5%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D9%86.pdf
mailto:ceo@apr.agency
mailto:jprr@epra.org.eg
http://www.univie.ac.at/


   ۲۰۲٦ الوكالة العربیة للعلاقات العامةحقوق الطبع ©                          

 جمیع حقوق الطبع محفوظة.

 
 
 

 جميع حقوق الطبع والنشر محفوظة 
 للوكالة العربية للعلاقات العامة 

 
 

ــي            ــواد التـ ــن المـ ــتخدام أي مـ ــر، اسـ ــن الناشـ ــي مـ ــى إذن خطـ ــول علـ ــوز، دون الحصـ لا يجـ
وســـیلة،  ةوبأيـ ــ ا، فـــي أي شـــكلا أو جزئیـــ� تتضـــمنھا ھـــذه المجلـــة، أو استنســـاخھا أو نقلھـــا، كلیـــ� 

رافي، أو التســـجیل أو جســـواء بطريقـــة إلكترونیـــة أو آلیـــة، بمـــا فـــي ذلـــك الاستنســـاخ الفوتـــو
ــام  ــروط والأحك ــع الش ــق جمی ــترجاعھا، وتطب ــات واس ــزين المعلوم ــم تخ ــن نظ ــام م ــتخدام أي نظ اس
ــة. ــة أو الإلكترونی ــخة المطبوع ــع للنس ــر والطب ــوق النش ــاك حق ــق بانتھ ــا يتعل ــة فیم ــوانین الدولی  والق

 
 

 للنسخة المطبوعة  يالترقیم الدول                                                                       
(ISSN 2314-8721)                                                                            

 
 للنسخة الإلكترونیة  يالترقیم الدول                                                                      

(ISSN 2314-873X) 
                                                                      

 الجمعیة المصریة للعلاقات العامة 
(EPRA) 

 الشبكة القومیة المصرية للمعلومات العلمیة والتكنولوجیة 
(ENSTINET)  

 

 بتصريح من المجلس الأعلى لتنظیم الإعلام في مصر 
 ۲۰۱۹/ ۲٤۳۸۰رقم الإيداع: 

 
بــرئیس مجلــس ولتقديم طلب الحصول على ھذا الإذن والمزيد من الاستفســارات، يرجــى الاتصــال       

علــى العنــوان   (الوكیل المفوض للوكالة العربیة للعلاقات العامــة)  إدارة الجمعیة المصرية للعلاقات العامة
 :لآتيا

 

APRA Publications 
Al Arabia Public Relations Agency, Egypt, Menofia, Shebin El-Kom 

Crossing Sabry Abo Alam st. & Al- Amin st. 
Postal code: 32111         Post Box: 66 

Or                              
Egyptian Public Relations Association, Egypt, Giza,  

 Dokki, Ben Elsarayat -1 Mohamed Alzoghby st. of Ahmed Elzayat St. 
 

   jprr@epra.org.eg  -   ceo@apr.agencyبريد إلكتروني:  
 

   www.jprr.epra.org.eg  -  www.apr.agency:  ويب موقع
 

    157- 14- 15- 0114 (2+)   -   151- 14- 15- 0114 (2+)  -   818- 20-376-02 (2+) :الھاتف 

 73- 00-231-048 (2+):  فاكس
 

 المجلة مفھرسة ضمن قواعد البیانات الرقمیة الدولیة التالیة: 
 

 
 

 

mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:ceo@apr.agency
http://%D9%85%D9%88%D9%82%D8%B9/
http://www.epra.org.eg/


 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط 

 Journal of Public Relations Research Middle East 

 

 التعر�ف با�جلة: 
العلاقات                  �� ا متخصصة 

ً
أبحاث تنشر  الشرق الأوسط دور�ة علمية  العامة  العلاقات  مجلة بحوث 

ها من قِبَل عدد من الأساتذة المتخصص�ن �� نفس  بتحكيم العامة وعلوم الإعلام والاتصال، �عد أن تقوم
  �� علمية مصر�ة متخصصة  جمعية  أول  العامة،  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  عل�ي من  بإشراف  ا�جال، 

 العلاقات العامة (عضو شبكة ا�جمعيات العلمية بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة). 
العلمية       والاستشارات  النشر   �� المتخصصة  العامة  للعلاقات  العر�ية  الو�الة  مطبوعات  ضمن  وا�جلة 

 والتعليم والتدر�ب. 
o   ا�جلة معتمدة بتصر�ح من ا�جلس الأع�� لتنظيم الإعلام �� مصر، ولها ترقيم دو�� ورقم إيداع مح�� بدار الكتب

بالقاهرة،   والتكنولوجيا  العل�ي  البحث  أ�اديمية  من  والإلك��ونية  المطبوعة  لن�خ��ا  ا  دولي� ومصنفة  المصر�ة، 
 كذلك مصنفة من �جنة ال��قيات العلمية تخصص الإعلام با�جلس الأع�� ل�جامعات �� مصر. 

o  .ا�جلة فصلية تصدر �ل ثلاثة أشهر خلال العام 
o  .تقبل ا�جلة �شر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العر�ية والدولية 
o   تقبل ا�جلة �شر إعلانات عن محر�ات بحث علمية أو دور �شر عر�ية أو أجنبية وفقًا لشروط خاصة يل��م ��ا

 المعلن.
o   ��قبل �شر أبحاث المتقدم�ن لمناقشة رسائل الماجست

ُ
تقبل ا�جلة �شر البحوث ا�خاصة بال��قيات العلمية، كما ت

 والدكتوراه. 
o   �� تقبل ا�جلة �شر م�خصات الرسائل العلمية ال�ي نوقشت، كما تقبل �شر عروض الكتب العلمية المتخصصة

 العلاقات العامة والإعلام، كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة التدريس. 
 

 :النشر قواعد
 ولم �سبق �شره.  -

ً
 أن ي�ون البحث أصيلا

تقبل البحوث باللغات: (العر�ية ــ الإنجل��ية ــ الفر�سية) ع�� أن يُكتب م�خص باللغة الإنجل��ية للبحث �� حدود  -
 صفحة واحدة إذا �ان مكتوً�ا باللغة العر�ية.

والإعلام والاتصالات التسو�قية   ةـأن يكـون البحـث �� إطـار الموضوعـات ال�ي ��تم ��ا ا�جلـة �� العلاقـات العام -
 المت�املة.  

تخضع البحوث العلمية المقدمة للمجلة للتحكيم ما لم تكن البحوث قد تم تقييمها من قِبَل ال�جان وا�جالس   -
الدرجة   وتم منح صاح��ا  نوقشت  أ�اديمية  �انت جزءًا من رسالة  أو  ��ا  المع��ف  الأ�اديمية  با�جهات  العلمية 

 العلمية.

 Simplified)  ١٤يُرا�� اتباع الأسس العلمية ال�حيحة �� كتابة البحث العل�ي ومراجعھ، وُ�را�� الكتابة ببنط ( -
Arabic    والعناو�ن الرئيسية والفرعيةBold    البحوث العر�ية، ونوع ا�خط ��Times New Roman     البحوث ��

) ا�جهات  جميع  من  الصفحة  وهوامش  (٢٫٥٤الإنجل��ية،  ومسافة  ا�جداول  ١)،  عناو�ن  أما  السطور،  ب�ن   (
 . Arial) بنوع خط ١١فببنط (

م�ن   -  �� المرجع  إ��  للإشارة  وفقًا  متسلسل  بأسلوب  العلمية  للمن�جية  وفقًا  البحث  ��اية   �� المراجع  رصد  يتم 
 الأمر�كية.  APAالبحث وفقًا لطر�قة 

 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


بال��يد الإلك��و�ي بصيغة - البحث  إلك��ونية من  الباحث ��خة  م�حو�ة �س��ة ذاتية مختصرة     Wordيرسل 
 عنھ، و�رفاق م�خص�ن باللغت�ن العر�ية والإنجل��ية للبحث. 

�� حالة قبول البحث للنشر با�جلة يتم إخطار الباحث بخطاب رس�ي بقبول البحث للنشر، أما �� حالة عدم  -
 قبول البحث للنشر فيتم إخطاره بخطاب رس�ي و�رسال جزء من رسوم �شر البحث لھ �� أسرع وقت.

 خلال   -
ً

البحث معدلا الباحث بإعادة إرسال  البحث إجراء �عديل �سيط فيل��م  يومًا من استلام    ١٥إذا تطلب 
ا   ملاحظات التعديل، و�ذا حدث تأخ�� منھ فسيتم تأجيل �شر البحث للعدد التا��، أما إذا �ان التعديل جذر��

 إرسال الملاحظات لھ. أو أك�� حسب ملاحظات التحكيم من وقت يومًا   ٣٠ف��سلھ الباحث �عد 

البحث - مع  الباحث  قيمتھ   يرسل  ومبلغ    ٣٨٠٠ما  مصر،  داخل  من  للمصر��ن  مصري  للمصر��ن  ٥٥٠جنيھ   $
) لمن يحمل عضو�ة الزمالة العلمية ل�جمعية المصر�ة للعلاقات ٪٢٠المقيم�ن با�خارج والأجانب، مع تخفيض (

٪) من الرسوم لطلبة الماجست�� والدكتوراه. ولأي عدد  ٢٥العامة من المصر��ن وا�جنسيات الأخرى. وتخفيض (
    ة.من المرات خلال العام.  يتم �عدها إخضاع البحث للتحكيم من قِبَل ال�جنة العلمي

المبلغ - نصف  رد  مصر يتم  وخارج  داخل  من  �عدم   للباحث�ن  و�قرارهم  البحث  التحكيم  هيئة  رفض  حالة   ��
   .صلاحيتھ للنشر با�جلة

 لا ترد الرسوم �� حالة تراجع الباحث و�حبھ للبحث من ا�جلة لتحكيمھ و�شره �� مجلة أخرى.  -

- ) ع��  البحث  صفحات  عدد  يز�د  صفحة  ٤٠لا   (A4  بـ الصفحة  تحتسب  الز�ادة  حالة  و��  مصرً�ا    ٧٠،  جن�ً�ا 
 $. ١٠للمصر��ن داخل مصر وللمقيم�ن با�خارج والأجانب

 ) مستلة من البحث ا�خاص بھ. ٥) ��خة من ا�جلة �عد �شر بحثھ، وعدد ( ٢يُرسل للباحث عدد ( -

 $. ١٥٠جنيھ للمصر��ن ولغ�� المصر��ن  ٥٠٠م�خص رسالة علمية (ماجست��)  -

(الدكتوراه)   - المصر��ن    ٦٠٠م�خص رسالة علمية  ولغ��  للمصر��ن  الرسالة  ١٨٠جنيھ  م�خص  يز�د  ألا  $. ع�� 
 صفحات.  ٨ع�� 

) ��خة  ١٪) لمن �ش��ك �� عضو�ة ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة، و�تم إرسال عدد (١٠يتم تقديم خصم (     -
 من ا�جلة �عد النشر للباحث ع�� عنوانھ بال��يد الدو��.       

) ��خ من ا�جلة �عد النشر  ١$، و�تم إرسال عدد (٣٠٠جنيھ ولغ�� المصر��ن  ٧٠٠�شر عرض كتاب للمصر��ن  -
) خصم  تقديم  و�تم  السريع،  الدو��  بال��يد  عنوانھ  ع��  الكتاب  عضو�ة  ١٠لصاحب   �� �ش��ك  لمن  زمالة  ٪) 

 ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة.

$. بدون  ٣٥٠جنيھ، ومن خارج مصر    ٦٠٠بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل والندوات من داخل مصر   -
 حد أق�ىى لعدد الصفحات. 

$ بدون حد أق�ىى  ٤٥٠جنيھ ومن خارج مصر    ١٢٠٠بالنسبة لنشر عروض المؤتمرات الدولية من داخل مصر   -
 لعدد الصفحات.

جميع الآراء والنتائج البحثية �ع�� عن أ�حاب البحوث المقدمة، وليس ل�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة أو   -
 الو�الة العر�ية للعلاقات العامة أي دخل ��ا. 

رسل المشار�ات باسم رئيس مجلس إدارة ا�جلة ع�� عنوان الو�الة العر�ية للعلاقات العامة   -
ُ
جمهور�ة مصر    -ت

صندوق    -  ٣٢١١١تقاطع شارع ص��ي أبو علم مع شارع الأم�ن، رمز بر�دي:    -شب�ن ال�وم    -المنوفية    -العر�ية  

رئيس مجلس  ل  الإلك��و�ي  ال��يد  أو، jprr@epra.org.eg المعتمد من ا�جلة  ال��يد الإلك��و�ي، و ٦٦بر�دي:  

 تفيد ذلك. يو�رسال صورة الإيصال ال�   البحث�عد �سديد قيمة   ceo@apr.agency إدارة ا�جلة 
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ـــ      أكتو�ر   �� إصدارها  بداية  عام   منذ  من  بانتظام،  ٢٠١٣د�سم��  ا�جلة  أعداد  صدور  يتواصل  م، 
م��ا   ومتخصص�ن   ستون و   إحدى ليصدر  لأساتذة  متعددة  علمية  ورؤى  ا 

ً
بحوث تضم  بانتظام،  عددًا 

 و�احث�ن من مختلف دول العالم. 
ـــ       العر�ي والشرق الأوسط  بالوطن  العامة  �� بحوث العلاقات  و�ما أن ا�جلة أول دور�ة علمية محكمة 

العلمية   ا�جمعيات  شبكة  (عضو  العامة  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  من  عل�ي  بإشراف  تصدر  و�� 
بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة) ضمن مطبوعات الو�الة العر�ية للعلاقات العامة ـــ وجد  
للنشر ع��   العل�ي ب�افة مستو�اتھ ضال��م المنشودة  إنتاجهم للمجتمع  �� تقديم  الراغبون  ف��ا الأساتذة 
النطاق العر�ي، و�عض الدول الأجنبية ال�ي تصل إل��ا ا�جلة من خلال مندو���ا �� هذه الدول، وكذلك من  

"أرسيف   معامل  اعتماد  معاي��  ع��  ا�حصول   �� ا�جلة  نجحت  فقد  الإلك��و�ي،  موقعها  "  Arcifخلال 
عددها   يبلغ  وال�ي  العالمية  المعاي��  مع  عام    ٣١المتوافقة   �� ا�جلة  وصنفت  الفئة  ٢٠٢٥معيارًا،  ضمن  م 

، كما تحصلت ا�جلة ع�� معامل  ١٫٣٨بمعامل تأث��=  ،  " و�� الفئة الأع�� �� تخصص الإعلامQ1"الأو��  
 .١٫٥٦٩م بقيمة= ٢٠٢١/٢٠٢٢لعام   ICRالاقتباس الدو��  

ا�جلة         صدارةو�انت  الأع��   ��  للمجلس  الأخ��  التصنيف   �� المتخصصة  ا�حكمة  العلمية  الدور�ات 
وقام   "الإعلام"  تخصص  العلمية  ال��قيات  ل�جنة  ا�حالية  الدورة   �� اعتمدها  والذي  �� مصر،  ل�جامعات 

) بـ  ( ٧بتقييمها  من  درجات  "معرفة"،  ٧)  الرقمية  العر�ية  البيانات  قاعدة  ع��  متاحة  ا�جلة  وأصبحت   .(
لمعاي��   المستوفية  العر�ية  باللغة  تصدر  ال�ي  ا�حكمة  العلمية  ا�جلات  قائمة  ضمن  أصبحت  وكذلك 
الانضمام لقواعد البيانات العالمية، وال�ي تم مراجع��ا من وحدة النشر �عمادة البحث العل�ي بجامعة أم  

 القرى. 
       ) الدولية:  الرقمية  البيانات  قواعد  ضمن  حاليًا  مفهرسة  المنظومة    -  EBSCO HOSTوا�جلة    -دار 

 ).بوابة الكتاب العل�ي -إثراء  - معرفة -العبي�ان 

العدد       هذا  ��ذا    -  الست�نو   الثا�ي  -  و��  والمهتم�ن  الإعلامية  الدراسات   �� للباحث�ن  نقدم  ا�جلة  من 

ا ورؤى علمية للأساتذة والأساتذة المشارك�ن والمساعدين. 
ً
 ا�جال عددًا يضم بحوث

ا      
ً
بحث نجد  ا�جلة،  من  العدد  ��ذا  الواردة  البحوث  صعيد  وع��  البداية  م   مصرمن    ففي               :ھقدَّ

اتجاهات النخبة الإعلامية  "  �عنوان:  ،فيصلالملك  من جامعة    ،الشر�ف  إمام  محمد أحمد هاشمد.  م.أ.

دراسة م�حية مقارنة ع�� الأ�اديمي�ن    :نحو فيديوهات الذ�اء الاصطنا�� ع�� مواقع التواصل الاجتما��

 ". والممارس�ن

ا    القاهرة  ومن جامعة     
ً
م  نجد بحث   : تحت عنوان  ،مصرمن    إيمان طاهر سيد عباس بدرأ.م.د.  من:  مقدَّ

 ".اتجاهات مستخدمي منصة إكس نحو إعادة بناء العلامة التجار�ة وعلاق��ا بالقيمة المدركة لها  "

   ليواجامعة  ومن        
ُ
م ق ا لفر�ق بح�ي م�ون من  د�

ً
ا مش���

ً
الديبد.    : بحث عائشة   ،مصر، من  هبة أحمد 

  الإمارات، من  مر�م هلال راشد المه��ي   ،مد أحمد ا�حماديح  ،مفرج ع�� غزال،  لا�� زايد الساعدي

الامارا�ي بمصط�ح  "   �عنوان:  ،العر�ية المتحدة الشباب  التواصل الاجتما�� ع�� و��  تأث�� متا�عة مواقع 
 ". دراسة ميدانية ع�� عينة من طلبة �لية الإعلام جامعة ليوا  :الإعلام المستدام



�عنوان:    تحليليةدراسة    ،السعودية  من  ،محمد بن مغذي جابر السل�ي:  قدّم  القاهرةومن جامعة           
السعودية  " العر�ية  المملكة  لرؤ�ة  الرق�ي  ا�ح�ومي  الاتصال  التواصل    ٢٠٣٠اس��اتيجيات  منصات  ع�� 

 ". الاجتما��
مت          حج��ةوقدَّ حمود  ع��  من  رحمة  من  منالي،  دراسة  ةالقاهر جامعة  ،  "�عنوان،  استخدام  : 

 ".ا�حملات الرقمية �� التوعية بأهداف التنمية المستدامة �� اليمن
من          العز�ز،  عبد  الملك  جامعة  مت    ،السعوديةومن  الشي��،  قدَّ أحمد  بنت  �عنوان: أث��    دراسة 

بوصفھ مؤشرًا لبلد المنشأ وأثره �� الصورة المدركة للعلامة التجار�ة والنوايا  )  صنع �� السعودية(شعار  "

 ". الشرائية
جامعة  أخ�ً�ا  و           م:    القاهرة من  عسرانقدَّ خ��ي  من  أحمد  نظر�ة    ،مصر،  ضوء   �� تحليلية  دراسة 

أخلاقيات ا�خطاب الاتصا�� لوزارة ال�حة المصر�ة ع�� فيسبوك أثناء جائحة  "  �عنوان:  الدفاع المسؤول
 ."١٩-�وفيد

     

الدول           جميع  من  العلمية  الأجيال  �ختلف  ف��ا  بالنشر  ترحب  ا�جلة  فإن  المعلوم  وهكذا  ومن   ،
ا�جلات    �� المتبعة  العل�ي  النشر  لقواعد  طبقًا  للتحكيم  تخضع  لا  و�حو��م  الأساتذة  جيل  أن  بالضرورة 

 العلمية. 

المنشورة         البحوث  والطلاب  أما  الأع��  للدرجة  لل����  التقدم   �� الراغب�ن  التدريس  هيئة  لأعضاء 
 الأساتذة المتخصص�ن.قِبَل والماجست�� فتخضع جميعها للتحكيم من    ةالم�جل�ن لدرج�ي الدكتورا

وجميع هذه البحوث والأوراق العلمية �ع�� عن أ�حا��ا دون تدخل من هيئة تحر�ر ا�جلة ال�ي تحدد        
قبل  العلمية  التعديلات  لمراجعة  للتحكيم  ا�خاضعة  البحوث  أ�حاب  إ��  ملاحظا��م  وتقدم  ا�حكم�ن 

 النشر. 
وأخ�ً�ا وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العل�ي �� تخصص العلاقات العامة �ش�ل خاص          

 والدراسات الإعلامية �ش�ل عام.

                                                                                                 والله الموفق،                                                                                                                
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 اتجاهات النخبة الإعلامية نحو فيديوهات الذكاء الاصطناعي 

 دراسة مسحية مقارنة على   على مواقع التواصل الاجتماعي:   

 (*) الأكاديميين والممارسين 

 

 
 عداد إ

 

 

 

 ) *(*  أ.م.د. محمد أحمد ھاشم الشریف
 

 

 
 
 

 

 

 

 

 
   .م۲۰۲٦ یونیو ۲۹، وقبُل للنشر في م۲۰۲٦  مارس ۲٦تم استلام البحث بتاریخ  (*)

 

 م الأستاذ المشارك في قسم الاتصال والإعلام بكلیة الآداب جامعة الملك فیصل، والأستاذ المساعد في قسم الإذاعة والتلفزیون بكلیة الإعلا) *(*
 جامعة الأزھر.       





                                                 www.epra.org.eg                 www.jprr.epra.org.eg   سط ومجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - ستونوال  الثاني العدد  ١١ 

اقع  اتجاهات النخبة الإعلامية نحو فيديوهات الذ�اء الاصطنا�� ع�� مو

 الأ�اديمي�ن والممارس�ن مقارنة ع�� دراسة م�حية التواصل الاجتما��:

 

 أ.م.د. محمد أحمد ھاشم الشریف                                                                 

                     malshreef@kfu.edu.sa   
 فیصل لملك اجامعة                                                                                     

 
 



الدراسة         هذه  مستوى تستهدف  على  الاصطناعي   وعْي التعرّف  الذ�اء  بتقن�ات  الإعلام�ة  النخ�ة 
المستخدمة في صناعة المحتوى الفیدیوي المُقدّم عبر مواقع التواصل الاجتماعي؛ �ما تسعى للكشف عن   
اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي  

التكنولوج�ا النموذج الموحد لقبول واستخدام  ؛ وذلك من خلال دراسة مسح�ة  UTAUT) في ضوء أ�عاد 
) بلغت  والممارسین  الأكاد�میین  من  عینة  على  المسح    ١٣٦مقارنة  منهجي  على  �الاعتماد  مفردة)؛ 

 وقد توصلت الدراسة لمجموعة من النتائج من أبرزها:  الإعلامي والمنهج المقارن ...
أظهرت نتائج الدراسة أن مستوى اهتمام النخ�ة الإعلام�ة �مشاهدة فیدیوهات الـذ�اء الاصـطناعي  •

ا  عبر مواقع التواصل الاجتماعي یتسم �الاعتدال النسبي، فقد تر�زت الاسـتجا�ات فـي فئتـي (دائمـً
ا بنســـــ�ة  ٪٣٤.٦٢بنســـــ�ة  فـــــي الترتیـــــب الثـــــاني) لـــــدى  ٪٣٠.٦٦فـــــي المرت�ـــــة الأولـــــى) و(أح�انـــــً

 ) لدى الممارسین.٪٤٧.٦٢) & ٪٢٨.٥٧الأكاد�میین؛ و�نس�ة (
كشفت نتائج الدراسة �شـكل عـام عـن بن�ـة اتجاهـات مرّ��ـة لـدى النخ�ـة الإعلام�ـة نحـو فیـدیوهات  •

الــذ�اء الاصــطناعي علـــى مواقــع التواصـــل الاجتمــاعي، أمكــن تفســـیرها فــي ضـــوء أ�عــاد النمـــوذج 
التـأثیر الاجتمـاعي، والأداء المتوقـع، : ، ولا سـ�ما(UTAUT) الموحد لقبول واستخدام التكنولوج�ا

رة بــین فئتــي  -�شــكل عــام–..حیــث أظهــرت المقارنــة .والجهــد المتوقــع (ضــمنً�ا)، والعوامــل الم�ســّ
�میلون إلى تقیـ�م أكثـر إ�جاب�ـة مـن حیـث الأداء المتوقـع والتجر�ـة الجمال�ـة   الممارسینالنخ�ة: أن  

مســتوىً  الأكــاد�میون والاســتخدام العملــي، مــدفوعین �خلفیــتهم المهن�ــة التطب�ق�ــة، فــي حــین ُ�ظهــر 
ا  أعلى من التحفظ النقدي، خاصة ف�ما یتعلق �المصداق�ة والآثار �عیدة المدى، �مـا �عكـس اختلافـً
في الأطر المرجع�ة بین الاتجاهین التطب�قي والنظري داخل بیئة قبول واستخدام فیدیوهات الـذ�اء 

 الاصطناعي عبر مواقع التواصل الاجتماعي.
 

 النخ�ة الأكاد�م�ة  -فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي   -النخ�ةالإعلام�ة   -الاتجاهات  الكلمات المفتاح�َّة:
 . المنصّات الرقم�ة الفیدیو�ة -النخ�ة الممارسة  -                    

 

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

شهدت السنوات الأخیرة تطورًا متسارعًا في تقن�ات الذ�اء الاصطناعي، الأمر الذي انعكس �صورة      
واضحة على مختلف مجالات الاتصال والإعلام، حیث أص�حت هذه التقن�ات تُستخدم على نطاق واسع  
في إنتاج المحتوى الإعلامي �مختلف أشكاله، �ما في ذلك النصوص والصور والفیدیوهات القصیرة. ومع  
التطور الكبیر في أدوات إنتاج الفیدیوهات المعتمدة على الذ�اء الاصطناعي، ظهرت أنماط جدیدة من  
المحتوى المرئي الذي یتم إنتاجه أو تعدیله �استخدام خوارزم�ات الذ�اء الاصطناعي، وهو ما أدى إلى  
التواصل   مواقع  عبر  الاصطناعي  �الذ�اء  المعدلة  أو  المولدة  �الفیدیوهات  �عرف  لما  واسع  انتشار 

و�هدف هذا الاتجاه إلى جذْب اهتمام المستخدمین ونقْل الأفكار والآراء التي تسهم في تشكیل   .الاجتماعي
لتحقیق  تقن�ات حدیثة  الفیدیوهات على  هذه  تعتمد  المطروحة؛ حیث  القضا�ا  نحو  والمعارف  الاتجاهات 

 أعلى معدّلات مشاهدة ومن ثَمَّ أعلى نس�ة تأثیر. 
وقد أسهمت هذه التطورات التقن�ة في إحداث تحولات ملحوظة في بیئة العمل الإعلامي، حیث �اتت     

المؤسسات الإعلام�ة وصناّع المحتوى �عتمدون �شكل متزاید على تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج  
المواد الإعلام�ة ونشرها، لما توفره من سرعة و�فاءة في الإنتاج، إضافة إلى قدرتها على تقد�م أشكال  
إنتاج   في  الاصطناعي  الذ�اء  استخدام  في  التوسع  هذا  أن  إلا  المرئي.  الفیدیوي  المحتوى  من  مبتكرة 
وأ�عاده   الإعلامي،  المحتوى  �مصداق�ة  المتعلقة  التساؤلات  من  العدید  نفسه  الوقت  في  یثیر  الفیدیوهات 

 .الأخلاق�ة والمهن�ة، ومدى تأثیره في مستقبل العمل الإعلامي
في        المؤثرة  الفئات  من  �اعت�ارها  الإعلام�ة،  النخ�ة  اتجاهات  دراسة  أهم�ة  تبرز  الس�اق،  هذا  وفي 

الأكاد�میین   من  �لاً  الإعلام�ة  النخ�ة  تضم  حیث  الأكاد�مي،  والإعلامي  المهني  الرأي  تشكیل 
المختلفة.   الإعلام�ة  المؤسسات  في  العاملین  والممارسین  والاتصال،  الإعلام  مجال  في  المتخصصین 
وتمثل هذه الفئة مصدرًا مُهمًا للخبرة والمعرفة المهن�ة، �ما أن اتجاهاتها نحو التقن�ات الإعلام�ة الحدیثة  

تجاهها تحفُّظه  أو  التقن�ات  لهذه  المجتمع الإعلامي  تقبل  أن تعكس مدى   أهم�ة تن�ع هنا ومن  .�مكن 
ومقارنة الممارسین، أو الأكاد�میین سواء الإعلام�ة، النخ�ة اتجاهات  دراسة  هذه تجاه مواقفهم لفهم 

 الجدیدة وهو ما تسعى الدراسة الراهنة لمعالجته والكشف عنه.  الظاهرة




تعتبر الدراسـات السـا�قة هـي المرجـع الأساسـي فـي ال�حـث العلمـي �مـا تتضـمنه مـن معلومـات وحقـائق،    
ا فــي  و�تــ�ح اســتعراض الأدب�ــات الســا�قة لل�احــث الفهــم الشــامل لموضــوع دراســته ومشــكلتها، وتســاعده أ�ضــً
تطــو�ر اســترات�ج�ات �حثــه وأهدافــه وتســاؤلاته؛ فــ�مكن اعت�ارهــا �ــدلیل ومرشــد یوجــه آفــاق ال�ــاحثین لإنجــاز 

 �حوثهم.
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ا ممــا ســبق؛ فقــد رجــع ال�احــث إلــى مــا أُتــ�ح لــه مــن أدب�ــات تــرت�ط �موضــوع هــذه      وانطلاقــً
ــدرج فـــي  ــات التـــي تنـ ــیْن؛ �ســـتعرض الدراسـ ــى محـــور�ن رئ�سـ ــام بتقســـ�مها إلـ ــة؛ حیـــث قـ الدراسـ

 إطارهما من الأحدث إلى الأقدم على النحو التالي:
 الأول: دراسات خاصة �الفیدیوهات المنتجة �استخدام الذ�اء الاصطناعي المحور

 والمعروضة عبْر منصّات الإعلام الرقمي: و�تضمن الدراسات التال�ة:                 
ــامر، تعتبــــر      ــة (عــ ــذ�اء  :حــــول – )م٢٠٢٥دراســ ــتخدام تقن�ــــات الــ ــة �اســ ــدیوهات المنتجــ ــة الفیــ "علاقــ

مـــن أحـــدث الدراســـات التـــي  -الاصـــطناعي بتشـــكیل معـــارف واتجاهـــات الشـــ�اب الجـــامعي نحـــو قضـــا�اهم"
أجر�ت في إطار هذا المحور ال�حثي؛ والتي أشارت نتائجها إلى أن التعرض للفیدیوهات المنتجة �استخدام 
تقن�ــات الــذ�اء الاصــطناعي قــد أســهم فــي تكــو�ن معــارف محــدّدة لــدى عینــة الدراســة؛ �مــا أكــدّت  ت�ــاین 
الاتجاهات التي تشـكّلت لـدى عینـة الدراسـة مـا بـین الإ�جاب�ـة والسـلب�ة وذلـك �سـبب اعتمادهـا علـى تقن�ـات 
ــة  ــه فـــإن دراسـ تُســـهّل تز��ـــف المعلومـــات وعـــدم ذ�ـــر مصـــدرها فـــي �ثیـــر مـــن الحـــالات. وفـــي الســـ�اق نفسـ

تجـة بتقن�ـات الـذ�اء الاصـطناعي "التز��ـف العمیـق" ن"الفیـدیوهات الم  :عــن  )م٢٠٢٥(مرسي، وال�حراوي،  
عبر وسائل التواصل الاجتماعي وتأثیراتها الاجتماع�ة وانعكاساتها على الأمن القومي"؛ قد انتهت إلى أن 

یل�ه المجال الاجتماعي والس�اسي، �ما   ،المجال الفني والإعلامي هو الأكثر بروزًا في توظ�ف هذه التقن�ة
أكدت النتائج أن وسائل الإعلام مطال�ة �أداء دور محوري في التوع�ـة والضـ�ط إلـى جانـب الحاجـة لرقا�ـة 

. �مــا بیّنــت تقن�ــة وتشــر�عات قانون�ــة رادعــة، وأوصــت الدراســة �ضــرورة تعز�ــز التر��ــة الإعلام�ــة الرقم�ــة
_عـن "فاعل�ـة اسـتخدام الفیـدیوهات المنتجـة �الـذ�اء الاصـطناعي فـي دراسـتها    )م٢٠٢٥(اللهیبي،  دراسة  

أن  -في تحسـین التحصـیل الدراسـي فـي مقـرر التـار�خ لـدى طال�ـات الصـف الثـاني الثـانوي �مكـة المكرمـة"
اســتخدام الفیــدیوهات المنتجــة �الــذ�اء الاصــطناعي قــد أتــاح تقــد�م المحتــوى التعل�مــي �صــورة جدیــدة وغیــر 
مألوفة للطال�ات، و�سّر هذا الاستخدام إ�جاد بیئة تفاعل�ة أكثر جاذب�ة للطال�ـات، ممـا أدى إلـى انـدماجهن 

إلـى عـدم وجـود فـروق ذات دلالـة  )م٢٠٢٥دراسة (جیلان، �ما أشـارت  �شكلٍ �بیرٍ في العمل�ة التعل�م�ة.
حیــث  إحصــائ�ة بــین المجمــوعتین التجــر�بیتین فــي تنم�ــة المفــاه�م العلم�ــة، علــى عكــس الفضــول العلمــي؛

ا ذات دلالـة إحصـائ�ة لصـالحها،  أظهرت المجموعة التجر�ب�ة الأولـى (تـدر�س �الفیـدیوهات التفاعل�ـة) فروقـً
مما یدل على أن مقاطع الفیدیو التفاعل�ة أفضل من مقاطع الفیدیو المنتجة �الذ�اء الاصطناعي التولیـدي 

 ف�ما یتعلّق �الفضول العلمي.
في حین أن مجموعة من الدراسات التي تندرج في إطار هذا المحور  قد اتجهت فـي أهـدافها نحـو     

توظ�ـــف أدوات الـــذ�اء الاصـــطناعي عبـــر وســـائل التواصـــل الاجتمـــاعي فـــي صـــناعة و�نتـــاج المحتـــوى 
ا؛ لاســ�ما فــي ظــل ارتفــاع معــدلات التعــرض لمنصــات الإعــلام الرقم�ــة ومــن أبــرز هــذه  الإعلامــي عمومــً
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) من عینة الدراسة �شاهدون (أح�انًا) ٪٧٠.١التي توصلت إلى أن (  )م٢٠٢٤دراسة (فهمي،    الدراسات:
) �شــاهدونها ٪٩.٨) �شــاهدونها (نــادرًا)؛ و(٪٢٠.١الفیــدیو المصــنوع �ــأدوات الــذ�اء الاصــطناعي؛ بینمــا (

(دائمًا)؛ و�أتي الف�س بوك في مقدمة المنصات المستخدمة للمشـاهدة، ثـم الت�ـك تـوك، وفـي المرت�ـة الثالثـة 
وجـود معـدلات  )م٢٠٢٤دراسة (یونس، نستجرام، و�أتي الیوتیوب في الترتیب الأخیر. في حین أظهرت إ

) ٪٥٥.٨)؛ وأن أغلب�ة الجمهور عینة الدراسة و�نس�ة (٪٦٥.٧استخدام مرتفعة لتلك المواقع وذلك بنس�ة (
 لــدیهم "معــدلات ثقــة متوســطة" فــي مواقــع التواصــل الاجتمــاعي �عــد توظ�ــف تقن�ــات الــذ�اء الاصــطناعي.

) مـن العینـة تظهـر محتو�ـات غیـر ٪٥٤أن () م٢٠٢٥دراسة (عمر، وحواس،  وفي نفس الس�اق؛ �شفت 
لائقـة عنـد اســتخدامهم لمواقـع التواصـل الاجتمــاعي المعتمـدة علــى تقن�ـات الـذ�اء الاجتمــاعي (الت�ـك تــوك، 

) مــن العینــة تعرّضــوا إلــى اختــراق لحســا�اتهم الشخصــ�ة وســرقة ٪٣٠ســناب شــات، الیوتیــوب)، وحــوالي (
ب�اناتهم؛ �ما أثبتت الدراسة وجود فروق ذات دلالة إحصائً�ا في استخدام الش�اب لهذه المواقع ت�عًا لـ�عض 
الســمات الد�موغراف�ــة (اخــتلاف العمــر)؛ ووجــود علاقــة ارت�اط�ــة موج�ــة ذات دلالــة إحصــائ�ة لتــأثیر هــذه 

إلــــى ارتفـــــاع تعـــــرّض الم�حـــــوثین  )Gillis,2023دراســـــة (المواقــــع علـــــى القـــــ�م المجتمع�ــــة.كما أشـــــارت 
علــى أدوات الــذ�اء الاصــطناعي لرفــع معــدل التعــرض  للمنصــات الرقم�ــة التــي تعتمــد فــي إنتــاج فیــدیوهاتها

أن مـن بـین الأثـار الإ�جاب�ـة لتقن�ـات الـذ�اء   )Tamilarasu,2023دراسـة (لها. مـن جهـة أخـرى بیّنـت  
علــى  الاصــطناعي عبــر الوســائل الرقم�ــة هــو تقــد�م مضــامین مختلفــة ترضــي جم�ــع الفئــات والاهتمامــات.

أن مــن أكثـــر التــأثیرات الســلب�ة لاســتخدام تقن�ـــات  م)٢٠٢١دراســـة (فتحــي، النقــ�ض مــن ذلــك أوضــحت 
ال �ـالمحتوى المنشـور حیـث �اتـت  ،الذ�اء الاصطناعي في مواقع التواصـل الاجتمـاعي؛ هـو التلاعـب الفعـّ

ا فـــي  هـــذه التقن�ـــات والأدوات مـــن المكونـــات الأساســـ�ة لمواقـــع التواصـــل الاجتمـــاعي التـــي تلعـــب دورًا رئ�ســـً
اع معـدلات التعـرض والاســتخدام فـتشـكیل فكـر المسـتخدم وتوج�ـه ســلو�ه والـتحكم �مشـاعره؛ لاسـ�ما مــع ارت

 لهذه المواقع.
   

 ا، وتوظ�ف تقن�اته المحور الثاني: دراسات تناولت اتجاهات النخ�ة نحو الذ�اء الاصطناعي عمومً 
 : وأدواته (وتحد�اته) في صناعة المحتوى الإعلامي عمومًا                

 تنوعت الدراسات في هذا المحور إلى:
صناعة  )١( في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  توظ�ف  نحو  النخ�ة  �اتجاهات  خاصة  دراسات 

الصحفي الإعلامي  أبرزها  المحتوى  ومن  (البهنساوي،  ؛  اتجاهات  )  م٢٠٢٥دراسة  حول 
النخ�ة نحو توظ�ف تقن�ات وتطب�قات الذ�اء الاصطناعي �المواقع الإلكترون�ة المتخصصة  

والتي أبرزت أن النخ�ة الأكاد�م�ة �انت الأكثر    -دراسة میدان�ة على مواقع المرأة الرسم�ة   –
) من جیدة  ٪٣١.٦) من جیدة جدًا إلى ممتازة، ثم النخ�ة الإعلام�ة (٪٤٨.٤استجا�ة بنس�ة (

) من متوسطة إلى جیدة؛ وأن عناصر مصداق�ة المحتوى  ٪٢٠إلى جیدة جدًا، ثم الخبراء ( 
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) بنس�ة  المتوسط  المستوى  الموضوع�ة) جاءت في  الجودة،  تنفیذ ٪٤٥.٥(الدقة،  ) و�صورة 
 إ�جاب�ة طرد�ة ارت�اط�ة علاقة إلى وجود م)  ٢٠٢٣دراسة (محمد،  جیدة.في حین توصلت  

اتجاهات  دالة متوسطة بین   تطب�قات  توظ�ف نحو والأكاد�م�ة الإعلام�ة  النخ�ة  إحصائً�ا 
  )الاجتماعي التأثیر – المتوقع الأداء( عنصري  و�ین العمل الصحفي الاصطناعي في الذ�اء

لقبول النظر�ة عناصر من وجود  الموحدة  ثبت  �ما   بین إحصائً�ا دالة فروق  التكنولوج�ا، 
والسلب�ة �التأثیرات  یتعلق ف�ما والإعلام�ة الأكاد�م�ة النخ�ة  تطب�قات  لتوظ�ف الإ�جاب�ة 
 المؤسسة ملك�ة ونمط  ،الخبرة سنوات  متغیر الصحفي �حسب  العمل في الاصطناعي الذ�اء
( إلى الدراسة وأشارت   .النخ�ة بها  �عمل  التي من٪٧٣.٢توقع   انتشار الدراسة  عینة  ) 

 المضمون  تراجع الاصطناعي مع والذ�اء المتعددة على الوسائط المعتمد  الصحفي المضمون 
 الاصطناعي الذ�اء بتطب�قات  النخ�ة إلى اهتمام م)٢٠٢٥دراسة (السید، التقلیدي. وخلُصت 

 الذ�اء النخ�ة لتطب�قات  تعرض  النتائج  أثبتت  الإعلامي �شكل �بیر، �ما المحتوى  إنتاج في
( بنس�ة  الأولى المرت�ة في "متوسط " �شكل الاصطناعي أبرزت ٪٦٠.٥بلغت  حین  في   .(

العز�ز،   (عبد  اتجاهات  )  م٢٠٢٦دراسة  بین  إحصائ�ة  دلالة  ذات  ارت�اط�ة  علاقة  وجود 
الأداء  و�ین  الإعلام�ة  المؤسسات  في  الاصطناعي  الذ�اء  صحافة  نحو  الإعلام�ة  النخ�ة 

 معظم أن)  م٢٠٢٦دراسة (القماطي،  المهني لهم في المؤسسات الإعلام�ة. وأظهرت نتائج 
منهم    ٩٪٧٦رأى (  الاصطناعي، إذ  الذ�اء استخدام  نحو إ�جاب�ة اتجاهات  لدیهم المشار�ین

المحتوى، �ما اعتبر   جودة ن �حسَّ  أنه ) أكدوا٪٦٦الإعلامي، و(  العمل  تطو�ر في  �ساهم أنه
 عدد  رعبَّ  ذلك، ومع .والجهد الوقت ر و�وفَّ  الصحفي العمل ل�سهَّ  ) منهم أنه٪٨٥أكثر من (

نت�جة   من الوظائف  �عض  وفقدان  ال�شري  الإبداع  بتراجع  تتعلق  مخاوف  عن  المشار�ین 
 ضرورة أص�ح الإعلام في الاصطناعي الذ�اء توظ�ف أن إلى الدراسة  الأتمتة. �ما خلُصت 

 لتحقیق الاستفادة التقن�ة التحت�ة للبن�ة وتطو�رًا للإعلامیین تأهیلاً مستمرًا یتطلب  مهن�ة، لكنه
و�یَّ  هذه من  ثلىالمُ  نتائج  التكنولوج�ا.  اللعبون  نت  (الطلحي،  الذ�اء )  م٢٠٢٥دراسة  أن 

سرَّ  وحسَّ الاصطناعي  الأخ�ار  إنتاج  العمیق، ع  التز��ف  مخاطر  من  زاد  لكنه  التحلیل،  ن 
وأوصت   القانون�ة،  المساءلة  وضعف  الوظائف  فقدان  �شأن  قلقًا  وأثار  المضلّلة،  والأخ�ار 
التر��ة   وتعز�ز  الإعلام�ة،  الشرف  مواثیق  تحدیث  و�ذلك  واضحة،  تشر�عات  �سنّ  الدراسة 
المسؤول  الاستخدام  لضمان  مجتمع�ة  ورقا�ة  تقن�ة  أدوات  وتطو�ر  الإعلام�ة، 

(خضر،  والمستدام.وخلُصت   قدرة )  م٢٠٢٢دراسة  في  النخ�ة  وقناعة  ثقة  عدم  إلى 
�شرً�ا رغم   المنتج  المحتوى  إبداعي �ضاهي  محتوى  الاصطناعي لإنتاج  الذ�اء  خوارزم�ات 
المؤسسات  في  �الاتصال  القائمین  �اتجاهات  یتعلّق  وف�ما  الإبهار..  وعناصر  الفوائد  كثرة 
نتائج   اتفقت  المؤسسات الصحف�ة؛  الذ�اء الاصطناعي في  تقن�ات  الصحف�ة حول استخدام 
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مجموعة من الدراسات العر��ة والأجنب�ة على الوعْي الكامل للصحفیین وأصحاب المؤسسات 
في   ودوره  الصحفي  العمل  في  الاصطناعي  الذ�اء  تكنولوج�ا  استخدام  �أهم�ة  الصحف�ة 
تحسین جودة وجاذب�ة المحتوى الصحفي خاصة المحتوى الفیدیوي؛ والدور المؤثر الذي تقوم  
وضّحته   ما  وهو  والمستخدمین؛  المتا�عین  مع  التفاعل  مستوى  ز�ادة  في  التقن�ات  هذه  �ه 

(سل�مان،   (الزهراني،  م٢٠٢٣دراسات:   & (رمضان،م٢٠٢٢)   & &  م٢٠٢١)   (
)Unoriyarwa,et al., 2019    وف�ما یتعلق �مصداق�ة الأخ�ار   )...م٢٠٢٠) & (بر�ك

ارتفاع   الدراسات؛  من  العدید  بیّنت  الاصطناعي؛  الذ�اء  تطب�قات  �استخدام  المنتجة 
مصداقیتها لدى الجمهور المصري مقارنة �الأخ�ار المنتجة بواسطة المحرر ال�شري، أشارت  
الاصطناعي   الذ�اء  �استخدام  الأخ�ار  إنتاج  بین  قو�ة  علاقة  وجود  إلى  الدراسات  هذه 
ومصداقیتها لدى الجمهور الذي لد�ة خبرات واسعة بهذه الأدوات؛ ومن أبرز هذه الدراسات: 

)Sangwon, et al., 2020 ) (Mathias et al., 2022(. 
إنتاج   )٢( في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  توظ�ف  نحو  النخ�ة  �اتجاهات  خاصة  دراسات 

التلفز�وني؛   في تقی�م توظ�ف تقن�ات الذ�اء )  م٢٠٢٣دراسة (ع�اس،  فقد �حثت  المحتوى 
لجوء  أس�اب  أهم  أن من  إلى  النتائج  التلفز�وني، وتوصلت  المحتوى  إنتاج  الاصطناعي في 
المؤسسات الإعلام�ة إلى استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي هو توفیر الوقت والجهد في 

وأكدت   والك�ف.  الكم  حیث  من  الإنتاج  ز�ادة  على  �ساعد  مما  المحتوى  دراسة صناعة 
)Saefghe,2023  (  ارتفاع اعتماد القنوات التلفز�ون�ة على أدوات الذ�اء الاصطناعي في

مما ساعد على    ؛إنتاج فیدیوهات ترو�ج�ة ومقاطع فیدیو مختصرة لعرض موجز للمشاهدین
التقن�ات   أكثر  التقن�ات. ومن  تلك  التي تستخدم  البرامج  المشاهدین على متا�عة  إق�ال  ز�ادة 
المستخدمة في إنتاج المحتوى البرامجي تقن�ات (الواقع المعزّز) لمِاَ لهَا من تأثیر على جذب 

وأضافت   التفاعل�ة.  العمل�ة  في  و�شراكه  (الجمهور  استخدام  )  Abbas,2023دراسة  أن 
مما أدّى إلى    ؛الواقع المعزّز ساعد الجمهور على تكو�ن اتجاهاتهم نحو الأفكار المطروحة

إلیها سا�قًا   المشار  الدراسات  نتائج  اتفقت  لدیهم. �شكل عام  الوعي والإدراك  ارتفاع مستوى 
على أن توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في صناعة المحتوى التلفز�وني یلعب دورًا مهمًا  

أشارت   �ما  معه،  وتفاعله  الجمهور  وجذب  المحتوى  جودة  تحسین  دراسة في 
Pavlik,2023)  ( المعزّز والواقع  الدرون  طائرات  بواسطة  التصو�ر  تقن�ات  استخدام  أن 

والافتراضي في تصو�ر الفیدیو؛ ساهم �شكل �بیر في اندماج الجمهور مع المحتوى المقدّم  
من أن مستقبل صناعة الإعلام  )  Khan, 2023دراسة (عبر تلك التقن�ات. وهو ما أكدته  

التقن�ات في تحسین   تلك  تساهم  الذ�اء الاصطناعي؛ حیث  تقن�ات  �عتمد �شكل �بیر على 
وتحسین   المحتوى  وتوج�ه  والتحر�ر  الجودة  تحسین  خلال  من  الإعلام�ة  الصورة  صناعة 
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تستخدم   التي  للفیدیوهات  المتا�عین  سلوك  تُوجّه  الأح�ان  من  �ثیر  وفي  المشاهدین،  تجر�ة 
أدوات الذ�اء الاصطناعي.وعن أكثر مجالات الإنتاج التي یتم من خلالها استخدام تقن�ات  

أن من أكثر المجالات التي  )  م٢٠٢٢دراسة (مصطفى  الذ�اء الاصطناعي؛ أظهرت نتائج  
تستخدم فیها تقن�ات الذ�اء الاصطناعي هي عمل�ة تحو�ل النصوص المكتو�ة إلى فیدیوهات 
مصورة. ورغم ذلك أظهرت دراسات أخرى نتائج مت�اینة حول مستوى التفاعل مع الفیدیوهات  

أشارت   فقد  الاصطناعي؛  الذ�اء  بواسطة  (المقدّمة  أن )  Oyeokum,2023دراسة  إلى 
عن  أقلّ  رضًا  أبدَوا  الاصطناعي؛  �الذ�اء  �عمل  برامج  لمقدّم  فیدیو  شاهد  الذي  الجمهور 
�خلوّ   ذلك  وفُسّر  ال�شري،  البرنامج  لمقدم  فیدیو  شاهد  الذي  �الجمهور  مقارنة  البث  محتوى 
مذ�ع الذ�اء الاصطناعي من العواطف التي تبرزها تعبیرات الوجه.بینما أظهرت نتائج �عض  
حیث  مصوّرة؛  فیدیوهات  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  أدوات  استخدام  خطورة  الدراسات 

ل خطورة على المجتمع؛ خاصة الأفكار التي  ث�مكن تكو�ن جماعات تحمل أفكارًا وآراء قد تم
 Xul & Linدراسة �لٍ من (تتضمن الجوانب الس�اس�ة والدین�ة، وهو ما توصلت إل�ه نتائج 

Wu,2024) أن �وادر �عض المؤسسات الإعلام�ة التي تعتمد  )  Chan,2023) ودراسة 
قد   ال�شري،  العنصر  �عیدًا عن  ؛  آليٍّ �شكلِ  الفیدیوهات  إنتاج  الذ�اء الاصطناعي في  على 

تلبَّ  معلومات  على  �عتمدون  وقد  المعلومات،  ودقة  لصحة  الجمهور �فتقدون  احت�اجات  ي 
 هم؛ مثل الفیدیوهات التي تسوّق للمواض�ع العقائد�ة والس�اس�ة. ءوتوجهاتهم وآرا

 

 :للدراسات السا�قة رؤ�ة تحلیل�ة نقد�ة
تحتّم أصول ال�حث العلمي رجوع ال�احث إلى ما �تب عـن موضـوع �حثـه مـن دراسـات سـا�قة، إذ تعـد     

ا مـن أر�ـان ال�حـث العلمـي؛ انطلاق ـًعمل�ة عرض التراث العلمي وتقو�مـه ر�ن ـً ا مـن أنـه عمل�ـة تعتمـد ا رئ�سـً
في تطورها علـى التـراكم المعرفـي، �مـا تعـد الدراسـات السـا�قة إحـدى الر�ـائز العلم�ـة التـي �مكـن أن �سـتند 
إلیهـا ال�احــث فـي �حثــه؛ مـن أجــل توثیـق المعلومــات والمعرفـة �المنــاهج المت�عـة فــي ال�حـوث ذات الارت�ــاط 
الم�اشر وغیر الم�اشر بدراسته. والتي تساعده على الاخت�ار العلمي المنهجي والدقیق ل�حثه وتجن�ه تكرار 

أخطــاء منهج�ــة وعلم�ــة؛  مــن �حــث فجــوات علم�ــة ســا�قة، فضــلاً عــن تجنــّب مــا وقعــت ف�ــه هــذه الدراســات 
ز حـول إبـراز أوجـه الاتفـاق  وتحاول الدراسة في هذا المحور أن تقدّم رؤ�ة تحلیل�ـة مختصـرة للأدب�ـات تتر�ـّ

 والاختلاف على النحو التالي:
تبرز الدراسات وال�حوث السا�قة العر��ة منها والأجنب�ة في محور�ها أهم�ة تناول موضوع الذ�اء  -

الاصطناعي عمومًا؛ والمحتوى المصنوع �الذ�اء الاصطناعي في المحور الأول تحدیدًا لاس�ما  
�شكل    –الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصطناعي؛ وهو ما یتفق مع الدراسة الحال�ة التي تنطلق  

 من هذا المتغیر (الفیدیوهات المصنوعة �استخدام تقن�ات وأدوات الذ�اء الاصطناعي)..  -رئ�س 
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بینما تختلف الدراسات السا�قة في المحور الأول مع الدراسة الحال�ة في أن المجتمعات التي     
أجر�ت علیها هذه الدراسات تنوعت ما بین الجمهور العام من المستخدمین، أو فئات محدّدة من  
الجمهور تحدیدًا: الش�اب عمومًا، أوالش�اب الجامعي، أو طل�ة تخصص �عینه، وهناك الدراسات 
التي أجر�ت على طل�ة مراحل التعل�م قبل الجامعي (المرحلة الثانو�ة & المرحلة المتوسطة) ... 
بینما مجتمع الدراسة الراهنة یتمثل في (النخ�ة الإعلام�ة من الأكاد�میین والممارسین واتجاهاتها  

 نحو فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي). 
الثقاف�ة&   - عام:  �شكل  (النخ�ة  متغیر  في  ال�احث  دراسة  مع  الثاني  المحور  دراسات  تتفق 

الدین�ة& الأكاد�م�ة، ..... واتجاهاتها �موضوع تطب�قات الذ�اء الاصطناعي وآرائها   الس�اس�ة& 
التي   والتحد�ات  التلفز�ون�ة  والقنوات  والصحف�ة  الإعلام�ة  المؤسسات  في  تفعیلها  مستقبل  في 
تفرضها على القائم �الاتصال في هذه المؤسسات) في حین أن هذه الدراسة تستهدف الكشف عن  

النخ�ة   والممارسن    –اتجاهات  الأكاد�میین  �فئتیها من  أ�ضًا   –تحدیدًا الإعلام�ة  و�شكل محدّد 
اتفاقً  الذ�اء الاصطناعي؛ �معنى أن هناك  فیدیوهات  المجتمع واختلافً   ا نحو:  على مستوى    ا في 

في   معها  وتختلف  الموضوع  في  معها  تتفق  التي  الأول  المحور  دراسات  �عكس  الموضوع؛ 
 المجتمع. 

في ضوء ما أت�ح لل�احث من أدب�ات مرت�طة بهذه الدراسة في المحور�ن المشار إلیهما؛ وارتكازًا  -
على المتغیر�ن الرئ�سین لهذه الدراسة (النخ�ة الإعلام�ة �فئتیها& فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي) 
أنه لاتوجد دراسة سعود�ة واحدة رّ�زت   الدراسات  لهذه  النقد�ة  التحلیل�ة  ال�احث في رؤ�ته  یؤ�د 

بینما تر�ز هذه الدراسة على النخ�ة الإعلام�ة السعود�ة من    هذه الفجوة العلم�ة �متغیّرَْ�ها..  لىع
 إضافة علم�ة الأكاد�میین والممارسین في المنطقة الشرق�ة �المملكة العر��ة السعود�ة، �ما �جعلها

 المجال. هذا في
كشـــفت مراجعـــة الدراســــات الســـا�قة فـــي المحــــور�ن عـــن تنوُّعهـــا فــــي الإطـــار المنهجـــي والمعرفــــي  -

ــنهج المســـح  ــع بـــین مـ ــة تتفـــرّد فـــي الجمـ ــة الراهنـ والنظـــري، وفـــي مجتمعـــات تطب�قهـــا؛ إلا أن الدراسـ
من العمق على مسـتوى التحلیـل والتفسـیر  اوالمنهج المقارن؛ الذي أضاف لنتائج هذه الدراسة مز�دً 

الك�فــي المقــارن؛ ورغــم ذلــك فقــد أفــاد ال�احــث مــن الدراســات الســا�قة فــي الوقــوف علــى الكثیــر مــن 
الأ�عاد الموضوع�ة لدراسته، وتحدید مشكلة الدراسة و�لورتها، والتعرف على أهم المناهج والأدوات 

 ال�حث�ة، و��ف�ة توظ�فها في هذه الدراسة.
و�شــكلٍ عــام؛ فقــد اســتفاد ال�احــث مــن خــلال اطلاعــه واستعراضــه للأدب�ــات المرت�طــة بدراســته فــي     

 التوج�ه المنهجي والنظري لهذه الدراسة؛ على النحو الآتي:
 تعمیق مشكلة ال�حث، وتحدیدها بدقة، ووضع تصور عام للدراسة. -
 الوقوف على التراكم المعرفي المرت�ط �الموضوع محل الدراسة، وخلف�اته السا�قة. -
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 تطو�ر استرات�ج�ات الدراسة وأدواتها ال�حث�ة. -
 ص�اغة التساؤلات والفروض العلم�ة للدراسة. -
مقارنة ومناقشة النتائج التي توصـلت إلیهـا هـذه الدراسـة وتفسـیرها فـي ضـوء النتـائج التـي توصـلت  -

 إلیها الدراسات السا�قة، من حیثُ الاتفاقُ والاختلاف.


رغــــــم تزایــــــد الاهتمــــــام ال�حثــــــي بدراســــــة تطب�قــــــات الــــــذ�اء الاصــــــطناعي فــــــي الإعــــــلام، فــــــإن معظــــــم     
ــل  ــي العمـــــ ــطناعي فـــــ ــذ�اء الاصـــــ ــتخدامات الـــــ ــى اســـــ ــة أو علـــــ ــى الجوانـــــــب التقن�ـــــ ــات ر�ـــــــزت علـــــ الدراســـــ
ــة نحــــو  ــة الإعلام�ــ ــاول اتجاهــــات النخ�ــ ــي تتنــ ــات التــ ــا زالــــت الدراســ ــین مــ ــام، فــــي حــ ــكل عــ ــحفي �شــ الصــ
ــي  ــة فـــ ــدودة، خاصـــ ــاعي محـــ ــل الاجتمـــ ــع التواصـــ ــى مواقـــ ــطناعي علـــ ــذ�اء الاصـــ ــة �الـــ ــدیوهات المنتجـــ الفیـــ

 .البیئة العر��ة
ــة      ــة الإعلام�ـ ــات النخ�ـ ــى اتجاهـ ــرف علـ ــة التعـ ــن محاولـ ــة مـ ــذه الدراسـ ــكلة هـ ــع مشـ ــا تن�ـ ــن هنـ ومـ

نحــــو فیــــدیوهات الــــذ�اء الاصــــطناعي المتداولــــة عبــــر مواقــــع التواصــــل الاجتمــــاعي، ومــــدى قبــــولهم 
ــد�ات  ــرص والتحـ ــرز الفـ ــد أبـ ــى رصـ ــافة إلـ ــي، إضـ ــال الإعلامـ ــي المجـ ــتخدامها فـ ــاه اسـ ــم تجـ أو تحفظهـ

ــي المرئـــي ــاج المحتـــوى الإعلامـ ــات فـــي إنتـ ــذه التقن�ـ ــا فـــي توظ�ـــف هـ ــوء  .التـــي یرونهـ وذلـــك فـــي ضـ
 (UTAUT). أ�عاد النموذج الموحد لقبول واستخدام التكنولوج�ا

وتســــــعى الدراســــــة إلــــــى تحقیــــــق ذلــــــك مــــــن خــــــلال إجــــــراء دراســــــة مســــــح�ة مقارنــــــة علــــــى عینــــــة مــــــن     
ــل  ــة، بهـــــــدف تحلیـــــ ــین فـــــــي المؤسســـــــات الإعلام�ـــــ ــي الإعـــــــلام والممارســـــ ــین فـــــ ــاد�میین المتخصصـــــ الأكـــــ
ــي �مكــــن أن �ســــهم فــــي  ــد�م تحلیــــل وفهــــم علمــ ــاهرة الإعلام�ــــة المتنام�ــــة، وتقــ ــاتهم نحــــو هــــذه الظــ اتجاهــ
تطـــــــــو�ر الس�اســـــــــات المهن�ـــــــــة والتدر�ب�ـــــــــة المرت�طـــــــــة �اســـــــــتخدام الـــــــــذ�اء الاصـــــــــطناعي فـــــــــي المجـــــــــال 

 .الإعلامي عمومًا وصناعة الفیدیوهات المقدمة عبر المنصّات الفیدیو�ة الرقم�ة تحدیدًا
 :و�مكن تحدید مشكلة الدراسة في السؤال الرئ�س التالي

ــذ�اء      ــدیوهات الـــــ ــو فیـــــ ــین) نحـــــ ــاد�میین والممارســـــ ــة (الأكـــــ ــة الإعلام�ـــــ ــات النخ�ـــــ ــا اتجاهـــــ مـــــ
 الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي؟

 



إن لكل دراسة علم�ة أهمیتها التي تحث ال�احث على إجرائها، وتن�ع أهم�ة هذه الدراسة من مجموعة     
 من الاعت�ارات الرئ�سة على المستو�ین النظري والتطب�قي تعرضها الدراسة على النحو التالي: 
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 أولاً: الأهم�ة العلم�ة النظر�ة:
تســــهم الدراســــة فــــي إثــــراء الأدب�ــــات التــــي تتنــــاول العلاقــــة بــــین الإعــــلام الرقمــــي وتقن�ــــات الــــذ�اء  •

ــل  ــى العمـ ــطناعي علـ ــذ�اء الاصـ ــأثیر الـ ــة تـ ــام بدراسـ ــد الاهتمـ ــل تزایـ ــي ظـ ــ�ما فـ ــطناعي، لاسـ الاصـ
 .الإعلامي والمحتوى الرقمي خلال السنوات الأخیرة

ز الدراســة علــى النخ�ــة الإعلام�ـة (الأكــاد�میین والممارســین) �اعت�ــارهم فئـة مــؤثرة فــي صــناعة تر�ـَّ  •
المحتــوى الإعلامــي، وهــو اتجــاه ظهــر فــي عــدد مــن الدراســات التــي اهتمــت بتحلیــل مواقــف النخ�ــة 

ومـن جانـب آخـر؛ فـإن  .تجاه توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في الإعـلام والعمـل الصـحفي
 اخـتلاف أن سـ�ما لا ؛علاقة النخب �منصّات الإعلام الرقمي ومحتواهـا؛ ُ�عـدّ أمـرًا جـدیرًا �ال�حـث 

 لأنمـاط اخـتلاف عل�ـه یترتـب  الفكر�ـة والثقافـة والانتمـاءات  والتعلـ�م الفئـة حیـث  مـن المسـتخدمین
 .فئاته �جم�ع المجتمع على یتر�ونها التي یرات التأث اختلاف إضافة إلى الاستخدام، ودوافع

علـى منصـات  (AI-generated videos) مع انتشار الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصـطناعي •
التواصل، لا تـزال ال�حـوث الإعلام�ـة العر��ـة محـدودة فـي تنـاول اتجاهـات النخـب الإعلام�ـة نحـو 

 .هذا النوع من المحتوى، مما �منح الدراسة ق�مة علم�ة في سد هذه الفجوة
تســهم الدراســة فــي تطــو�ر ال�حــوث المرت�طــة �ــالإعلام الرقمــي، خاصــة تلــك التــي ت�حــث فــي تــأثیر  •

 .التقن�ات الذ��ة على إنتاج المحتوى الإعلامي والإ�جاب�ات والسلب�ات والتحد�ات المرت�طة بذلك
فــي ظــل انتشــار الفیــدیوهات المولــدة آل�ــاً، قــد تســهم نتــائج الدراســة فــي صــ�اغة س�اســات إعلام�ــة  •

 .للتعامل مع هذا النوع من المحتوى �ما �ضمن المصداق�ة والشفاف�ة
 ثانً�ا: الأهم�ة العلم�ة التطب�ق�ة:

مواقـــف الخبـــراء الإعلامیـــین مـــن الأكـــاد�میین تســـاعد الدراســـة المؤسســـات الإعلام�ـــة علـــى فهـــم  •
، وهــو مــا یــدعم اتخــاذ قــرارات تتعلــق والممارســین تجــاه اســتخدام فیــدیوهات الــذ�اء الاصــطناعي

 .ي هذه التقن�ات في الإنتاج الإعلاميبتبنَّ 
استرات�ج�ات اع المحتوى على تطـو�ر نَّ تسهم نتائج الدراسة في مساعدة المؤسسات الإعلام�ة وصُ  •

�مـا یتوافـق مـع المعـاییر المهن�ـة والاتجاهـات   إنتاج الفیدیو الرقمي �استخدام الذ�اء الاصـطناعي
 .السائدة لدى النخ�ة الإعلام�ة

لاسـتخدام الفیـدیوهات المنتجـة  س�اسـات مهن�ـة وأخلاق�ـة�مكن أن تسهم نتائج الدراسة فـي وضـع  •
 .�الذ�اء الاصطناعي في وسائل الإعلام ومنصات التواصل الاجتماعي

ــُ  • ــة علـــى نَّ تســـاعد الدراســـة صـ ــرص اع القـــرار فـــي المؤسســـات الإعلام�ـــة والهیئـــات التنظ�م�ـ ــم فـ فهـ
 .على مواقع التواصل الاجتماعي ومخاطر استخدام الذ�اء الاصطناعي في المحتوى المرئي

 


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

 تسعى هذه الدراسة إلى تحقیق مجموعة من الأهداف الرئ�سة تتمثل في:
التعــــرّف علـــــى عــــادات مشـــــاهدة النخ�ـــــة الإعلام�ــــة (الأكـــــاد�میین & الممارســــین) لفیـــــدیوهات الـــــذ�اء  •

 الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي.
النخ�ـة الإعلام�ـة بتقن�ـات الـذ�اء الاصـطناعي المسـتخدة فـي صـناعة المحتـوى  وعـي مسـتوى  ق�ـاس •

 .الفیدیوي المُقدّم عبر مواقع التواصل الاجتماعي الفیدیو�ة
الكشــف عــن اتجاهــات النخ�ــة الإعلام�ــة نحــو الفیــدیوهات المنتجــة �الــذ�اء الاصــطناعي علــى مواقــع  •

  .(UTAUT) التواصل الاجتماعي في ضوء أ�عاد النموذج الموحد لقبول واستخدام التكنولوج�ا
للتعامل المسؤول والمستدام مع الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصطناعي  علم�ة وعمل�ة مقترحات  تقد�م •

 المعروضة على مواقع التواصل الاجتماعي الفیدیو�ة.




 تسعى هذه الدراسة للإجا�ة عن مجموعة من التساؤلات أهمها:
التواصل  .١ مواقع  على  الاصطناعي  الذ�اء  لفیدیوهات  الإعلام�ة  النخ�ة  مشاهدة  عادات  ما 

الاجتماعي (مدى الاهتمام �المشاهدة & معدّل المشاهدة& أبرز المواقع الفیدیو�ة المستخدمة في  
 المشاهدة)؟

المحتوى   .٢ صناعة  في  المستخدة  الاصطناعي  الذ�اء  بتقن�ات  الإعلام�ة  النخ�ة  وعْي  مدى  ما 
 الفیدیوي (مستوى المعرفة & مدى الاستخدام في الإنتاج والتعدیل)؟

ما اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل   .٣
 ؟ (UTAUT) الاجتماعي في ضوء أ�عاد النموذج الموحد لقبول واستخدام التكنولوج�ا

الذ�اء   .٤ لفیدیوهات  والمستدام  المسؤول  الاستخدام  لضمان  الإعلام�ة  النخ�ة  مقترحات  ما 
 الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي؟ 





فیدیوهات   .١ نحو  النخ�ة الإعلام�ة  اتجاهات  دلالة إحصائ�ة في  ذات  فروق  توجد  الأول:  الفرض 
 الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي؛ وفقًا لعادات مشاهدتهم لها. 

في   .٢ إحصائ�ة  دلالة  ذات  فروق  توجد  الثاني:  نحو  الفرض  الإعلام�ة  النخ�ة  اتجاهات 
فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي؛ ت�عًا لمستوى استخدامهم لتقن�ات  

 الذ�اء الاصطناعي في إنتاج وتعدیل الفیدیوهات.
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في   .٣ إحصائ�ة  دلالة  ذات  فروق  توجد  الثالث:  نحو  الفرض  الإعلام�ة  النخ�ة  اتجاهات 
الد�موغراف�ة   لسماتهم  ت�عًا  الاجتماعي؛  التواصل  مواقع  على  الاصطناعي  الذ�اء  فیدیوهات 

 (المجال & الخبرة).
 



ال�حث�ةوفقً      المشكلة  لطب�عة  الوصف�ة    ،ا  الدراسات  نوع�ة  إلى  الدراسة  هذه   Descriptiveتنتمي 
Studies    التي تسعى لرصد وتوص�ف النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي على مواقع

   نتائج.التواصل الاجتماعي، ولا تكتفي الدراسة �الوصف ولكنها تسعى لتفسیر أهم ما توصلت إل�ه من  
منهج   على  تعتمد  فإنها  وأهدافها،  الدراسة  تعالجها  التي  ال�حث�ة  المشكلة  إطار  الإعلامي  وفي  المسح 

)Media survey methodology(    الذي �عد أكثر المناهج ملاءمة لأغراض الدراسة، وتم تطب�قه
جمع  في  أساسي  �منهج  التحلیلي  الوصفي  وشقّه  �الجمهور،  المتعلق  مستواه  في  أي  المیداني  �شقه 

علم�ة؛   أسس  على  مبن�ة  تعم�مات  إلى  الوصول  �غ�ة  والمعلومات  الب�انات  �افة  بهدف وتحلیل  وذلك 
 .الحصول على معلومات �اف�ة ودق�قة عنها

بوصفها إطارًا  )Comparative Analysisأسلوب المقارنة التحلیل�ة (�ما توظّف الدراسة أ�ضًا     
تحلیلً�ا مُكمّلاً للمنهج المسحي، من خلال إجراء مقارنة منهج�ة بین فئتین محددتین من النخ�ة الإعلام�ة  
الفیدیوهات   اتجاهاتهم نحو  التشا�ه والاختلاف في  الكشف عن أوجه  بهدف  (الأكاد�میین والممارسین)، 
المصنوعة �الذ�اء الاصطناعي. و�ستند هذا التوظ�ف إلى "الأساس النظري للمنهج المقارن الذي ُ�عرَّف  
�أنه تحلیل منظّم لحالتین أو أكثر �غرض تفسیر الظواهر واستخلاص أنماط العلاقات بینها عبر إبراز 

علمي". �شكل  والاختلاف  الاتفاق  الكم�ة   أوجه  المقارنة  على  الدراسة  اعتمدت  الس�اق،  هذا  وفي 
بتفسیر ��في، حیث تم تحلیل الاختلاف في استجا�ات المجموعتین عبر الأ�عاد والمتغیرات   المدعومة 
فئة، وهو ما  المهن�ة والمعرف�ة لكل  الخصائص  الفروق في ضوء  بتفسیر  �ما �سمح  للدراسة،  المختلفة 
�عزّز القدرة التفسیر�ة للنتائج و�تجاوز الوصف الإحصائي إلى الفهم التحلیلي. �ما أسهم هذا المنهج في  
المجال   في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  مع  التفاعل  طب�عة  حول  أعمق  تفسیر�ة  استنتاجات  بناء 
إخضاعها   �صعب  التي  الاجتماع�ة  الظواهر  لفهم  فعّالة  أداة  تمثل  المقارنة  أن  من  انطلاقًا  الإعلامي، 

الم�اشر. الأكاد�میین   للتجر�ب  بین  للفروق  دق�قة  تحلیل�ة  قراءة  تقد�م  من  المقارن  المنهج  مكّن  وعل�ه، 
الس�اقات   النخ�ة الإعلام�ة في ضوء  اتجاهات  تفسیر  الدراسة في  تحقیق هدف  یدعم  �ما  والممارسین، 

 .المهن�ة والأكاد�م�ة المختلفة


الأكاد�میین في الدراسة مجتمع یتمثل     من  الإعلام�ة  السعود�ة، العاملین النخ�ة  الجامعات   في 
إطارً ،  العلم�ة درجاتهم �مختلف السعود�ة  الجامعات  تمثل  نموذج�ً حیث  الإعلام�ة  ا  النخ�ة  لمجتمع  ا 
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التطب�قي   المیدان  في  الممارسین  من  الإعلام�ة  النخ�ة  أ�ضًا:  الدراسة  مجتمع  �شمل  �ما  الأكاد�م�ة.. 
 والمهني في مختلف قطاعات الاتصال والإعلام السعودي. 

مجتمعًا لهذه الدراسة، نظرًا لما   –من الأكاد�میین والممارسین    –وقد تم اخت�ار النخ�ة الإعلام�ة       
العام،   الرأي  اتجاهات  والتأثیر في  المحتوى الإعلامي  الفئة من دور محوري في تشكیل  تتمتع �ه هذه 
فضلاً عن �ونها من الفئات الأكثر احتكاكًا �التطورات التكنولوج�ة في المجال الإعلامي، وفي مقدمتها 
والمعرفة  المهن�ة  الخبرة  من  مرتفعًا  قدرًا  �امتلاكها  النخ�ة  هذه  تتمیز  �ما  الاصطناعي.  الذ�اء  تقن�ات 

مُ  نقد�ة  تقی�مات  تقد�م  من  �مكنها  مما  عبر الأكاد�م�ة،  المتداولة  الاصطناعي  الذ�اء  لفیدیوهات  عمقة 
مواقع التواصل الاجتماعي. فضلاً عن أن الجمع بین الأكاد�میین والممارسین �حقق تكاملاً بین ال�عدین  

العلم�ة محل الدراسة، و�عزز من دقة النتائج    ةالنظري والتطب�قي، �ما �سهم في تقد�م رؤ�ة شاملة للفجو 
 .وموثوقیتها

 
العر��ة       المملكة  للنخ�ة الإعلام�ة في  الفعلي  الحجم  دق�قة تحدد  توافر إحصاءات رسم�ة  لعدم  نظرًا 

السعود�ة، فقد اعتمدت الدراسة على التقدیر العلمي غیر الم�اشر المستند إلى ب�انات حجم قطاع الاتصال  
) على  یز�د  ما  �ضم  والذي  دراسات    ١٢٠والإعلام،  في  العلم�ة  الأدب�ات  إلى  و�الاستناد  عامل.  ألف) 

من إجمالي  )  Pareto, 1935) (  ٪٢٠–٪ ١٠النخ�ة، التي تشیر إلى أن النخب المؤثرة تمثل عادةً ما بین ( 
  ١٢٬٠٠٠العاملین في أي قطاع، �مكن تقدیر حجم النخ�ة الإعلام�ة المهن�ة في المملكة �ما یتراوح بین ( 

ُ�قدَّر عدد الأكاد�میین المتخصصین في مجالات الإعلام والاتصال  ٢٤٬٠٠٠  – ) ممارس إعلامي. �ما 
) بنحو  السعود�ة  الجامعات  والأقسام  ١٢٠٠–٦٠٠في  الجامعات  عدد  على  بناءً  تدر�س،  هیئة  ) عضو 

الإعلام�ة    .١الصلة  ذات   الأكاد�م�ة للنخ�ة  التقر�بي  الحجم  فإن  والمهني    –وعل�ه،  الأكاد�مي    –�شقیها 
 ) بین  نسبً�ا من  ٢٥٬٢٠٠  –  ١٢٬٦٠٠یتراوح  تمثل شر�حة محدودة  الفئة  هذه  أن  ما �عكس  فردًا، وهو   (

 .إجمالي العاملین في القطاع، لكنها تتمتع بتأثیر نوعي مرتفع، مما یبرر اخت�ارها �مجتمع للدراسة
المسح       �عتمد على منهج  ال�احث  الذي جعل  التحدید، الأمر  الدراسة رغم هذا  ونظرًا لاتساع مجتمع 

الط�ق�ة  �العینة. حیث اعتمد ال�احث على بوصفها الأنسب لتمثیل   (Stratified Sampling) العینة 
مجتمع الدراسة. و�قوم هذا الأسلوب على تقس�م المجتمع إلى ط�قات متجانسة داخلً�ا ومتمایزة ف�ما بینها،  

 .�ما �ضمن تمثیل �ل فئة فرع�ة تمثیلاً دق�قًا في العینة
وللوصـول إلــى الم�حــوثین المنتشــر�ن فــي جم�ــع منـاطق المملكــة اعتمــد ال�احــث علــى أســلوب "كــرة     

والذي ُ�ستخدم حین �صعب الوصول لكل الم�حوثین، حیـث تـم إرسـال را�ـط الاسـتب�ان إلـى الثلج الش�ك�ة" 
مجموعات الم�حوثین عبر ش�كات التواصـل الاجتمـاعي خاصـة تلـك التـي تـدعمها الهواتـف المحمولـة مثـل 

مــن الم�حــوث الــذي �ســتقبل الرســالة أن �شــار�ها الآخــر�ن و�حــثهم علــى التعــاون معــه  الــواتس آب، وطلــب 
ــ�حات أو  ــطة الترشـــ ــا بواســـ ــار�ین فیهـــ ــار المشـــ ــتم اخت�ـــ ــي یـــ ــة التـــ ــثلج "الطر�قـــ ــرة الـــ ــة "كـــ ــوهر عینـــ ــو جـــ وهـــ
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والهدف من استخدامها فـي هـذه .  2). �حوث الإعلام: أهمیتها، أنواعها، مراحلهام٢٠٢٢الإحالات"(خالد. 
الدراسة هو ضمان الوصول إلى نس�ة �بیرة من الم�حوثین، خاصة مع تشتت مجتمع ال�حث، و�الرغم من 

ــث ( ــتجابت لل�احــ ــة التــــي اســ ــدد مفــــردات العینــ ــد بلــــغ عــ ــك فقــ ــر البر�ــــد ١٥٢ذلــ ــي ردودهــــم عبــ مفــــردة) تلقــ
 الإل�كتروني. وتوزّعت خصائصهم على النحو الموضح �الجدول التالي:

 ) ۱جدول (
 لخصائھم الدیموغرافیة  وفقاًیوضح توزیع عینة الدراسة 

افية  % التكرار ا�خصائص الديموغر

 ٧٢٫٠٥ ٩٨ ذكر  النوع

 ٢٧٫٩٥ ٣٨ أن�ي  

 ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ا�جموع

 ١٩٫١٢ ٢٦ عامًا ٣٠أقل من  العمر 

 ٤٢٫٦٥ ٥٨ عامًا ٤٠إ�� أقل من  ٣٠من  

 ٢٩٫٤١ ٤٠ عامًا  ٥٠إ�� أقل من  ٤٠من  

 ٨٫٨٢ ١٢ عامًا فأك��  ٥٠ 

 ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ا�جموع

 ٢٥٫٠٠ ٣٤ سنوات ٥أقل من  سنوات ا�خ��ة 

 ٢٣٫٥٣ ٣٢ سنوات ١٠إ�� أقل من  ٥من  

 ٥١٫٤٧ ٧٠ سنوات فأك��   ١٠ 

 ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ا�جموع

 ٣٨٫٢٤ ٥٢ أ�ادي�ي ا�جال

 ٦١٫٧٦ ٨٤ ممارس

 ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ا�جموع

تشیر ب�انات الجدول السابق إلى أن النخ�ة الإعلام�ة المشار�ة في هذه الدراسة جاءت خصائصهم      
 الد�موغراف�ة على النحو التالي:

(  النوع:  متغیر رقم  �الجدول  الدراسة  لعینة  الد�موغراف�ة  للسمات  الوصفي  التحلیل  نتائج  أن ١تظهر   (
التمثیل   )، �ما �شیر إلى ه�منة٪٢٧.٩٥) مقارنةً �الإناث ( ٪٧٢.٠٥غالب�ة الم�حوثین من الذ�ور بنس�ة (

العاملة  القوى  في  الإناث  مشار�ة  معدّل  واقع  مع  �بیر  حدٍّ  إلى  تتتسّق  نس�ة  وهي  العینة؛  في  الذ�وري 
فیها قطاعات الإعلام وفقًا لنشرة سوق العمل الصادرة عن الهیئة السعود�ة العامة   �القطاعات المختلفة �ما

نتائجها أظهرت  والتي  �مقدار   للإحصاء  العاملة  القوى  في  السعود�ات  مشار�ة  معدل  في    ٠.٨ارتفاعًا 
نقطة    ٠.٥، �ما ارتفع معدل المشتغلات السعود�ات إلى السكان �مقدار  ٪٣٦.٢نقطة مئو�ة ل�صل إلى  

 . %٣١.٣مئو�ة لیبلغ  
العمر: عامًا) بنس�ة    ٤٠إلى أقل من    ٣٠�ما تر�زت الفئة العمر�ة للم�حوثین في الشر�حة من (   متغیر 

)، وهو ما �عكس أن غالب�ة  ٪٢٩.٤١عامًا) بنس�ة (  ٥٠إلى أقل من    ٤٠)، تلتها الفئة من (٪٤٢.٦٥(
 العینة تنتمي إلى الفئات العمر�ة النشطة مهنً�ا. 
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الخبرة: سنوات  (   متغیر  العینة  أفراد  من نصف  أكثر  أن  تبین  الخبرة،  �سنوات  یتعلق  )  ٪٥١.٤٧وف�ما 
سنوات فأكثر)، الأمر الذي �عزز من موثوق�ة آرائهم وقدرتهم على التقی�م؛ ومن    ١٠�متلكون خبرة تبلغ (

ثم ارتفاع الموثوق�ة في النتائج المتعلقة �اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة �شكل عام على الصعیدین الأكاد�مي  
 والمهني.

النخ�ة:   مجال  (متغیر  الأكبر  النس�ة  الممارسون  شكل  فقد  المجال،  حیث  من  مقارنة  ٪٦١.٧٦أما   (
)، مما �شیر إلى أن نتائج الدراسة تمیل إلى التعبیر عن الرؤ�ة التطب�ق�ة المتعلقة  ٪٣٨.٢٤�الأكاد�میین (

الذ�اء  بتقن�ات  المنتَجة  (الفیدیوهات  للدراسة  العلم�ة  �الفجوة  تمامًا  مایرت�ط  وهو  المیدان�ة؛  �الخبرة 
 الاصطناعي).

�ما      والتخصص،  الخبرة  مستوى  �ارتفاع  تتسم  الدراسة  عینة  أن  الخصائص  هذه  تعكس  عام،  و�وجه 
 .یدعم جودة الب�انات المستخلصة منها و�مكان�ة الاعتماد علیها في تفسیر نتائج الدراسة

 



قام ال�احث بتصم�م استمارة استب�ان �أداة لجمع المعلومات والب�انات من عینة الدراسة، حیـث احتـوت  •
(الأكــــاد�میین &  دات مشــــاهدة النخ�ــــة الإعلام�ــــة�عــــاالأول خــــاص  ثلاثــــة محــــاور رئ�ســــة:علــــى 

 ستوى �ماعي على مواقع التواصل الاجتماعي، و�ختص الثاني  الممارسین) لفیدیوهات الذ�اء الاصطن

المسـتخدة فـي صـناعة المحتـوى الفیـدیوي المُقـدّم النخ�ـة الإعلام�ـة بتقن�ـات الـذ�اء الاصـطناعي  وعي
�الكشـف عـن اتجاهـات النخ�ـة الفیدیو�ة، بینما یتعلق المحور الثالـث عبر مواقع التواصل الاجتماعي  

علـى مواقـع التواصـل الاجتمـاعي فـي ضـوء   الاصـطناعي  الإعلام�ة نحو الفیدیوهات المنتجة �الـذ�اء
 .(UTAUT) أ�عاد النموذج الموحد لقبول واستخدام التكنولوج�ا 



ال�احث �عرض      قام  فقد  ب�انات الدراسة وتحقیق أهدافها،  وللتأكد من صدق الأداة وصلاحیتها لجمع 
والممارسین الأكاد�میین  من  المحكمین  الأساتذة  السعادة  أصحاب  من  مجموعة  على  الاستب�ان    استمارة 

الثلاثة  المحاور  في  والمتغیرات  التساؤلات  من  العدید  حول  مهمة  وتوجیهات  ملاحظات  أبدوا  الذین 
الأسئلة، و�ضافة   �إعادة ص�اغة �عض  ال�احث  قام  والتوجیهات  الملاحظات  هذه  للاستب�ان، وفي ضوء 
وحذف ال�عض الآخر، و�التالي تحقق الصدق الظاهري لأداة جمع الب�انات. وللتأكد من ث�ات الاستمارة  

حیث قام �إعادة تطبیق الاستمارة، والذي أسفر  Test-Re-Testاستخدم ال�احث أسلوب إعادة الاخت�ار  
بلغت   ث�ات  نس�ة  للتطبیق    ٪٩١.٠٠عن  في صلاحیتها  والثقة  الاستمارة  وضوح  على  تدل  نس�ة  وهي 

 النهائي. 
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

الإحصائي       التحلیل  برنامج  �استخدام  إحصائً�ا  الب�انات  المعاملات   SPSSعولجت  ط�قت  حیث 
 الإحصائ�ة التال�ة: 

 التكرارات والنسب المئو�ة.  -
- Valid Percent  عن نس�ة �ل تكرار من المجموع الكلي.(النس�ة المئو�ة الصالحة) للتعبیر 
- Cumulative Percent    عن للتعبیر  التراكم�ة)  المئو�ة  المئو�ة  (النس�ة  النسب  مجموع 

 المتتال�ة.
لوصف مر�ز   .)Standard Deviation(والانحراف المع�اري  )  Mean(المتوسط الحسابي   -

 الب�انات وتشتتها. 
 لق�اس الفروق بین المتغیرات. Mann-Whitneyمعامل  -
 لق�اس العلاقة والفروق بین المتغیرات. Kruskal-Wallis Testمعامل  -
 لق�اس العلاقة والفروق بین المتغیرات. NPar Testsمعامل  -

 



• ) ر  تُعرَّف اصطلاحًا �أنها حالة من الاستعداد النفسي المكتسب، تُعبَّ   ): Attitudesالاتجاهات 
استجا�اته نحوه   وتوجّه  لموضوع معیّن،  أو سلً�ا)  (إ�جاً�ا  الفرد  تقی�م   ,Eagly&  Chaiken(عن 

1993(.    
�أنها محصلة استجا�ات أفراد العینة من (الأكاد�میین    بینما تُعرّف الاتجاهات (إجرائً�ا) في هذه الدراسة:

والممارسین) على مق�اس الاتجاهات نحو فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي في ضوء أ�عاد النموذج الموحد  
 ).UTAUTلقبول واستخدام التكنولوج�ا ( 

فتُعرَّف اصطلاحً�ا �أنها فئة من الأفراد الذین �متلكون تأثیرًا معرفً�ا ومهنً�ا في    النخ�ة الإعلام�ة: •
   )م٢٠٠٤(عبد الحمید،  .تشكیل الرسالة الإعلام�ة وصناعة الرأي العام داخل المجتمع

الراهنة الدراسة  في  إجرائً�ا  �أنها مجموعة الأكاد�میین والممارسین العاملین أو المتخصصین في    وتُعرَّف 
 المجال الإعلامي والمشار�ین في الدراسة.

یتعلق    • الأكاد�م�ةبـوف�ما  الإعلام�ة  التدر�س  ،  النخ�ة  هیئة  أعضاء  إلى  اصطلاحًا:  فتُشیر 
وال�احثین المتخصصین في الاتصال والإعلام داخل الدوائر الأكاد�م�ة، الذین �سهمون في إنتاج  

 المعرفة الإعلام�ة. 
في هذه الدراسة �أنهم الأساتذة والمحاضرون في أقسام الإعلام �الجامعات في المنطقة   وتُعرَّف إجرائً�ا    

 الشرق�ة محل الدراسة.
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الممارسة: • اصطلاحًا �أنها المهنیون العاملون في المؤسسات الإعلام�ة    تُعرَّف  النخ�ة الإعلام�ة 
  )McQuail,2010 (المختلفة ممن �شار�ون فعلً�ا في إنتاج المحتوى الإعلامي و�دارته.

الدراسة: هذه  في  إجرائً�ا  بها  �أنهم الصحفیون، والمحررون، وصنّاع المحتوى العاملون في    وُ�قصد 
 الوسائل الإعلام�ة التقلید�ة والرقم�ة.

الاصطناعي: • الذ�اء  تعدیله   فیدیوهات  أو  إنشاؤه  یتم  مرئي  محتوى  �أنها  اصطلاحً�ا  تُعرَّف 
 Deep) �استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي، مثل التعلم العمیق وتولید الوسائط الاصطناع�ة

Learning & Generative AI)  رقمً�ا المُحسّنة  أو  المُرّ��ة  الفیدیوهات  �شمل  �ما  (عامر،  ، 

٢٠٢٥( . 
ا فــي هــذه الدراســة  �أنهــا الفیــدیوهات المتداولــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتمــاعي  بینمــا تُعــرَّف إجرائ�ــً

ا �اسـتخدام أدوات الـذ�اء الاصـطناعي، والتـي یتعـرّض لهـا أفـراد العینـة  ا أو جزئ�ـً والتي یـتم إنتاجهـا �ل�ـً
 .و�كوّنون اتجاهاتهم نحوها

 

 الإطار النظري للدراسة:  
التكنولوج�ا  ا    لقبول واستخدام  الموحّد  الحر�ي،  م ٢٠٢١(العتیبي، (UTAUT)لنموذج  &  م٢٠٢٠& 

 وعلاقته �موضوع الدراسة:   )م٢٠٢٣& العمري، م ٢٠٢١الزهراني، 
د لقبـول واسـتخدام التكنولوج�ـاُ�عـدّ      ا متكـاملاً لتفسـیر سـلوك  (UTAUT) النمـوذج الموحـّ إطـارًا نظر�ـً

لــف الفئـات تجــاه تبنــَّي التقن�ـات الحدیثــة واســتخدامها، وقــد تالأفـراد (القــائم �الاتصــال& المسـتخدمین مــن مخ
) عبـر دمـج ثمان�ـة نمـاذج سـا�قة فـي مجـال قبـول التكنولوج�ـا، �مـا م٢٠٠٣وآخـرون ( Venkatesh طـوّره

�منحــه قــدرة تفســیر�ة مرتفعــة لن�ــة الاســتخدام والســلوك الفعلــي. و�رتكــز النمــوذج علــى أر�عــة أ�عــاد رئ�ســة، 
الـذي �شـیر إلـى إدراك الفـرد لمـدى  (Performance Expectancy) الأداء المتوقـعیتمثـل أولهـا فـي 

المـرت�ط بدرجـة  (Effort Expectancy) الجهـد المتوقـعإسـهام التكنولوج�ـا فـي تحسـین أدائـه، وثانیهـا 
الذي �عكس أثر البیئـة الاجتماع�ـة  (Social Influence) التأثیر الاجتماعيلثها سهولة الاستخدام، وثا

ــا  ــة، ورا�عهـ ــو التقن�ـ ــراد نحـ ــات الأفـ ــكیل اتجاهـ ــي تشـ ــة فـ رةوالمهن�ـ  Facilitating) العوامـــل الم�ســـّ
Conditions)  التي تتعلق بتوافر البن�ة التحت�ة والدعم التنظ�مي والتقني اللازم للاستخدام. �مـا یتضـمن

لـة، مثـل العمـر والجـنس والخبـرة وطوع�ـة الاسـتخدام، التـي تـؤثر فـي  النموذج مجموعة من المتغیـرات المعدِّ
  ,.Venkatesh et al) ؛ (Venkatesh et al., 2003)قـوة العلاقـة بـین هـذه الأ�عـاد وسـلوك الاسـتخدام

وقد أثبتت الدراسات اللاحقة فاعل�ة هذا النموذج في تفسیر تبنَّي التكنولوج�ا في س�اقات متعددة،   .(2012
�مــــا فــــي ذلــــك المجــــال الإعلامــــي والرقمــــي، نظــــرًا لشــــمولیته وقدرتــــه علــــى الــــر�ط بــــین العوامــــل المعرف�ــــة 

 (Williams et al., 2015) .؛ (Dwivedi et al., 2019) والاجتماع�ة والتنظ�م�ة
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ــذ�اء وفــي ســ�اق الدراســة الحال�ــة حــول      اتجاهــات النخ�ــة الإعلام�ــة نحــو الفیــدیوهات المصــنوعة �ال
إطــارًا تفســیرً�ا مناســً�ا لفهــم أنمــاط القبــول والــرفض لــدى �ــلٍّ مــن  UTAUT ، یــوفّر نمــوذجالاصــطناعي

الأكــاد�میین والممارســین؛ إذ �مكــن تفســیر الاتجاهــات الإ�جاب�ــة نحــو جــودة هــذه الفیــدیوهات وقــدرتها علــى 
ل اســـتخدام أدوات إنتاجهـــا �مـــدى ســـهولة  ت�ســـ�ط المحتـــوى فـــي ضـــوء ُ�عـــد الأداء المتوقـــع، بینمـــا یـــرت�ط تقبـــّ
ا لطب�عـة  التعامل معها (الجهـد المتوقـع). �مـا �سـهم التـأثیر الاجتمـاعي فـي تفسـیر الفـروق بـین الفئتـین وفقـً
البیئة المهن�ة والمؤسس�ة، في حین تعكس العوامل الم�سّرة مدى توافر الإمكانات التقن�ة والتدر�ب�ـة الداعمـة 

الذین �میلون إلى تقی�م نقـدي  –للاستخدام. وعل�ه، یت�ح هذا النموذج فهمًا تكاملً�ا للفروق بین الأكاد�میین 
ــذرًا  ــین  –أكثـــر حـ ــة  –والممارسـ ــر تطب�ق�ـ ا أكثـ ــً ــذین �ظهـــرون توجهـ ــة  –الـ ــاد الأر�عـ فـــي ضـــوء تفاعـــل الأ�عـ

للنمــوذج، �مــا �عــزز مــن تفســیر اتجاهــات النخ�ــة الإعلام�ــة نحــو توظ�ــف تقن�ــات الــذ�اء الاصــطناعي فــي 
 .إنتاج الفیدیوهات 

 

 

 أولاً: الإجا�ة على تساؤلات الدراسة: 
التواصل  .١ مواقع  على  الاصطناعي  الذ�اء  لفیدیوهات  الإعلام�ة  النخ�ة  مشاهدة  عادات 

 الاجتماعي: 
 مدى اهتمام النخ�ة الإعلام�ة �مشاهدة فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي: .أ

 )  ۲(جدول 
 مدى اھتمام النخبة الإعلامیة بمشاھدة فیدیوھات الذكاء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعى

 الممارسون الأكاديميون مدى الاهتمام بالمشاهدة 
 %  ك  %  ك 

 ٢٨٫٥٧ ٢٤ ٣٤٫٦٢ ١٨ دائمًا 

 ٤٧٫٦٢ ٤٠ ٣٠٫٧٧ ١٦ أحيا�ً 

 ١٩٫٠٥ ١٦ ٢٣٫٠٨ ١٢ قليلاً 

 ٤٫٧٦ ٤ ١١٫٥٣ ٦ لا أهتم 

 ١٠٠٫٠٠ ٨٤ ١٠٠٫٠٠ ٥٢ المجموع 

المهمة؛ حیث تُظهر أن مستوى   تَكشف الب�انات الكم�ة في الجدول السابق عن مجموعة من النتائج    
یتسم   الاجتماعي  التواصل  مواقع  عبر  الاصطناعي  الذ�اء  فیدیوهات  �مشاهدة  الإعلام�ة  النخ�ة  اهتمام 

في المرت�ة الأولى) و(أح�انًا    ٪٣٤.٦٢ترّ�زت الاستجا�ات في فئتي (دائمًا بنس�ة    �الاعتدال النسبي، فقد 
(  ٪٣٠.٦٦بنس�ة   و�نس�ة  الأكاد�میین؛  لدى  الثاني)  الترتیب  &  ٪٢٨.٥٧في  لدى  ٪٤٧.٦٢)   (

الممارسین، وهو ما �عكس وجود اهتمام ملحوظ �متا�عة هذا النوع من المحتوى. وُ�لاحظ أن الأكاد�میین  
الذ�اء   تطورات  لمتا�عة  و�حثً�ا  دافعًا معرفً�ا  �عكس  قد  �ما  المنتظمة،  المشاهدة  إلى  أكبر  بدرجة  �میلون 
الاصطناعي، في حین �ظهر الممارسون میلاً أوضح نحو المشاهدة "أح�انًا"، وهو ما قد یرت�ط �طب�عة  
الاستخدام المهني والانتقائي للمحتوى. �ما أن انخفاض نسب عدم الاهتمام لدى الفئتین �شیر إلى إدراك 
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أكثر   الأكاد�میین  أن  یتبین  موجزة،  و�صورة  الرقم�ة.  الإعلام�ة  البیئة  في  الفیدیوهات  هذه  لأهم�ة  عام 
 .انتظامًا في المتا�عة، بینما یتسم اهتمام الممارسین �المرونة والانتقائ�ة

 معدّل مشاهدة النخ�ة الإعلام�ة لفیدیوهات الذ�اء الاصطناعي: .ب
 )  ۳(جدول 

 معدّل مشاھدة النخبة الإعلامیة لفیدیوھات الذكاء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعى 

تشیر النتائج الكم�ة في الجدول السابق إلى ت�این في معدّل مشاهدة فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي       
بین الأكاد�میین والممارسین، �ما �عكس اختلاف أنماط التفاعل مع هذا النوع من الفیدیوهات. فقد تر�زت 
مشاهدة الأكاد�میین في المعدلات المتوسطة، خاصة في فئة (من ثلاثة إلى أر�عة أ�ام أسبوعً�ا)، وهو ما  
الإعلام�ة   النخ�ة  �ه  تتّسم  الذي  والتحلیلي  المعرفي  �الاهتمام  غالً�ا  یرت�ط  منتظم  متا�عة  نمط  على  یدل 

الممارسین   من  الإعلام�ة  النخ�ة  تمیل  المقابل،  في  عملهم  –الأكاد�م�ة.  معدلات    -�حسب طب�عة  إلى 
مشاهدة أعلى وأكثر �ثافة، حیث تصدرت فئتا "یومً�ا" و"من یوم إلى یومین أسبوعً�ا"، �ما �عكس طب�عة  
فئة  في  نسبي  انخفاض  یُلاحظ  �ما  مستمر.  �شكل  المستجدات  �متا�عة  المرت�ط  المهني  الاستخدام 
إما   متا�عة  نمط  نحو  توجههم  إلى  �شیر  مما  �الأكاد�میین،  مقارنة  الممارسین  لدى  المتوسطة  المشاهدة 
مشاهدة   نمط  یتبنون  الأكاد�میین  أن  یتضح  موجزة،  و�صورة  العمل.  لمتطل�ات  وفقًا  متقطع  أو  مرتفع 

 .منتظمًا ومتوازنًا، في حین یتجه الممارسون نحو مشاهدة أكثر �ثافة وتكرارًا
لمشاهدة   .٢ الإعلام�ة  النخ�ة  تستخدمها  التي  الفیدیو�ة  الاجتماعي  التواصل  مواقع  أبرز 

 :فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي
 ) ٤(جدول 

 أبرز مواقع التواصل الاجتماعي الفیدیویة التي تستخدمھا النخبة الإعلامیة لمشاھدة فیدیوھات الذكاء الاصطناعي 

 الممارسون الأكاديميون معدّل المشاهدة 
 %  ك  %  ك 

 ٣٠٫٩٥ ٢٦ ١٥٫٣٨ ٨ يومًّيا 

 ٣٥٫٧١ ٣٠ ٢٣٫٠٨ ١٢ من يوم إلى يومين أسبوعيًا 

 ١٤٫٢٩ ١٢ ٣٤٫٦٢ ١٨ من ثلاثة أ�م إلى أربعة أسبوعيًا 

 ١٠٫٠٥ ١٦ ٢٦٫٩٢ ١٤ من خمسة أ�م إلى ستة أسبوعيًا 

 ١٠٠٫٠٠ ٨٤ ١٠٠٫٠٠ ٥٢  المجموع 

 
 الموقع

 مدى الاستخدام للمشاهدة 

 الممارسون  الأ�اد�ميون 

ا  دائما 
�
ا  دائما  لا استخدمها  قل��ً  أح�ان

�
 المجم�ع  لا استخدمها  قل��ً  أح�ان

 %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك

 يوتيوب
YouTube ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ٢١٫٤٣ ١٨ ٢٣٫٨١ ٢٠ ٣٠٫١٠ ٣٢ ١٦٫٦٧ ١٤ ٣٤٫٦٢ ١٨ ١١٫٥٤ ٦ ١٥٫٣٨ ٨ ٣٨٫٤٦ ٢٠ 

ت�ك توك  
TikTok ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ١٩٫٠٨ ١٦ ٩٫٥٢ ٨ ٢٨٫٥٧ ٢٤ ٤٠٫٤٨ ٣٤ ٢١٫١٥ ١١ ١٣٫٤٦ ٧ ١٩٫٢٣ ١٠ ٤٦٫١٥ ٢٤ 

 ا�ستجرام
nastigramI ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ٣٠٫٩٥ ٢٦ ١٩٫٠٨ ١٦ ٢٣٫١٨ ٢٠ ٢٦٫١٩ ٢٢ ٣٤٫٦٢ ١٨ ٢٦٫٩٢ ١٤ ١٥٫٣٨ ٨ ٣٠٫٠٨ ١٢ 

ف�س بوك  
Facebook ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ٧١٫٤٣ ٦٠ ٢١٫٤٣ ١٨ - - ٧٫١٤ ٦ ٦١٫٥٤ ٣٢ ٣٫٨٥ ٢ ١٥٫٣٨ ٨ ١٩٫٢٣ ١٠ 

 ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ٧٫١٤ ٦ ٢٣٫٨١ ٢٠ ٣٥٫٧١ ٣٠ ٣٣٫٣٣ ٢٨ ٣٠٫٠٨ ١٢ ٢٦٫٩٢ ١٤ ٣٤٫٦٢ ١٨ ١٥٫٣٨ ٨ Xإ�س 
 ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ ٥٠٫٠ ٤٢ ٢١٫٤٣ ١٨ ١٩٫٠٨ ١٦ ٩٫٥٢ ٨ ٦٩٫٢٣ ٣٦ ١١٫٥٤ ٦ ١٥٫٣٨ ٨ ٣٫٨٥ ٢ مواقع أخرى 

 ١٣٦ن =  
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تكشف النتائج الكم�ة �الجدول عن الاختلاف واضح في أنماط استخدام مواقع التواصل الاجتماعي      
من   �ل  یتصدر  حیث  الاصطناعي،  الذ�اء  فیدیوهات  لمشاهدة  والممارسین  الأكاد�میین  بین  الفیدیو�ة 

) قائمة المنصات الأكثر استخدامًا لدى الفئتین،  ٪ ٤٦.١٥) و(ت�ك توك بنس�ة  ٪٣٨.٤٦(یوتیوب بنس�ة  
�ما �عكس مكانتهما �مصادر رئ�سة للمحتوى المرئي المرت�ط �التقن�ات الحدیثة. وُ�لاحظ أن الأكاد�میین  
�میلون بدرجة أكبر إلى الاستخدام المنتظم لـ “ت�ك توك" و"یوتیوب"، وهو ما قد یرت�ط �متا�عة المحتوى  
التفسیري والتعل�مي، في حین �ظهر الممارسون تنوعًا أكبر في الاستخدام مع ارتفاع ملحوظ في معدلات 
التفاعل مع "ت�ك توك" و"إكس"، �ما �عكس طب�عة الاستخدام المهني المرت�ط �متا�عة الاتجاهات السر�عة  
والمحتوى التفاعلي. �ما یتضح انخفاض الاعتماد على "ف�س بوك" لدى الفئتین، خاصة بین الممارسین،  
مقابل حضور متوسط لـ “إنستجرام"، مما �شیر إلى تحول الاهتمام نحو المنصات الأكثر دینام�ك�ة في 
على  وتر�یزًا  انتقائ�ة  أكثر  استخدام  إلى  �میلون  الأكاد�میین  أن  یتبین  موجزة،  و�صورة  الفیدیو.  تقد�م 
المنصات التعل�م�ة، بینما یتجه الممارسون نحو استخدام أكثر تنوعًا وتفاعل�ة یتلاءم مع متطل�ات العمل 

 .الإعلامي الرقمي
التواصل  .٣ مواقع  عبر  مشاهدتها  النخبة  تفضّل  التي  الاصطناعي  الذكاء  فيديوهات  محتو�ت 

 الاجتماعي: 
 )  ٥جدول (

 محتویات فیدیوھات الذكاء الاصطناعي التي تفضل النخبة الإعلامیة مشاھدتھا عبر مواقع التواصل الاجتماعي

الذ�اء      فیدیوهات  لمحتو�ات  الإعلام�ة  النخ�ة  تفضیلات  أن  الجدول  في  الكم�ة  الب�انات  تُظهر 
الاصطناعي عبر مواقع التواصل الاجتماعي تتجه �شكل واضح نحو المحتوى الترفیهي، الذي جاء في 
المحتوى   من  النوع  هذا  جاذب�ة  �عكس  �ما  والممارسین،  الأكاد�میین  من  �ل  لدى  الاهتمامات  صدارة 
الممارسین،  لدى  بنس�ة ملحوظة، خاصة  التعل�مي  المحتوى  برز  الرقم�ة. �ما  البیئة  تداوله في  وسهولة 
وهو ما �شیر إلى إدراك متزاید لأهم�ة توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في التعلم والتطو�ر المهني؛ و�فسّر  
أص�ح   هو  �ما  التزامًا  العل�ا؛  دراساتهم  �استكمال  �قومون  الممارسین  من  �بیرة  نس�ة  �أن  ذلك  ال�احث 

 الممارسون الأكاديميون المحتو�ت المفضلة لدى التخبة الإعلامية
 %  ك  %  ك 

 ١٦٫٦٧ ١٤ ١٩٫٢٣ ١٠ المحتوى السياسي الساخر

 ١١٫٩٠ ١٠ ١١٫٥٤ ٦ المحتوى الاقتصادي

 ٧٫١٤ ٦ ٣٫٨٥ ٢ المحتوى الديني 

 ٦١٫٩٠ ٥٢ ٧٦٫٩٢ ٤٠ المحتوى الترفيهي

 ٥٤٫٧٦ ٤٦ ٣٨٫٤٦ ٢٠ المحتوى التعليمي 

(التطور في الذكاء  ١(ر�ضي)+٢ محتو�ت أخرى
 الاصطناعي+ 

 -  

 ١٣٦ن = 
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السعود�ة   العر��ة  �المملكة  العمل  قطاعات  جم�ع  في  الوظ�في  للأمان  أساسً�ا  ومتطلً�ا  ملحة  ضرورة 
المقابل،   العاملین في قطاعات الاتصال والإعلام. في  الر�ح�ة؛ وفي طل�عتها  الحكوم�ة والخاصة وغیر 
جاءت الاهتمامات �المحتو�ات الس�اس�ة والاقتصاد�ة والدین�ة بنسب أقل، مما �عكس طب�عة انتقائ�ة في  
وال�عد  الترف�ه  بین  الجمع  إلى  نسبً�ا  �میلون  الأكاد�میین  أن  وُ�لاحظ  المضامین.  من  النوع  هذا  متا�عة 
و�شكل  الترفیهي.  جانب  إلى  التعل�مي  �المحتوى  أكبر  اهتمامًا  الممارسون  �ظهر  حین  في  المعرفي، 
�المحتوى   الاهتمام  في  الممارسون  یتفوق  بینما  الترفیهي،  المحتوى  تفضیل  في  الفئتان  تتقارب  إجمالي؛ 

�الأكاد�میین مقارنة  في: .التعل�مي  تتمثّل  أخرى  لمحتو�ات  تفضیلاً  هناك  أن  أ�ضًا  النتائج  تبرز  ..كما 
 المحتوى الر�اضي والمحتو�ات الخاصة �الذ�اء الاصطناعي موضوع هذا ال�حث.

الذ�اء  .٤ وتطب�قات  �مواقع  والممارسین)  (الأكاد�میین  الإعلام�ة  النخ�ة  معرفة  مستوى 
 الاصطناعي المستخدة في إنتاج الفیدیوهات: 

 )  ٦(جدول 
 مستوى معرفة النخبة الإعلامیة بمواقع وأدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في إنتاج الفیدیوھات 

�مواقع وأدوات  -الممارسین والأكاد�میین–تبیّن النتائج في الجدول أن مستوى معرفة النخ�ة الإعلام�ة     
الذ�اء الاصطناعي المستخدمة في إنتاج الفیدیوهات یتسم �الاعتدال العام، حیـث تر�ـزت الاسـتجا�ات فـي 
المســتوى "المتوســط" لــدى �ــلا الفئتــین، مــع بــروز أوضــح لــدى الممارســین، وهــو مــا �عكــس معرفــة وظ�ف�ــة 
مرت�طة �الاستخدام العملي دون تعمق تقني �بیر. �ما تُظهر النتائج ت�اینًا في مستو�ات المعرفة المرتفعة، 
ا  ا معرف�ــً حیــث ســجل الأكــاد�میون نســً�ا أعلــى نســبً�ا فــي فئتــي "عال�ــة جــدًا" و"عال�ــة"، �مــا قــد �عكــس اهتمامــً
ا أعمــق بتقن�ــات الــذ�اء الاصــطناعي. فــي المقابــل، تتقــارب الفئتــان فــي مســتو�ات المعرفــة الضــع�فة،  و�حث�ــً
ا، خاصــة بــین الممارســین. و�صــورة مــوجزة، یتضــح أن  مــع وجــود نســ�ة محــدودة تفتقــر إلــى المعرفــة تمامــً
الأكاد�میین �میلون إلى مستو�ات معرفـة أعلـى نسـبً�ا، بینمـا یتر�ـز لـدى الممارسـین مسـتوى معرفـة متوسـط 

 .�عكس طا�ع الاستخدام العملي أكثر من التخصصي
 
 
 

 الممارسون الأكاديميون مستوى معرفة النخبة الإعلامية 
 %  ك  %  ك 

 ٢٫٣٨ ٢ ١٥٫٣٨ ٨ عالية جدًا 

 ١٦٫٦٧ ١٤ ١٥٫٣٨ ٨ عالية 

 ٥٠٫٠٠ ٤٢ ٢٦٫٩٣ ١٤ متوسطة 

 ١٩٫٠٥ ١٦ ١٩٫٢٤ ١٠ ضعيفة 

 ٢٫٣٨ ٢ ١٥٫٣٨ ٨ ضعيفة جدًا 

 ٩٫٥٢ ٨ ٧٫٦٩ ٤ ليس لديّ أي معرفة باستخدامها 

 ١٠٠٫٠٠ ٨٤ ١٠٠٫٠٠ ٥٢ المجموع 
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مدى استخدام النخ�ة الإعلام�ة (الأكاد�میین والممارسین) لتقن�ات الذ�اء الاصطناعي في   .٥
 إنتاج أو تعدیل الفیدیوهات:

 )  ۷(جدول 
 مدى استخدام النخبة الإعلامیة لتقنیات الذكاء الاصطناعي في إنتاج أو تعدیل الفیدیوھات 

مدى استخدام النخبة الإعلامية لتقنيات  
 الذكاء الاصطناعي 

 الممارسون الأكاديميون
 %  ك  %  ك 

 ٤٫٧٦ ٤ ١١٫٥٤ ٦ دائمًا 

 ٣٠٫٩٥ ٢٦ ٢٦٫٩٢ ١٤ أحيا�ً 

 ٣٠٫٩٥ ٢٦ ١٩٫٢٤ ١٠ قليلاً 

 ٣٣٫٣٤ ٢٨ ٤٢٫٣٠ ٢٢ لا استخدمها 

 ١٠٠٫٠٠ ٨٤ ١٠٠٫٠٠ ٥٢ المجموع 

ا دالاً فـي أنمـاط اسـتخدام تقن�ـات الـذ�اء الاصـطناعي فـي إنتـاج أو تعـدیل ٧تُبرز نتائج جدول (     ) ت�اینـً
ــتخدام  ــتوى الاسـ ــح أن مسـ ــین؛ إذ یتضـ ــاد�میین والممارسـ ــن الأكـ ــة مـ ــة الإعلام�ـ ــراد النخ�ـ ــین أفـ ــدیوهات بـ الفیـ

ا) �ظــل محــدودًا لــدى الفئتــین، مــع تفــوق نســبي للأكــاد�میین ( ) مقارنــة �الممارســین ٪١١.٥٤المرتفــع (دائمــً
لهذه التقن�ات فـي البیئـة الأكاد�م�ـة.في  –و�ن �ان محدودًا  –)، �ما �عكس حضورًا أكثر انتظامًا ٪٤.٧٦(

ــتو�ین المتوســـط والمـــنخفض، حیـــث تتقـــارب نســـبتا  ــل، یتر�ـــز الاســـتخدام لـــدى الممارســـین فـــي المسـ المقابـ
) لكل منهمـا، وهـو مـا �شـیر إلـى توظ�ـف انتقـائي أو ظرفـي للتقن�ـات فـي ٪٣٠.٩٥(أح�انًا) و(قلیلاً) عند (

ا) عنـد ( ) تلیهـا ٪٢٦.٩٢الس�اق المهني.أما الأكاد�میون فُ�ظهرون نمطًا أكثر ت�اینًا، إذ تـأتي نسـ�ة (أح�انـً
 )، �مــا یــوحي بتــردد نســبي فــي دمــج هــذه التقن�ــات فــي الممارســات ال�حث�ــة أو التعل�م�ــة.٪١٩.٢٤(قلــیلاً) (

وُ�لاحظ أن فئة (لا أستخدمها) تستحوذ على النس�ة الأعلى لدى المجموعتین، مـع ارتفاعهـا �شـكل أوضـح 
ي ٪٣٣.٣٤) مقارنــة �الممارســین (٪٤٢.٣٠لــدى الأكــاد�میین ( )، الأمــر الــذي �عكــس وجــود فجــوة فــي تبنــَّ

تقن�ــات الــذ�اء الاصــطناعي، لا ســ�ما فــي الوســط الأكــاد�مي. و�وجــه عــام، تكشــف المقارنــة أن الممارســین 
ــل  ــین �میــ ــي حــ ــة)، فــ ــتو�ات متوســــطة ومنخفضــ ــو �مســ ــي (ولــ ــتخدام العملــ ــي الاســ ــبً�ا فــ ا نســ ــً ــر انخراطــ أكثــ
ا  الأكاد�میون إلى انخفاض الاستخدام الكلي مع حضور أعلى نسبً�ا للاستخدام المنتظم، �ما �عكس اختلافـً

 .في طب�عة الدوافع والس�اقات المهن�ة بین الفئتین
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 اتجاهات النخبة الإعلامية نحو فيديوهات الذكاء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي.  .١
 ) ۸جدول رقم (

 (UTAUT) بول واستخدام التكنولوجیااتجاھات مركّبة لدى النخبة الإعلامیة نحو فیدیوھات الذكاء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي، في ضوء أبعاد النموذج الموحد لق

 مستوى الموافقة
 

 عبارات الاتجاه 

 اتجاهات النخبة الإعلامية 
 الممارسون  الأكاديميون 

 لا أوافق  محايد  موافق  موافق تمامًا  لا أوافق تمامًا  لا أوافق  محايد  موافق  موافق تمامًا 
لا أوافق  

 تمامًا
 

  % ك % ك % ك % ك % ك   % ك % ك % ك % ك
 أولا: التأثير المعرفي والاجتماعي (التأثير الاجتماعي) 

تعتبر هذه الفيديوهات فرصة بديلة للتعبير عمّا لا  
 يمُكن التعبير عنه في مختلف المجالات. 

٠ ٠ ٩٫٥٢ ٨ ٢١٫٤٣ ١٨ ٤٢٫٨٦ ٣٦ ٢٦٫١٩ ٢٢ ٠ ٠ ٣٫٨٥ ٢ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٣٤٫٦٢ ١٨ ٣٠٫٧٧ ١٦  

تعالج هذه الفيديوهات قضا� دولية بأسلوبٍ ولغةٍ 
 مفهومة عالميًا.

٢٫٣٨ ٢ ١١٫٩٠ ١٠ ٣٥٫٧١ ٣٠ ٣٣٫٣٣ ٢٨ ١٦٫٦٧ ١٤ ٠ ٠ ١٥٫٣٨ ٨ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٣٤٫٦٢ ١٨ ١٩٫٢٣ ١٠  

تسهم فيديوهات الذكاء الاصطناعي في تبسيط  
القضا� المعقدة، وتجعلها في متناول الجمهور  

 العام. 
٢٫٣٨ ٢ ١٤٫٢٩ ١٢ ١١٫٩٠ ١٠ ٤٠٫٤٨ ٣٤ ٣٠٫٩٥ ٢٦ ٠ ٠ ٧٫٦٩ ٤ ٣٨٫٤٦ ٢٠ ٢٦٫٩٣ ١٤ ٢٦٫٩٣ ١٤  

انتشار فيديوهات الذكاء الاصطناعي يؤثر سلبًا 
 على التفاعل الاجتماعي والعلاقات الإنسانية. 

٧٫١٤ ٦ ٩٫٥٢ ٨ ٣٥٫٧١ ٣٠ ٢٣٫٨١ ٢٠ ٢٣٫٨١ ٢٠ ٧٫٦٩ ٤ ١٥٫٣٨ ٨ ٣٠٫٠٨ ١٢ ٣٨٫٤٦ ٢٠ ١٥٫٣٨ ٨  

استخدام الذكاء الاصطناعي في إنتاج  
الفيديوهات يفتح آفاقاً جديدة للإبداع في  

 الإنتاج.
٤٫٧٦ ٤ ٤٫٧٦ ٤ ١٤٫٢٩ ١٢ ٢١٫٤٣ ١٨ ٥٤٫٧٦ ٤٦ ٠ ٠ ٣٫٨٥ ٢ ١٥٫٣٨ ٨ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٥٠٫٠٠ ٢٦  

 ثانيًا: الموثوقية والمصداقية 
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فيديوهات الذكاء الاصطناعي تُهدّد مصداقية  
 الإعلام. 

٢٫٣٨ ٢ ١١٫٩٠ ١٠ ١٤٫٢٩ ١٢ ٢٦٫١٩ ٢٢ ٤٥٫٢٤ ٣٨ ٠ ٠ ٣٫٨٥ ٢ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٣٤٫٦٢ ١٨  

تعُتبر هذه الفيديوهات أدوات للترويج ونشر 
 معلومات وأحداث مضلِّلة غير حقيقية.

٢٫٣٨ ٢ ٩٫٥٢ ٨ ١٩٫٠٥ ١٦ ٣٠٫١٠ ٣٢ ٣٠٫٩٥ ٢٦ ٠ ٠ ٧٫٦٩ ٤ ١٩٫٢٣ ١٠ ٢٣٫٠٨ ١٢ ٥٠٫٠٠ ٢٦  

أجد صعوبة في التمييز بين فيديوهات الذكاء  
 الاصطناعي؛ وتلك المصنوعة بشرً�. 

٧٫١٤ ٦ ٢٣٫٨١ ٢٠ ٣٣٫٣٤ ٢٨ ١٩٫٠٥ ١٦ ١٤٫٢٩ ١٢ ١١٫٥٤ ٦ ٢٣٫٠٨ ١٢ ٢٦٫٩٣ ١٤ ١٩٫٢٣ ١٠ ١٩٫٢٣ ١٠  

أثق في فيديوهات الذكاء الاصطناعي التعليمية  
 أكثر من تلك الفيديوهات الترفيهية. 

٧٫١٤ ٦ ١٩٫٠٥ ١٦ ٣٠٫٩٥ ٢٦ ٣٠٫٩٥ ٢٦ ١١٫٩٠ ١٠ ٠ ٠ ١٩٫٢٣ ١٠ ٣٠٫٧٧ ١٦ ١٩٫٢٣ ١٠ ٣٠٫٧٧ ١٦  

يعزز استخدام الذكاء الاصطناعي من مصداقية 
 محتوى الفيديوهات التقنية والعلمية. 

٧٫١٤ ٦ ١٩٫٠٥ ١٦ ٤٢٫٨٦ ٣٦ ٢٦٫١٩ ٢٢ ٤٫٧٦ ٤ ٠ ٠ ١٩٫٢٣ ١٠ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٢٣٫٠٨ ١٢ ٢٦٫٩٢ ١٤  

 ثالثاً: الجودة والجاذبية الفنية (الأداء المتوقع) 
أرى أن استخدام الذكاء الاصطناعي في  
 الفيديوهات يعطيها لمسة إبداعية فريدة.

٣٫٥٧ ٣ ٣٫٥٧ ٣ ١٦٫٦٧ ١٤ ٤٥٫٢٤ ٣٨ ٣٠٫٩٥ ٢٦ ٠ ٠ ١١٫٥٣ ٦ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٢٦٫٩٢ ١٤ ٣٠٫٧٧ ١٦  

جودة فيديوهات الذكاء الاصطناعي في تطور  
مستمر وستتجاوز في النهاية جودة الفيديوهات  

 .تقليديةال
١٫١٩ ١ ٧٫١٤ ٦ ١١٫٩٠ ١٠ ٣٦٫٩٠ ٣١ ٤٢٫٨٦ ٣٦ ٠ ٠ ١٥٫٣٨ ٨ ٢٣٫٠٨ ١٢ ٢٣٫٠٨ ١٢ ٣٨٫٤٦ ٢٠  

باستخدام   المصنوعةأستمتع بمشاهدة الفيديوهات  
 الذكاء الاصطناعي من الناحية البصرية. 

٠   ٠ ٧٫١٤ ٦ ١٩٫٠٥ ١٦ ٤٠٫٤٨ ٣٤ ٣٣٫٣٣ ٢٨ ٣٫٨٥ ٢ ٣٫٨٥ ٢ ٣٠٫٠٨ ١٢ ٢٦٫٩٣ ١٤ ٤٢٫٣٠ ٢٢  

على المحتوى    محتوى الفيديوهات التقليديةل  أفضّ 
الذي يصنعه الذكاء الاصطناعي من حيث  

 الأصالة.
٠ ٠ ٤٫٧٦ ٤ ٢١٫٤٣ ١٨ ٢٦٫١٩ ٢٢ ٤٧٫٦٢ ٤٠ ٠ ٠ ١٥٫٣٨ ٨ ١٩٫٢٣ ١٠ ٣٠٫٠٨ ١٢ ٤٢٫٣٠ ٢٢  

أن الأداء الصوتي للشخصيات المصنوعة    أرى
 بالذكاء الاصطناعي مقنعاً وجذابًا.

٩٫٥٢ ٨ ٢٣٫٨١ ٢٠ ٢٨٫٥٧ ٢٤ ٢٣٫٨١ ٢٠ ١٤٫٢٩ ١٢ ٣٫٨٥ ٢ ٢٦٫٩٢ ١٤ ١٩٫٢٣ ١٠ ٣٠٫٠٨ ١٢ ٢٦٫٩٢ ١٤  
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 رابعًا: الآثار المستقبلية والتحد�ت (التأثيرات الإيجابية والسلبية) 
أتوقع أن تصبح فيديوهات الذكاء الاصطناعي  

 المصدر الرئيس للمعلومات في المستقبل القريب.
٤٫٧٦ ٤ ١٦٫٦٧ ١٤ ٢٨٫٥٧ ٢٤ ٢١٫٤٣ ١٨ ٢٨٫٥٧ ٢٤ ٣٫٨٥ ٢ ٣٫٨٥ ٢ ٣٨٫٤٦ ٢٠ ٣٠٫٠٨ ١٢ ٣٠٫٧٧ ١٦  

أعتقد أن انتشار هذه الفيديوهات سيزيد من  
التحد�ت الأخلاقية والقانونية المتعلقة بحقوق  

 الملكية الفكرية.
٠ ٠ ٢٫٣٨ ٢ ١٤٫٢٩ ١٢ ٤٠٫٤٨ ٣٤ ٤٢٫٨٦ ٣٦ ٠ ٠ ١١٫٥٣ ٦ ١١٫٥٣ ٦ ٢٦٫٩٢ ١٤ ٥٠٫٠٠ ٢٦  

أعتقد أن القدرة على صناعة فيديوهات بالذكاء  
الاصطناعي ستجعل صناعة المحتوى متاحة لعدد 

 أكبر من الأشخاص. 
٠ ٠ ٢٫٣٨ ٢ ٧٫١٤ ٦ ٣٠٫٩٥ ٢٦ ٥٩٫٥٢ ٥٠ ٠ ٠ ٣٫٨٥ ٢ ١٥٫٣٨ ٨ ٣٠٫٧٧ ١٦ ٥٠٫٠٠ ٢٦  

ا أرى أن فيديوهات الذكاء الاصطناعي تمثل تهديدً 
 لفرص عمل صناع المحتوى التقليديين.

٤٫٧٦ ٤ ١٦٫٦٧ ١٤ ٢٦٫١٩ ٢٢ ٣٣٫٣٤ ٢٨ ١٩٫٠٥ ١٦ ٣٫٨٥ ٢ ٧٫٦٩ ٤ ٢٣٫٠٨ ١٢ ٥٠٫٠٠ ٢٠ ٢٦٫٩٢ ١٤  

 على الاعتماد  بسبب  البشري الإبداع سيتراجع
 ذكاء الاصطناعي. ال

٧٫١٤ ٦ ١٥٫٤٨ ١٣ ٢١٫٤٣ ١٨ ١٩٫٠٥ ١٦ ٣٦٫٩٠ ٣١ ٣٫٨٥ ٢ ٠ ٥ ٣٠٫٠٨ ١٢ ٤٠٫٣٨ ٢١ ٣٠٫٠٨ ١٢  



إلـى مجموعـة مـن النتـائج المهمـة الخاصـة �ق�ـاس -٨وفقًا للب�انـات فـي الجـدول رقـم    –تشیر الدراسة  
كــاد�میین والممارســین) نحــو فیــدیوهات الــذ�اء الاصــطناعي علــى مواقــع لأ اتجاهــات النخ�ــة الإعلام�ــة (ا

 التواصل الاجتماعي، و�مكن عرض هذه النتائج على النحو التالي:
) �شـكل عـام عـن بن�ـة اتجاهـات مرّ��ـة لـدى النخ�ـة الإعلام�ـة نحـو ٨بدا�ة تكشف النتائج في جدول (    

فیــدیوهات الــذ�اء الاصــطناعي علــى مواقــع التواصــل الاجتمــاعي، �مكــن تفســیرها فــي ضــوء أ�عــاد النمــوذج 
التـأثیر الاجتمـاعي، والأداء المتوقـع، والجهـد  :، ولا سـ�ما(UTAUT) الموحد لقبول واستخدام التكنولوج�ـا

 .المتوقع (ضمنً�ا)، والعوامل الم�سّرة
ا  أولاً: ال�عد الأول المتعلق �التأثیر المعرفي والاجتماعي (التأثیر الاجتماعي): تُظهر الب�انات میلاً إ�جاب�ـً

ا نحــو الأدوار التعبیر�ــة والمعرف�ــة لهــذه الفیــدیوهات؛ إذ یــرى غالب�ــة الأكــاد�میین أنهــا تمثــل فرصــة  ملحوظــً
ا)، وهـي نسـ�ة ترتفـع لـدى الممارسـین (  ٪٦٥.٣٩بدیلة للتعبیر ( )، �مـا �عكـس ٪٦٩.٠٥موافق/موافق تمامـً

ل هــذا الــنمط مــن المحتــوى. �مــا تتعــزز هــذه النت�جــة  قــوة تــأثیر البیئــة المهن�ــة والاجتماع�ــة فــي تعز�ــز تقبــّ
لــدى  ٪٧١.٤٣لــدى الأكــاد�میین مقابــل  ٪٥٣.٨٦�ــإدراك قــدرة الفیــدیوهات علــى ت�ســ�ط القضــا�ا المعقــدة (

، حیـث یُنظـر إلـى التقن�ـة بوصـفها UTAUT فـي الأداء المتوقـعالممارسـین)، وهـو مـا یـرت�ط م�اشـرة بُ�عـد 
حســین نــواتج التواصــل المعرفــي. فــي المقابــل، یتخــذ ال�عــد الاجتمــاعي منحــىً نقــدً�ا نســبً�ا ف�مــا أداة فعّالــة لت

یتعلق بتأثیر هذه الفیدیوهات على العلاقات الإنسان�ة، إذ تتوزع الاستجا�ات بین القبول والتحفظ، مـع میـل 
 .)، ما �عكس غ�اب إجماع واضح حول آثارهاالاجتماع�ةالسلب�ة٪٣٥.٧١ملحوظ لدى الممارسین للح�اد (

فتبـرز نزعـة حـذرة بـل ونقد�ـة تجـاه محتـوى   :�الموثوق�ـة والمصـداق�ة  ثانً�ا: أمـا فـي ال�عـد الثـاني المتعلـق
الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصطناعي؛ حیث یرى غالب�ة الأكاد�میین أن هذه الفیدیوهات تهدد مصداق�ة 

ا للمخــاطر ٪٧١.٤٣)، وهــي نســ�ة أعلــى لــدى الممارســین (٪٦٥.٣٩الإعــلام ( ا مرتفعــً )، �مــا �عكــس إدراكــً
ا. �مــا تتعــزز هــذه المخــاوف مــن خــلال الاعتقــاد �أنهــا قــد  د آل�ــً المهن�ــة المرت�طــة �انتشــار المحتــوى المولــّ

لــدى الممارســین)، وهــو مــا  ٪٦١.٠٥لــدى الأكــاد�میین و ٪٧٣.٠٨تُســتخدم فــي نشــر معلومــات مضــلِّلة (
ر ممتــد فــي نمــاذج القبــول التكنولــوجي. فــي كمتغیــ (Trust) الثقــة�شــیر إلــى تــأثیر ســلبي محتمــل علــى 

المقابـــل، تكشـــف النتـــائج عـــن ت�ـــاین فـــي القـــدرة علـــى التمییـــز بـــین المحتـــوى ال�شـــري والآلـــي، حیـــث �میـــل 
)، بینما یتوزع الأكاد�میون بین صعو�ة وعدم صعو�ة التمییز، ما �عكس ٪٣٣.٣٤الممارسون إلى الح�اد (

مـن الثقـة فـي الفیـدیوهات التعل�م�ـة مقارنـة �الترفیه�ـة،  امتوسـطً  اختلاف الخبرة المهن�ة. �ما �ظهـر مسـتوىً 
 .مع میل أقوى لدى الأكاد�میین، �ما �شیر إلى انتقائ�ة في منح المصداق�ة وفق نوع المحتوى 

تعكس النتائج اتجاهًا إ�جابً�ا   (الأداء المتوقع): –الجودة والجاذب�ة الفن�ة  ثالثًا: ف�ما یتعلق �ال�عد الثالث  
واضــحًا نحــو الخصــائص الجمال�ــة والتقن�ــة للفیــدیوهات؛ إذ یــرى غالب�ــة الم�حــوثین أن الــذ�اء الاصــطناعي 

لـدى الممارسـین)، �مـا �عتقـدون  ٪٧٦.١٩لـدى الأكـاد�میین مقابـل   ٪٥٧.٦٩�ضفي لمسة إبداع�ـة فر�ـدة (
علــى التــوالي)، وهــو مــا �عــزز إدراك  ٪٧٩.٧٦و ٪٦١.٥٤أن جــودة هــذه الفیــدیوهات فــي تطــور مســتمر (
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المنفعة المتوقعة من استخدامها. �ما یتجلى هذا الإدراك في ارتفاع مستو�ات الاستمتاع ال�صـري، خاصـة 
ك ٪٦٩.٢٣) مقارنة �الأكاد�میین (٪٧٣.٨١لدى الممارسین ( ). غیر أن هذا التقدیر الإ�جابي �قابلـه تمسـّ

ــن الأكــــاد�میین ( ل �ــــل مــ ــّ ــة، حیــــث �فضــ ــوظ �الأصــــالة التقلید�ــ ) ٪٧٣.٨١) والممارســــین (٪٧٢.٣٨ملحــ
المحتوى التقلیدي من حیث الأصالة، �ما �عكس ازدواج�ة في التقیـ�م تجمـع بـین الإعجـاب التقنـي والـتحفظ 
الق�مي. أما ف�مـا یتعلـق �ـالأداء الصـوتي، فتتسـم الاتجاهـات �الت�ـاین، مـع ارتفـاع نسـبي لعـدم القناعـة لـدى 

 .التقن�ة الممارسین، ما �شیر إلى حدود حال�ة في تقبّل �عض مخرجات 
 

ا: وفـي ال�عـد الرا�ـع المـرت�ط رة والتـأثیرات المتوقعــة) را�عـً  :�الآثـار المسـتقبل�ة والتحـد�ات (العوامـل الم�سـّ
تكشف النتائج عـن وعـي مرتفـع �ـالتحولات البنیو�ـة التـي قـد تُحـدثها هـذه التقن�ـة؛ إذ یتوقـع عـدد معتبـر مـن 

ــوى ( ــاج المحتــ ــرة إنتــ ــ�ع دائــ ــي توســ ــهم فــ ــوثین أن تســ ــاد�میین و ٪٨٠.٧٧الم�حــ ــدى الأكــ ــدى  ٪٩٠.٤٧لــ لــ
رة التـي تت�حهـا التقن�ـة. �مـا یتفـق الطرفـان علــى أن  ا للعوامـل الم�ســّ ا قو�ـً الممارسـین)، وهـو مـا �عكـس إدراكـً

)، �مــا �عكــس حساســ�ة مهن�ــة ٪٨٣.٣٤و ٪٧٦.٩٢انتشــارها ســیز�د مــن التحــد�ات الأخلاق�ــة والقانون�ــة (
ــا�ا الملك�ـــة الفكر�ـــة. وفـــي الوقـــت ذاتـــه، تتســـم التوقعـــات �شـــأن ه�منـــة هـــذه الفیـــدیوهات مســـتقبلاً  تجـــاه قضـ
�الحذر، حیث تمیل النسب الأعلى إلى الح�اد، ما �شیر إلى عدم ال�قـین �شـأن مسـار التطـور. �مـا تظهـر 

ي هـذا مخاوف معتدلة من تأثیرها على فرص العمل والإبداع ال�شـري، مـع میـل أكبـر لـدى الأكـاد�میین لتبنـَّ 
 .القلق مقارنة �الممارسین

ا، تُبــرز المقارنــة بــین الفئتــین أن      �میلــون إلــى تقیــ�م أكثــر إ�جاب�ــة مــن حیــث الأداء  الممارســینوختامــً
ــع والتجر�ـــة الجمال�ـــة والاســـتخدام العملـــي، مـــدفوعین �ســـ�اقهم المهنـــي التطب�قـــي، فـــي حـــین ُ�ظهـــر  المتوقـ

أعلـى مــن الـتحفظ النقـدي، خاصــة ف�مـا یتعلـق �المصـداق�ة والآثــار �عیـدة المـدى، �مــا  مسـتوىً  الأكـاد�میون 
ا فـي الأطـر المرجع�ـة بـین المنظـور�ن التطب�قـي والنظـري داخـل بیئـة قبـول واسـتخدام تقن�ـات  �عكس اختلافـً

 .الذ�اء الاصطناعي
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المسؤول  .٦ الاستخدام  لضمان  والممارسین)  (الأكاد�میین  الإعلام�ة  النخ�ة  مقترحات 
 والمستدام لفیدیوهات الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي: 

 ) ۹جدول (
الآلیات المقترحة من النخبة الإعلامیة (الأكادیمیین والممارسین) لضمان الاستخدام المسؤول والمستدام لفیدیوھات  

 الذكاء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي

) إلـى توجهـات النخ�ـة الإعلام�ـة (أكـاد�میین وممارسـین) نحـو ٨تُشیر النتائج الكم�ة في الجـدول (رقـم     
وضع ' آل�ات تنظ�م استخدام الفیدیوهات المصنوعة �الذ�اء الاصطناعي، حیث جاء في مقدمة المقترحات 

، تــــــلاه المقتــــــرح الــــــداعي )٪٢٤.٨٦( بنســــــ�ة صــــــالحة بلغــــــت  'أطــــــر تشــــــر�ع�ة ومواثیــــــق شــــــرف أخلاق�ــــــة
 ).٪٢٢.٢٧( بنس�ة ضوا�ط صارمة من قبل المنصات ' لفرض 
حـاز علـى النسـ�ة الأكبـر مـن اهتمـام  و�النظر إلى النتائج، نجـد أن التوجـه نحـو (التنظـ�م والتشـر�ع) قـد     

، وهـو مـا �عكـس )٪٤٧.١٦( النخ�ة الإعلام�ة، حیث بلغت النس�ة التراكم�ـة للمقتـرحَین الأول والثـاني معـاً 
دعم �غطــاء قــانوني وأخلاقــي مُلــزم. وفــي المقابــل،  قناعــة النخ�ــة �ــأن الحلــول التقن�ــة والتر�و�ــة �جــب أن تــُ

لكـــل  )٪١٧.٤٧( تطـــو�ر الإبـــداع ال�شـــري والمقـــررات التعل�م�ـــة، فـــي المرت�ـــة الثالثـــة بنســـ�ة' تســـاوت أهم�ـــة
منهما، مما �شیر إلى تكامل الرؤ�ة بین المسار�ن التشر�عي والتعل�مي في مواجهة التحد�ات التـي تفرضـها 

 الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصطناعي والمقدمة عبر مواقع التواصل الاجتماعي الفیدیو�ة.
علـى  (%83.8) ا من النخ�ة الإعلام�ـة بنسـ�ةا �بیرً في ضوء النتائج السا�قة التي أظهرت إجماعً      

میثاق شرف أخلاقي موحد، �التنسیق بین  ضرورة التقنین، یوصي ال�احث �ضرورة الإسراع في ص�اغة
 (Digital Watermark) 'اا رقم� ـًالجهـات التشـر�ع�ة ومنصـات التواصـل الاجتمـاعي، �فـرض وسـمً 

لتمییز المحتوى المنتج �الذ�اء الاصـطناعي؛ وذلـك لضـمان شـفاف�ة المعلومـات وحما�ـة المسـتخدم مـن 

 رأي النخبة الإعلامية (الأكاديميين والممارسين)                                
 المقترحات           

 الترتيب  *(%) %  ك 

وضع أطر تشريعية ومواثيق شرف أخلاقية لتنظيم استخدام الذكاء الاصطناعي في  
 إنتاج الفيديوهات المعروضة على مواقع التواصل الاجتماعي. 

١ ٪ ٨٣٫٨٢ ٢٤٫٨٩ ١١٤ 

على منصات التواصل الاجتماعي وضع ضوابط أكثر صرامة للتمييز بين  أرى أن 
 فيديوهات الذكاء الاصطناعي والمحتوى البشري.

٢ ٪ ٧٥٫٠٠ ٢٢٫٢٧ ١٠٢ 

تبنيَّ مؤسسات التعليم لمقررات تسهم في تطوير مهارات التربية الإعلامية لدى  
 المستخدمين من مختلف الفئات العمرية. 

٣ ٪ ٥٨٫٨٢ ١٧٫٤٧ ٨٠ 

المحتوى المعروض عبر   تقييم  من  لدي المستخدمين ليتمكنوا النقدي التفكير تنمية
 مواقع التواصل الاجتماعي الفيديوية. 

٤ ٪ ٥٨٫٨٢ ١٧٫٠٣ ٧٨ 

تطوير مهارات الإبداع البشري لمواجهة تطوّر تقنيات الذكاء الاصطناعي في مجال  
 إنتاج الفيديو. 

٣ ٪ ٥٧٫٥٣ ١٧٫٤٧ ٨٠ 

 ٦ ٪٢٫٩٤ ٠٠٫٨٧ ٤ مقترحات أخرى
 - ٪ ٣٣٦٫٧٦ ١٠٠٫٠٠ ٤٥٨ الإجمالي 

 ١٣٦ن = 
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التر��ـــــة  التضــــلیل، مــــع ضـــــرورة دعــــم هـــــذا المســــار القــــانوني �م�ـــــادرات تعل�م�ــــة وطن�ـــــة لتعز�ــــز
 والتفكیر النقدي لدى الجمهور. الإعلام�ة

 : اخت�ار فروض الدراسة:ثانً�ا
الفرض الأول: توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة في اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات  •

 الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي؛ وفقًا لعادات مشاهدتهم لها.
 ) ۱۰جدول (

 مدى وجود فروق في اتجاھات النخبة الإعلامیة نحو فیدیوھات الذكاء الاصطناعي 
 تبعاً لعادات مشاھدتھم لھا. 

 
 
 
 
 
 

اتجاهات النخبة 
 الإعلامية   

عادات مشاهدة الفيديوهات المصنوعة بالذكاء 
 الاصطناعي 

 %  ك 
متوسط 
 الرتب 

 ٢قيمة كا
درجة  
 الحرية 

مستوى 
 المعنوية

مدى الاهتمام  
 بالمشاهدة

 ٨١٫٩٣  ٤٢ دائمًا  

٠٫٠٠٢ ٣ ١٥٫٠٥٧ 
 ٧١٫٧٩  ٥٦ أحيا�ً 
 ٤٦٫٧٩  ٢٨ قليلاً 

 ٥٤٫٥٠  ١٠ لا أهتم 
  ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ المجموع 

 
شاهدة في  معدّل الم

 الأسبوع 

 ٨٥٫١٣  ٣٥ يوميًا

٠٫٠٠٥ ٣ ١٢٫٧٤٣ 

 ٦٧٫٧١  ٤٣ يوم إلى يومين أسبوعيًا من 
ثلاثة أ�م إلى أربعة  من 

 أسبوعيًا 
٦٨٫٨٧  ٢٧ 

من خمسة أ�م إلى ستة  
 أسبوعيًا 

٥٠٫٥٠  ٣١ 

     ١٠٠٫٠٠ ١٣٦ المجموع  

�ا     (الأكاد�میین    ٢�اخت�ار  الإعلام�ة  النخ�ة  اتجاهات  في  فروق  وجود  عدم  إلى  الدراسة  توصلت 
نحو فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي ت�عًا لعادات مشاهدتهم  والممارسین) 

�المشاهدة)، الاهتمام  (مدى  .  ٠.٠٠٢عند مستوى معنو�ة    ١٥.٠٥٧حیث بلغت ق�مة مر�ع �اي    لها 
فیدیوهات  كما تظهر الب�انات في الجدول السابق عدم وجود فروق في   نحو  الإعلام�ة  النخ�ة  اتجاهات 

المشاهدة)، (معدّل  لها  مشاهدتهم  لعادات  ت�عًا  الاصطناعي  عند  ١٢.٧٤٣  ٢فقد بلغت ق�مة �ا  الذ�اء 
ا لصحة هذا الفرض من فروض الدراسة، وأنه لا توجد  ا �ل�ً وهذا �عني رفضً ، ٠.٠٠٥  مستوى معنو�ة  

فروق ذات دلالة إحصائ�ة بین المتغیرات المرت�طة �اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات الذ�اء 
 الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي وفقًا لعادات مشاهدتهم لها.. 

و�مكن تفسیر عدم وجود فروق دالة إحصائً�ا في اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات الذ�اء     
ت�عًا لعادات المشاهدة �أن تشكیل الاتجاهات في هذا الس�اق لا یرت�ط �مستوى التعرض   الاصطناعي 
الكمي �قدر ما یتأثر �طب�عة الخلف�ة المعرف�ة والمهن�ة للنخ�ة، وما یرت�ط بها من أطر تقی�م نقد�ة أو  

الإعلام�ة   فالنخ�ة  خبرتها–تطب�ق�ة.  وعيٍ    –�حكم  مستوى  نسبً�ا-تمتلك  الذ�اء   -متقارً�ا  بتقن�ات 
الاصطناعي، ما �جعل اتجاهاتها أكثر استقرارًا وأقل تأثرًا بتفاوت معدلات المشاهدة. �ما �مكن تفسیر  
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، حیث تلعب متغیرات مثل الأداء المتوقع والتأثیر الاجتماعي  (UTAUT) ذلك في ضوء أ�عاد نموذج 
�فسر  الذي  الأمر  التعرض،  �متغیر  مقارنة  الاتجاهات  تشكیل  في  تأثیرًا  أكثر  دورًا  الم�سّرة  والظروف 

 .تجانس الاتجاهات رغم اختلاف عادات المشاهدة
الفرض الثاني: توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة في اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات   •

الذ�اء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي؛ ت�عًا لمستوى استخدامهم لتقن�ات الذ�اء  
 هات. یو الاصطناعي في إنتاج وتعدیل الفید

 ) ۱۱جدول (
یوضح مدى وجود فروق في اتجاھات النخبة الإعلامیة نحو فیدیوھات الذكاء الاصطناعي تبعاً لمستوى استخدامھم  

 لتقنیات الذكاء الاصطناعي في إنتاج وتعدیل الفیدیوھات 

فـروق فـي اتجاهـات النخ�ـة الإعلام�ـة نحـو فیـدیوهات الـذ�اء الاصـطناعي   أنـه لا توجـود   ٢تبین �اخت�ار �ا
ا لمسـتوى اسـتخدامهم لتقن�ـات الـذ�اء الاصـطناعي فـي إنتـاج وتعـدیل  على مواقع التواصل الاجتماعي؛ ت�عـً

ا لصـحة وهو ما �عنـي رفضـً  ٠.٥٩٣ عند مستوى معنو�ـة ١.٩٠٣ ٢حیث بلغت ق�مة �ا  ،هات یو الفید  ا �ل�ـً
�مكـن تفسـیر عـدم وجـود فـروق دالـة إحصـائً�ا فـي اتجاهـات النخ�ـة و هذا الفرض من فروض الدراسـة.  

ــذ�اء الاصــطناعي فــي إنتــاج وتعــدیل الفیــدیوهات �ــأن  ا لمســتوى اســتخدامهم لتقن�ــات ال الإعلام�ــة ت�عــً
ل فـي إطـار إدراكـي أوسـع الاتجاهات لا تُبنى �الضرورة على الخبرة التطب�ق�ة الم�اشرة وحدها، بل تتشكَّ 

تحكمــه تصــورات ذهن�ــة ومعــاییر مهن�ــة مشــتر�ة داخــل البیئــة الإعلام�ــة. فحتــى مــع ت�ــاین مســتو�ات 
الاستخدام، تظل النخ�ة الإعلام�ة متقار�ة في تقی�مها العام لهذه الفیـدیوهات نت�جـة تشـار�ها فـي نفـس 

، حیـث تبـدو (UTAUT) الس�اق المعرفي والتأثیرات المهن�ة. و�مكن تفسیر ذلك أ�ضًا في ضوء نموذج
متغیــرات مثــل الأداء المتوقــع والتــأثیر الاجتمــاعي أكثــر حضــورًا فــي تشــكیل الاتجاهــات مقارنــة �متغیــر 
الاستخدام الفعلي، ممـا �فسـر تجـانس الاتجاهـات رغـم اخـتلاف مسـتو�ات الاسـتخدام التطب�قـي لتقن�ـات 

 .الذ�اء الاصطناعي
 

الفرض الثالث: توجد فروق ذات دلالة إحصائ�ة في اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات  •
  & (المجال  الد�موغراف�ة  لسماتهم  ت�عًا  الاجتماعي؛  التواصل  مواقع  على  الاصطناعي  الذ�اء 

 الخبرة). 
 

اتجاهات النخبة 
الإعلامية نحو 

فيديوهات الذكاء  
الاصطناعي عبر مواقع  

 التواصل الاجتماعي 

 %  ك  مستوى استخدام النخبة لتقنيات الذكاء الاصطناعي 
متوسط 
 الرتب 

 ٢قيمة كا
درجة  
 الحرية 

مستوى 
 المعنوية

 
 

 مستوى الاستخدام 

 ٠٫٥٩٣ ٣ ١٫٩٠٣ ٧٨٫٣٠  ١٠ دائمًا  

 ٧٣٫٢٥  ٤٠ أحيا�ً 
 ٦٦٫٥٦  ٣٦ قليلاً 

 ٦٤٫١٤  ٥٠ لا أستخدمها 
   ١٣٦ المجموع 
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 ) ۱۲جدول (
یوضح مدى وجود فروق في اتجاھات النخبة الإعلامیة نحو فیدیوھات الذكاء الاصطناعي تبعاً لسماتھم الدیموغرافیة  

 (المجال & سنوات الخبرة) 
 

 
 

اتجاهات النخبة الإعلامية نحو  
فيديوهات الذكاء الاصطناعي  
 عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

 مستوى المعنوية درجة الحرية  ٢قيمة كا %  ك  السمات الديموغرافية
 

 المجال          
  ٠٫٠٢٣  ٣٤ أكاديمي 

 
١ 

٠٫٠٥ 

  ١٠٢ ممارس 
  ١٣٦ المجموع 

  ٥٫٧٩٧  ٣٤ سنوات  ٥أقل من   سنوات الخبرة 
 
٢ 

٠٫٠٥ 
سنوات إلى أقل من   ٥من 

 سنوات  ١٠
٣٢  

  ٧٠ سنوات فأكثر  ١٠
 ١٣٦ المجموع  

توجود فروق في اتجاهات النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات الذ�اء الاصطناعي أنه  ٢تبین �اخت�ار �ا    
ا لســــماتهم الد�موغراف�ــــة (المجــــال)؛ علــــى مواقــــع التواصــــل الاجتمــــاعي  ٢. حیــــث بلغــــت ق�مــــة �ــــات�عــــً

اتجاهــات  وجــود فــروق فــي؛ �مــا تظهــر الب�انــات فــي الجــدول الســابق 0.05عنــد مســتوى معنو�ــة 0.023
ا لسـماتهم الد�موغراف�ـة (سـنوات الخبـرة)  النخ�ة الإعلام�ة نحو فیدیوهات الذ�اء الاصـطناعي   حیـث ت�عـً

ا لصــحة هــذا الفــرض مــن . 0.05عنــد مسـتوى معنو�ــة  ٥.٧٩٧ ٢بلغـت ق�مــة �ــا وهــو مــا �عنــي قبــولاً �ل�ــً
 فروض الدراسة.

ا للسـمات الد�موغراف�ـة     و�مكن تفسیر وجود فروق دالة إحصائً�ا فـي اتجاهـات النخ�ـة الإعلام�ـة ت�عـً
(المجال وسنوات الخبرة) �أن هذه الاتجاهات تتشكل في ضوء الأطر المرجع�ـة المهن�ـة والمعرف�ـة التـي 
تمیز �ل فئة؛ إذ �میل الممارسون إلى تبنَّي اتجاهات أكثر إ�جاب�ة مدفوعة �الخبرة التطب�ق�ة والاحتكـاك 
الم�اشر �التقن�ات، في حین یتسم الأكـاد�میون بنزعـة نقد�ـة أعلـى نا�عـة مـن منظـور تحلیلـي وتقی�مـي 
أعمق. �ما تلعب الخبرة المهن�ة دورًا مهمًا في تشكیل هذه الاتجاهـات، حیـث تسـهم الخبـرات المتراكمـة 
في بناء مواقف أكثر توازنًا ووعً�ا �فرص وتحد�ات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي. و�مكن تفسیر ذلـك فـي 

، حیــث تتــأثر متغیــرات مثــل الأداء المتوقــع والتــأثیر الاجتمــاعي �الخصــائص (UTAUT) ضــوء نمــوذج
 .الفرد�ة، مما یؤدي إلى ت�این الاتجاهات وفقًا للمجال والخبرة



ي والك�فــي والمقارنــة بـین فئتــي النخ�ـة الإعلام�ــة مــن الأكـاد�میین والممارســین عــن      �شـف التحلیــل الكمـّ
مجموعـة مــن النتــائج العامـة المهــة لهــذه الدراســة؛ ف�مـا یتعلــق �اتجاهــاتهم نحـو الفیــدیوهات المنتجــة �الــذ�اء 
الاصــطناعي المعروضــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتمــاعي الفیدیو�ــة؛ یناقشــها ال�احــث فــي هــذا الجــزء مــن 

 الدراسة على النحو التالي:
ــذ�اء   • ــة �مشــــــاهدة فیــــــدیوهات الــــ ــتوى اهتمــــــام النخ�ــــــة الإعلام�ــــ أظهــــــرت نتــــــائج الدراســــــة أن مســــ

الاصطناعي عبر مواقع التواصل الاجتماعي یتسم �الاعتدال النسبي، فقد تر�زت الاستجا�ات في 
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ا بنســ�ة  ا بنســ�ة  ٪٣٤.٦٢فئتــي (دائمــً فــي الترتیــب الثــاني)  ٪٣٠.٦٦فــي المرت�ــة الأولــى) و(أح�انــً
دراسـة ) لدى الممارسـین... وهـو مـا یتفـق مـع ٪٤٧.٦٢) & ٪٢٨.٥٧لدى الأكاد�میین؛ و�نس�ة (

) مــــن عینــــة الدراســــة �شــــاهدون ٪٧٠.١التــــي توصــــلت إلــــى أن () ٦٤، صم٢٠٢٤( فهمـــــي، 
ا) الفیـــدیو المصـــنوع �ـــأدوات الـــذ�اء الاصـــطناعي؛ بینمـــا ( ) �شـــاهدونها (نـــادرًا)؛ و ٪٢٠.١(أح�انـــً

 ) �شاهدونها (دائمًا).٪٩.٨(
أشـــارت النتـــائج إلـــى الت�ـــاین فـــي معـــدّل مشـــاهدة فیـــدیوهات الـــذ�اء الاصـــطناعي بـــین الأكـــاد�میین  •

والممارسین، �ما �عكس اختلاف أنماط التفاعل مع هذا النوع من الفیدیوهات. فقد تر�ـزت مشـاهدة 
الأكاد�میین في المعدلات المتوسطة، خاصة في فئة (من ثلاثة إلى أر�عة أ�ام أسبوعً�ا)، وهـو مـا 
ا �الاهتمـــام المعرفـــي والتحلیلـــي الـــذي تتّســـم �ـــه النخ�ـــة  یـــدل علـــى نمـــط متا�عـــة منـــتظم یـــرت�ط غال�ـــً

�حسـب طب�عـة عملهـم –الإعلام�ة الأكاد�م�ة. في المقابل، تمیل النخ�ة الإعلام�ة مـن الممارسـین 
ــونس، إلــــى معــــدلات مشــــاهدة أعلــــى وأكثــــر �ثافــــة... وهــــو مــــا أظهرتــــه  - ــة (یــ ، م٢٠٢٤دراســ

)؛ وأن أغلب�ــــة ٪٦٥.٧وجــــود معــــدلات اســــتخدام مرتفعــــة لتلــــك المواقــــع وذلــــك بنســــ�ة () ٤٧٨ص
ــ�ة ( ــة الدراســـة و�نسـ ــور عینـ ــع التواصـــل ٪٥٥.٨الجمهـ ــطة" فـــي مواقـ ــدلات ثقـــة متوسـ ) لـــدیهم "معـ

 الاجتماعي �عد توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي.
أشــارت النتــائج إلــى الاخــتلاف الواضــح فــي أنمــاط اســتخدام مواقــع التواصــل الاجتمــاعي الفیدیو�ــة  •

ــن  ــل مـ ــدر �ـ ــث یتصـ ــطناعي، حیـ ــذ�اء الاصـ ــدیوهات الـ ــاهدة فیـ ــین لمشـ ــاد�میین والممارسـ ــین الأكـ بـ
) قائمـة المنصـات الأكثـر اسـتخدامًا لـدى ٪٤٦.١٥) و(ت�ـك تـوك بنسـ�ة  ٪٣٨.٤٦(یوتیوب بنس�ة  

الفئتین، �ما �عكس مكانتهما �مصادر رئ�سة للمحتوى المرئي المرت�ط �التقن�ات الحدیثة.. وهو ما 
 "الف�سـبوك"التي توصلت إلـى أن    )٦٦، صم٢٠٢٤دراسة (فهمي، �ختلف مع ما توصلت إل�ه 

، "نسـتجرام"إ، وفـي المرت�ـة الثالثـة "الت�ـك تـوك"�أتي في مقدمة المنصات المستخدمة للمشـاهدة، ثـم 
 في الترتیب الأخیر. "الیوتیوب "و�أتي 

أظهــرت الب�انــات الكم�ــة فــي النتــائج أن تفضــیلات النخ�ــة الإعلام�ــة لمحتو�ــات فیــدیوهات الــذ�اء  •
الاصـطناعي عبــر مواقــع التواصـل الاجتمــاعي تتجــه �شـكل واضــح نحــو المحتـوى الترفیهــي، الــذي 
جـاء فـي صــدارة الاهتمامـات لــدى �ـل مــن الأكـاد�میین والممارسـین، �مــا �عكـس جاذب�ــة هـذا النــوع 

دراســة مــن المحتــوى وســهولة تداولــه فــي البیئــة الرقم�ــة...وهو مــا یتفــق مــع مــا انتهــت إل�ــه دراســة 
أن المجــال الفنــي والإعلامــي هــو الأكثــر بــروزًا فــي ) ٢٠٨٨، ص م٢٠٢٥(مرســي& ال�حــراوي (

دراســة یؤ�ــد مــا بیّنتــه  ى خــر أ ومــن جهــة یل�ــه المجــال الاجتمــاعي والس�اســي. ،توظ�ــف هــذه التقن�ــة
)Tamilarasu,2023, P.87(  أن من بین الأثار الإ�جاب�ة لتقن�ات الذ�اء الاصطناعي عبـر

 الوسائل الرقم�ة هو تقد�م مضامین مختلفة ترضي جم�ع الفئات والاهتمامات.
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 "دراسة مسحیة اتجاھات النخبة الإعلامیة نحو فیدیوھات الذكاء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي:: "أ.م.د. محمد الشریف   ٤٤ 

ــة   • ــة الإعلام�ـ ــة النخ�ـ ــتوى معرفـ ــة أن مسـ ــائج الدراسـ ــاد�میین–بیّنـــت نتـ ــین والأكـ ــع   -الممارسـ �مواقـ
وأدوات الذ�اء الاصطناعي المستخدمة في إنتاج الفیدیوهات یتسـم �الاعتـدال العـام، حیـث تر�ـزت 

 الاستجا�ات في المستوى "المتوسط" لدى �لا الفئتین.
أبرزت نتائج الدراسة ت�اینًا دالاً في أنماط استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج أو تعدیل  •

ــح أن مســــتوى  ــاد�میین والممارســــین؛ إذ یتضــ ــن الأكــ ــة الإعلام�ــــة مــ ــین أفــــراد النخ�ــ ــدیوهات بــ الفیــ
ا) �ظــل محــدودًا لــدى الفئتــین، مــع تفــوق نســبي للأكــاد�میین ( ) ٪١١.٥٤الاســتخدام المرتفــع (دائمــً

ــین ( ــة �الممارسـ ا ٪٤.٧٦مقارنـ ــً ــر انتظامـ ــورًا أكثـ ــس حضـ ــا �عكـ ــدودًا  –)، �مـ ــان محـ ــذه  –و�ن �ـ لهـ
ــتو�ین  ــین فـــي المسـ ــتخدام لـــدى الممارسـ ــة. فـــي المقابـــل، یتر�ـــز الاسـ ــة الأكاد�م�ـ التقن�ـــات فـــي البیئـ

) لكـل منهمـا، وهـو مـا ٪٣٠.٩٥المتوسط والمنخفض، حیث تتقارب نسبتا (أح�انًا) و(قلـیلاً) عنـد (
ــائي أو ظرفـــي للتقن�ـــات فـــي الســـ�اق المهنـــي؛ و�ـــدعم مـــا أظهرتـــه  ــة �شـــیر إلـــى توظ�ـــف انتقـ دراسـ

حـــول اتجاهــــات النخ�ـــة نحـــو توظ�ــــف تقن�ـــات وتطب�قــــات ) ٢٢٣٣، ص م٢٠٢٥(البهنســــاوي، 
 -دراسة میدان�ة على مواقع المرأة الرسم�ة  –الذ�اء الاصطناعي �المواقع الإلكترون�ة المتخصصة  

) مــن جیــدة جــدًا إلــى ٪٤٨.٤والتــي أبــرزت أن النخ�ــة الأكاد�م�ــة �انــت الأكثــر اســتجا�ة بنســ�ة (
) مـن متوسـطة ٪٢٠) من جیدة إلى جیدة جدًا، ثـم الخبـراء (٪٣١.٦ممتازة، ثم النخ�ة الإعلام�ة (

إلـــى جیـــدة؛ وأن عناصـــر مصـــداق�ة المحتـــوى (الدقـــة، الجـــودة، الموضـــوع�ة) جـــاءت فـــي المســـتوى 
 ) و�صورة تنفیذ جیدة.٪٤٥.٥المتوسط بنس�ة (

كشفت نتائج الدراسة �شـكل عـام عـن بن�ـة اتجاهـات مرّ��ـة لـدى النخ�ـة الإعلام�ـة نحـو فیـدیوهات  •
الــذ�اء الاصــطناعي علـــى مواقــع التواصـــل الاجتمــاعي، أمكــن تفســـیرها فــي ضـــوء أ�عــاد النمـــوذج 

التـأثیر الاجتمـاعي، والأداء المتوقـع، : ، ولا سـ�ما(UTAUT) الموحد لقبول واستخدام التكنولوج�ا
 على النحو التالي: ..والجهد المتوقع (ضمنً�ا)، والعوامل الم�سّرة

o ) لــدى الأكــاد�میین مقابــل  ٪٥٣.٨٦إدراك قــدرة الفیــدیوهات علــى ت�ســ�ط القضــا�ا المعقــدة
. UTAUTفــي  الأداء المتوقــعلــدى الممارســین)، وهــو مــا یــرت�ط م�اشــرة بُ�عــد  ٪٧١.٤٣

 علاقـة إلى وجـود ) ٩٥٦، ص م٢٠٢٣(محمد  دراسةإل�ه و�تّسق تمامًا مع ما توصلت 
 الإعلام�ـة النخ�ـة إحصـائً�ا بـین اتجاهـات  دالـة متوسـطة إ�جاب�ـة طرد�ـة ارت�اط�ـة

 عنصري  و�ین العمل الصحفي الاصطناعي في الذ�اء تطب�قات  توظ�ف نحو والأكاد�م�ة
التكنولوج�ـا،  الموحـدة لقبـول النظر�ـة عناصـر مـن )الاجتمـاعي التـأثیر – المتوقـع الأداء(

 یتعلـق ف�مـا والإعلام�ـة الأكاد�م�ـة النخ�ـة بـین إحصـائً�ا دالـة فـروق  كمـا ثبـت وجـود 
الصـحفي  العمـل فـي الاصـطناعي الـذ�اء تطب�قـات  لتوظ�ـف الإ�جاب�ـة والسـلب�ة �التأثیرات 

 .النخ�ة بها �عمل التي المؤسسة ملك�ة الخبرة ونمط سنوات  متغیر �حسب 
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o  برزت نزعة حذرة بل ونقد�ة تجاه محتوى الفیدیوهات المنتجة �الذ�اء الاصطناعي؛ حیـث
)، وهــي ٪٦٥.٣٩یــرى غالب�ــة الأكــاد�میین أن هــذه الفیــدیوهات تهــدد مصــداق�ة الإعــلام (

             دراســـــــة )؛ وهــــــو مـــــــا �عــــــزّز مــــــا أوضـــــــحته ٪٧١.٤٣نســــــ�ة أعلــــــى لـــــــدى الممارســــــین (
أن مــــن أكثــــر التــــأثیرات الســــلب�ة لاســــتخدام تقن�ــــات الــــذ�اء ) ٤٨، ص م٢٠٢١( ســــالم،

ال �ــالمحتوى المنشــور  ،الاصــطناعي فــي مواقــع التواصــل الاجتمــاعي؛ هــو التلاعــب الفعــّ
حیــث �اتــت هــذه التقن�ــات والأدوات مــن المكونــات الأساســ�ة لمواقــع التواصــل الاجتمــاعي 
ــاعره؛  ــتحكم �مشـ ــلو�ه والـ ــه سـ ــتخدم وتوج�ـ ــر المسـ ــكیل  فكـ ــي تشـ ا فـ ــً ــي تلعـــب دورًا رئ�سـ التـ
لاســ�ما مــع ارتقــاع معـــدلات التعــرض والاســتخدام لهــذه المواقـــع. وفــي ذات الســ�اق یتفـــق 

ا مـع مـا توصـلت إل�ـه نتـائج   )Xul & Lin Wu,2024,P.33دراسـة �ـلٍ مـن (أ�ضـً

أن �عــض المؤسســات الإعلام�ــة التــي تعتمــد علــى ) Chan,2023, P.46ودراســة (
ــدًا عــن العنصــر ال�شــري، قــد  ؛ �عی الــذ�اء الاصــطناعي فــي إنتــاج الفیــدیوهات �شــكلِ آلــيٍّ
�فتقدون لصحة ودقـة المعلومـات، وقـد �عتمـدون علـى معلومـات تلبـّي احت�اجـات الجمهـور 

  هم؛ مثل الفیدیوهات التي تسوّق للمواض�ع العقائد�ة والس�اس�ة.  ءوتوجهاتهم وآرا
o  ا واضــحًا نحــو الخصــائص الجمال�ــة والتقن�ــة للفیــدیوهات؛ إذ ا إ�جاب�ــً عكســت النتــائج اتجاهــً

 ٪٥٧.٦٩یـــرى غالب�ـــة الم�حـــوثین أن الـــذ�اء الاصـــطناعي �ضـــفي لمســـة إبداع�ـــة فر�ـــدة (
نتــائج ظهرتــه ألــدى الممارســین). وهــو مــا یتفــق مــع مــا  ٪٧٦.١٩لــدى الأكــاد�میین مقابــل 

 نحو إ�جاب�ة اتجاهات  لدیهم المشار�ین معظم أن)  ٣٥، ص م٢٠٢٦دراسة (القماطي، 
 العمـل تطـو�ر فـي �سـاهم مـنهم أنـه ٩٪٧٦رأى ( الاصـطناعي، إذ  الـذ�اء اسـتخدام

 المحتوى. جودة ن�حسَّ  أنه ) أكدوا٪٦٦الإعلامي، و(
o   میلـون إلـى تقیـ�م أكثـر  الممارسـینبـین فئتـي النخ�ـة: أن   -�شـكل عـام–أظهرت المقارنـة�

إ�جاب�ة من حیث الأداء المتوقع والتجر�ة الجمال�ـة والاسـتخدام العملـي، مـدفوعین �سـ�اقهم 
أعلـى مـن الـتحفظ النقـدي، خاصـة   مستوىً   الأكاد�میون المهني التطب�قي، في حین ُ�ظهر  

ف�ما یتعلق �المصداق�ة والآثار �عیدة المدى، �ما �عكس اختلافًا في الأطـر المرجع�ـة بـین 
المنظــور�ن التطب�قــي والنظــري داخــل بیئــة قبــول واســتخدام تقن�ــات الــذ�اء الاصــطناعي.. 
وهو ماتظهره و�تفق �شكل واضح مع الكثیر من نتائج الدراسات السا�قة المشار إلیهـا فـي 

دت ت�ـاین ) ٩٢، صم٢٠٢٥دراسـة (عـامر محْوري هذه الدراسة؛ وأبرزهـا دراسـة  التـي أكـّ
ــلب�ة ــة والسـ ــین الإ�جاب�ـ ــا بـ ــة مـ ــة الدراسـ ــدى عینـ ــكّلت لـ ــي تشـ ــبب  ؛الاتجاهـــات التـ ــك �سـ وذلـ

اعتمادهــــا علــــى تقن�ــــات تُســــهّل تز��ــــف المعلومــــات وعــــدم ذ�ــــر مصــــدرها فــــي �ثیــــر مــــن 
 الحالات.
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ــاهدة     ــادات المشـ ــل عـ ــن تحلیـ ــة مـ ــتهدفته الدراسـ ــا اسـ ــوء مـ ــوعي ،فـــي ضـ ــتوى الـ ــة  ،ومسـ ــات النخ�ـ واتجاهـ
الإعلام�ــة نحــو فیــدیوهات الــذ�اء الاصــطناعي عبــر مواقــع التواصــل الاجتمــاعي، واعتمادهــا علــى المــنهج 
المســحي �أســلوب المقارنــة بــین فئتــي الأكــاد�میین والممارســین، �شــفت النتــائج عــن بن�ــة اتجاهــات مرّ��ــة 

د لقبــول واســتخدام التكنولوج�ــا ن تفســیرها فــي إطــار أ�عــاد النمــوذج الموحــّ ، حیــث تبــیّن أن (UTAUT) أَمكــَ
مســــتوى التعــــرض یتســــم �الاعتــــدال النســــبي، مــــع ت�ــــاین دال فــــي تقی�مــــات الفئتــــین؛ إذ أظهــــر الممارســــون 
اتجاهــات أكثــر إ�جاب�ــة مرتكــزة علــى الاعت�ــارات التطب�ق�ــة التــي یتســمون بهــا، مقابــل رؤ�ــة أكثــر نقــدًا لــدى 
ي مقار�ــات  الأكــاد�میین تــرت�ط �المصــداق�ة والتــأثیرات �عیــدة المــدى. و�نــاءً عل�ــه، تؤ�ــد الدراســة أهم�ــة تبنــَّ
متوازنــة تجمــع بــین ال�عــد المهنــي والأكــاد�مي العلمــي، �مــا �ســهم فــي تعز�ــز الاســتخدام المســؤول والمســتدام 

 .لفیدیوهات الذ�اء الاصطناعي في البیئة الإعلام�ة الرقم�ة


تقدم الدراسة مجموعة من التوص�ات المنبثقة عن النتائج التي توصلت إلیها من جانب؛ ومقترحات      
النخ�ة الإعلام�ة من الأكاد�میین والممارسین من جانب آخر، والتي �مكن استعراض أبرزها على النحو  

 التالي: 
ص�اغة • في  الإسراع  التشر�ع�ة  ضرورة  الجهات  بین  �التنسیق  موحد،  أخلاقي  شرف  میثاق 

وسمً  �فرض  الاجتماعي،  التواصل  رقم�ً ومنصات  المحتوى   (Digital Watermark) اا  لتمییز 
المنتج �الذ�اء الاصطناعي؛ وذلك لضمان شفاف�ة المعلومات وحما�ة المستخدم من التضلیل، مع  

لتعز�ز وطن�ة  تعل�م�ة  �م�ادرات  القانوني  المسار  هذا  دعم  الإعلام�ة ضرورة  والتفكیر  التر��ة 
 النقدي لدى الجمهور.

تتبنَّ  • أن  أهم�ة  تبرُز  الرقم�ة؛  الإعلام  لمنصات  التعرض  معدلات  ارتفاع  ظل  الدوائر في  ي 
الأكاد�م�ة؛ سواء تلك المتخصصة في دراسات الاتصال والإعلام أو غیر المتخصصة؛ تطو�ر  
مقررات دراس�ة تستهدف تعز�ز التر��ة الإعلام�ة الرقم�ة، والتي �كون لها دور فاعل في تدع�م  

�التعرف على المحتوى المصنوع �الذ�اء الاصطناعي   -لاس�ما فئة الش�اب –وعْي المستخدمین  
 مقارنة بذلك المُنتج �جهود �شر�ة.

 في الإعلام على الصعیدین الأكاد�مي والتطب�قي؛ قد  الاصطناعي الذ�اء انطلاقًا من أن توظ�ف •
فئتي   ضرورة أص�ح ال�عض من  لدى  هناك قصورًا  أن  التي أظهرت  النتائج  مهن�ة، وفي ضوء 

  ، النخ�ة الإعلام�ة؛ فإن ذلك �ستلزم تأهیلاً مستمرًا للنخب الإعلام�ة لمواك�ة التطورات من ناح�ة 
 ثلى من هذه التكلوج�ا من ناح�ة أخرى.وتحقیق الاستفادة المُ 




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 أولاً: المراجع العربية: 
 .م). "اتجاھات النخبة نحو تطبیقات الذكاء الاصطناعي وعلاقتھا بحریة تداول المعلومـات"۲۰۲٥السید، آثار سید محمد. ( .۱

  .۳۹-۱، ٥)،٥(، المجلة المصریة لبحوث الاتصال والإعلام الرقمي
تقبّل اسـتخدام التقنیـات الرقمیـة فـي المؤسسـات الإعلامیـة السـعودیة فـي ضـوء " .م)۲۰۲۱.(الزھراني، أحمد بن علي" .۲

  .جامعة أم القرى .".رسالة دكتوراه غیر منشورة(UTAUT) نموذج 
"  .م). "تبنَّي الصحفیین العرب لتطبیقات الـذكاء الاصـطناعي فـي المؤسسـات الإعلامیـة۲۰۲۲الزھراني، أحمد بن علي. ( .۳

 algerie.com-https://theses .متاح عبر موقع .۳۹-۱٥، )۱( ٥، المجلة الجزائریة لبحوث الإعلام والرأي العام
م). "فاعلیة استخدام الفیدیوھات المنتجة بالذكاء الاصطناعي في تحسین التحصیل الدراسـي فـي ۲۰۲٥اللھیبي، أمل عقیل. ( .٤

  .۱۷۲-۱۳۷ ،۹)، ٤۰(،المجلة العربیة للتربیة النوعیة .مقرر التاریخ لدى طالبات الصف الثاني الثانوي بمكة المكرمة"
م). "الفیدیوھات المنتجة بتقنیـات الـذكاء الاصـطناعي "التزییـف العمیـق" عبـر ۲۰۲٥مرسي، أماني، والبحراوي، محمد. ( .٥

مجلـة البحـوث  .وسائل التواصل الاجتماعي وتأثیراتھا الاجتماعیة وانعكاساتھا على الأمن القومي (دراسة تحلیلیة میدانیة)"
  .۲۱۱۲-۲۰۳٥، ۳)، ج۷٦، (الإعلامیة

م). "اتجاھات القائمین بالاتصال نحو استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي بالمؤسسـات الصـحفیة ۲۰۲۰بریك، أیمن محمد. ( .٦
  .٥۲٦-٤٤۸، ۲، ج(53)2، مجلة البحوث الإعلامیة .المصریة والسعودیة"

م). "قبول المستخدمین المصریین لمحتوى الفیدیو المصنوع بأدوات الـذكاء الاصـطناعي علـى ۲۰۲٤فھمي، بسنت مراد. ( .۷
  .۸۳-۱)، ۲۷،(المجلة العلمیة لبحوث الإذاعة والتلفزیون .منصّات التواصل الاجتماعي"

م). "اتجاھات النخبة الإعلامیة في مدینة مصـراتھ نحـو توظیـف تقنیـات الـذكاء الاصـطناعي فـي ۲۰۲٦القماطي، تھاني. ( .۸
  .٤۷-۳۱)، ۱۸، (مجلة بحوث الاتصال .العملیة الإعلامیة"

م). "فاعلیة الفیدیوھات التفاعلیة والفیدیوھات المنتجة بالذكاء الاصـطناعي التولیـدي فـي تنمیـة ۲۰۲٥كامل، جیلان السید. ( .۹
  .۸٥۸-۷۹۳، ۳، ج)۱۳٦(، المجلة التربویة .المفاھیم العلمیة والفضول العلمي لدى تلامیذ المرحلة الإعدادیة"

  .دار الزھراء للنشر. نماذج قبول التكنولوجیا وتطبیقاتھا في البیئة الرقمیة .(م)۲۰۲۱العتیبي، خالد بن محمد ( .۱۰
م). "فاعلیة استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي في مواقع التواصل الاجتمـاعي مـن وجھـة نظـر ۲۰۲۱سالم، دعاء فتحي. ( .۱۱

  .٦۱-۱، ۱، ج۲۰)۳(، المجلة المصریة لبحوث الرأي العام .طلاب الإعلام التربوي: الفیس بوك نموذجًا"
م). "العلاقة بین توظیف تقنیات الذكاء الاصطناعي في مواقع التواصل الاجتمـاعي ومعـدلات ۲۰۲٤یونس، دینا منصور. ( .۱۲

  .٥۰٦-٤٤۳، ۱)، ج۲۹، (المجلة العلمیة لبحوث الإذاعة والتلفزیون .استخدام الجمھور لتلك المواقع ومدى ثقتھم فیھا"
م). "اتجاھات النخبة الإعلامیة والأكادیمیة نحو توظیف تطبیقات الذكاء الاصـطناعي فـي العمـل ۲۰۲۳محمد، سمر علي. ( .۱۳

  .۹٦۳-۹۱۱، ۲)، ج۸٤، (المجلة المصریة لبحوث الإعلام .الصحفي"
م). "تـأثیر اسـتخدام مواقـع التواصـل الاجتمـاعي المعتمـدة علـى تقنیـات ۲۰۲٥عمر، شیماء محمد، وحواس، ناھد قطـب. ( .۱٤

  .۱۳۸-۸۱)، ٦٦،(مجلة دراسات في التعلیم الجامعي .الذكاء الاصطناعي كنماذج على القیم المجتمعیة لدى الشباب"
م). "علاقـة الفیـدیوھات المنتجـة باسـتخدام تقنیـات الـذكاء الاصـطناعي بتشـكیل معـارف ۲۰۲٥عامر، عـلا عبـد القـوي. ( .۱٥

  .۱۰۸-٦۷)، ۹۰،(المجلة المصریة لبحوث الإعلام ".واتجاھات الشباب الجامعي نحو قضایاھم
م). "رؤیـة النخبـة الإعلامیـة والأكادیمیـة نحـو التحـدیات الأخلاقیـة ۲۰۲٥الطلحي، عبیر بنت عبد ربھ، ومحمـد، أمجـاد. ( .۱٦

مجلـة البحـوث والدراسـات  .م)"۲۰۳٤-۲۰۲٤للذكاء الاصـطناعي فـي الإعـلام الرقمـي (دراسـة استشـرافیة خـلال العقـد 
  .٥٥٦-٥۱۹، ۳)، ج۳۳(، الإعلامیة

دار  .تبنَّي التكنولوجیا الحدیثة في المؤسسات الإعلامیـة: مـدخل نظـري وتطبیقـي .م)۲۰۲۰( ) .الحربي، عبد الله بن سعد .۱۷
  .المسیرة

م). "اتجاه النخبة الإعلامیة نحـو تـأثیر صـحافة الـذكاء الاصـطناعي علـى الأداء المھنـي ۲۰۲٦عبد العزیز، عماد زیدان. ( .۱۸
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م). "اتجاھات الصحفیین المتخصصین نحو أھمیـة توظیـف تقنیـات الـذكاء الاصـطناعي فـي إنتـاج ۲۰۲۳سلیمان، ماجدة. ( .۱۹
  .٦٦-۱)، ۲٥، (المجلة العلمیة لبحوث الصحافة ".المضامین المتخصصة وعلاقتھا بتطویر مستوى أدائھم المھني

"اتجاھـات العـاملین فـي الإعـلام نحـو اسـتخدام الـذكاء الاصـطناعي فـي الإنتـاج  .م)۲۰۲۳) .(العمري، محمـد بـن حسـن .۲۰
جامعة الإمـام محمـد بـن سـعود  .رسالة ماجستیر غیر منشورة (UTAUT)" الإعلامي: دراسة تطبیقیة باستخدام نموذج

  .الإسلامیة
  .دار الكتب .۳ط.  مناھج البحث العلمي .م)۲۰۱۹( المحمودي، محمد سرحان علي .۲۱
  .مطبعة سفیر .البحوث الإعلامیة: أسسھا، وأسالیبھا، ومجالاتھا .م)۱۹۹۸(.الحیزان، محمد عبد العزیز .۲۲
  .. عالم الكتب۳ط.  نظریات الإعلام واتجاھات التأثیر .م)۲۰۰٤عبد الحمید، محمد. ( .۲۳
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 "دراسة مسحیة اتجاھات النخبة الإعلامیة نحو فیدیوھات الذكاء الاصطناعي على مواقع التواصل الاجتماعي:: "أ.م.د. محمد الشریف   ٤٨ 

م). "تبنَّي المؤسسات الصحفیة المصریة لتكنولوجیـا الـذكاء الاصـطناعي فـي إنتـاج ۲۰۲۱عبد اللطیف، محمود رمضان. ( .۲٤
  .٦۸-۱، ص ص ۲)، ج۳( ۲۰ ، المجلة المصریة لبحوث الإعلام .وتحریر الأخبار والموضوعات الصحفیة"

ــوني"۲۰۲۳عبــاس، مصــطفى. ( .۲٥ ــي صــناعة المحتــوى التلفزی ــذكاء الاصــطناعي ف ــة آداب  .م). "توظیــف تقنیــات ال مجل
  .٦۰۱-٥۸۱)،۱۰۰،(المستنصریة

). "تقنیات الذكاء الاصـطناعي فـي الإعـلام: الواقـع والتطـورات المسـتقبلیة: دراسـة تطبیقیـة علـى ۲۰۲۳مصطفى، مي. ( .۲٦
  .٦۷-۱، (1)8، مجلة علوم الاتصال" .القائمین بالاتصال بالوسائل الإعلامیة المصریة والعربیة

). "تقیـیم النخبـة المصـریة لتوظیـف تقنیـات الـذكاء الاصـطناعي فـي المؤسسـات الإعلامیـة ۲۰۲۲خضر، نسـمة محمـد. ( .۲۷
  .۳۱۰-۲٦٥، (14)، مجلة كلیة الفنون والإعلام ."ورؤیتھم لمستقبلھا في إبداع المحتوى "دراسة وصفیة استكشافیة
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Videos on Social Media Platforms: A Comparative Survey Study 
of Academics and Practitioners (*) 

 
 
 
 
 
Abstract 

         This study aims to identify the level of awareness among media elites 
regarding artificial intelligence technologies used in producing video content 
distributed via video-based social media platforms. It also seeks to explore the 
attitudes of media elites toward AI-generated videos on social media in the light 
of the dimensions of the Unified Theory of Acceptance and Use of Technology 
(UTAUT). This was achieved through a comparative survey study conducted on 
a sample of academics and practitioners within the media elite, totaling (136 
respondents), using both the media survey method and the comparative 
approach. 
The study yielded several key findings, including:  
• The results indicate that the level of interest among media elites in watching 

AI-generated videos on social media is relatively moderate. Among 
academics, responses were concentrated in the categories of “always” 
(34.62%, ranked first) and “sometimes” (30.66%, ranked second), while 
among practitioners, the corresponding percentages were (28.57%) and 
(47.62%), respectively. 

  • Overall, the results reveal a complex structure of attitudes among media 
elites toward AI-generated videos on social media, which can be interpreted 
in the light of core dimensions of the UTAUT model, particularly social 
influence, performance expectancy, effort expectancy (implicitly), and 
facilitating conditions. The comparative analysis further shows that 
practitioners tend to hold more positive evaluations in terms of expected 
performance, aesthetic experience, and practical use, driven by their applied 
professional background. In contrast, academics demonstrate a higher level of 
critical reservation, especially regarding credibility and long-term 
implications, reflecting differences in reference frameworks between 
practical and theoretical orientations within the context of adopting and using 
AI-generated video content on social media platforms. 

 
Keywords: Attitudes - Media Elite - AI-Generated Videos - Academic Elite – 
                   Practitioners - Video-Based Digital Platforms. 
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