
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 
 
 

 

           

  
 

 

 

 

 

 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

2.88=  1028 لعام معامل التأثير العربي                                                                                                                        
 م8102 ديسمبر / أكتوبر  - نوالحادي والعشرالعدد  - السادسةالسنة    - الجمعية المصرية للعلاقات العامةمن بإشراف علمي دورية علمية محكمة 

 

  
 رؤية مستقبلية (العربي الوطن في السياسية بالمتغيرات الاجتماعي الوعي شكالياتإو الجديد الإعلام( 

 

 9ص  ... (عجمانجامعة ) ياس خضير البياتي /د.أ                                                                          
 

  منظور نظرية تقارب الاتصال الضروريبناء المعنى في سياق التفاعلات الشخصية من 

 
 

 39ص( ...    3 جامعة الجزائر) سعيد لوصيف/ د.أ                                                                                   

  ( 3 الجزائرجامعة ) د/ رزيقة بن عبد المؤمن                                                             
 

 رامكو أدراسة حالة شركة  - السعودية تأثير استخدام تكنولوجيا الاتصال في إدارة العلاقات العامة 
 

 53ص( ...  الإمارات -كلية الخوارزمي الدولية ) ابن عوف حسن أحمدد/                                                      
 

                                                        
 

 أساليب التضليل الإعلامي في المواقع الثقافية الموجهة للجمهور العربي 

 دراسة تحليلية لموقع "القنطرة" للحوار مع العالم الإسلامي
                                           

 79ص( ...  الأزهرجامعة ) حمد رمضانأيات آ /د
 

 الأطر الإخبارية للتدخل العسكري الروسي ىعل تأثير التوجهات السياسية لموقعي العربية نت وروسيا اليوم              
 في سوريا وعلاقته باتجاهات الجمهور من منظور تفاعلي

 

 217( ...  صالطائفجامعة )  غادة مصطفى البطريقد/ 
 

 م وعلاقته بصورتها الذهنية 4102م إلى4102المصرية خلال الفترة من  التغطية الإعلامية لإنجازات الحكومة
 الشباب ىوتشكيل الوعي السياسي لد

 259ص( ...  جامعة المنيا) محمد أحمد خليفة أحمد /د                                                                      
 

 الإعلام الدولية بعد أحداث الربيع العربيفي وسائل  صورة المملكة العربية السعودية 

 دراسة تحليلية على عينة من وسائل الإعلام الدولية 
 

                                                   292ص   ... (جامعة القاهرة) بكر بن مصطفى بن محمد عثمان أبو الخير              

 :رسائل علميةملخصات 
 

  وبناء ولائه للعلامة التجارية مطبوعات العلاقات العامة وانعكاساتها على جذب الجمهورأساليب تحرير  

 وميدانية يةليلدراسة تح 
 

 117ص   ( ...سوهاججامعة ) سعيد عبد المنعم الدسوقى محمود                                                          
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     الأ ما  مر بة وفق ا لتاري  الحصو  على  رجة   تا  جامعي 

 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 لاستشاريةالهيئة ا
 

 (مصر) علي السيد عجوة /.دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ياس خضير البياتي /أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

  

 (مصر)     حسن عماد مكاوي /أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

     

  

 (مصر)  محمد معوض إبراهيم /أ.د
 لعلوم الإعلاموعميد معهد الجزيرة العالي أستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامي السيد عبد العزيز /أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود يوسف مصطفى عبده  /أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامي عبد الرؤوف محمد طايع   /أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

  

 (مصر)  شريف درويش مصطفى اللبان /أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) أ.د/ جمال عبد الحي عمر النجار
 الأزهرجامعة  -لبنات الدراسات الإسلامية ل الإعلام بكليةأستاذ 

 

 (مصر)   بركات عبد العزيز محمد عبد الله /أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  

  

 (ليبيا) عابدين الدردير الشريف /أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
  

      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربي /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) وليد فتح الله مصطفى بركات /أ.د
 القاهرة  جامعة -الطلاب و التعليم ووكيل كلية الإعلام لشئونأستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسين منصور رشيد منصور /دأ. 
 الأردن -جامعة اليرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام 

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري /.دأ
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علي قسايسية   /.دأ 
  

 3 جامعة الجزائر –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة /أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(  هشام محمد عباس زكريا /أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 

 

 
 

 

 
 

 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دورية علمية محكمة

 

 م8201 ديسمبر/  أكتوبر - السادسةالسنة  - والعشرون الحاديالعدد 
 

 مؤسسها 
 الإدارةرئيس مجلس و

 

 حاتم محمد عاطف /د

 EPRAرئيس  
  

 رئيس التحرير

 أ.د/ علي السيد عجوة

   تا  العلاقات العامة والعميد   

 الأ بق لكلية الإعلام جامعة القاهرة 

  EPRAرئيس اللجنة العلمية بـ
                 

 التحرير امديـر

 / محمد معوض إبراهيمأ.د 

 شمس  تا  الإعلام بجامعة عين    
 والعميد الأ بق لكلية الإعلام جامعة  ينا 

  EPRAرئيس اللجنة الا تشارية بـ
 

 محمود يوسف مصطفى / .دأ

والوكيل السابق بكلية الإعلام  العلاقات العامة  تا     
 لشئون خدمة المجتمع و نمية البيئة

 جامعة القاهرة 
 

 مساعدو التحرير

 د/ رزق سعد عبد المعطيأ.
  

  بكلية الإعلام والألسن   تا  العلاقات العامة 
 جامعة مصر الدولية 

 

 / ثريا محمد السنوسيأ.م.د
   تا  مشارك بكلية الا صا 

 جامعة الشارقة 
  

 أ.م.د/ سهاد عادل جاسم
   تا  مساعد العلاقات العامة بكلية الآ اب

 )العراق( –الجامعة المستنصرية 
  

 اند/ نصر الدين عبد القادر عثم  
كلية الإعلام والعلوم في   تا  العلاقات العامة المساعد 

 (جامعة عجمان )الإماراتب الإنسانية
 

 مدير العلاقات العامة
 

 المستشار/ السعيد سالم خليل
 

 التدقيق اللغوي
  

 

 علي حسين الميهي
 مدقق اللغة العربية 

  EPRAبـ الثقافيةرئيس اللجنة 
 

 بدرعلي حمد أ
 مدقق اللغة الإنجليزية 

 
 مدير الموقع الإلكتروني

 

 محمد علي الميهي
 

 المراسلات

 الجمعية المصرية للعلاقات العامة

 الدقي -الجيزة  - جمهورية مصر العربية
 شارع  حمد الزيات 0 -بين السرايات 

 الوكالة العربية للعلاقات العامة إصدارات

 الكومشبين  - المنوفية - جمهورية مصر العربية
 مع شارع الأمين شارع صبري  بو علم  قاطع

 

  

Mobile: +201141514157 

+2237620818 Tel : Fax: +20482310073     

www.jprr.epra.org.eg 

ceo@apr.agency   Email: jprr@epra.org.eg  - 
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 للعلاقات العامة العربية وكالةلل

 

ــي  ت ــمنها            ــوا  الت ــن الم ــن الناشــرد ا ــتودام  ي م ــى ي ن خطــي م لا يجــو د  ون الحصــو  عل
اد فــي  ي شــكل وبــلي و ــيلةد  ــوا  بطريقــة  ا  و جزئي ــهــ ا المجلــةد  و ا تنســاخها  و نقلهــاد كلي  ــ

يلكترونيـــة  و ةليـــةد بمـــا فـــي  لـــت الا تنســـاا الفو ـــوارافيد  و التســـجيل  و ا ـــتودام  ي نظـــام 
 ــ  م  وــزين المعلومــات وا ــترجاعهاد و طبـــق جميــع الشــروق والأحكــام والقــوانين الدوليـــة        مــن نظ

 فيمـــــا يتعلـــــق بانتهـــــاك حقـــــوق النشـــــر والطبـــــع للنســـــوة المطبوعـــــة  و الإلكترونيـــــة.         
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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Journal of Public Relations Research Middle East 

 : التعريف بالمجلة

دورية علمية تنشر أبحاثاً متخصصة في العلاقات مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط     

من قبل عدد من الأساتذة المتخصصين في  هابتحكيم العامة وعلوم الإعلام والاتصال، بعد أن تقوم

مصرية لجمعية المصرية للعلاقات العامة أول جمعية علمية ا بإشراف علمي مننفس المجال، 

)عضو شبكة الجمعيات العلمية بأكاديمية البحث العلمي والتكنولوجيا  متخصصة فى العلاقات العامة

 بالقاهرة(.

والمجلة ضمن إصدرات الوكالة العربية للعلاقات العامة المتخصصة في التعليم والاستشارات    

 العلمية والتدريب. 

o ورقم إيداع ولها ترقيم دولى بتصريح من المجلس الأعلى لتنظيم الإعلام في مصر، المجلة معتمدة 

 ،ومصنفة دولياً لنسختها المطبوعة والإلكترونية من أكاديمية البحث العلمى والتكنولوجيا بالقاهرة

 لجنة الترقيات العلمية تخصص الإعلام بالمجلس الأعلى للجامعات فى مصر. صنفة منمكذلك 

o  أول دورية علمية محكمة في التخصص على مستوى الوطن العربي والشرق الأوسط، وأول دورية

  Arab Impact Factor لمية عربية في تخصص )الإعلام( تحصل على معامل التأثير العربيع

نشر  " NSP للمؤسسة الأمريكية م1114% في تقرير عام 111بنسبة  1.84بمعامل تأثير = 

 .العلوم الطبيعية " برعاية اتحاد الجامعات العربية

o .المجلة فصلية تصدر كل ثلاثة أشهر خلال العام 

o لمجلة نشر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العربية والدولية.تقبل ا 

o  تقبل المجلة نشر إعلانات عن محركات بحث علمية أو دور نشر عربية أو أجنبية وفقاً لشروط

 خاصة يلتزم بها المعلن.

o  رسائل الماجستير وللباحثين المتقدمين لمناقشة  –يُقبل نشر البحوث الخاصة بالترقيات العلمية

 .ةوالدكتورا

 

o  يُقبل نشر ملخصات الرسائل العلمية التى نوقشت، ويُقبل نشر عروض الكتب العلمية المتخصصة فى

العلاقات العامة والإعلام كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة 

 التدريس.

 

 :النشر قواعد

 نشره.أن يكون البحث أصيلًا ولم يسبق  -

الفرنسية ( على أن يكتب ملخص باللغة الإنجليزية  –الإنجليزية  –تقبل البحوث باللغات: ) العربية  -

 باللغة العربية. اللبحث فى حدود صفحة واحدة إذا كان مكتوبً

 والإعلام ةـات العامـة فى العلاقـات التى تهتم بها المجلـار الموضوعـث فى إطـون البحـأن يك -

 والاتصالات التسويقية المتكاملة. 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


تخضع البحوث العلمية المقدمة للمجلة للتحكيم ما لم تكن البحوث قد تم تقييمها من قبل اللجان  -

من رسالة أكاديمية نوقشت وتم منح  اوالمجالس العلمية بالجهات الأكاديمية المعترف بها أو كانت جزءً

 صاحبها الدرجة العلمية.

( 18ويراعى الكتابة ببنط ) ،العلمية الصحيحة فى كتابة البحث العلمى ومراجعه يراعى اتباع الأسس -

Simplified Arabic  والعناوين الرئيسية والفرعيةBold وهوامش الصفحة من جميع الجهات ،

 .Arial( بنوع خط 11( بين السطور، أما عناوين الجداول )1(، ومسافة )8..1)

فقاً للمنهجية العلمية بأسلوب متسلسل وفقاً للإشارة إلى المرجع فى يتم رصد المراجع فى نهاية البحث و -

 الأمريكية. APAوفقًا لطريقة  متن البحث

  Wordمكتوبة بصيغة  CDنسخ مطبوعة من البحث ونسخة إلكترونية على ( 1عدد ) يقدم الباحث -

 مصحوبة بسيرة ذاتية مختصرة عنه.

إخطار الباحث بخطاب رسمى بقبول البحث للنشر. أما فى حالة فى حالة قبول البحث للنشر بالمجلة يتم  -

عدم قبول البحث للنشر فيتم إخطار الباحث بخطاب رسمى وإرسال جزء من رسوم نشر البحث له فى 

 أسرع وقت.

فيلتزم الباحث بإعادة إرسال البحث معدلًا خلال أسبوع من استلام  إذا تطلب البحث إجراء تعديل بسيط -

أما إذا كان التعديل  ،وإذا حدث تأخير منه فسيتم تأجيل نشر البحث للعدد التالى ،يلملاحظات التعد

 من إرسال الملاحظات له. ايومً .1جذرياً فيرسله الباحث بعد 

$ 11.مبلغ جنيه مصري للمصريين من داخل مصر، و 1111ما قيمته  يرسل الباحث مع البحث -

يض لمن يحمل العضوية العلمية بالجمعية. وتخفيض للمصريين المقيمين بالخارج والأجانب، مع تخف

% من الرسوم لطلبة الماجستير والدكتوراه. يتم بعدها إخضاع البحث للتحكيم من قبل اللجنة 1.

   .العلمية

فى حالة رفض هيئة التحكيم البحث وإقرارهم   للباحثين من داخل وخارج مصر يتم رد نصف المبلغ -

  .بعدم صلاحيته للنشر بالمجلة

 اجنيهً 11فى حالة الزيادة تحتسب الصفحة بـ  –A4( صفحة .5لا يزيد عدد صفحات البحث عن ) -

 $. .للمصريين داخل مصر وللمقيمين بالخارج والأجانب   يًامصر

الجمعية المصرية للعلاقات العامة من عضوية زمالة يتم تقديم خصم خاص من قيمة النشر العلمى ل -

 % ولأى عدد من المرات خلال العام.11بنسبة المصريين والجنسيات الأخرى 

 ( مستلة من البحث الخاص به..( نسخة من المجلة بعد نشر بحثه، وعدد )1يُرسل للباحث عدد ) -

 $.1.1للمصريين ولغير المصريين جنيهًا  1.1ملخص رسالة علمية )ماجستير(  -

$. على أن لا يزيد 141 للمصريين ولغير المصريين اجنيهً 5.1ملخص رسالة علمية )الدكتوراه(  -

 صفحات. 4ملخص الرسالة عن 

% لمن يشترك فى عضوية الجمعية المصرية للعلاقات العامة . ويتم إرسال عدد 11ويتم تقديم خصم       

       ( نسخ من المجلة بعد النشر للباحث على عنوانه بالبريد الدولى.5)

( نسخ من 5يتم إرسال عدد )، و$ 511جنيه ولغير المصريين  011نشر عرض كتاب للمصريين  -

% لمن 11المجلة بعد النشر لصاحب الكتاب على عنوانه بالبريد الدولى السريع. ويتم تقديم خصم 

 الجمعية المصرية للعلاقات العامة .زمالة يشترك فى عضوية 

ومن خارج مصر  ،جنيه 011الندوات من داخل مصر بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل و -

 $. بدون حد أقصى لعدد الصفحات.5.1

$ بدون 8.1ومن خارج مصر  اجنيهً 4.1بالنسبة لنشر عروض المؤتمرات الدولية من داخل مصر  -

 حد أقصى لعدد الصفحات.

ية للعلاقات جميع الآراء والنتائج البحثية تعبر عن أصحاب البحوث المقدمة وليس للجمعية المصر -

 أى دخل بها.أو الوكالة العربية للعلاقات العامة العامة 

 -الوكالة العربية للعلاقات العامة ترسل المشاركات باسم رئيس مجلس إدارة المجلة على عنوان  -

، والإميل شارع الأمين من شارع صبري أبو علم - شبين الكوم - المنوفية -جمهورية مصر العربية 

 ceo@apr.agencyرئيس مجلس إدارة المجلة  إميل ، أو jprr@epra.org.eg المجلةالمعتمد من 

 وإرسال صورة الإيصال التى تفيد ذلك. لبحثابعد تسديد قيمة 
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Abstract 

        The Information Age has created a new media pattern that differs in 

its concept from previous media systems. Many features characterize it, 

including, interactivity, fragmentation of communication, latency, portability, 

portability, mobility, multimedia, popularity and spread. This new media style 

relies on telecommuting and uses a new, interactive and multimedia technology. 

The new information technology did not eliminate the old means of 

communication, on the contrary it developed, even changed and altered it 

dramatically, and led to the integration of different media, which were in the 

past independent means that do not relate to each other in such a way canceled 

the border between those means. 

The scientific methodological study of the new media phenomenon should 

examine this phenomenon as a relatively independent and distinct phenomenon 

with specific features and characteristics, but it is rooted in history and society 

and intertwined with the social fabric and context (political, economic and 

technical). Communication has become a process that has no beginning, end, or 

assumed sequence of events. It has no fixed and independent objects, and all 

elements interact ... and there are dynamic relationships between these elements, 

connecting them and determining the shape and consequences of the 

phenomenon. 

       The research seeks to identify the new media, and identify its characteristics 

and factors that contributed to its emergence and development. And to identify 

the technical means used in the delivery of communicative messages and 

analysis of major transformations in the Arab region and in the eruption of 

revolutions with a media vision, and exposed the other face of the media 

because of the risks of loosing of professionalism and uncertainty of credibility, 

and sometimes dumping in the egoism and the weakness of ethical aspects, in 

addition to the creation of a new form of Unregulated democracy which has 

political frameworks limiting it. 

       Finally, the research seeks to present a future vision of the image of the 

Arabs in the era of social communication. 
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