
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 
 
 

 

           

  
 

 

 

 

 

 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

2.14=  1027 لعام معامل التأثير العربي                                                                                                                        
 8102 يىَيى / أبريم  - عشر انتاسعانعدد  - انسادستانسُت    - دوريت عهًيت يحكًت تصدرها انجًعيت انًصريت نهعلاقاث انعايت

 

 
  

  ٍتحهُم َقذٌ نظبهرح الإقصبء انريزٌ -انسُبسٍ نهًرأح في انتهفزَىٌ انعًىيٍ الجزائرٌ الحضىر الإعلاي 

 

 9ص  ... (3الجزائر جامعة ) رضوان بو جمعة /د.أ                                                                         
 (3الجزائر جامعة )راجعً عٌشوش                                                                                

 

 ٌالأخجبر انسهجُخ عهً شجكبد انتىاصم الاجتًبعٍ وعلاقتهب بمستىي انقهق انسُبسٍ نذي انشجبة انسعىد 
 دراسخ يُذاَُخ عهً عُُخ يٍ انشجبة الجبيعٍ        

 
 
 

 33ص   ... (الإمام محمد بن سعود الإسلاميةجامعة ) سعود آلسعد بن سعود بن محمد  /دم.أ.                                   
                                                        

 

 ىطٍ انعربيأثر الإعلاو المقروء عهً يُظىيخ انقُى في ان 
     

 73ص   ... (البحرين -الجامعة الخليجية ) أ.م.د/ صابر حارص محمد                                                               
 

 ُىَخ نهًُتج عتأثير استخذاو يفهىو انعلاقبد انعبيخ انتسىَقُخ عهً انقًُخ الم 
                                                                  دراسخ عهً عًلاء شركبد الأنجبٌ انعبيهخ في انسعىدَخ

 93ص( ...  الإمام محمد بن سعود الإسلاميةجامعة ) حمد بن ناصر الموسى /د                                             
 

 
 

  ثبنقُىاد انفضبئُخ المتخصصخ نطفمالمعبلجخ الإعلايُخ نهقضبَب انصحُخ وانجُئُخ ثبلحًلاد الإعلايُخ المقذيخ                   
 يب قجم المذرسخ

 323ص( ...  أم القرىجامعة ) إٌمان فتحً عبد المحسند/                                                                       

 ( بور سعيدجامعة ) سلوى علً الجٌارد/                                                                             
 

 

 دراسخ يُذاَُخ -نغتهى انعرثُخ عهً  واَعكبسهثبنهغخ الإنجهُزَخ  تقُُى انشجبة نذراسخ تخصص الإعلاو  

 367ص...   (الإمارات - للعلوم والتكنولوجيا العينجامعة ) د/ مٌرهان محسن طنطاوي                                       
 

 شرعُخ شرعُخ وسبئم الإعلاو                                                                                

 203ص( ...  المغرب - عبد المالك السعديجامعة ) د/ عبد السلام أندولسً                                                        

 دراسخ تطجُقُخ عهً الجًهىر - انعبيخ انعلاقبد يطجىعبد فبعهُخ 
 233ص( ...  جامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا) صقر علً الرحمن عبد رلى                                                        

 :رسبئم عهًُخيهخصبد 
 

 فبعهُخ استخذاو أسبنُت الاتصبل انتسىَقٍ المتكبيم في يصر 

 وتحهُهُخ عهٍ عُُخ يٍ انشركبد انىطُُخ ويتعذدح الجُسُبددراسخ يُذاَُخ  

 237ص   ( ...الأزهرجامعة ) محمد حسنً حسٌن محروس                                                               

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

                                                                                           

 

 اٌشجىخ اٌمىِيخ ٌٍّعٍىِبد اٌعٍّيخ واٌتىٕىٌىجيخ
  

 @  8102جّيع اٌحمىق ِحفىظخ 

 

 مجلة

 بحوث العلاقات العامة
 الشرق الأوسط
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     ا  ّب  ِ  جخ و م ب ٌتب    اٌح ىي  ٍ    جخ   تب  جبِع  

 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الهيئة العلمية
 

 علً السٌد عجوة /.دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                
  

 منى سعٌد الحدٌدي /أ.د
 جامعة القاهرة -أستاذ الإذاعة والتلفزيون المتفرغ بكلية الإعلام 

  

 ٌاس خضٌر البٌاتً /أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

  

 حسن عماد مكاوي /أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامل السابقعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

  

  نسمة ٌونس /أ.د
    كلية الإعلام جامعة القاهرة   –الإذاعة والتلفزيون  أستاذ                             

  

 محمد معوض إبراهٌم /أ.د
 وعميد معهد الجزيرة العالي لعلوم الإعلامأستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 سامً السٌد عبد العزٌز /أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 عبد الرحمن بن حمود العناد /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 محمود ٌوسف مصطفى عبده  /أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   /أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

  

 شرٌف دروٌش مصطفى اللبان /أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 أ.د/ جمال عبد الحً عمر النجار
 الأزهرجامعة  -لبنات الدراسات الإسلامية ل الإعلام بكليةأستاذ 

 

 اللهبركات عبد العزٌز محمد عبد  /أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  

 حسن علً محمد علً /أ.د
 جامعة المنيا -أستاذ الإذاعة والتلفزيون ورئيس قسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 عابدٌن الدردٌر الشرٌف /أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  

  محمود حسن إسماعٌل /أ.د                              
 جامعة عين شمس -معهد الدراسات العليا للطفولة  - الإعلام وثقافة الأطفالأستاذ                

 
  

 حمدي حسن أبو العٌنٌن /أ.د
 أستاذ الإعلام وعميد كلية الإعلام والألسن نائب رئيس جامعة مصر الدولية                     

      

  

 عثمان بن محمد العربً /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 ولٌد فتح الله مصطفى بركات /أ.د
 القاهرة  جامعة -الطلاب و التعليم ووكيل كلية الإعلام لشئونأستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

  تحسٌن منصور رشٌد منصور /دأ. 
 الأردن -جامعة اليرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام 

  

 محمد عبد الستار البخاري /أ.د
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

 علً قساٌسٌة     /أ.د 
  

 3جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 رضوان بو جمعة /أ.د
 جامعة الجزائر -علوم الإعلام والاتصال أستاذ الإعلام بقسم 

 

 

 

 يجهت بحىث انعلاقاث انعايت انشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دوريت عهًيت يحكًت

 

 2018 ٌونٌو/  أبرٌل - السادسةالسنة  - عشر التاسعالعدد 
 

 

 يؤسسها 

 رئيس يجهس الإدارةو
   

 حاتى يحًد عاطف /د

 EPRA ئيس  
  

 رئيس انتحرير

 انسيد عجىةأ.د/ عهي 

   تب  اٌعلالبد اٌعبِخ واٌعّيد   

 ا  جك ٌىٍيخ الإ لاَ جبِعخ اٌمبه ح 

  EPRA ئيس اٌٍجٕخ اٌعٍّيخ ثـ
                 

 انتحرير ايديـر

 / يحًد يعىض إبراهيىأ.د 

   تب  الإ لاَ ثجبِعخ  يٓ شّس   
 واٌعّيد ا  جك ٌىٍيخ الإ لاَ جبِعخ  يٕب 

  EPRAالا تشب  خ ثـ ئيس اٌٍجٕخ 
 

 يحًىد يىسف يصطفى / .دأ

واٌىويً اٌسبثك ثىٍيخ الإ لاَ  اٌعلالبد اٌعبِخ  تب     
 ٌشئىْ خدِخ اٌّجتّع و ّٕيخ اٌجيئخ

 جبِعخ اٌمبه ح 

 

 يساعدو انتحرير                   

 د/ رزق سعد عبد انًعطيأ.
  

  ثىٍيخ الإ لاَ وا ٌسٓ   تب  اٌعلالبد اٌعبِخ 
 جبِعخ ِ   اٌدوٌيخ 

 
 / ثريا يحًد انسُىسيأ.و.د

 و ئيس لسُ اٌعلالبد اٌعبِخ ثىٍيخ الإ لاَ ِشب ن  تب  
 ( ث ) – جبِعخ اٌغ   

  

 د/ سهاد عادل يحًد
 ثىٍيخ الآ اة  تب  ِسب د اٌعلالبد اٌعبِخ 

 (اٌع اق) –اٌّستٕ   خ جبِعخ اٌ
  

 اٌد/ َصر انديٍ عبد انقادر عثً  
وٍيخ الإ لاَ واٌعٍىَ      تب  اٌعلالبد اٌعبِخ اٌّسب د 

 (جبِعخ  جّبْ )الإِب ادث الإٔسبٔيخ
  
 

 عهي حسيٍ انًيهي
 ِدلك اٌٍغخ اٌع ثيخ 

  EPRAثـ اٌثمب يخ ئيس اٌٍجٕخ 
 

 بدرعهي حًد أ
 ِدلك اٌٍغخ الإٔجٍيز خ 

 

 انًراسلاث

 انجًعيت انًصريت نهعلاقاث انعايت

 اٌع ثيخجّهى  خ ِ   
 اٌدل  -اٌجيزح 

 شب ع  حّد اٌز بد 8 -ثيٓ اٌس ا بد 
  

Mobile: +201141514157 

+2237620818 Tel : 

Www.epra.org.eg 

Jprr@epra.org.eg 

  

http://www.univie.ac.at/
http://www.jprr.epra.org.eg/Admin/browsers/FileImageFolder/Files/%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%B1%D8%A9%20%D8%A7%D9%84%D8%B0%D8%A7%D8%AA%D9%8A%D8%A9%20%D8%AF%20.%20%D9%86%D8%B5%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D9%86.pdf


1028انجًعيت انًصريت نهعلاقاث انعايت © حقىق انطبع   

 جّيع حمىق اٌطجع ِحفىظخ.

 

 

 

 

 

 جميع حقوق الطبع والنشر محفوظة

 للجمعية المصرية للعلاقات العامة

 

 

ــ   ت ــّٕهب       ــىا  اٌت ــٓ اٌّ ــٓ إٌبشــ د ا ــتوداَ  ت ِ ــ  ي ْ خطــ  ِ لا  جــى د  وْ اٌح ــىي  ٍ
هــ ٖ اٌّجٍــخد  و ا تٕســبخهب  و ٔمٍهــبد وٍيــب  و جزئيــبد  ــ   ت شــىً وثــيت و ــيٍخد  ــىا  ثط  مــخ 
يٌىت ؤيـــخ  و ةٌيـــخد ثّـــب  ـــ   ٌـــه الا تٕســـبا اٌفى ـــىا ا  د  و اٌتســـجيً  و ا ـــتوداَ  ت ٔ ـــبَ 

 وــز ٓ اٌّعٍىِــبد وا ــت جب هبد و طجـــك جّيــع اٌشــ وق وا حىــبَ واٌمــىأيٓ اٌدوٌيـــخ ِــٓ ٔ ــُ 
  يّـــــب  تعٍـــــك ثبٔتهـــــبن حمـــــىق إٌشـــــ  واٌطجـــــع ٌٍٕســـــوخ اٌّطجى ـــــخ  و الإٌىت ؤيـــــخ.
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 الافتتاحية

تواصل صدور ي – م3102ومنذ بداية إصدارىا في أكتوبر/ ديسمبر من العام  السادسفي العام      
عشر عددًا متتابعة تضم أبحاثاً ورؤى عممية متعددة لأساتذة  ةثمانيأعداد المجمة بانتظام ليصدر منيا 

  ومتخصصين وباحثين من مختمف دول العالم.
المجمة أول دورية عممية محكمة في بحوث العلاقات العامة بالوطن العربي والشرق الأوسط وبما أن     

العممية بأكاديمية البحث العممي تصدر عن الجمعية المصرية لمعلاقات العامة )عضو شبكة الجمعيات  -
وجد فييا الأساتذة الراغبون في تقديم إنتاجيم لممجتمع العممي بكافة مستوياتو  -والتكنولوجيا بالقاىرة(

ضالتيم لمنشر عمى النطاق العربي وبعض الدول الأجنبية التي تصل إلييا المجمة من خلال مندوبييا في 
مت المجمة عمى أول معامل تأثير عربي فقد تحص   لكتروني.ىذه الدول وكذلك من خلال موقعيا الإ

(AIF)  لمدوريات العممية العربية المحكمة في تخصص )الإعلام( عمى مستوى الجامعات والمؤسسات
، والمعامل تابع لمؤسسة النشر الأمريكية 0.24بمعدل =  التي تصدر محتوى بالمغة العربيةالعممية 
 الجامعات اتحاد وبرعاية Natural Publishing Sciences العموم الطبيعيةدار نشر ( (NSPالعالمية 

دار  - EBSCO HOSTضمن قواعد البيانات الرقمية الدولية )حاليًا مفيرسة المجمة و  .العربية
 (.العبيكان - المنظومة

 

الدراسات نقدم لمباحثين في  - السادسةفي السنة  والثاني - عشر من المجمة التاسعوفي العدد     
والمساعدين كذلك  المشاركينلأساتذة لو  للأساتذة الإعلامية والميتمين بيذا المجال بحوثاً ورؤى عممية

مقدمة لمنشر العممي بيدف تكوين رصيد لمباحثين من أعضاء ىيئة التدريس لمتقدم لمترقية أو  ،الباحثين
 .والماجستير الباحثين لمناقشة الدكتوراه

من  –رضوان بو جمعةد/ أ.: لكل من 2جامعة الجزائر من امقدمً  مشتركًا ثاًنجد بحففي البداية       
الحضور الإعلامي السياسي لممرأة "عن: دراسة  اقدم انذموال، )الجزائر(من  راجعي عيشوش، (الجزائر)

 ".في التمفزيون العمومي الجزائري تحميل نقدي لظاىرة الإقصاء الرمزي
 من -الإمام محمد بن سعود الإسلامية جامعة  –سعود بن محمد آل سعودسعد بن  /دأ.م.: أما      

الأخبار " ميدانية عمى عينة من الشباب الجامعي  بعنوان: فقدم دراسة( المممكة العربية السعودية)
  ".  السمبية عمى شبكات التواصل الاجتماعي وعلاقتيا بمستوى القمق السياسي لدى الشباب السعودي

أثر دراسة عن: " ،(مصر)من  - الجامعة الخميجية بالبحرين –صابر حارص محمدد/ أ.م. وقدم:     
 ".الإعلام المقروء عمى منظومة القيم في الوطن العربي

المممكة )من  -جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية  – حمد بن ناصر الموسىد/  قدمبينما      
تأثير استخدام مفيوم  عن: " الألبان العاممة في السعودية عمى عملاء شركات دراسة ،(العربية السعودية

 ."العلاقات العامة التسويقية عمى القيمة المعنوية لممنتج



دراسة مشتركة  تقدم( مصر)من  - أم القرىجامعة  – إيمان فتحي عبد المحسن حسيند/ أما       
المعالجة الإعلامية لمقضايا  " عن: )مصر( من –جامعة بور سعيد  –د/ سموى عمي إبراهيم الجيار مع 

 ".الصحية والبيئية بالحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية المتخصصة لطفل ما قبل المدرسة
 

        بحثاً بعنوان:  ،(مصر)من  - العينجامعة  – ميرهان محسن محمد السيد طنطاويد/  تبينما قدم     
 ". دراسة ميدانية –تقييم الشباب لدراسة تخصص الإعلام بالمغة الإنجميزية وانعكاسو عمى لغتيم العربية "

       

 ورقة عممية، (المغرب)من  –عبد السلام أندلوسي د/ قدم – عبد المالك السعديجامعة ومن       
 ."شرعية شرعنة وسائل الإعلام" بعنوان:

 من –/ رلى عبد الرحمن عمي صقر  قدمت الباحثة الدكتوراهعمى درجة  اضمن متطمبات حصوليو      
 –من رسالتيا لنيل درجة الماجستير بعنوان: " فاعمية مطبوعات العلاقات العامة  لاً بحثاً مست)مصر(، 

 دراسة تطبيقية عمى الجميور".
عرضًا لرسالة )مصر( من  –جامعة الأزىر  –محروس  حسين محمد حسني وأخيرًا يقدم الباحث/     
دراسة ميدانية وتحميمية  -فاعمية استخدام أساليب الاتصال التسويقي المتكامل في مصر ": بعنوان هدكتورا

 عمى عينة من الشركات الوطنية ومتعددة الجنسيات".
 

ومن المعموم  .وىكذا فإن المجمة ترحب بالنشر فييا لمختمف الأجيال العممية من جميع الدول     
بالضرورة أن جيل الأساتذة وبحوثيم لا تخضع لمتحكيم طبقًا لقواعد النشر العممي المتبعة في المجلات 

 العممية. 
لمدرجة الأعمى والطلاب  التقدم لمترقيلأعضاء ىيئة التدريس الراغبين فى أما البحوث المنشورة      

 ا لمتحكيم من قبل الأساتذة المتخصصين.فتخضع جميعي ه والماجستيرالمسجمين لدرجة الدكتورا
وجميع ىذه البحوث والأوراق العممية تعبر عن أصحابيا دون تدخل من ىيئة تحرير المجمة التى      

تحدد المحكمين وتقدم ملاحظاتيم إلى أصحاب البحوث الخاضعة لمتحكيم لمراجعة التعديلات العممية قبل 
 النشر.
فى تخصص العلاقات العامة بشكل الله أن يوفقنا لإثراء النشر العممي  وأخيراً وليس آخرًا ندعو      

 خاص والدراسات الإعلامية بشكل عام.

                                                                                                   والله الموفق،،                                                                                                             
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 شرعية شرعنة وسائل الإعلام
 

 د/ عبد السلام أندلوسي                                                               
                                                           andaloussi.abdesalam@gmail.com 
 خبِؼخ ػجذ اٌّبٌه اٌغبػذٞ                                                                                                  

 

    :خصلمال
بين حقبتين أساسيتين من تاريخ البشرية، الأولى حقبة  "نمارشال ماكموى"يميز العالم الكندي         

الطباعة، وقد امتدت من القرن الثامن عشر إلى غاية القرن العشرين، والثانية حقبة الإلكترونيات. وفيما 
ا بضرورة ا راسخً النزاعات القومية والحركات الوطنية والديمقراطية، وولدت اعتقادً ا من أفرزت الأولى عددً 

أوضحت الثانية مدى سيطرة الوسائل الإلكترونية عمى المعمومات من  التمييز بين وقتي العمل والفراغ،
ات حيث الكمية وسرعة التدفق، وبالتالي تحول ىذه الوسائل إلى آليات وأسمحة جديدة تقود المواجي

والصراعات، وتفرز قوى تنظيمية جديدة مقابل الأحزاب والنقابات، بل وتؤثر في ىوية الأمم والشعوب 
 وكينونتيا.

 

ذا كان يمكننا ببساطة الحديث عن السمطة فإنو يستحيل عمينا الحديث عن وسائميا التي لم تعد        وا 
نما أيضً  في كل الوسائل الإلكترونية الحديثة التي ا تختزل في السجون والمعتقلات والجيش والشرطة، وا 

تتحكم في مجال تدفق المعمومات، والتي أصبحت بدورىا تعتمي منبر السمطة، وغايتيا الأولى والوحيدة؛ 
ىي استمالة جميور المتمقين نحو تبني نوع محدد من الرسائل الإعلامية، ومن ثم السيطرة عمى عقوليم 

ء عن الحقيقة. وبقدر ما كانت مضامين ىذه الرسائل قوية، اعتمت وأفكارىم، وليس بث أو تعميم أي شي
 ىذه الوسائل الإلكترونية مراتب متقدمة في سمم السمطة.

 

يرى أنو من الضروري الاىتمام بثقافة  "رجيس دوبريو"ولعل ىذا ما جعل العالم والمفكر الفرنسي       
س عمى مبدأ نقد ىذه الوسائل وآلياتيا وكشف ا من منظور نقدي وليس وصفي، يتأسىذه الوسائل انطلاقً 

من ىنا تظير أىمية وراىنية وشرعية العمل وفق مبادئ منيج يا النظرية وأسسيا اللاشعورية، و خمفيات
الميديولوجيا الذي ييتم بيذه الوسائل، ويبرر ذلك التطور المتواصل والحاصل في مجال تكنموجيا 

لماسة إلى مبحث يرصد من جية أولى قوة ىذه الوسائل، الاتصال الحديثة. بمعنى آخر؛ الحاجة ا
باعتبارىا وسائط وقنوات اتصال يستند عمييا مبحث الميديموجيا؛ وتعني في الوقت نفسو كل شيء؛ وليس 
فحسب وسائط الاتصال الحديثة، ومن جية ثانية؛ يدرس تأثيرىا ورموزىا وخطابيا الخفي والمعمن، ويفكك 

 ويحمل لا شعورىا. آلياتيا ويبرز مضمراتيا
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  مقدمة:  
مبدأ أساسي يميز بين  في مجال الإعلام والاتصال حول (1)"ماكموىان"تنبني رؤية العالم الكندي        

السينما، ومن جية ثانية الوسائط الباردة كالياتف بالوسائط الساخنة مثل الإذاعة و  ما يسميو من جية
، والتي يمكن اعتبار "رجيس دوبري". وتفيد ىذه الرؤية، التي انتقدىا العالم والمفكر الفرنسي (2)والتمفاز

 ةلية تعتمد أربع، حيث العممية الاتصاMédiologieنيا ميدت لظيور مبحث جديد يعرف بالميديولوجيا أ
موسيط لنظر لوفى نفس الوقت يمكن اىي: المعمومة والرسالة والوسيط ثم المصدر، مرتكزات أساسية و 

الذي ينقل المعمومات من مصدرىا نحو المتمقي عمى أنو رسالة في حد ذاتو، ولا ييم محتوى ما يبثو 
ا قدرتو عمى الإقناع وجعل الآخر يقبل ويقتنع بالمعمومة التي ينقميا الوسيط بقدر ما ييم ىو نفسو وأيضً 

 إليو.
 

 :التأثير والاستمالة سمطة الوسائط  -1
لا تنقل  ياأن الرسالة ىي قطب الرحى في أجيزة الاتصال الحديثة لأن Mcluhan "ماكموىان"يعتبر 

نما تبعث رسائل وتحمل عمى تثبيت العقول وفق يا وترسيخيا في الأذىان و مضامين أو حقائق فحسب وا 
سرعان ما دلالات ومعاني يحدث أن تتولد لدى المتمقي في صور وأحجام متضاربة ومتناقضة فيما بينيا، 

يتحول كل منيا إلى عناصر كثيرة وجديدة تأخذ بعدين متناقضين، الأول؛ متوقع والثاني غير متوقع. ومن 
ىذا المنطمق تشكل ىذه العناصر فيما بينيا وحدات قياس تقاس بيا الرسائل وتتشكل عبرىا ملامح صمب 

يب الأشبو بالإلكترون الذي تقاس بو العممية الاتصالية، وىنا يتعمق الأمر بالمعمومة ذلك المخموق الغر 
الرسالة الاتصالية ويمكن أن يضبط باعتباره كمية من العناصر الجديدة المرسمة إلى المتمقي، وىو في 

أنو لا توجد رسالة من جية  "ماكموىان". وعمى ىذا الأساس، يرى (*3)الوقت نفسو طاقة مضمونية محايدة
ا لا يفترقان. وىذا ما يؤكد أن لا غاية لوسائط الاتصال معً وحامل أو ناقل من جية أخرى بل يوجدان 

 .(4)غير التأثير والاستمالة وليس تبميغ أي حقيقة كانت
 

 :من النزعة القومية والحركات الديمقراطية إلى استهداف الخصوصيات الوطنية 1-1
الحواس  ا عندما يمدد إحدىلأبعد من ذلك فيو يرى أن الوسيط يكون ساخنً " ماكموىان"ذىب 

ا، ذلك أنو في المغة التقنية لمتمفزة، يحمل التعريف الرفيع كمية كبيرة من المعطيات ا رفيعً ويعطييا تعريفً 
ا عمى المستوى البصري، وتتوفر الصورة الفتوغرافية عمى تعريف رفيع.أما الرسم المتحرك، فإن لو تعريفً 

                                                           

  (، ِزشجغ ثبٌثمبفخ اٌىلاع١ى١خ ٚاٌىبث١ٌٛى١خ، أحذثذ ٔظش٠برٗ فٟ ٚعبئً الارصبي اٌدّب١٘شٞ خذلاً 1191-1111رٛسٚٔزٛ)أعزبر الأدة ثدبِؼخَ

ٌٚمذ لبَ ثزح١ًٍ  .وج١شًا، فٙٛ ٠شٜ أْ أخٙضح الارصبي الإٌىزش١ٔٚخ ـ خبصخ اٌزٍفبص ـ رغ١ُطش ػٍٝ ح١بح اٌشؼٛة، ٚرؤثش ػٍٝ أفىبس٘ب ِٚؤعغبرٙب

ح خٛرٕجشج )1191اٌزأث١شاد اٌزٟ رحُذِثٙب ٚعبئً الإػلاَ فٟ إٌبط ٚاٌّدزّغ ِٓ خلاي ِؤٌفبرٗ ِثً اٌؼشٚط ا١ٌّىب١ٔى١خ ) َ(؛ فُٙ 1191َ(؛ ِدشَّ

 َ(.1199َ(؛ اٌحشة ٚاٌغلاَ فٟ اٌمش٠خ اٌؼب١ٌّخ )1191َ(؛ الإػلاَ ٘ٛ اٌشعبٌخ )1191ٚعبئً الارصبي )

3 *
ْ رعجط ٚرذسن ثبػزجبس٘ب و١ّخ ِٓ اٌؼٕبصش اٌدذ٠ذح اٌّشعٍخ إٌٝ أّخ اٌشعبئً الإػلا١ِخ  ثٛاعطخ ِم١بط ٠ؼشف ثبٌّؼٍِٛخ، ٠ّٚىٓ ٠زُ ل١بط ل١

1111اٌّغزمجً. إٌظش٠خ اٌش٠بظ١خ ٌلارصبي ٌىٍٛد شبْٔٛ ٚٚاس٠ٓ س٠ف١ش 
. 
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ت. كما أن الياتف وسيط بارد أو ضعيف التعريف ا من المعموماجدً  ا قميلاً ضعيفا لأنو لا يقدم سوى قدرً 
 لأن الأذن لا تستقبل سوى كمية ضعيفة من المعمومات.

إلى أبعد من ذلك بكثير حينما يعتبر أن لكل حقبة زمنية من تاريخ البشرية  "ماكموىان"ويذىب 
ا، ومن ثم فيو وانتشارً  معالميا الخاصة التي تؤثر في تحديدىا الوسيمة الإعلامية المتاحة والأكثر تداولاً 

يميز بين حقبتين من تاريخ البشرية: الأولى يسمييا بحقبة الطباعة وتمتد من اختراع المطبعة عمى يد 
في القرن السادس عشر إلى غاية القرن العشرين، وىي الحقبة التي يعتبرىا  Gutenberg "غوتنبرغ"
عات القومية والحركات الوطنية ساىمت بفضل الطباعة بشكل كبير في تشجيع النز  "ماكموىان"

ا في صفوف البشرية يميز بين وقت العمل نيا ولدت لأول مرة في التاريخ اعتقادً أوالديمقراطية، كما 
 "ماكموىان"ووقت الفراغ. أما الحقبة الثانية من تاريخ البشرية والتي خمفت مرحمة الطباعة، فيطمق عمييا 

عصر الإلكترونيات لأنيا تتميز بخضوع مجال تداول المعمومات لموسائل الإلكترونية وتقرب من سرعة 
لى مختمف الاتجاىات مما يؤثر عمى الخصوصيات الوطنية والمحمية ويجعميا  تدفق المعمومات من وا 

 تخضع لمنطق العالم قرية صغيرة.
نفجار في مجال تداول المعمومات، إذ الأمر ينطبق ىذا الأمر اليوم عمى ما تشيده البشرية من او 

أصبح يستدعي الانتباه إلى مجموعة من التحديات والإشكاليات الكبرى، التي باتت تستيدف الدول، 
خاصة وأن تيارات شاسعة من المجتمع تتوجو نحو وسائط الإعلام والاتصال الأجنبية لتعويض ما تعانيو 

التي تعكس بعض أوجييا ملامح مرجعيات ثقافية او سياسية. من نقص عمى مستوى رغباتيا الإخبارية، 
ا لمنظومة الإعلام ا الاعتقاد الذي يرى أصحابو أن  ذلك يفسر تطورً مما يعكس وجية نظر تخالف تمامً 

 والاتصال بشكل عام.
 ن يكون: أالتساؤل الميم الذى يُثار فى ىذا الصدد يمكن و  

ى المتمقى دطور منظومة الإعلام والاتصال، أم رغبة جامحة لىل ىذا الاتجاه السائد بالمجتمع يعكس ت
 في البحث عن ما يعتبره جودة مفقودة؟

وما ىي الفاتورة التي تتكبدىا الدول نتيجة ليذا السبق في مجال الفضائيات والإنترنت والتواصل عبر  
 مواقع التواصل الإجتماعي، وعموم وسائط وقنوات الاتصال ؟

وللاجابة عمى التساؤلات سالفة الذكر، أٌجريت دراسة ميدانية لمكشف عن مشاىدة ضمن ىذا الإطار 
سنة، يتحدرون من  42و 18شاب وشابة، ما بين  222القنوات الدينية العربية، عمى عينة قواميا 

 مختمف مناطق المغرب.
 توصمت الدراسة عمى مجموعة من النتائج يمكن إجماليا فيما يمى:

 92لبرامج الدينية بالقنوات العربية في صفوف ىذه الفئة من المتمقين تصل أن نسبة مشاىدة ا -
توزيع نسبة المشاىدة لدييم لمقنوات الدينية العربية، لا لمبرامج الدينية المغربية، وأن  35بالمائة مقابل 
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اىدة قنوات لأعمى نسبة المش (5)تخضع لمبدأ التوازن بين القنوات فيما بينيا؛ حيث نجد احتكار ستة
 %1,5(6) .و  %1بالمقارنة مع مثيمتيا الأخرى والتي لا تتعدى أحيانا نسبة 

 

  :في فهم الميديولوجيا 1-2
مع ىذه الرؤية بحجة أن الأمر أعقد من ىذا الميل إلى  "رجيس دوبري"ولا يتفق العالم الفرنسي 

الميديولوجيا تتم من منظور نقدي ا من مبحث ن الاىتمام بثقافة الاتصال انطلاقً أالتبسيط، ذلك أنو يرى 
ا في الاتصال عن درس نقدي في الأسس الفكرية غير وليس وصفي، وىذا ىو بالضبط ما يميز درسً 

الواعية لثقافة الاتصال، وأن ميمة الباحث الميديولوجي تنحصر في نقد آليات وسائل الاتصال وكشف 
شعور وسائل الاتصال والبث والترويج الرمزي  ، أي دراسة لا(7) خمفياتيا النظرية وأسسيا اللاشعورية

ا من مثمما ييتم التحميل النفسي بدراسة ما تخبئو فمتات المسان، وكذا دراسة المجموع المادي المحدد تقنيً 
وسائط ونواقل وحوامل، وبذلك فإن الميديولوجيا بما ىي عمم وسائط مبحث حديث وراىن خاصة مع 

فلا شيء لا يمر من مصفات وسائل الاتصال، ومن ثم الحاجة الماسة  تطور تكنموجيا الاتصال الحديثة.
إلى مبحث يرصد قوتيا وتأثيرىا ورموزىا وخطابيا الخفي والمعمن، ويفكك آلياتيا ويبرز مضمراتيا ويحمل 
لا شعورىا، وبالتالي إذا كان  يمكننا ببساطة الحديث عن السمطة، فإنو يستحيل عمينا الحديث عن 

نما أضحت أيضً وسائميا الت ا مؤسسات ي لم تعد لتختزل في السجون والمعتقلات والجيش والشرطة، وا 
ولعل ىذا ما جعل  (8)الإعلام والاتصال، بل إنيا أضحت السمطة نفسيا بشكل يعارض كل أشكال السمط

 ،(9)يعتقد بأن" غايات وشطط السمطة لابد أن يمر من الدراسة التقنية لسمطة الوسائل" "رجيس دوبري"
مثلا، استطاع أن  "الخميني". بدليل أن (12)وسمطة الوسائل ىي بالذات ما يمنح لممضامين والأفكار قوتيا
باستخدام  ":الدكتور ناصر حامد أبو زيد"يشعل ثورة ضد نظام الشاه في إيران، يقول المفكر المصري 

ولعل ىذا ما يقودنا ىم أسمحة فرض سمطة الخطاب في مجتمعاتنا. أشرائط الكاسيط، حتى أصبح من 
 إلى ملاحظة الفارق بين خطاب وخطاب. 

أداة غير ناجزة في ثقافة تسيطر عمييا  ولاشك أن قناة الاتصال ليست أداة محايدة، فالكتاب مثلاً 
بالمائة. إذا  52و في مجتمعات تزيد نسبة الأمية فيياأدوات التمقي الشفاىي حتى في مجال التعميم، أ

بأجيزة البث الإعلامي المسموعة والمرئية في سياق مثل سياقنا فالنتيجة محسومة  قورن الكتاب، كأداة،
ن تتحكم في نمط الخطاب الذي يلائميا؛ لأنيا تراعي مستوى أا. ومن شأن قناة الاتصال الجماىيرية سمفً 

ات المتمقي الذي تخاطبو. وىذا يشرح لنا كيف تحولت برامج المواجيات الفكرية في كثير من الفضائي
 .(11)ا والأبرز قدرة عمى الآداء التمثيميالعربية إلى مبارزات كلامية ينتصر فييا الأعمى صوتً 
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 :العلاقة بين الوسيط والسمطة  -2
/ قناة الاتصال ينتج خطابين ييدف كلاىما إلى تمرير الرسائل وعمى ىذا الأساس، فالوسيط

خطاب بالاعتماد عمى آليات الإقناع والحفز  الإعلامية. فأما الأول، فيو يمارس سمطتو من حيث ىو
ا كما يحدث مع المعرفي. أما الثاني فيمارسيا من مصدر خارجي، أي من خارج بنية الخطاب، تمامً 

الصحافي الذي يمارس سمطتو من خلال استيقاء معموماتو من مختمف المصادر، ظاىرة معمنة كانت أم 
المصدر وسيط أول تبدأ عنده أسس ومرتكزات الدورة الإعلامية مجيولة مضمرة، وفي كلا الحالتين فإن 

التي تمر من ثلاث مراحل أساسية  وىي: تجميع المعمومات، ونقميا إلى وسيمة التعميم ثم تعميميا عمى 
نطاق واسع. وتسبق وساطة المصدر وساطة الصحافي في علاقتيا بالمتمقي، كما تسبق وساطة 

 ة.الصحافي وساطة الوسيمة/ الآل
 :الموجب والسالب في سمطة التمقي 1 – 2

ويحدث أن تبدأ ىذه الدورة من حيث انتيت بموجب الاعتقاد الذي ترسخ في ذىن المتمقي، وبذلك 
ستويات لعل من أىم وأبرز ا متعددة من السمطة عبر موجيً أفإذا كان الوسيط يمارس في المقام الأول، 

ومؤسساتيا التعميمية والدينية والإعلامية كذلك، فإن درجة  ؛ السمطة السياسية بجيشيا وشرطتيادرجاتيا
سمطتو تؤثر في درجة تفاعمية التمقي، من ىنا يطفو فوق السطح الحديث عن متمقي سمبي وآخر إيجابي، 

التي تميز بين الوسائط الحارة،  "ماك لوىان"وتظير الحاجة إلى التمييز بين صورتييما بموجب رؤية 
ا أو ما يعرف بمفيوم الاسترجاع،أي قدرة الفعل المنجز آنيً  feed backبرجع الصدى  ىوىي التي تسم

،" فكل نتيجة تؤثر بشكل استرجاعي في سببيا، (12)عمى التأثير في سبب وجوده في ارتباطو بنسق يبرره
بالفعل وتكون فييا المعمومة الخاصة  (13)وكل شيء يجب أن ينظر إليو باعتبار بعده الدائري لا الخطي"

نقاضيا ولدت نظرية أي بشكل استرجاعي النسق وتمكنو من تحقيق غاياتو، وعمى ذقيد الإنجاز تغ
ا بتواصل بالنظرية التمغرافية لمتواصل، وتسمى أيضً  أو ما يعرف (،14)الأنساق العامة )السيبرنطيقا(

. وقد (15)د الآلة والحيوانالتمغراف، وىو جياز عممي الغاية منو التحكم في آليات التواصل كما تتحقق عن
عمى مفيوم  بمردودية الرسائل التمغرافية. وتنبني ولدت ىذه النظرية في إطار ضيق وتقني يتعمق

أما الصنف الثاني من ىذه  الاسترجاع من منطمق كونو ينطبق عمى كل الظواىر الاجتماعية والطبيعية.
، كما سبقت الإشارة إلى ذلك من قبل، يعد من -مثلاً  -الوسائط فيو بارد لا يتيح رجع الصدى، فالتمفزيون

 وسائل الاتصال الباردة لأن المشاىد فيو متمقي سمبي لا يشارك في بناء ما يشاىده.
 :الوسيط هو السمطة 2-2

الواعظ في المسجد والكنيسة، ، ما يعرف بسمطتي العقل الجمعي و ا، في المقام الثانيوىناك أيضً 
ذا حدث و  وكلاىما يساند الآخر ويشممو نماط الخطاب أن يستخدم ىاتين أن تمكن نمط من أبالحماية، وا 

ا لا لتيميش نقيضو فقط، بل قادرً  رسائمو الإعلامية( فإنو يكون مؤىلاً سمطتين ويوظفيما لترويج أفكاره )ال
. وبذلك، فالوسيط / قناة الاتصال/ الميديوم (16)عمى تحدي السمطة السياسية التي تسعى لمتحالف معو
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Médiome(17 )وليس (18)ىو أىم مرتكز يستند عميو مبحث الميديموجيا، وىو بذلك يعني كل شيء ،
فحسب وسائط الاتصال الحديثة، ما يعني أن ما تنشره الصحافة المطبوعة من مقالات صحافية، خاصة 

صل ما كان ينتمي منيا لقطب الخبر، يرتكز في كثير من جوانبو بالأساس عمى ما يتوصل بو أو يح
و غير ذلك، من مختمف أعميو الصحافيون من معمومات متنوعة ومتضاربة مدسوسة ومشبوىة،

بما تمميو وتفرضو عوامل  عند تأثيرات المصدر، أو عملاً  المصادر، مما يجعميم ينتقون فيما بينيا، نزولاً 
ت نفسو يحدث أخرى. وفي كلا الحالتين ينحني الصحافي أمام سمطة  ىذا الوسيط / المصدر، وفي الوق

و يصل إلييا، من المصدر/ أأن ينشر عينات من ضمن أخرى من ىذه المعمومات، التي يتحصل عمييا 
الوسيط لتوظيفيا في المقالات الإخبارية، وبذلك فما يقدمو من منتوج إخباري يندرج في مجال النشر 

سبة لنصوص الكتب ا كما ىو الشأن بالنبشكل عام ضمن خانة النصوص المعدة والمبمورة، تمامً 
ا كما يفعل المدرسية، حيث يقوم مؤلفوىا باختيار مقتطفات نصوصية دون أخرى وجمعيا في كتاب، تمامً 

الصحافي الذي يختار معمومات دون أخرى ويصدرىا في مقال إخباري. وىذا النموذج من المقالات 
جموعة من العوامل منيا ما ىو . ويتأثر ىذا النموذج بم(19)الصحافية يعرف بالنموذج المعد والمبمور

داخمي مرتبط بغرفة التحرير وبالمؤسسة الصحافية التي ينتمي إلييا، ومنيا ما ىو خارجي مرتبط بمؤثرات 
اتية أو تممييا ظروف العمل. وىذا الصنف من الكتابات يساىم في رسم نوع من الصور الإعلامية ذ

 .(22)" والمبمور"يعرف باسم المعد 
أن ىذا النوع من الصور يقصد بو ما كان نتيجة لعممية اختيار الصحافي / الوسيط وبذلك؛ يتضح  

ىميتيا وزمن التوصل بيا أو الوصول إلييا، وتحويميا إلى نص ألممعمومات والروايات من حيث نوعيتيا و 
نشره، عده وبموره منتج المقال الإخباري لأإخباري. ويطمق عمى ىذا المستوى" المعد أو المبمور" أي ما 

وىو الأقرب إلى المقالات الصحفية المنتمية لقطب الخبر، ويقترب أكثر من جنس الخبر الموضح/ 
المفصل الذي يشترط مبدأ تكافؤ الفرص بين مختمف مصادر المعمومات المتداخمة في موضوع المادة 

-coباري الإخبارية، وىذا الصنف يتضمن النصوص والرسوم والصور والعناوين ومرفقات النص الإخ
texte  الذي يشمل الجمل القويةphrases en exergue  والعناوين الرئيسية والثانوية والفرعية

والوثائق والجداول المرفقة،  ا معجم الكممات الصعبةإن ىي وجدت، وأيضً  Encadrés والإطارات
الالتزام بالقاعدة الفقيية وتعميقات الصور المرفقة لمنص الإخباري، الذي لا يمكنو التدثر بمظمة الخبر دون 

المعروفة في مجال صحافة الخبر والتي تقتضي وتشترط العمل بمبدأ تقاطع المصادر، أي التعدد 
والتضارب في الآن نفسو في المعمومات التي تقدميا مختمف الروايات ذات الصمة والارتباط بموضوع 

قرارات والمواقف والأحكام السميمة الخبر، وذلك بيدف تنوير الرأي العام وتمكينو من استصدار ال
لا فمن المنطقي التساؤل، بما أن الصحافة وسيمة من  والصادقة والصائبة التي تخص مختمف القضايا، وا 
وسائل الإعلام، والإعلام وسيمة من وسائل الاتصال، عن سؤال الغاية مما تنشره من أخبار، وليس 
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مختمف وسائط   غاية منيا سوى ما تجسده الغاية منتعاليق، ىل تجسيد فعل تنوير الرأي العام أم لا
 ، غير الاستمالة والتأثير وليس تبيمغ الحقيقة وتنوير الرأي العام؟؟"موىانلماك"الاتصال، وفقا 

 

 :خاتمة
إلى التفكير في معنى المباشر ودلالة المُباشَرة وفي ىيمنة  (21)عمى ضوء ما سمف ذكره، فإن الدعوة

جانب التفكير في معنى الحضور وفي معنى كمية الحضور كمقولة أساسية في ، إلى والمحظيالآني 
وسائل الاتصال الحديثة، والتفكير النقدي في ىيمنة العالم الافتراضي عمى الواقعي وأبعاده ودلالاتو. ىذه 

 الدعوة تجد شرعيتيا العممية لشرعنة مبحث الميديولوجيا.
الات البحثية الميمة التى تتطمب المزيد من الدراسات، ن ىذا المجال يعتبر من المجأيرى الباحث 

 لمزيد من العمل الأكاديمى. ن يكون ىذا مجالاً أونأمل 
 الهوامش:

َ(، ِزشجغ ثبٌثمبفخ اٌىلاع١ى١خ ٚاٌىبث١ٌٛى١خ، أحذثذ ٔظش٠برٗ فٟ ٚعبئً الارصبي 1191-1111أعزبر الأدة ثدبِؼخ رٛسٚٔزٛ) .1

أخٙضح الارصبي الإٌىزش١ٔٚخ ـ خبصخ اٌزٍفبص ـ رغ١ُطش ػٍٝ ح١بح اٌشؼٛة، ٚرؤثش ػٍٝ  اٌدّب١٘شٞ خذلاً وج١شًا، فٙٛ ٠شٜ أْ

ٌٚمذ لبَ ثزح١ًٍ اٌزأث١شاد اٌزٟ رحُذِثٙب ٚعبئً الإػلاَ فٟ إٌبط ٚاٌّدزّغ ِٓ خلاي ِؤٌفبرٗ ِثً اٌؼشٚط  .أفىبس٘ب ِٚؤعغبرٙب

ح خٛرٕجشج )1191ا١ٌّىب١ٔى١خ ) َ(؛ اٌحشة 1191َ(؛ الإػلاَ ٘ٛ اٌشعبٌخ )1191بي )َ(؛ فُٙ ٚعبئً الارص1191َ(؛ ِدشَّ

 َ(.1199ٚاٌغلاَ فٟ اٌمش٠خ اٌؼب١ٌّخ )
(. اٌفىش الارصبٌٟ ِٓ اٌزأع١ظ إٌٝ ِٕؼطف الأٌف١خ اٌثبٌثخ. رشخّخ أحّذ Bernard Miége( )1119ث١شٔبس ١١ِح ) .1

 39(. اٌطجؼخ الأٌٚٝ.داس رٛثمبي ٌٍٕشش.ص 1111اٌمصٛاس)

ْ رعجط ٚرذسن ثبػزجبس٘ب و١ّخ ِٓ اٌؼٕبصش ألإػلا١ِخ  ثٛاعطخ ِم١بط ٠ؼشف ثبٌّؼٍِٛخ، ٠ّٚىٓ ٠زُ ل١بط ل١ّخ اٌشعبئً ا .3

 Bernard، ساخغ ث١شٔبس ١١ِح )1111اٌدذ٠ذح اٌّشعٍخ إٌٝ اٌّغزمجً. إٌظش٠خ اٌش٠بظ١خ ٌلارصبي ٌىٍٛد شبْٔٛ ٚٚاس٠ٓ س٠ف١ش 

Miége( )1119 (. اٌطجؼخ الأٌٚٝ.داس 1111اٌثبٌثخ. رشخّخ أحّذ اٌمصٛاس)(. اٌفىش الارصبٌٟ ِٓ اٌزأع١ظ إٌٝ ِٕؼطف الأٌف١خ

 19رٛثمبي ٌٍٕشش.ص 

 139(" فٍغفخ اٌصٛسح".ِٕشٛساد أفش٠م١ب ٚاٌششق.ص 1113ػجذ اٌؼبٌٟ ِؼضٚص) .1

 اٌشأٞ ثُ اٌحم١مخ . –اٌٙذٜ  -اٌشعبٌخ -اٌّدذ –اٌشحّخ اٌمٕٛاد اٌّؼ١ٕخ ٟ٘:  .9

ٔششد ثىزبة ِٛعَٛ ثأشغبي اٌذٚسح اٌغبثؼخ  اٌمٕٛاد اٌفعبئ١خ اٌذ١ٕ٠خ اٌؼشث١خ،دساعخ ١ِذا١ٔخ حٛي ِشب٘ذح ػجذ اٌغلاَ أٔذٌٛعٟ،  .9

، ِٕشٛساد اٌّشوض اٌّغشثٟ 1111أثش٠ً  13/19اٌزٞ ٔظُ ثزطٛاْ ِب ث١ٓ  ٌٍّؤرّش اٌذٌٟٚ ٌصٕبػخ الإػلاَ ٚالارصبي،

 ٌٍذساعبد ٚالأثحبس الاعزشار١د١خ فٟ ٚعبئً الإػلاَ ٚالارصبي .

 131اٌّشخغ ٔفغٗ .ص  .1

 ثدش٠ذح إٌّظّخ اٌصفحخ الأٌٚٝ. 1111ٛاس ِغ الأعزبر ِحّذ اٌؼشثٟ اٌّغبسٞ ٚص٠ش الارصبي اٌغبثك ٔشش فٟ ِبٞ عٕخ ح .9

 . 31(." دسٚط ػبِخ فٟ ا١ٌّذ٠ٍٛخ١ب". ِٕشٛساد ِىزجخ الأفىبس ص 1111سخ١ظ دٚثشٞ) .1

 . 131(" فٍغفخ اٌصٛسح".ِٕشٛساد أفش٠م١ب ٚاٌششق.ص 1113ػجذ اٌؼبٌٟ ِؼضٚص) .11

 9(." اٌخطبة ٚاٌزأ٠ًٚ". ِٕشٛساد اٌّشوض اٌثمبفٟ اٌؼشثٟ. اٌطجؼخ اٌثبٌثخ.ص1119ذ أثٛ ص٠ذ)ٔصش حبِ .11

 11(." اٌصٛسح الإشٙبس٠خ آ١ٌبد الإلٕبع ٚاٌذلاٌخ". اٌطجؼخ الأٌٚٝ.ِٕشٛساد اٌّشوض اٌثمبفٟ اٌؼشثٟ.ص 1111عؼ١ذ ثٕىشاد) .11

13. Bateso,Birdwhistell  11ٚاٌذلاٌخ ص . ساخغ." اٌصٛسح الإشٙبس٠خ آ١ٌبد الإلٕبع 

ِٙذ ٌٙزٖ إٌظش٠خ سٚاد اٚائً ٚوبْ اٌغشض ِٕٙب إ٠دبد حً ٌجؼط اٌّشبوً ٚالإوشا٘بد اٌؼغىش٠خ ) ٔٛسث١شد ف١١ٕش  .11

 ٠ٕغت إ١ٌٗ ػٍُ اٌغجشٔط١مب(.ٚوبْ اٌغشض اٌزحىُ فٟ أشىبي الارصبي ٚرٛخ١ٙٗ -1911/1191

 11. اٌطجؼخالأٌٚٝ.ِٕشٛساد اٌّشوض اٌثمبفٟ اٌؼشثٟ.ص (." اٌصٛسح الإشٙبس٠خ آ١ٌبد الإلٕبع ٚاٌذلاٌخ"1111عؼ١ذ ثٕىشاد) .19

 اٌّشخغ ٔفغٗ. ٔفظ اٌصفحخ .19

11. Médio رؼٕٟ وً ِب ٠صٍح ٌٕمً فىشح اٚ ِؼٍِٛخ أٚ خجش 

 131(" فٍغفخ اٌصٛسح".ِٕشٛساد أفش٠م١ب ٚاٌششق.ص 1113ػجذ اٌؼبٌٟ ِؼضٚص) .19

". ِٕشٛساد ِشوض دساعبد اٌٛحذح اٌؼشث١خ. (." صٛسح اٌؼشة ٚالإعلاَ فٟ اٌىزت اٌّذسع١خ اٌفشٔغ١خ1119ِبس١ٌٓ ٔصش ) .11

 11اٌطجؼخ الأٌٚٝ ص

 اٌّشخغ ٔفغٗ . ٔفظ اٌصفحخ .11

 133(" فٍغفخ اٌصٛسح".ِٕشٛساد أفش٠م١ب ٚاٌششق.ص 1113ػجذ اٌؼبٌٟ ِؼضٚص) .11
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 المراجع:
 ( ث١شٔبس ١١ِحBernard Miége( )1119 اٌفىش الارصبٌٟ ِٓ اٌزأع١ظ إٌٝ ِٕؼطف الأٌف١خ اٌثبٌثخ. رشخّخ .) أحّذ

 (. اٌطجؼخ الأٌٚٝ.داس رٛثمبي ٌٍٕشش.1111اٌمصٛاس)

 (فٍغفخ اٌصٛسح".ِٕشٛساد أفش٠م١ب ٚاٌششق.1113ػجذ اٌؼبٌٟ ِؼضٚص ") 

 (ٞدسٚط ػبِخ فٟ ا١ٌّذ٠ٍٛخ١ب". ِٕشٛساد ِىزجخ الأفىبس .1111سخ١ظ دٚثش ".) 

 (اٌخطبة ٚاٌزأ٠ًٚ". ِٕشٛساد اٌّشوض اٌثمبفٟ اٌؼشث1119ٟٔصش حبِذ أثٛ ص٠ذ ".).اٌطجؼخ اٌثبٌثخ . 

 (اٌصٛسح الإشٙبس٠خ آ١ٌبد الإلٕبع ٚاٌذلاٌخ". اٌطجؼخ الأٌٚٝ.ِٕشٛساد اٌّشوض اٌثمبفٟ اٌؼشثٟ.1111عؼ١ذ ثٕىشاد ".) 

 ( صٛسح اٌؼشة ٚالإعلاَ فٟ اٌىزت اٌّذسع١خ اٌفشٔغ١خ". ِٕشٛساد ِشوض دساعبد اٌٛحذح اٌؼشث١خ. 1119ِبس١ٌٓ ٔصش ".)

 اٌطجؼخ الأٌٚٝ .

 ثدش٠ذح إٌّظّخ اٌصفحخ الأٌٚٝ. 1111عزبر ِحّذ اٌؼشثٟ اٌّغبسٞ ٚص٠ش الارصبي اٌغبثك ٔشش فٟ ِبٞ عٕخ حٛاس ِغ الأ 
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Abstract 

       Canadian scholar Marshal McLuhan distinguishes between two important 

facts in the history of humanity; the first is the era of printing and it lasted from the 

18
th
 Century till the 20

th
 century, and the second is related to the rise of electronics. 

The first led to a number of ethnic conflicts and national and democratic movements. 

It also led to the birth of a solid belief in the importance of distinguishing the work 

and fun. The second electronic era clarified the monopoly of electronic media on the 

information with respect to the quantity and flow speed. These electronic media were 

transformed into new weapons and mechanisms which lead to confrontations and 

conflicts and led to the emergence of new organizational forces against the old parties 

and syndicates. These new electronic media became very effective on the identities of 

nations and peoples.    

       If we can simply talk about authority, it is impossible to talk about its 

tools which are not anymore related to prisons, the army and police, but also all the 

new electronic media which control the flow of information which in itself became the 

forum for authority, and its main objective is to attract audience and therefore control 

their minds and hearts. This what makes the French scholar Regis Dobrie sees that it 

is important to adopt culture of these new media from a critical viewpoint and not 

descriptive.    
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