
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 
 
 

 

           

  
 
 

 
 

 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 

 

 

 6102 سبتمبر /يىليى  - عشر الثاويالعدد   - الجمعيت المصريت للعلاقاث العامت  عه  دوريت علميت محكمت تصدر
 

 

 
 

  الهٌئة العامة للاستعلامات فى نشر ثقافة السلام دراسة تحلٌلٌة لموقع الهٌئة الإلكترونًدور 
 

 (بدبي حجامعة الفلا) / خالد أحمد عبد الجوادأ.د                                                         

 9... ص (الزقازيق)جامعة  وفاء صلاح عبد الرحمند.                                                                       
 

  دراسة مٌدانٌة" فً حل مشكلة العنوسة  علاموسائل الإ عبرات الزواج إعلانإتجاهات الأمهات نحو دور " 

 محمد شعبان وهدان )جامعة الأزهر(  أ.م.د/                                                                      

 35... ص د. منى محمود عبد الجليل )جامعة الأزهر(                                                                                    

 دور وسائل الإعلام الجدٌدة فى دعم المواطنة الرقمٌة لدى طلاب الجامعة 
 

 99... ص (بنهاجامعة ) محمد عبد البديع السيد د/أ.م.                                                                            
 

 
 

 دراسة تحلٌلٌة - نموذجا "الإقتصاد والناس" الإقتصادٌة على الفضائٌات العربٌة: برنامج مجارالب  
 

 663... ص (بدبي جامعة الغرير)السنوسي  محمد د. ثريا 

 (إمارة أبو ظبي -بالعين للعلوم والتكنولوجيا العين جامعة )سعيد  محمد ةد. مرو                

  ةدراسة تحلٌلٌ" مقومات التأثٌر النفسً للبرامج الإخبارٌة بشبكة الجزٌرة " 
 

 

 683( ... صMTIالحديثة للتكنولوجيا والمعلومات جامعة ال)  هالة الطلحاتيد.                                                  
 
 

 ًالفضائٌات الدٌنٌة العربٌة: دراسة مٌدانٌة لاتجاه المشاهد المغرب 
 

 229... ص (المغرب - المركز المغربي للدراسات والأبحاث في وسائل الإعلام والاتصال)  ندلوسيأعبد السلام د.                  
 

 
 

 

 

  النظرٌة والمنهجٌةلأطر المرجعٌة نقدٌة ل ة: دراسةالجدٌدالاتصال وسائط 
 

 249ص ... (3الجزائر جامعة )  هالة دغماند.                                                                         
 

 

  نظرٌة تحلٌلٌة"رؤٌة تحلٌلٌة للتطورات العلمٌة والتطبٌقٌة فى مجال المسئولٌة الاجتماعٌة للشركات "دراسة 
 

 263ص  ( ...صنعاءجامعة )  عواطف حسن حيدر اليافعي                                                             
 

 
 

 

                                                                               
 
 
 
 
 
 

 
                                                                                           

 اٌشبىت اٌمىِيت ٌٍّعٍىِاث اٌعٍّيت واٌتىٕىٌىجيت 

 @  1026جّيع اٌحمىق ِحفىظت 

 الشرق الأوسط
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 بحوث العلاقات العامة
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     ا صّا  ِ  بت و م ا ٌتا    اٌح ىي  ٍ    جت  صتا  جاِع  

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مجلت بحىث العلاقاث العامت الشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دوريت علميت محكمت

 

 6201 سبتمبر/  ٌولٌو – عشرالثانً العدد 
 

 

 مؤسسها 

 رئيس مجلس الإدارةو
   

 حاتم محمد عاطف /د

 EPRA ئيش  

  

  

 رئيس التحرير

 أ.د/ علي السيد عجىة

  صتا  اٌعلالاث اٌعاِت واٌعّيد   

 ا صبك ٌىٍيت الإ لاَ جاِعت اٌماه ة 

  EPRA ئيش اٌٍجٕت اٌعٍّيت بـ
           

                 

 مديـر التحرير                      

 / محمد معىض إبراهيمأ.د 

  صتا  الإ لاَ بجاِعت  يٓ شّش   

 واٌعّيد ا صبك ٌىٍيت الإ لاَ جاِعت صيٕا 

  EPRA ئيش اٌٍجٕت الاصتشا  ت بـ
  

 مساعدو التحرير                   

 أ. د/ رزق سعد عبد المعطي       
  

  بىٍيت الإ لاَ وا ٌضٓ  صتا  اٌعلالاث اٌعاِت 

 جاِعت ِ   اٌدوٌيت 
  

  

 السيد عبد الرحمه علي /د  

 الإ لاَ  ىٕىٌىجيا ِد س اٌعلالاث اٌعاِت بىٍيت 
 جاِعت صيٕا  

 

 صبري محمد سليمان

 ع بيت اٌٍغت اٌ ِدلك 

 
  

 المراسلاث

 الجمعيت المصريت للعلاقاث العامت

 جّهى  ت ِ   اٌع بيت
 اٌدل  -اٌجيزة 

 شا ع  حّد اٌز اث 1 -بيٓ اٌض ا اث 
  

Mobile: +201141514157 

+2237620818 Tel : 

Www.epra.org.eg 

Jprr@epra.org.eg 

  

 هيئة التحكيم العلمية للبحوث
 

 السٌد عجوة.د علً أ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                
  

 منى سعٌد الحدٌديأ.د 
 جامعة القاهرة -أستاذ الإذاعة والتلفزيون المتفرغ بكلية الإعلام 

  

 أ.د ٌاس خضٌر البٌاتً
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

  

 أ.د حسن عماد مكاوي
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

  

  أ.د نسمة ٌونس
    كلية الإعلام جامعة القاهرة   –الإذاعة والتلفزيون  أستاذ                             

  

 إبراهٌمأ.د محمد معوض 
 أستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس والعميد الأسبق لكلية الإعلام بجامعة سيناء

  

 أ.د سامً السٌد عبد العزٌز
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 أ.د عبد الرحمن بن حمود العناد
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 أ.د محمود ٌوسف مصطفى عبده 
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع  أ.د 
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

  

 أ.د بسٌونً إبراهٌم حمادة
       جامعة القاهرة  -أستاذ الإعلام السياسى والرأى العام بكلية الإعلام                           

  

 دروٌش مصطفى اللبان أ.د شرٌف      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة  كلية الإعلامووكيل  – أستاذ الصحافة

  

 أ.د حسن علً محمد علً
 جامعة المنيا -أستاذ الإذاعة والتلفزيون ورئيس قسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 أ.د عابدٌن الدردٌر الشرٌف
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  

  أ.د محمود حسن إسماعٌل                              
 جامعة عين شمس -معهد الدراسات العليا للطفولة  - الإعلام وثقافة الأطفالأستاذ                

 
  

 أ.د حمدي حسن أبو العٌنٌن
 أستاذ الإعلام وعميد كلية الإعلام والألسن نائب رئيس جامعة مصر الدولية                     

      

  

 أ.د عثمان بن محمد العربً
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 أ.د ولٌد فتح الله مصطفى بركات
 القاهرة  جامعة -ووكيل كلية الإعلام لشئون الطلاب أستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

  د تحسٌن منصور رشٌد منصورأ. 
 الأردن -جامعة اليرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام 

  

 أ.د محمد عبد الستار البخاري
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

 أ.د علً قساٌسٌة     
  

 3جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 أ.د رضوان بو جمعة
 جامعة الجزائر -علوم الإعلام والاتصال أستاذ الإعلام بقسم 

http://www.univie.ac.at/
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 جميع حقوق الطبع والنشر محفوظة

 العامةللجمعية المصرية للعلاقات 

 

 

ــ   ت ــّٕها       ــىا  اٌت ــٓ اٌّ ــٓ إٌاشــ د اصــتوداَ  ت ِ ــ  ي ْ  طــ  ِ لا  جــى د  وْ اٌح ــىي  ٍ
هــ ٖ اٌّجٍــتد  و اصتٕضــا ها  و ٔمٍهــاد وٍيــا  و جزئيــاد  ــ   ت شــىً وبــيت وصــيٍتد صــىا  بط  مــت 
يٌىت ؤيـــت  و ةٌيـــتد بّـــا  ـــ   ٌـــه الاصتٕضـــاا اٌفى ـــىا ا  د  و اٌتضـــجيً  و اصـــتوداَ  ت ٔ ـــاَ 

 وــز ٓ اٌّعٍىِــاث واصــت جا هاد و طبـــك جّيــع اٌشــ وق وا حىــاَ واٌمــىأيٓ اٌدوٌيـــت ِــٓ ٔ ــُ 
  يّـــــا  تعٍـــــك بأتهـــــان حمـــــىق إٌشـــــ  واٌطبـــــع ٌٍٕضـــــوت اٌّطبى ـــــت  و الإٌىت ؤيـــــت.

 

 اٌت ليُ اٌدوٌ  ٌٍٕضوت اٌّطبى ت                                                                      

(ISSN 2314-8721)                                                                              
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 الافتتاحية
      

تتواصل صدور أعداد  – 3102ديسمبر من العام  أكتوبر/ منذ بداية إصدارىا فيو  الرابععام الفي      
تضم أبحاثاً ورؤى عممية متعددة لأساتذة متتابعة  أحد عشر عددًا منيا ليصدرالمجمة بانتظام 

 ومتخصصين وباحثين من مختمف دول العالم.
من المجمة نقدم لمباحثين في الدراسات الإعلامية والميتمين بيذا المجال  الحادي عشروفي العدد     

وكذلك عرضًا لكتاب منشور لأحد  ،بحوثاً ورؤى عممية للأساتذة والأساتذة المساعدين والمدرسين
 الإعلاميين المتخصصين.

الأوسط تعد المجمة أول دورية عممية محكمة في بحوث العلاقات العامة بالوطن العربي والشرق  -
وجد فييا الأساتذة الراغبون في تقديم إنتاجيم لممجتمع العممي بكافة مستوياتو ضالتيم لمنشر عمى 

نطاق العربي وبعض الدول الأجنبية التي تصل إلييا المجمة من خلال مندوبييا في ىذه الدول ال
 وكذلك من خلال موقعيا الإلكتروني.

إلى أساتذة وأساتذة رقية أعضاء ىيئة التدريس علام( لتإالمجنة العممية )تخصص وباعتراف  -
مساعدين بعد اطلاعيم عمى العدد الأول من المجمة وتقييميا بنفس درجة المجلات العممية 

فإن مجمة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط تعد  –لأقسام الإعلام في الجامعات المصرية 
بحوث أعضاء ىيئة التدريس الراغبين طمبة وطالبات مرحمة الدكتوراه و  نافذة جديدة لنشر بحوث

 في التقدم لمترقي لدرجة أستاذ مساعد وأستاذ.

جماعية لأعضاء ىيئة التدريس بكمية الإعلام والاتصال الجماىيري ففي البداية نجد مشاركة      
كما  ،أ.م.د/ صفوت العالمأ.د/ محمود يوسف مصطفى عبده و بجامعة العموم الحديثة بدبي إشراف 

تضمن العدد بحوثاً مقومة لمنشر العممي بيدف تكوين رصيد لمباحثين من أعضاء ىيئة التدريس لمتقدم 
والذي قدم بحثاً  (العراق)من  – الأنبارجامعة  – حافظ ياسين الهيتيد/  لدرجة أستاذ مساعد منيم:

 ."دوافع نشاط العلاقات العامة في المؤسسات الحكومية العراقية : "عن
 )مصر( من - (MTI)الجامعة الحديثة لمتكنولوجيا والمعمومات  – هالة توفيق إسماعيل د/: قدمتكما 

تأثير المواقع الإخبارية الموجية في تشكيل الأفكار والاتجاىات بالتطبيق عمى عن: "  دراسة تحميمية
 ".القضية المعروفة إعلاميًا )بخمية الماريوت( 

 (العراق)من  -(UTM)الجامعة الماليزية لمتكنولوجيا  – حارث ياس خضير البياتيد/ بينما قدم       
 ". ت والاتصال الحديث في التسويق الإلكترونيدور توظيف تكنولوجيا المعموما: " عن نظريةدراسة 



دراسة ميدانية عمى عينة من " )مصر( من  - الأزىرجامعة  - علي حمودة سليماند/  وقدم      
دور صحافة الفيديو في تشكيل اتجاىات الجاليات الأجنبية نحو "الناطقين وغير الناطقين بالعربية عن: 

 )الإسلاموفوبيا(".
اتصال " عن:  بحثاً)مصر( من  -أسيوطجامعة  – يسرا حسني عبد الخالق حسان د/ تقدم كما     

 ." العلاقات العامة عبر الموقع الإلكتروني لممؤسسة )وزارة الداخمية الإماراتية أنموذجًا( 
:           عرضًا لكتاب)مصر( من  -جامعة أم القرى  – د/ إيمان فتحي عبد المحسنبينما قدمت      

 ".التوعية الإعلامية بقضايا المجتمع لمشباب"حملات 
 

 

ومن المعموم  .وىكذا فإن المجمة ترحب بالنشر فييا لمختمف الأجيال العممية من جميع الدول     
في المجلات  المتبعة لنشر العمميالقواعد طبقًا لا تخضع لمتحكيم جيل الأساتذة وبحوثيم أن  بالضرورة
 العممية. 

لمدرجة الأعمى والطلاب  مترقيالتقدم للأعضاء ىيئة التدريس الراغبين فى أما البحوث المنشورة      
 فتخضع جميعيا لمتحكيم من قبل الأساتذة المتخصصين. ةالمسجمين لدرجة الدكتورا

وجميع ىذه البحوث والأوراق العممية تعبر عن أصحابيا دون تدخل من ىيئة تحرير المجمة التى      
تحدد المحكمين وتقدم ملاحظاتيم إلى أصحاب البحوث الخاضعة لمتحكيم لمراجعة التعديلات العممية قبل 

 النشر.
ى تخصص العلاقات العامة بشكل فوأخيراً وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العممي       

 خاص والدراسات الإعلامية بشكل عام.

                                                                                                   والله الموفق،،                                                                                                             
 

                                                                
 

 

 

 

 

 رئيس تحرير المجلة
عجوة يأ.د/ عل  

 



 
 

 

 

 

 

 "الإقتصاد والناس" الإقتصادية على الفضائيات العربية: برنامج مجاالبر
 (دراسة تحليليةنموذجا) 

 

 

 
 إعداد

 

ثريا السنوسي /د
 *() 

 (**)سعيد ة محمدمرو /د

 

 
 

 

 

 
                                                           

)*( 
 .دبً -جامعة الغرٌر -كلٌة الإعلام - أستاذ مساعد ورئٌس قسم العلاقات العامة

)*( 
 .أبو ظبً -بالعٌن  جامعة العٌن للعلوم والتكنولوجٌا -لإعلاماو الاتصال لٌةك -الإذاعة والتلفزٌون والاتصال السٌاسً أستاذ مساعد



 



 البرامج الاقتصادٌة على الفضائٌات العربٌة:  د/ مروة محمد سعٌد - ثرٌا السنوسًد/  461 

(دراسة تحليليةا) نموذجً  "الإقتصاد والناس" الإقتصادية على الفضائيات العربية: برنامج مجار الب  

 ثرٌا السنوسً /د                                                                 
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 دثٍ - خبيؼخ انغشَش                                                                                    
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rwa.abdelsalamma@aau.ac.ae              

 1خبيؼخ انؼٍُ                                                                                     

ىىىى:ملخص
لاشك أن حاجة المتمقي إلى إعلام إقتصادي متكامل ىي ضرورة ممحّة في سياق زمني كثر فيو       

قميميا ودوليا. ونظرا الحديث عن الأزمات  الإقتصادية  والقضايا الشائكة والتحديات المرفوعة قوميا وا 
لطبيعة الموضوعات الإقتصادية الدسمة، التي قد ترىق المشاىد العربي، عمدت بعض الفضائيات إلى 
انتاج برامج إقتصادية مخصوصة، تقطع مع الشكل الكلاسيكي النخبوي القديم، وتقدم محتوى اقتصاديا 

 قل تعقيدا وأكثر جاذبية.أ
وفي ىذا السياق،  يتناول بحثنا المضامين الإقتصاديّة  التي يركّز عمييا برنامج "الاقتصاد والناس"، كما 

 يحاول رصد أىمّ سمات المعالجة الإعلاميّة ليذه الموضوعات.
 ويمكننا أن نمخص أىم النتائج في ما يمي:

دية  الآنية المطروحة عمى الساحة العربية والإقميمية والعالمية واكبت عينة البحث أىم الممفات الإقتصا -
في تغطية  آنية مفصمة  لمواقع الإقتصادي المتزامن مع  بث حمقات العينة، ولكن الإىتمام الأكبر كان 

الأخبار التي تمسّ  منصبا عمى الشؤون العربية، حيث تكزت الموضوعات الإقتصادية  المعروضة عمى
غابت المواضيع الدسمة مثل الممف البترولي، والأزمات و ، ن العاديين بصفة مباشرةحياة المواطني

 الإقتصادية، وأسيم البورصة، وأسعار العملات...إلخ.
–التقارير -ضمت حمقات العينة ثلاث قوالب صحفية تم الاعتماد عمييا بصفة رئيسية :الأخبار -

عقيدا مثل التحقيقات والتحميلات الإقتصادية المقابلات، في حين غابت الأنماط الصحفية الأكثر ت
المطولة. ونعتقد أن سبب ىذا الاختيار ىو تبسيط الموضوعات وتقديميا  لمجميور في شكل خفيف ييسر 

حمقات العينة، وتم طرح وجيات نظر متعددة عممية المتابعة والتمقي.كما تعددت زوايا التغطية في 
 ة، وغاب الطرح أحادي الجانب.ومتضاربة أحيانا حول القضايا المطروح

تمثل اليدف الأساسي لمبرنامج في تفسير المسائل الإقتصادية وشرحيا لممتمقي، وىو ىدف تبسيطي  -
من أجل تأمين عممية تمقي المعطيات الإقتصادية بشكل صحيح. كما ترائى لنا  اليدف الإخباري لمبرنامج 

 تقديم الحمول.ولكن بدرجة أقل،  وكذلك نقد الواقع الاقتصادي و 
                                                           

، يخزظخ فٍ الإػلاو انغًؼٍ انًشئٍ. وهٍ 0222دكزىسح فٍ ػهىو الإػلاو والارظبل يٍ خبيؼخ عزُذال ثفشَغب يُز عُخ  ،د. ثريا السنوسي 4

كهُخ الإيبساد نهزكُىنىخُب لجم أٌ رهزسك نهؼًم  فٍ كهُخ الإػلاو  وفٍ انؼبنٍ، دسعذ فٍ كهُخ انظسبفخ وػهىو الإخجبس ثزىَظ أعزبرح يغبػذح نهزؼهُى

الإػلاو ثدبيؼخ انغشَش ثذثٍ، كشئُغخ لغى انؼلالبد انؼبيخ. وهٍ ثبزثخ نهب ػذَذ انذساعبد انؼهًُخ وانكزت زىل الإػلاو الإراػٍ وانزهفضَىٍَ، و

 .0213آخش اطذاسارهب كزبة "ركُىنىخُبد الإرظبل ويغأنخ الإعزؼًبلاد"، فٍ يبَى  اندذَذ.
2

يُز عُخ  ثًظش، وهٍ رذسط فٍ خبيؼخ انًُُب انًُُب، يٍ خبيؼخ 0222دكزىسح فٍ ػهىو الإػلاو، إخزظبص إراػخ ورهفضَىٌ، يُز  ،د.مروة سعيد 

أثىظجٍ. نهب ػذَذ انجسىس  -ُخ الارظبل والإػلاو ثدبيؼخ انؼٍُ نهزكُىنىخُب ثبنؼٍُ ، وزبنُب رشغم يُظت أعزبر يغبػذ ثكهكًؼُذح ثى كًذسط 1111

 وانذساعبد انًُشىسح، يٍ أهًهب دساعخ زىل الاػلاو انؼشثٍ فٍ يىاخهخ الإسهبة.
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ىتمكود:
يعتبر الإعلام الإقتصادي فرعا من التخصصّات الإعلامية ، ييتمّ بنقل التغيّرات الإقتصادية التي        

تحدث في المجتمع  وتحميميا وتفسيرىا. وتشمل الأفراد والأماكن والقضايا المتّصمة بالإقتصاد، ولذلك فقد 
تصادي لمبمدان. كما أنّ بعض مثّمو عديد الباحثين في المجال الإعلامي بالمرآة التي تعكس الوضع الإق

الدّراسات  تحدّثت عن "علاقة ارتباطية" قوية بين الإعلام والإقتصاد، وأنّ المعمومة في عمم الإقتصاد 
 تعتبر ميمة وبضاعة استراتيجية بالنسبة لمتمقييا من أفراد أو مؤسسات. 

تي تركز عمييا وسائل الإعلام تتعدّد مجالات الإعلام الإقتصادي وتتنوّع. ولعلّ أبرز الموضوعات الو  
عموما بشقييا التقميدي والجديد في ىذا المجال، ىي المال والأعمال، ومتابعة الأسواق العالمية والمحميّة، 
وأخبار البورصة والعملات  فضلا عن الأخبار الاقتصاديّة التي تمسّ حياة المواطنين العاديين بصفة 

 التساؤل التالي:مباشرة. لذلك سننطمق في ىذا البحث من 
ماىي  المضامين الإقتصاديّة التي تعرض في برنامج "الاقتصاد والناس"، وماىي أىمّ  الاذكالوة:

  سمات المعالجة الإعلاميّة الخاصة بيذه الموضوعات؟
 للإجابة عن التساؤلات المطروحة، سننطمق من الفرضيّات التالية:  الفرضوات:

البرنامج المدروس بالتنوع والثراء. كما تعكس الممفات المطروحة  تتميز المضامين التي يتناوليا  -
اىتماما مركزا عمى البيئة الإقتصادية لممتمقي العربي، وىو الجميور المستيدف بالدرجة الأولى من 

 البرنامج.
يحرص القائمون عمى برنامج "الإقتصاد والناس" عمى تبسيط المضامين الإقتصادية المعروضة وعمى  -

راب من المتمقي قدر الامكان عن طريق اشراكو في الحديث عن القضايا المطروحة وابداء رأيو فييا، الاقت
 من أجل تأمين عمميّة المتابعة  والتفاعل مع البرنامج.

 تكمن أىمية ىذه الدراسة في: أهموةىالدرادة:
صو من خلال تشخيص بعض ملامح الإعلام الإقتصادي العربي والوقوف عند أىم مميزاتو وخصائ -

 تسميط الضوء عمى أحد نماذجو السمعية المرئية. 
تقديم مؤشرات تساعد الباحث مستقبلا في تسطير مسار تطور الإعلام الإقتصادي عبر السنوات  -

 وتحديد مستوى جودتو ومواقع اخفاقو.
عن طريق مد المساىمة في الارتقاء بمستوى البرامج الإقتصادية وطرق معالجتيا لممعطى الإقتصادي، - 

 القائمين عمى ىذه البرامج بدراسة عممية نقدية تساعدىم في تحسين المستوى وتجاوز السمبيات. 
 تسعى الدراسة إلى تحقيق جممة من الأىداف ومن أىميا: أهدافىالدرادة:

 الموضوعات التي تركز عمييا البرامج الإقتصادية العربية في برمجتيا. ى أىمالتعرف عم -
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عمى أبجديات المعالجة الإعلامية وأىم الأنماط الصحفية التي يأخذىا الخبر الإقتصادي التعرف  -
 من خلال البرامج المتخصصة في المجال.

تحسس طبيعة الاتجاىات التي تتبناىا بعض الفضائيات العربية في تغطيتيا للأنشطة الإقتصادية  -
 ومدى مراعاتيا لمتوازن في طرح الموضوعات.

مق التناول الإعلامي لمموضوعات الإقتصادية من خلال رصد الأدلة المستخدمة قياس مدى ع -
 والشخصيات المستجوبة وعرض وجيات النظر المتعددة وتغطية الزوايا المختمفة لمنشاط الإقتصادي.

 اعطاء صورة متكاممة عن أحد البرامج الإقتصادية التي تبث في الفضائيات العربية. -
ىالمنكجوّة:
دراسة عمى منيج المسح الإعلامي بشقيو الوصفي والتحميمي ، وذلك لوصف الموضوعات التي اعتمدت ال

 تعرضيا البرامج الإقتصادية وتحميل التناول الإعلامي ليا. 
آداة يستخدميا الباحث من أجل الوقوف عمى محتوى  ، وىيأداة تحميل المضمونوقد تم اختيار 

تفاعل الإجتماعي. وىو يعتمد في دقتو عمى تصنيف المادة الإتصال أو ثقافة المجتمع أو عمميات ال
 حسب مضمونيا. ويجب أن تكون الفئات محددة تحديدا واضحا وجامعا.

ىفئاتىالتحلول:
 سنعتمد في تحميل مضمون الإتصال في العينة المدروسة، عمى الفئات التالية:

 نوع الاتصال، أي المواضيع التي تمت إثارتيا ببرنامج العينة خلال فترة الدرس.  -
متوازن(، حتى نتعرف عمى وجية نظر الباث حول القضايا -سمبي-إتجاه مضمون الاتصال، )إيجابي -

 الإقتصادية التي تم طرحيا، وكيفية تقديمو ليا. 
لأنماط الصحفية التي تم اعتمادىا في العينة شكل/أشكال مضمون الاتصال، ونقصد بيا القوالب/ ا -

 المدروسة.
التوازن في عرض المضمون، أي كيفية طرح المضامين: من زاوية واحدة أو زوايا متعددة /عرض -

 وجية نظر وحيدة أو وجيات نظر متعددة.
مثل  الأدوات التي يستخدميا الباث  في عرضو لممضمونالأدلة التي يتبعيا المضمون، ونقصد بيا  -

  الأرقام، والرسومات الإحصائية، الرسومات الإيضاحية.
نوعية الشخصيات المستجوبة: مسؤولين حكوميين وخبراء إقتصاديين ورجال أعمال ومستثمرين  -

 وجميور عادي وشخصيات أخرى.
ىوحداتىالتحلول:

)التكرار( في تحميل مضمون حمقات برنامج "الاقتصاد والناس"  وحدة الموضوعاستخدمت الدراسة 
طيمة فترة الدراسة. وتمثل ىذه الوحدة أكبر وحدات تحميل المضمون وأكثرىا إفادة، وىذه الوحدة ىي 

 عبارة عن جممة أو عبارة تتضمن الفكرة التي يدور حوليا موضوع التحميل.
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وعاما في كل حمقة، يتم تقسيمو إلى عدة موضوعات  وقد تناول البرنامج المدروس موضوعا رئيسيا 
فرعية داخل الحمقة، ويبث كل موضوع فرعي في شكل فقرة مستقمة. وقد قمنا بتقسيم المحتوى 
الخاص بكل حمقة إلى فقرات وفقا لمموضوع الفرعي الذي تم تناولو وتم احتساب تكرار الفقرات 

 بة.  )الموضوعات الفرعية( وفق فئات التحميل المطمو 
، وذلك من أجل احتساب المدة الزمنية التي استغرقتيا كل حمقة (الثانيةوحدة الزمن )كما تم استخدام 

من حمقات العينة طيمة فترة البحث، ومن ثمة احتساب حجم العينة كاممة زمنيا )بالثانية(. يساعدنا 
المخصصة لكل حمقة، المعطى الزمني في قياس مدى تطابق حمقات العينة من حيث المدة الزمنية 

وكذلك في تبيان مدى توافق  الوقت المخصص لكل حمقة مع المضمون المعروض ومراعاة 
 خصوصيات الجميور المستيدف سيكولوجيا.

ىمجتمعىالبحث:
برنامج حواري أسبوعي يبث عمى قناة الجزيرة بقطر، تقوم فكرتو عمى ىو  الإقتصاد والناس"برنامج " 

صادية عمى الساحة الدولية والعربية،  ويعمد إلى طرح أسئمة متعددة تتعمق معالجة مفصمة لأحداث إقت
بالحدث المتناول يجيب عمييا عدد من الخبراء والإقتصاديين أو أصحاب الشأن. يتم بثو مباشرة يوم 

 السبت، ويعاد بثو أيام الأحد والإثنين والثلاثاء والإربعاء. 
ىرونةىالبحث:

عيّنة عشوائية من برنامج "الإقتصاد والناس"، لمدة ثلاثة أشير، ابتداء من سنقوم في ىذا البحث بدراسة 
، وىي فترة تضمنت آخر الحمقات التي عرضت تزامنا مع 47/45/4404إلى غاية  42/42/4404

 حمقة( تم تجميعيا من موقع القناة عمى الانترنت: الجزيرة.نت.00شروعنا في البحث،)
ىالدراداتىالدابقة:

ارة في ىذا الباب إلى ندرة الدراسات العممية التي تتناول بصفة مباشرة سمات المعالجة لابد من الإش
الإعلامية لمبرامج المتخصصة في الاقتصاد، في الفضائيات العربية، حيث ركزت جل الدراسات المنشورة 

بيا د.أشرف عمى معالجة وسائل الإعلام بأنواعيا للأزمات الإقتصادية. ونورد في ىذا الصدد دراسة قام 
بعنوان "دور نشرات  الأخبار والبرامج الإقتصادية بالفضائيات  4447جلال حسن من جامعة قطر سنة 

العربية فى تكوين معارف واتجاىات الجميور المصري والقطري نحو الأزمة الإقتصادية العالمية".  
ت الأخبار والبرا مج الإقتصادية وتتحدد اشكالية الدراسة في: ما طبيعة وحدود الدور الذى تقوم بو نشر ا 

بالفضائيات العربية في تكوين معارف واتجاىات الجميور المصري والقطري نحو الأزمة الاقتصادية 
العالمية؟ وقد حاول الباحث الإجابة عن تسائمو من خلال دراسة مقارنة لواقع المعالجة الإعلامية ليذه 

تخصصة موجية  لمجميور المصري، وقناة الجزيرة الإخبارية الأزمة بقناة النيل للأخبار كقناة إخبارية م
كقناة إخبارية متخصصة موجية لمجميور القطري وقناة سى إن بى سى كقناة اقتصادية متخصصة في 
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الشأن الإقتصادي مع دراسة أثر ىذه المعالجة في تكوين معارف واتجاىات الجميور المصري والقطري 
 فضائيات للأزمة وتداعياتيا المختمفة.وتشكيل اتجاىاتو نحو معالجة ال

 من الأساسية ومبادئو الرشيد الإقتصادي الإعلام لأسس العربية الفضائيات افتقاد الدراسة وقد أظيرت
 غير والضغوط جانب من الحكومية التدخلات بسبب التعامل في مينية وأمانة ونزاىة وشفافية حوكمة
من الإعلام عبر الحملات الإعلامية وحملات العلاقات ليا ىذا النوع  يتعرض قد التى  المباشرة

الصورة وقمة استثمارىا  لمغة استخدام سوء ىناك فإن الجزيرة،  قناة باستثناء الدارسة أنو العامة.كما كشفت
  في التقارير ذات الطابع الإقتصادي.

صحافة الإقتصادية ال»(، نشر د. محمد قيراط من جامعة الشارقة،  بحثا  حول 4447وفي نفس السنة )
واعتمد الباحث عمى منيج «. الإماراتية بين الضغوط المينية والتنظيمية وتحديات التنمية المستدامة

المسح، حيث استخدم استبيانا من عشرين سؤالا تمحورت حول رأي المحررين الإقتصاديين في الصحافة 
الإمارات »و« الاتحاد»و« البيان»ريدة الإقتصادية الإماراتية، تم توزيعو عمى محررين إقتصاديين في ج

 «.اليوم
وأشارت نتائج الدراسة إلى أن ثمثي المبحوثين قالوا أن مستوى الصحافة الإقتصادية الإماراتية جيد جدا 
وجيد وقال ثمث آخر أن المستوى ضعيف. وأكد نصف المحررين الإقتصاديين في الصحف الثلاث  أنيم 

قتصادية الإماراتية. وتتمثل نقاط القوة في الصحافة الإقتصادية غير راضين عن مستوى الصحافة الإ
الإماراتية حسب العينة، في الملاحق الإقتصادية المتخصصة وشمولية وتنوع المادة الإعلامية 
الإقتصادية. أما نقاط الضعف فمخصيا المحررون في الاعتماد المفرط عمى بيانات شركات الدعاية 

الصحافة الاستقصائية، وقمة الأخبار التي يحصل عمييا الصحفي مباشرة من والعلاقات العامة، وضعف 
المصدر، وغياب الكفاءات المؤىمة. وختم الباحث دراستو مؤكدا أن واقع الإعلام الإقتصادي في دولة 
الإمارات يشير إلى تقصير ونقائص كبيرة حيث لاحظ، ضعف الآداء وغياب التخصص، وكذلك قمة 

لإقتصادية المتخصصة عمى غرار الدول المتقدمة والدول التي تولي أىمية كبيرة المجلات والصحف ا
لمثقافة الإقتصادية ولموعي الإقتصادي. فالمؤسسة الإعلامية في الوطن العربي بحاجة إلى إعلاميين 

 متخصصين في الإقتصاد ولدييم خبرة وتجربة ومعرفة تامة بالشؤون والقضايا الإقتصادية.
(، واستيدف فييا دراسة اتجاىات 4400الثالثة، فيي لمباحث د.جمال عبد العظيم أحمد،)أما  الدراسة 

جميور وسائل الإعلام في البحرين نحو المعالجة الإعلامية لمقضايا الإقتصادية: دارسة مقارنة لجميور 
وسائل  الوسائل التقميدية والشبكات الاجتماعية. وقد أوضحت الدراسة الرضا النسبي من جانب جماىير

الإعلام عن المعالجة المعموماتية التفسيرية للأزمة والتي قدمتيا وسائل الإعلام، وأن كافة الفنون 
الصحفية التي تم توظيفيا في تغطية أحداث الأزمة الاقتصادية العالمية قد لقيت تفضلا من القراء ،وأن 

زمة نتيجة للاختلافات في ىناك اختلافات في تفصيلات الجميور لوسائل الإعلام في متابعة الأ
 خصائصيم الديموغرافية .
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 موقع الدراسة من الدراسات السابقة: 
يتضح من خلال استعراض بعض الدراسات السابقة أنيا اتفقت جميعيا عمى أىمية التغطية           

ا الصحفية لمنشاطات الإقتصادية لا سيما في سياق الأزمات حيث تمعب دورا فعالا في إدارتيا. كم
تعرضت إلى دور التغطية الصحفية في تكوين معارف الجميور  واتجاىاتو نحو القضايا الإقتصادية 

،  افتقاد الفضائيات العربية 4447المطروحة عمى الساحة.وأظيرت احدى الدراسات التي اجريت سنة 
ى التطور لمبادئ وأسس الإعلام الإقتصادي. وفي ىذا الإطار بالذات تتنزل ىذه الدراسة لتقيس مد

، معتمدة عمى 4404الحاصل في سمات المعالجة الإعلامية لمنشاطات والقضايا الإقتصادية  في سنة 
 تحميل مضمون عينة من البرامج المتخصصة في المجال في فضائياتنا العربية.

ى*/ىالمفاهومىالمدتخدمةىفيىالدرادة:ى
 الإعلام الإقتصادي: -

سالامون" الاعلام الاقتصادي بأنو" ذلك الجزء من العلاقات التي تربط يعرف الباحث الغربي "روبارت 
بين الأفراد، ىدفو توفير أكثر ما يمكن من المنافع والخدمات بأقل تكمفة ممكنة. ويشمل ىذا المفيوم عمم 

 (.3991مصطفى حسن، الاقتصاد وظواىر التبادل والسياسة التي تنتجيا الدولة في ىذا المجال". )
فمين المصطفى" فتعرف عمم الاقتصاد بأنو "دراسة كيف يمكن لممجتمعات أن تستخدم مواردىا أما "إي

 (.9009إفمين المصطفى، النادرة لانتاج سمعة قيمة وتوزيعيا بين مختمف الناس". )
ونستنتج مما سبق بأن الاعلام الاقتصادي ىو اعلام متخصص يتجو إلى المجال التجاري والصناعي 

 كل، فييتم بتغطية الأحداث ويحاول معالجة القضايا دات الصمة بيدا الميدان.والاستثماري ك
 مهام الإعلام الإقتصادي:-

يمعب الإعلام الإقتصادي دورا كبيرا في التنمية، وتتمخص ميمتو في دعم الإقتصاد الوطني لمبمدان. 
عالميا حول دور الإعلام  قد عقدت مؤتمرا 4444ونظرا لأىمية ىذا الدور، فان الأمم المتحدة مند سنة 

في التنمية الإقتصادية. وخمص المؤتمر الى أن الإعلام يعتبر احدى دعائم التنمية الإقتصادية. وبما أن 
ب"الحق في التنمية" فان الإعلام الإقتصادي والتنموي أصبح حقا  0771الأمم المتحدة اعترفت في العام 

 لجميع المجتمعات. 
الإقتصادي أن يكون واقعيا في معالجتو لمتفاصيل الإقتصادية وأن يتناول  من جية أخرى، عمى الإعلام

 شؤون المال والأعمال والتجارة والاستثمار بحرص شديد، وأن يحيط بالمادة الإعلامية من جميع الجوانب.
تمام المبادلات  وتتمخص ميمة الإعلام الإقتصادي إذن في كسب الأسواق والحصول عمى التمويلات ، وا 

علام الغير يعني كذلك إسماع صوتنا وضمان وجودنا الت جارية بأقل ما يمكن من تضحيات وتنازلات. وا 
فهد الثنيان، ، فيفري الخ.) في المحافل الدولية ، ونبذ الانزواء الذي لا يفيد بأية حال من الأحوال ...

9030.) 
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ى*ى/نتائجىتحلولىالمضمون:
 الموضوعات التً تم التطرق إلٌها( : مونوغرافٌا العٌنة وأهم 4جدول )

معلومات عن                
 الحلقات       

 
 تواريخ بث الحلقات

 

 الموضوعات
 

 المقدم الرئيس بلد البث (ثالمدة الزمنية )

 صهيب ملكاوي قطر  3131 تحديات القطاع الزراعي في قطر  42/42/4402حلقة 
 مينا حربلو بريطانيا 3133 الاتحاد الأوروبي؟هل تبقى بريطانيا في  04/42/4402حلقة 
 حسن الشويكي الأردن 3943 لماذا يلجأ الأردني للسلع المستعملة؟ 40/40/4402حلقة 
 نور الدين الدغير إيران 3131 هل ينجح الاقتصاد الإيراني بتجاوز آثار العقوبات؟ 02/40/4402حلقة 
 نديم الملاح الإمارات 3111 مقومات النجاح؟هل تمتلك السياحة العربية  40/40/4402حلقة 
 نديم الملاح الإمارات 3131 تحديات السياحة العربية وأسباب تراجعها؟ 42/40/4402حلقة 
 سمر شدياق الكويت 3311 هل تساهم الخصخصة في دعم الإقتصاد في الكويت؟ 42/42/4402حلقة 
 بدر ربيعان السعودية 3193 أسباب تراجع الانتاج في رمضان 00/42/4402حلقة 
 سمر شدياق الكويت 3929 سلوك استهلاكي برمضان 40/42/4402حلقة 
 ميساء الفطناسي تونس 3131 تجارات تنتعش في رمضان  44/40/4402حلقة 

 شيرين أبو عقلة فلسطين 3133 تجارات رائجة بالعيد 40/40/4402حلقة     
 4 4 31124 33 المجموع

 
 الجدول أعلاه المعطيات التالية:نلاحظ من خلال 

 تنوعت المواضيع الإقتصادية المطروحة تنوعا نسبيا، -
من المواد الإعلامية المعروضة بعينة البحث غطت مسائل وقضايا إقتصادية خاصة بالدول  00/7-

 تيم ممفات عالمية ساخنة )بريطانيا(.  00/0خاصة ببمدان الجوار )إيران(، و 00/0العربية مقابل 
ونستنتج من ذلك أن البرنامج  خلال فترة الدرس، قد واكب أىم الممفات  الآنية المطروحة عمى الساحة 
العربية والإقميمية والعالمية في تغطية  آنية مفصمة  لمواقع الإقتصادي المتزامن مع  بث حمقات العينة : 

ل شير رمضان ثم  عيد الفطر. رفع العقوبات عمى إيران والاستفتاء الشعبي في بريطانيا فضلا عن حمو 
ولكن الاىتمام الأكبر كان منصبا عمى الشؤون العربية، من خلال التعرض إلى موضوعات مرتبطة 
مباشرة بسبعة بمدان عربية: قطر، والأردن، والإمارات، والكويت، والسعودية، وتونس وفمسطين، فضلا 

خمية المختمفة: لبنان، والمغرب،والسودان، عن البمدان التي تم التعرض إلييا من خلال التقارير الدا
 ومصر، وسوريا. وىو ما يشي بيوية الجميور المستيدف من البرنامج المدروس.

من جية أخرى، نلاحظ أن الموضوعات الإقتصادية  التي تمت معالجتيا تصب في معضميا في خانة 
لحمويات في رمضان وشراء ملابس الاىتمامات والمشاغل الحياتية لممتمقي العربي مثل زيادة استيلاك ا
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العيد. وقد غابت المواضيع الإقتصادية الدسمة مثل الممف البترولي، والأزمات الإقتصادية، وأسيم 
 البورصة، وأسعار العملات، والموازنات...إلخ.

بدائية وىو ما يجعمنا نميل إلى اعتبار أن الثقافة الإقتصادية التي يسعى البرنامج إلى ارسائيا،  ىي ثقافة 
قاعدية، سيمة الفيم والاستيعاب، وىي ثقافة عممية تزوده بما يحتاجو من معمومات ضرورية لتسيير حياتو 
الإقتصادية اليومية بيسر. وىو بالتالي ليس برنامجا نخبويا يستيدف النخب المطمعة في المجال المالي 

نما برنامج جماىيري يينتقي المعمومة الإ قتصادية الأكثر طمبا ويقدميا بطريقة والإقتصادي والتنموي وا 
 مبسطة ومختصرة.

خصصت  42/44/4404، وىي حمقة  كأقصر الحمقاتثانية  0421تتراوح مدة الحمقات ما بين -
كأطول ثانية  0212لمحديث عن قانون الخصخصة في الكويت ومدى قدرتو عمى تدعيم الإقتصاد،  و

ة  الجزء الأول من التغطية التي قامت بيا قناة الجزيرة . وتعد الحمق40/43/4404، وتم بثيا في الحمقات
لفعالية إقتصادية بالمنطقة العربية وىي  "منصة سوق السفر العربي" بدبي ، تلاىا جزء ثان تم بثو في 

 من نفس الفضاء. 46/43/4404حمقة يوم 
يات السيكولوجية ونعتقد أن المدة الزمنية المخصصة لحمقات البرنامج ىي مدة مناسبة تراعي المعط 

لممتفرج والمتمثمة في صعوبة قدرتو عمى التركيز الجيد لمدة تفوق العشرين دقيقة. ففي اعتقادنا لا يجب 
أن تتصف البرامج الإقتصادية بالقصر الزمني الذي يأتي عمى حساب شرح المعمومة الإقتصادية، شرحا 

ادية المعروضة ادراكا صحيحا، و كذلك فإن يؤمن عممية تبميغ الرسالة وادراك المتمقي  لممواد الإقتص
المضمون الإقتصادي المجسم في ممفات مطولة ومعمقة قد يخفق في شد انتباه المشاىد حتى النياية 

 ويضيع فرصة المتابعة. 
يتداول عمى تقديم الحمقات صحفيون مراسمون من مختمف البمدان التي تم التعرض إلييا ضمن حمقات - 

ي ىذا الإطار أن البرنامج أخذ طابعا مستحدثا يتسم بالحيوية والتجديد  ويقطع مع العينة. ونستننج ف
 البرامج الكلاسيكية التي تبث  من داخل الأستوديو ويتولى عرضيا مقدم قار.
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 اتجاه المضمون :( ي1جدول )

 اتجاه امضمون               
 

 الحلقات

 المجموع سلبي متوازن ايجابي
 
 
 
 

 % ك % ك % ك % ك
 6 3 3 3 24 3 3 3 42/42/4402حلقة 
 7 2 7.89 1 4 3 8.1 1 04/42/4402حلقة 
 9 4 7.89 1 20 3 2.7 3 40/40/4402حلقة 
 9 4 2.63 3 0 3 21.50 3 02/40/4402حلقة 
 11 33 26.32 33 0 3 2.7 3 40/40/4402حلقة 
 11 33 21.05 3 12 1 0 3 42/40/4402حلقة 
 10 33 5.26 9 24 3 5.4 9 42/42/4402حلقة 
 8 3 10.52 1 4 3 8.1 1 00/42/4402حلقة 
 8 3 10.52 1 8 9 5.4 9 40/42/4402حلقة 
 11 33 0 3 4 3 27.2 33 44/40/4402حلقة 
 10 33 7.89 1 0 3 18.90 2 40/40/4402حلقة 

 333 333 99.97 13 333 93 333 12 المجموع

 (موضوع فرعي)فقرة 333*تضم العينة 

فقرة تضمنتيا عينة  044( من أصل موضوع فرعيفقرة ) 15نلاحظ بروز الاتجاه السمبي لمتغطية في  -
 فقرة  متوازنة. 43فقرة  في الاتجاه الايجايبي. وأخيرا سجمنا وجود  16البحث، بينما برزت 

 متوازن( في كل حمقات العينة  بشكل متقارب ما عدى:-سمبي–الاتجاىات الثلاثة )ايجابي  توزعت-
( فقرات 4، التي تناولت تحديات القطاع الزراعي، حيث تضمنت الحمقة  ست)92/02/9034حمقة 

متوازنة إذ لم نسجل خلال مختمف المقابلات التي تضمنتيا الحمقة،  أي اتجاه ايجابي مطمق حول مسألة 
انتعاشة القطاع الزراعي في قطر كما لم نسجل أي اتجاه سمبي يؤكد صعوبة رفع التحديات. كل الفقرات 
احتوت معمومات ووجيات نظر تبين أىم العراقيل وتتحدث عن امكانية تجاوزىا وعن الدور الذي يجب أن 

 بقطر.يقوم بو مختمف الأطراف الفاعمة في القطاع من أجل كسب رىان التنمية الزراعية 
طغى عمييا الاتجاه الايجابي، حول امكانية تجاوز ايران لآثار العقوبات التي  32/03/9034حمقة 

 كانت مفروضة عمييا، حيث عبر أغمبية المستجوبين بايجابية كبيرة .
، حول امكانية  السياحة العربية رفع التحديات . كل المقابلات كانت متشائمة 93/03/9034حمقة 

 أو متأممة لانتعاشة سياحية عمى مستوى عربي.وغير متفائمة 



 
 

 www.epra.org.eg                                 www.jprr.epra.org.eg                     ط   حوث العلاقات العامة الشرق الأوسمجلة ب  – الثانً عشرالعدد  411

، حول انتعاشة بعض المنتوجات وخاصة الحمويات التقميدية في شير رمضان، 09/05/9034حمقة 
 فقد أكد معظم التجار الذين تم استجوابيم أن الاستيلاك فعلا يشيد ارتفاعا ميولا في تمك القطاعات.

الملابس خلال فترة العيد. حيث كان الاتجاه ايجابيا ، حول  رواج السمع وخاصة 09/05/9034حمقة 
 لمغاية.  

 القوالب المستخدمة فى عرض المضمون :( 1جدول رقم )

القوالب                
 المستخدمة

 
 الحلقات

خبر مدعم  بسيط خبر
 تقريرب

 

خبر مدعم 
 مقابلةب

خبر مدعم 
 تحقيقب

 المجموع
 
 
 
 

 % ك % ك % ك % ك % ك
 6 3 - - 8.06 3 0 3 7.69 3 42/42/4402حلقة 
 7 2 - - 9.67 3 0 3 7.69 3 04/42/4402حلقة 
 9 4 - - 6.45 1 16 1 7.69 3 40/40/4402حلقة 
 9 4 - - 11.29 2 4 3 7.69 3 02/40/4402حلقة 
 11 33 - - 14.52 4 0 3 15.38 9 40/40/4402حلقة 
 11 33 - - 14.52 4 0 3 15.38 9 42/40/4402حلقة 
 10 33 - - 12.9 3 4 3 7.69 3 42/42/4402حلقة 
 8 3 - - 9.67 3 4 3 7.69 3 00/42/4402حلقة 
 8 3 - - 8.06 3 8 9 7.69 3 40/42/4402حلقة 
 11 33 - - 1.62 3 36 4 7.69 3 44/40/4402حلقة 
 10 33 - - 3.22 9 28 2 7.69 3 40/40/4402حلقة 

 333 333 - - 99.98 39 333 93 44.42 31 المجموع

 
 نلاحظ من خلال الجدول المعطيات التالية:

 –الأخبار المدعمة بالتقارير  -توزعت فقرات العينة عمى ثلاث قوالب صحفية بعينيا : الأخبار البسيطة-
 الأخبار المدعمة بالمقابلات.

 غابت الأنماط الصحفية المعقدة مثل التحقيقات الإقتصادية المطولة )صحافة الاستقصاء(.-
أن ىذا الاتجاه يعزز الجانب الميداني،  ويسعى إلى ملامسة آراء الشارع والخبراء والجيات  ونعتقد

الرسمية في شكل صحفي مبسط ونسق سريع، مثل الريبورتاجات والحوارات القصيرة. وىو ينسجم مع 
 قالب البرنامج، من حيث ىو  مجمة إخبارية متخصصة في القضايا الإقتصادية، تأخذ شكل بث حي في
كل حمقة من وسط أحد الشوارع العامة، لتغطية أىم المواضيع الإقتصادية المطروحة بشكل يقترب أكثر 

 من الواقع اليومي لممتمقي العربي، بعيدا عن القوالب الصحفية المعقدة.
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 التوازن فً عرض المضمون :( 1جدول رقم )

               زوايا العرض
 

 الحلقات

عرض الموضوع من 
 واحدةزاوية 

ومن وجهة نظر 
 وحيدة

 عرض الموضوع
 من زوايا متعددة 
ووجهات نظر 

 مختلفة

 الاكتفاء
 بسرد بالمعلومات

دون عرض الزوايا أو 
 وجهات النظر

 المجموع
 
 
 
 

 % ك % ك % ك % ك

 333 3 - - 6 6 - - 42/42/4402حلقة 

 333 2 - - 7 7 - - 04/42/4402حلقة 

 333 4 - - 9 9 - - 40/40/4402حلقة 

 333 4 - - 9 9 - - 02/40/4402حلقة 

 333 33 - - 31 11 - - 40/40/4402حلقة 

 333 33 - - 31 11 - - 42/40/4402حلقة 

 333 33 - - 33 10 - - 42/42/4402حلقة 

 333 3 - - 8 8 - - 00/42/4402حلقة 

 333 3 - - 8 8 - - 40/42/4402حلقة 

 333 33 - - 31 11 - - 44/40/4402حلقة 

 333 33 - - 33 10 - - 40/40/4402حلقة 

 333 333 - - 100 100 - - المجموع

 

نلاحظ مما سبق أن حمقات العينة قد تضمنت زوايا متعددة لمتغطية كما طرحت وجيات نظر      
  14/42/4404متعددة ومتضاربة أحيانا حول القضايا المطروحة. فعمى سبيل المثال،  تم في حمقة 

ىل تبقى بريطانيا في الاتحاد الأوروبي؟(، اجراء مقابمة مع ممثل حممة تدعم بقاء بريطانيا في الاتحاد )
الأوروبي، حيث قدم الحجج والبراىين التي استدل بيا عمى ضرورة ربط مصير بريطانيا مع الاتحاد 

تحاد الأوروبي، حيث الأوروبي. وفي نفس الحمقة، تم استجواب ممثل حممة تناىض بقاء بريطانيا في الا
شرح وجية نظره مستندا إلى معطيات وأرقام واحصائيات تدل عمى ارتفاع حجم النفقات الزائدة الناتجة 
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حول قانون الخصخصة في الكويت، تم عرض مختمف  42/44/4404عن ضم بمده للإتحاد. وفي حمقة 
  الكويت. وجيات النظر الداعمة والمناىضة لخصخصة بعض القطاعات الاقتصادية ب

نستنتج مما سبق أن الاتجاه الغالب في حمقات العينة  المدروسة من "الاقتصاد والناس"، ىو الطرح 
 الشمولي والموسع  لمقضايا الاقتصادية.

 : الأهداف من عرض المضمون( 1جدول رقم )

 الأهداف               
 

 الحلقات

الاعلام 
 والإخبار

الشرح 
 والتفسير

نقد الواقع 
الاقتصادي 

 وتقديم الحلول

التضليل 
 والمغالطة

  

 أخرى
 )تذكر(

 المجموع

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك
 3 3 - - - - 91.33 0 9.23 9 7.69 0 42/42/4402حلقة 
 2 2 - - - - 3 4 3.33 3 7.69 0 04/42/4402حلقة 
 4 4 - - - - 3 4 33.33 3 7.69 0 40/40/4402حلقة 
 4 4 - - - - 3 4 33.33 3 7.69 0 02/40/4402حلقة 
 33 33 - - - - 13.23 2 3.23 3 15.39 4 40/40/4402حلقة 
 33 33 - - - - 13.23 2 3.23 3 15.39 4 42/40/4402حلقة 
 33 33 - - - - 3 4 39.33 4 7.69 0 42/42/4402حلقة 
 3 3 - - - - 33.13 4 3.23 3 7.69 0 00/42/4402حلقة 
 3 3 - - - - 3 4 4.13 2 7.69 0 40/42/4402حلقة 
 33 33 - - - - 3 4 31.33 33 7.69 0 44/40/4402حلقة 
 33 33 - - - - 3 4 39.33 4 7.69 0 40/40/4402حلقة 

 333 333 - - - - 44.43 00 44.43 02 99.99 00 المجموع

 

تدلنا معطيات الجدول أعلاه عمى أن اليدف الأساسي لمبرنامج ىو تفسير المسائل الإقتصادية وشرحيا 
لممتمقي، وىو ىدف تبسيطي من أجل تأمين عممية تمقي المعطيات الإقتصادية بشكل صحيح. يأتي 

خباري في درجة أقل وكذلك نقد الواقع الإقتصادي وتقديم الحمول. ونذكر في ىذا السياق مثال اليدف الإ
تحديات القطاع الزراعي في قطر، حيث تجمى الطرح النقدي فضلا عن حول  42/42/4404حمقة 

تمت التركيز عمى عرض الحمول الممكنة من خلال الاستجوابات التي تخممت الحمقة.  النفس النقدي ذاتو 
منصة  من دبي، عمى ىامش فعالية   46/43/4404و 40/43/4404ملاحظتو أثناء بث الحمقتين 

سوق السفر العربي، حيث تم التركيز عمى الوضع المتردي لمسياحة العربية وأىم الحمول المطروحة، ومن 
    بينيا السياحة البينية.
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 عرض المضمون ًالأدلة المستخدمة ف :( 6جدول رقم )

القوالب                
 المستخدمة

 
 الحلقات

عرض أرقام 
ورسومات 
 إحصائية

 شهادات حية
 من الشارع

تصريحات 
لجهات رسمية 

 وغير رسمية

قوانين/ 
 قرارات/ بيانات

 المجموع أخرى لم يستخدم
 
 
 
 

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك
حلقة 

42/42/4402 
0 7.69 4 3 0 8.06 4 3 - - - - 3 3.31 

حلقة 
04/42/4402 

0 7.69 4 3 2 9.67 0 11.11 - - - - 3 2.23 

حلقة 
40/40/4402 

0 7.69 2 33 2 6.45 4 3 - - - - 4 3.21 

حلقة 
02/40/4402 

0 7.69 0 1 0 11.29 0 11.11 - - - - 33 4.23 

حلقة 
40/40/4402 

4 15.39 4 3 0 14.51 4 3 - - - - 33 33.32 

حلقة 
42/40/4402 

4 15.39 4 3 0 14.51 4 3 - - - - 33 33.32 

حلقة 
42/42/4402 

0 7.69 0 1 2 12.9 0 11.11 - - - - 33 33.32 

حلقة 
00/42/4402 

0 7.69 0 1 2 9.67 4 3 - - - - 3 2.23 

حلقة 
40/42/4402 

0 7.69 4 3 0 8.06 4 3 - - - - 3 2.23 

حلقة 
44/40/4402 

0 7.69 0 13 0 1.62 4 3 - - - - 33 33.32 

حلقة 
40/40/4402 

0 7.69 0 93 4 3.22 4 3 - - - - 33 4.23 

 333 331 - - - - 99.99 3 99.96 62 333 25 99.99 00 المجموع
  

ارتكزت حمقات العينة في عرضيا لممواضيع الاقتصادية عمى التصريحات الرسمية وغير الرسمية،      
تصريحا(، كما اعتمدت وبدرجة  49انطلاقا من المقابلات الصحفية التي أجريت ضمن حمقات العينة )

أقل عمى الاحصائيات والأرقام التي تخممت العروض الاخبارية الخاطفة حيث لم تتجاوز مدة العرض 
 الدقيقة والنصف. 

 مناسبات: ثلاثوقد استندت العينة كذلك إلى البيانات والقرارات في 
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 بي: قرار بريطانيا الانفصال عن الاتحاد الأورو  14/42/4404حمقة  -
 : قرار رفع العقوبات عمى إيران وتداعياتو عمى الإقتصاد 02/43/4404حمقة -
 : قانون الخصخصة لدعم الإقتصاد في الكويت42/44/4404حمقة -

وىو ما يظير تنوعا كبيرا في الأدلة المستخدمة، من شأنو أن يزيد من مصداقية البرنامج في عين 
 المتمقي.

 

 المستجوبة  فى عٌنة البحثنوعٌة الشخصٌات  :(1جدول رقم )
 

 الشخصيات المستجوبة
 

 الحلقات

مسؤولين 
 حكوميين

خبراء 
 اقتصاديين

 رجال أعمال/
 تجار/ مستثمرين

ممثلين عن  
الجمعيات 
 والاتحادات

شخصيات  جمهور عادي
 أخرى
 تذكر

 
 
 
 
 

 المجموع % ك % ك % ك % ك % ك % ك
 3.21 0 - - 3 4 4.34 0 33.11 0 3 4 1 0 42/42/4402حلقة 
 3.34 2 - - 3 4 92.92 0 1.11 0 93 4 3 4 04/42/4402حلقة 
 33.11 0 - - 13.23 2 3 4 31.24 2 3 4 1 0 40/40/4402حلقة 
 4.34 2 - - 2.34 0 3 4 3.34 4 39.3 0 33 2 02/40/4402حلقة 
 33.11 0 - - 3 4 3 4 3.34 4 3 4 93 0 40/40/4402حلقة 
 33.11 0 - - 3 4 4.34 0 33.11 0 39.3 0 33 2 42/40/4402حلقة 
 33.11 0 - - 2.34 0 33.33 4 1.11 0 39.3 0 33 2 42/42/4402حلقة 
 3.34 2 333 0 33.13 4 3 4 3 4 93 4 1 0 00/42/4402حلقة 
 3.31 0 - - 33.13 4 92.92 0 3 4 39.3 0 1 0 40/42/4402حلقة 
 33.14 04 - - 3 4 4.34 0 13.31 0 3 4 3 4 44/40/4402حلقة 
 33.11 0 - - 91.32 0 3 4 31.24 2 3 4 3 4 40/40/4402حلقة 

 333 20 333 0 333 00 333 00 333 40 333 2 333 40 المجموع

 الشخصيات الأخرى: طبيب  :00/42/4402حلقة *

من خلال الجدول أعلاه، نلاحظ أن ىوية  الشخصيات التي ارتكزت عمييا حمقات العينة ىي أولا رجال 
وفي الدرجة الثانية، تأتي فئة المسؤولين الحكوميين حيث  ، 47الأعمال والمستثمرين والتجار، وعددىم 

فردا من الشخصيات المسؤولة. كما حضر الجميور العادي من خلال تقارير سبر  43سجمنا حضور 
آراء الشارع حول عدد من القضايا المطروحة،  ولكن بدرجة أقل.كما عرضت مقابلات مع بعض 

لمحديث عن النواحي السيكولوجية لمصائم   00/44/4404الشخصيات الأخرى مثل الطبيب في حمقة 
 والتي تؤثر عمى مردوده في العمل.
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ويعكس ىذا التمشي ثراء وتنوعا يدعم اتجاه البرنامج في عرض مختمف وجيات النظر ويؤمن تغطية  
 المواد الإقتصادية من عديد الزوايا. ) الاعتماد عمى رجال الأعمال والمستثمرين الذين يمثمون حجر
الأساس في العممية الإقتصادية، يؤمن الاقتراب أكثر ما يمكن من الواقع الإقتصادي، فيما تعكس 

 تصريحات المسؤولين الرسميين، رؤية الجيات الحكومية وموقفيا من القضايا المعروضة(. 
ى

ىخلاصة:
والناس"، وأىمّ سمات المعالجة تناول بحثنا المضامين الإقتصاديّة التي يركّز عمييا برنامج "الإقتصاد      

الإعلاميّة. وقد قمنا بتحميل مضمون عينة من حمقات البرنامج طيمة ثلاثة أشير، خرجنا منيا بالنتائج 
 التالية:

واكبت عينة البحث أىم الممفات الإقتصادية  الآنية المطروحة عمى الساحة العربية والإقميمية والعالمية -
لمواقع الإقتصادي المتزامن مع  بث حمقات العينة، ولكن الإىتمام الأكبر كان في تغطية  آنية مفصمة  

 منصبا عمى الشؤون العربية.
الأخبار الإقتصاديّة التي تمسّ حياة المواطنين  تكزت الموضوعات الإقتصادية  المعروضة عمى  -

دة استيلاك الحمويات في أىم المشاغل الحياتية لممتمقي العربي مثل زيا وغطت، العاديين بصفة مباشرة
رمضان وشراء ملابس العيد. وقد غابت المواضيع الدسمة مثل الممف البترولي، والأزمات الإقتصادية، 
وأسيم البورصة، وأسعار العملات، والموازنات...إلخ. وىو ما يجعمنا ندعم النصف الثاني من الفرضية 

رنامج المدروس بالتنوع والثراء. كما تعكس تتميز المضامين التي يتناولها البالأولى ليذا البحث:
الممفات المطروحة  اهتماما مركزا عمى البيئة الاقتصادية لممتمقي العربي وهو الجمهور المستهدف 

 بالدرجة الأولى من البرنامج.
مع التشديد عمى نسبية تدعيمنا لمجزء الأول من الفرضية الأولى، ونقصد مسألة تنوع المضامين وثراءىا،  

 ى اعتبار أن التنوع في موضوعات العينة جاء محدودا. عم
متوازن( عمى مختمف فقرات البرنامج في معظم حمقات -سمبي–توزعت الاتجاىات الثلاثة )ايجابي  -

العينة المدروسة  بشكل متقارب ومنسجم مع طبيعة الموضوعات الإقتصادية المعروضة. وىو ما ينبأنا 
الإقتصادية: الطرح الشمولي والموسع الذي يحاول الالمام بكل زوايا بإحدى سمات المعالجة لمنشاطات 

 الموضوعات ومختمف وجيات النظر حوليا. 
–التقارير -ضمت حمقات العينة ثلاث قوالب صحفية تم الاعتماد عمييا بصفة رئيسية :الأخبار -

حميلات الاقتصادية المقابلات، في حين غابت الأنماط الصحفية الأكثر تعقيدا مثل التحقيقات والت
المطولة. ونعتقد أن سبب ىذا الاختيار ىو تبسيط الموضوعات الإقتصادية وتقديميا  لمجميور في شكل 

 خفيف ييسر عممية المتابعة والتمقي.
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حمقات العينة، كما تم طرح وجيات نظر متعددة ومتضاربة أحيانا حول تعددت زوايا التغطية في  -
 رح الأحادي الجانب.القضايا المطروحة، وغاب الط

تمثل اليدف الأساسي لمبرنامج في تفسير المسائل الإقتصادية وشرحيا لممتمقي، وىو ىدف تبسيطي  -
من أجل تأمين عممية تمقي المعطيات الإقتصادية بشكل صحيح. كما ترائى لنا  اليدف الإخباري لمبرنامج 

مول. ونعتقد أن البرنامج قد وفق في اختيار ولكن بدرجة أقل،  وكذلك نقد الواقع الإقتصادي وتقديم الح
ىدفو الرئيسي )الشرح والتفسير(، عمى اعتبار أن الدور الإخباري عادة ما يكون موكولا لممواجيز والنشرات 
الإخبارية الإقتصادية وحتى الجامعة. ومن جية أخرى، فإن التحميلات المعمقة التي تتولى بالنقد 

ايجاد الحمول لممشاكل المطروحة، ىي من مشمولات الممفات الموضوعات الإقتصادية وتحاول 
 الإقتصادية المطولة.

ارتكزت حمقات العينة عمى تنوعت الأدلة المستخدمة في عرض الموضوعات الإقتصادية، فقد  -
تصريحا(، كما اعتمدت وبدرجة أقل عمى الإحصائيات والأرقام،  49التصريحات الرسمية وغير الرسمية )

فضلا عمى استخدام بعض القرارات والبيانات والقوانين كمدخل لمعالجة بعض القضايا الإقتصادية 
 المعروضة.

تنوعت ىوية  الشخصيات المستجوبة التي ارتكزت عمييا حمقات العينة، وىي رجال الأعمال  -
تمييا فئة المسؤولين الحكوميين. كما حضر الجميور العادي من خلال تقارير   والمستثمرين والتجار،

 سبر آراء الشارع حول عدد من القضايا المطروحة،  ولكن بدرجة أقل. 
يحرص القائمون عمى برنامج "الإقتصاد والناس" عمى ىذه المعطيات جعمتنا ندعم فرضيتنا الثانية: 

ة وعمى الاقتراب من المتمقي قدر الإمكان عن طريق اشراكه في تبسيط المضامين الإقتصادية المعروض
 الحديث عن القضايا المطروحة وابداء رأيه فيها، من أجل تأمين عمميّة المتابعة والتفاعل مع البرنامج.

 
ىالمراجع:  
 0223أدَت خضىس، الإػلاو انًزخظض، انًكزجخ الإػلايُخ ،ديشك،انطجؼخ انثبَُخ، -

دوس الإػلاو فٍ رسمُك انزًُُخ وانزكبيم الألزظبدٌ انؼشثٍ، كهُخ الإلزظبد وانؼهىو انغُبعُخ، ديشك، يدهخ خًبل اندبعى انًسًىد،  -

 0222، 0، انؼذد02خبيؼخ، ديشك نهؼهىو الإلزظبدَخ وانمبَىَُخ، انًدهذ

(، 4انذساعبد الإلزظبدَخ، أوساق إلزظبدَخ، انؼذد )زُذس انفشَدٍ: انزًُُخ الإَغبَُخ فٍ انؼشاق، يشكض انؼشاق نلأثسبس، لغى  -

 .0222أَهىل، 

  0213سَب َجُم،يسبضشاد يُشىسح فٍ إلزظبدَبد الإػلاو،كهُخ دخهخ اندبيؼخ، لغى الإػلاو، -

 0223صَذ ثٍ يسًذ انشيبٍَ، إلزظبد الإػلاو: أعشاس وأخجبس، ، يكزجخ انششذ ، انشَبع،انطجؼخ الاونً،  -

 0222الإػلاو ولضبَب انزًُُخ، انمبهشح، ػهٍ ػدىح:  -

فهذ انثُُبٌ، ػذو وخىد انشفبفُخ والإفظبذ َؼُمبٌ رمذو الإػلاو الإلزظبدٌ انؼشثٍ، يدهخ انشَبع الإلزظبدٌ الإنكزشوَُخ، فُفشٌ  -

0212 . 

  0213انزىصَغ ، انمبهشح، داس انؼشثٍ نهُشش وفبضم يبخذ انضثىٌ، الإػلاو الإلزظبدٌ:لشاءح فٍ انمُىاد انؼشثُخ انًزخظظخ، -

 0222،  0011انؼذد: -فلاذ خهف انشثُؼٍ، انسىاس انًزًذٌ -
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 0211فبسوق خبنذ انسغُبد: الإػلاو وانزًُُخ انًغزذايخ، الأسدٌ،  -

 .0212إشكبنُبد انىالغ وآفبق انًغزمجم، انمبهشح،  –يبخذح ػجذ انًشضٍ يسًذ عهًُبٌ: انظسبفخ انًزخظظخ  -

انظسبفخ الإلزظبدَخ الإيبسارُخ ثٍُ انضغىط انًهُُخ وانزُظًُُخ ورسذَبد انزًُُخ انًغزذايخ، يدهخ خبيؼخ انشبسلخ يسًذ لُشاط،  -

 0221(،  انؼذد الأول، انشبسلخ، 4نهؼهىو الإَغبَُخ والاخزًبػُخ)

 0222والإلزظبدَخ ، انًشكض انذونٍ نهظسفٍُُ،  يبسخٍ فشٍَُ وأَُب شُفشٍَ ،انظسبفخ انزدبسَخ -

 .1111يظطفً زغٍ، الإػلاو الإلزظبدٌ،  انًدهخ انزىَغُخ نلإرظبل،  -
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Abstract 

     There is no doubt that the role of the economic media has become crucial 

in the context of global economic crises and challenges. Our research addresses 

the economic content on broadcasting media in the Arab satellite channels. A 

study case of the program” Al IKTISAD WANNAS”, was necessary to reach 

preliminary sketch features of Arabic economic program.  
 

We can sum up the most important results in the following: 

-The research sample accompanied the most important economic issues timely 

raised on the Arab, regional and global arena in the coverage of real-time 

detailed economic reality with simultaneous broadcast sample loops, but most 

attention was focused on Arab affairs. 

- The sample loops included three press formats, mainly: News, Reporting and 

interviews, while economic debates were absents. We believe that the reason for 

this choice is to simplify the economic issues and present them to the public in a 

simple form, which facilitates the program follow-up process. 

- The sample study detected the primary objective of the program “Aliktisad Al 

IKTISAD WANNAS”; is to explain economic issues to the recipient.  The 

program draws A simplistic goal for the process of receiving economic data 

properly. Other goals appeared to us, like informing public about economic 

news, but to a lesser degree, as well as a criticism of the economic realities and 

provision of solutions. 

  Our interest for the future researches will be focused on the real effect of this 

economical TV program on the audience. 
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